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Para Wolfgang Abendroth，con gratitud 


Prefacio a la nueva edicion alemana de 1990: 


La cuestion de esta nueva edicion Se ha presentado a rafz de una 
circunstancila externa. La venta de la editorial Luchterhand，que favo- 
reclo mis brimeros libros de una manera encomiable，hacfa necesario 
ahora un cambio de editorial. 

Tras una primera relectura del libro, despugs de casitrelinta a 直 0S， 
tuve la tentacion de efectuar camblios,， de Suprimir y de completar al- 
gunos basajes. Y entonces fui cada vez mas claramente consciente de 
los inconvenientes que conllevaba tal proceder': la primera modificacion 
me hubiera obligado a explicar por qug no vertia el libro entero en Una 
nueva redaccion. Sin embargo，esto habrfia exiglido demasiado a la ca- 
pacidad de un autor que, entre tanto, Se ha dedicado a otras cosas y que 
no Se ha adaptado a la considerable literatura especializada. De hecho， 
ya en Su dia, la investigacion original Surgio de la sfintesis de una abun- 
dante cantidad, apenas abarcable, de contribucliones procedentes de di- 
Versas disciplinas. 

Dos razones podrianjustificar la decision de publicar Sin Tevislo- 
nes la agotada edicion decimoseptima. La primera es 1]a constante de- 
manda de unapublicacion que hatomado carta de naturaleza como Una 
especie de manual en diversos ciclos de estudios. La Segunda es la ac- 
tualidad que, ante nuestros proplios ojos, la revolucion Tecuperadora en 
Europa Central y Europa del Este ha otorgado al cambio estructural de 
la publicidad.” La recepcion del libro en Estados Unidos，donde apa- 


1. Se trata del <Prefacio> a la reediclion, ahora en Suhrkamp Verlag, de 
Strakta1npazael cer O1jeptlicpkeik En adelante se citara este libro,，de acuerdo 
conlapresente verslon castellana, como 严 COPYysecolocaradespues entreparen- 
tesls la paginacion de la edicion alemana (N.TI.). 

2. J._ Habermas，PDie Pacppoiepae Revo1utiom. 天 1eipe politiscpe 9cjr 矿 
fen 71 Suhrkamp, Frankfurt，1990. (Version castellana: Za 7Pzecesidad ae revi- 
Si01 ae ia izgtuierada, Tecnos, Madrid, 1991. Traduzco Pracppofenrae Reyvo1utiom Si- 
guiendo a Manuel Jimenez Redondo, como 《revolucion recuperadoray. Pero ]1a 
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Tecio traducido al inglks en 1989，habla tambien a favor de la actuali- 
dad de este temay de un tratamiento del mismo enriquecido en cuanto 
a SU perspectiVa. 

Quiero aprovecharla oportunidad de la nueva edicion para hacer 
unos comentarios que puedan, mas que Sortearla, dejar clara la distan- 
cia tempboral de una generaclion. Es obvio que actualmente las Investi- 
gaciones y cuestionamientos teorlicos han cambiado respecto a la Epoca 
en que Surgieron, a finales de los afnios cincuenta y Comienzos de los Se- 
Senta. Desde los dias en que tocaba a su fin el rEgimen de Adenauer, ha 
cambiado el contexto extracientitico del horizonte historico de expe- 
Tiencia desde el que extrafan tambien Su perspectiva los trabajos cien- 
tifico-sociales. Finalmente, ha camblado mi propia teorfa, aunque, cier- 
tamente，Imenos en SuUs Iasgos fundamentales que en Su grado de 
complejidad. Despuks de que haya proporclionado una primera 1mpre- 
Si0n，Seguramente Superficial，acerca de los dominios tematicos perti- 
nentes，quisiera recordar aquellos camblos, al menos de manera ilus- 
trativa y como Sugerencia a estudios bosteriores. Seguire para ello la 
estructura del libro, tratando en primer lugar el Surglimiento historico 
y el concepto de la publicidad burguesa (capftulos I-IID, y despues el 
cambio estructural de la publicidad desde el doble punto de vista de la 
trasformacion del Estado Social y de la modificacion de las estructuras 
comunicativas bajo los medios de comunicacion de masas (capftulos V 
y VD. A continuacion discutire la perspectiva teorica de mi presenta- 
cion y de las implicaciones normativas de la misma (capftulos IV yY VID). 
Con ello me interesare ademas por la contribuclion que pueda ofrecer el 
bresente estudio a la cuestion, hoy nuevamente Televante, de una teorfa 
de la democracia. Larecepcion del libro tuvo lugar antetodo en Telaclion 


expbreslion alemana incorpora tamblen el matiz de retardamiento, dilaclon o de- 
Imora, de modo que tambien hubleran sldo legftimas las opclones: 1]a (Tevoluci0n 
Tetrasaday o la krevolucion diferida>. Por otro lado, me atengo al criterlo esta- 
blecido por Toni Domeanech alverter OHjez1licpeircomo dpublicidady y Direer- 
licpe Ceseliscpaff como (Sociedad burguesay, en lugar de las alternativas 《Opl- 
Dion publicay y 《Socledad civily: NI.) 

3. 7He St1raclaral Tazzs1orzaatiop oftpe Papiic Sppere. 41 09gUiy into 
Catesgory of/Borxrgeois 9ocie 凡 MIT Press, Cambridge, 1989. 

4. Por tales motivos, en Septiembre de 1989 tuvo lugar en la University 
of North Carolina en Chappel Hi una animada conferencla, que para mi fue 
extraordinariamente instructiva. Junto a Socli0logos, politologos y flosofos，en 
ese encuentro participaron tambien historiadores, teoricos de la literatura，in- 
vestigadores de la comunicacion y antrop0logos. Agradezco a los particlpantes 
SUS SUgerenclas. (Las contribuciones a esa Teunlion 一 y Una Seleccion del consl- 
guiente debate y de las Tespuestas de Habermas 一 han quedado recogldas en el 
volumen colectivo，al culidado de Cralig Calhoun， 到 aperrmaas aa 1e Pupiic 
Spjpere, MIT Press, Cambridge，1992. En esta obra puede encontrarse tambien 
Una verslion inglesa del presente 《Prefacio>: NI) 


con este aspecto, aunque no tanto en el momento de su primera publi- 
cacion cuanto en el contexto de la revuelta estudiantil y de la reaccion 
neoconservadora provocada por ella. Ademas, en ocasiones ha Sido asi- 
milado polemicamente,. y de manera pareclida, tanto desde la 1izquierda 
como desde la derecha. 


I. El surgimiento y el concepto de la publicidad burguesa 


(1 上. Tal como se seiialo en el <Prefacioy》a la primera edicion, me pro- 
puse como primer objetivo el desplegar el tipo ldeal de la publicidad 
burguesa desde el contexto historico del desarrollo ingles, francesy ale- 
man, en el Siglo XVIIy comienzos del Siglo XIX. Elaborar un concepto 
especifico de una epoca exlge poner de relieve, de manera estilizada, 1as 
marcas caracteristicas de una realidad social sumamente compleja. Tal 
como Sucede con cualquier generalizaclion Sociologica, la eleccion, 1a 
relevancia estadisticay la importancia de las tendencias y ejemplos his- 
toricos plantean un problema que implica grandes Tiesgos, Sobre todo 
Si Uno no Se remonta hasta las fuentes, como hace el historiador, Sino 
que se apoyamas bien en la literatura secundaria. Por parte de los his- 
toriadores se me han atribulido, con razon, 《deficiencias empiricas》. NO 
obstante, encuentro un atenuante y cierta tranquilidad en el juicio in- 
dulgente de Geoffrey Eley, cuando constata en Su detallada y documen- 
tada contribucion a la mencionada conferencia que: 《Al releer el libro.… 
Sorprende comprobar la manera tan segura e incluso imaginativa en 
que estda justificado historicamente el argumento, dada la escasez de 11- 
teratura disponible por aquel entonces.2》“ 

Lasumaria presentacion de Hans U. Wehler, apoyada en una ex- 
tensa literatura, confirma los rasgos fundamentales de mi analislis. Ha- 
cia finales del Siglo XVIII se ha desarrollado en Alemania 《una publi- 
cidad pequeia, pero que discute criticamente.》 Aparece entonces Un 
publico lector generallizado, compuesto antetodo por cliudadanosy bur- 
gueses, que Se extiende mas alla de la republica de eruditosy que ya no 
Solo lee intensivamente una y otra vez Unas pocas obras modelo,， Sino 
que en Sus habitos de lectura esta al corriente de las novedades. Junto 


53. W. JageT OHepnticppeitanad Pariamaezataris11228. 天 ie 大 7 证 a1a Nge1 
Zaper1ias，Stuttgart，1973.， Acerca de las Tecensliones，vease 人 R，G6rtzen， 
了 Eaperias: Eripe Bipliogyrapjpieseinerocpztjienaadaderoeaiadeziiteratar 7952- 
7981 Suhrkamp, Frankfurt, 1981. pp. 24 SSs. 

6060. G. Eley, Natiopzs Papliics aad Politicar CUtires. Piacizg Eapberaias 态 
the Niaeteez 妨 CeptaJ MS.， 1989. (Este texto ha sido recogido en C. Calhoun 
(ed.) Eaperaas azd te PurplecSppere (1992),. pp. 289-339: la clta se balla en la 
p. 294: NT.) 

7. 了 LU.Wehler Dextkcpe Geseliscpajfisgescpicpte, tomolL Beck. Munich， 
1987, pp. 303-331. 


a ese creciente ptblico lector surge hacia afuera, a partir del medio de 
la esfera brivada，una red relativamente gruesa de comunicacion pu- 
blica. El nmero de lectores, que Se Incrementa a pasos agligantados, Se 
corresponde con una considerable ampliacion en la produccion de 1- 
bros，treVvilstas y berlodicos; con el aumento de los escritores，de 1as 
editoriales y librerfas; con la fbndacion de las bibliotecas con Servicio 
de prestamo, de los gabinetes de lectura y, Sobre todo, de Sociedades de 
lectura como nudos sociales de una nueva cultura lectora. Entre tanto， 
tambien Se ha reconocido la relevancia de la vida asociativa (erezzs- 
Wese1Pj) que, Surglida en la Ilustracion alemana tardia， adquiere un Sig- 
nificado preaiado de futuro mas por Sus formas de organizacion que por 
Sus funciones manifiestas，Las sociedades ilustradas, las asociaciones 
culturales, las logias Secretas masonicas y 1as 6rdenes de iluminados 
名 eron asoclaciones que Se constituyeron a traves de las decisiones 11- 
bres,，0 Sea, briVadas, de Sus Socios fundadores. Tales asoclaciones esS- 
tuvieron integradas bor miembros voluntarios y Practicaron interna- 
mente formas de soclabllidad ligualitarias, la libertad de discuslion，1as 
decisiones bor mayorfa，etc. Aunque es cierto que todavia quedaban 
agrupadas de manera exclusivamente burguesa, en estas Socledades pu- 
dieron ensayarse las normas de igualdad politica de una sociedad 刀 - 
tura. 

La Revolucion francesavVino a Ser entonces el detonador de la pu- 
jante politizacion de una publicidad que habia girado PITimeramente en 
torno a la literatura y la crftica artistica. Esto no Solo vale para Fran- 
cia, "sino tambien para Alemania. La dpolitizacion de la vida social>， 
el auge de la prensa de opinion, la lucha contra la censura y a favor de 
la libertad de opinion caracterizan el cambio funcional de la red expan- 
Siva de comunicacion publica hasta mediados del siglo XIX.… La polf- 
tica de censura, con la que se defendieron los estados de la Federacion 
Alemana contra una institucionalizacion de 1a publicidad politica que 
Se Vio Tetrasada hasta 1848, arrastra ahora a la literatura y a 1a critica， 
de maneraatun mas inevitable, hacia la voragine de la politizaclion. Peter 
U. Hohendahl aprovecha mi concepto de publicidad para obServar ese 
proceso en detalle, aunque el encuentra ya en el fracaso de la revolucion 
de 1848 la cesura que marca el inciplente camblio estructural de la pu- 
blicidad temprano-liberal.” 


8. R.Vv. D 训 men, Die Gesescpajit der 4u1izer Frankfurt 1986. 

9. MausEder, CescApicptealsZLernprozep7 ZUrPatpogenresepolifiscperho- 
aerpitit zz Dextkscpiaprd Suhrkamp, Frankfurt，1983, PP. 123 SS. 

10. Veanse las contribucliones de Etienne Francols, Jack Censer y Pierre 
Retat en: 有 人. Koselleck, R. Reichardt (Hg.), Die Fapzbsiscpe Revoiutiop ais Brucp 
aes geseliscpajiiicpen Bewwhjiseipns MUunich, 1988, pp. 117 ss. 

11. H.U. Wehler Dezutscpe Geseliscpajissgescpicpte, Beck Munich, tomo 
IIL pp. 920-5406. 

12. P.U. Hohendahl， Ziterarziscpe Kaitrz io Zeitalfer des 了 iDeraliszzats 
7830-1870 Munich，198S$, especialmente los caps. IIY III. 
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G. Eley llama la atencion Sobre Tecientes inVestigaciones acerca 
de la historia social inglesa que se acomodan bien al marco teorico Pro- 
puesto para el an 和 lisis de la publicidad. En referencia al Popziar rpe- 
Fajisza de la Inglaterra del siglo XIX,”esos estudios investigan los pro- 
cesos de la formacion de clases, de la urbanlzaclion, de la movilizaclion 
cultural y del Surgimiento de nuevas estructuras de comunicacion pU- 
blica, en la linea de aquellas volztztary associatio1s que Se constituyeron 
en el siglo XVIIIL”Las investigaciones de Raymond Williams en socio- 
logia de la comunicacion resultan especialmente esclarecedoras a 1a 
hora de analizar la publicidad discutidora de la cultura (iltatrzeisoz- 
Hierenden Ojenr1licpkei que en un principio estuvo determinada por 
una burguesfa instruida y educada literariamente, y Su transformacion 
en Una esfera dominada por los medios de comunicacion de masas y 
por la cultura de masas. 

Al mismo tiempo，Eley replite y da consistencia a la objecion de 
que mi excesiva estilizacion de la publiclidad burguesa conduce a una 
idealizacion injustificada, y no Solo a una Sobrestimacion de los aspec- 
tos racionales de una comunicacion publica mediada por lecturas y fo- 
calizada en conversacioneS. No es cofrrecto hablar del publico en sin- 
gular, ni Siquiera cuando se barte de una cierta homogenelidad de un 
publico burgues que era capaz de ver las bases para un consenso，al- 
canzable al menos en principio, en la lucha de las diversas 人 faccliones con 
SuUS intereses de clase (que, como Siempre ocurre, estaban fraccionados， 
pero que en definitiva eran comunes). Aun cuando se prescinda de las 
diferenciaciones en el interior del publico burgues, las cuales Se pueden 
incorporar tambien a mi modelo modificando la distancia Optica，SUrge 
una imagen distinta Si desde el corzaie1zzo Se admite 1a coexlstencia de 
publicidades en competencia y Si，de este modo， se toma en conside- 
racion la dinamica de los procesos de comunicacion excluidos de la pu- 
blicidad dominante. 


(2). Puede hablarse de (exclusiony en un Sentido foucaultiano cuando 
estamos tratando con grupos cuUyo rol es co7stitxtiyvo para la formacion 
de una determinada publicidad. Pero el tErmino 《exclusiony adquiere 
otro Sentido menos radical cuando en las propias estructuras de 1a co- 
Imunicacion Se forman Simultatneamente Varios foros donde, junto a 1a 


13. Patriclia Hollis (ed.),，Presszre 广 omza 太 itpoxk Londres，1974. 

14. J.H. Plumb, “The Public, Literature and the Arts in the Eighteenth 
Century>,， en Michael R. Marrus (ed.), 7Ppe Erzaereerce of Leisture, Nueva York， 
1974, pp. 11-37. 

15. R. Williams，7Ppe Zoprg Revofufiom Chatto 此 Windus Ltd., Londres， 
1961. Del mismo autor: Comzzzzpzicatioprs Penguin, Harmondsworth,， 1962. (Ver- 
Slon castellana: Zos 71zaeazos ae coazzaicaciop socia! Peninsula, Barcelona，1978: 
NT) 


publicidad burguesa hegemonica，entran en esScena otras bublicidades 
Subculturales 0 espec 和 企 cas de clase de acuerdo con Premisas proplas 
que no Se avienen sin mas. En Su momento no tuve en cuenta el PrimeT 
caso; el segundo lo menciong en el (Prefacio> a la primera edicion, pero 
no lo tratE. 

En atencion a la fase jacobina de la Revoluclion francesay al mo- 
Vimiento cartista, hableE de los comienzos de una publiclidad <plebeyay> 
y mantuve que podia ser dejada a un lado y considerada como una Va- 
Tiante de la publicidad burguesa，como una variante Teprimida en el 
proceso historico. Pero, a consecuencia de la obra pionera de 了. Thomp- 
Son, Mapizpzg ofrpe Baglispn oriiprg Class ha aparecido una abundante 
cantidad de investigaciones Sobre los jacobinos franceses e ingleses, So- 
bre Robert Owen y las actividades de los Primeros Socialistas, Sobre los 
cartistas y tambien Sobre el populismo de 1izqulierdas en la Francia de 
comienzos del siglo XIX. Estas investigaciones Sittan en otra perSpec- 
tiva la movilizacion politica de las clases bajas campesinas y de la po- 
blacion de trabajadores Urbanos. En discusion directa con mi concepto 
de publicidad，Giinter Lottes ha investigado la teoria y la Praxis del ra- 
dicalismo inglks a finales del siglo XVII, tomando como ejemplo a los 
jacobinos londinenses. Muestra como Se ha desarrollado a partir de 1a 
cultura popular tradicional, bajo el inftujo de la intelectualidad radical 
y bajo las condiciones de la comunicacion moderna, una nueva cultura 
bolitica con bracticas y formas de organizaclon broplas: 《EL surgl- 
mliento de la publicidad plebeya Seaiala, por tanto，una fase especifica 
en el desarrollo historico del contexto vital de las capas pequeio y bajo 
burguesas. Es, por un lado, una variante de la publicidad burguesa, por- 
due Se ofrienta Segun Su modelo. Pero, por otra parte, es algo mas que 
eso, borque despliega el potencial emancipatorio de la publicidad bur- 
guesa en Un nueVo contexto Social. En cierto modo, la publicidad ple- 
beya es una publicidad burguesa cuyos presupuestos Sociales han Sido 
Superados.》 ` La exclusion de las capas bajas, movilizadas cultural y po- 
ltticamente，provoca una bluralizacion de la publicidad en el mismo 
proceso de Su SUrgimiento. Junto a la publicidad hegemonica, y entre- 
cruzada con ella， se forma una publicidad plebeya. 


De manera distinta funciona la exclusion del pueblo en las formas 
tradicionales de la publicidad representativa. Aqui el pueblo forma un 
bastidor ante el cual se representan a si mismos y a SU estatus los que 


16. E.P. Thompson， 7pe Maprg oripe Eprglisp oripng Ciasw Londres， 
1963. (Verslon castellana: Za Forrmaaciop ae ia Ciase Oprera en 7pgiaterra, 2 vol.， 
Critica, Barcelona，1989: NI) 

17. G. Lottes,，Polifiscpe 4z 大 Cizrrpg PCPpiepejiscpes Prp1im Munich， 
1979, p. 110. Vease tambign O. Negb A. Kluge, Erz1Cprapg UPG CO1Jeptiickeir Zr 
OreaHzisatiopsaHapse Dzzeerilicper Up proletariscper O1jemrticpkeik Frankfurt， 
1972. 


tienen el titulo de seiiores, los nobles, los dignatarios eclesiasticos, los 
Teyes, etc. En tanto que es excluido de la dominacion representada, el 
pueblo pertenece a las condiciones de constitucion de esa publicidad 
TepresentativVa. 

Ahora，como entonces，creo que este tipo de publicidad (que 
unicamente quedo bosquejado en el apartado 2 de FFCOP) configura el 
transfondo historico para las formas modernas de la comunicacion pU- 
blica. Richard Sennett hublera podido preservar este contraste Si no hu- 
biera orientado su diagnostico del declive de 1a publicidad burguesa ha- 
clia un falso modelo. Pues Sennett aplica a la publicidad burguesa 
clasica los mismos rasgos de la publicidad representativa. Subestima la 
especifica dialectica burguesa de la intimidad y la publicidad, que en el 
Siglo XVJII consigue una validez incluso literaria con la privacidad， 
orientada a lo publico, de la esfera intima burguesa. Dado que no dis- 
tingue suficientemente ambos tipos de publicidad, cree poder cubrir Su 
diagnostico del final de 1a<cultura publicay con el desmoronamiento en 
1as formas del juego de roles estetico de una autorrepresentacion dis- 
tanciadamente impersonal y ceremonial， Sin embargo，la escena en- 
mascarada aparta la mirada ante los Sentimientos privados, ante todo 
lo Subjetivo, y Viene a formar parte del marco altamente estilizado de 
una publicidad representativa cuyas convenciones Se qulebran ya en el 
siglo XVJII cuando los particulares burgueses Se constituyen en publico 
y con ello en portadores de un nuevo tipo de publicidad .和 


Con todo, ha Sido la gran obra de Mijail Bajtin, Rapelais 7 SU 
1U1Hdo, 1a primera que me ha abierto los ojos a la dinamica ipterzma de 
una cultura popular. Es obvio que esta no era Solo un mero bastidor， es 
decir, un marco pasivo de la cultura dominante. Era, antes blien, la re- 
Vvuelta repetida periodicamente y violentamente reprimida de un con- 
traproyecto al mundo jerarquico de la dominacion, con Sus fiestas ofi- 
ciales y Sus disciplinas cotidianas.”Solo esa mirada estereoscopica 
permite reconocer el modo como un mecanismo de exclusion, que des- 
linda y reprime,，provoca al mismo tiempo contraefectos no neutrali- 


18. R.Sennett, 7pe Fall oj Purple Ma Ozn 妇 e Social Psyycpoloey of Ca- 
Ditalis1 Nueva York， 1977. (Verslon castellana: 玉 Declpyve de Boorpre Priplrco, 
Peninsula, Barcelona, 1978: NI.) 

19. M. Bachtin, 严 Rapelais zad seipe 帮 eik Frankfurt，1987. (Vease, en 
castellano. Mijail Bajtin, Julio Forcat, Cesar Conroy: Za CUitjra Popziar en ja 
EdadhMediayenelRenaciaienato: 姑 Copatexto de yazagoryRapelars Alianza, Ma- 
drid, 1988: NT.) 

20. Natalie Z. Davis,，Eeszzaa1zatzs1tUS，Nayezjpex7yscpa 产 22d Riten der Ge- 
?68 Frankfurt, 1987. especlalmente el capitulo 4. Para las tradiciones de las fies- 
tas contraculturales que se remontan ampliamente mas alla del Renacimiento， 
vease Jacques Heers，Fozjz Ap1a1tezascpazz ZU111 Macjpttpeater Frankfurt 1986. 
(Version castellana: Cazrmayalesy Firestas de ZLocos, Peninsula, Barcelona，1988: 
N.T) 


zables. Si ahora dirigimos la misma mirada a la publiclidad burguesa， 
la exclusion de las mujeres en un mundo dominado por hombres apa- 
rece de manera distinta a como la percibi en Su momento. 


(3). No hay ninguna duda sobre el caracter patriarcal de la pequeia 但 - 
Imilla, la cual constituyo tanto el nucleo de la esfera pTivada de la socie- 
dad burguesa cuanto el lugar de origen de nuevas experiencias bSlco- 
logicas de una Subjetividad diriglida hacia si misma. Entre tanto, Sin em- 
bargo, la creciente literatura feminista ha agudizado nuestra percepcion 
hacia el caracter patriarcal de la propia publicidad, una publicidad que 
inmediatamente Se extendio mas allia del publico lector，compuesto 
tambien por mujeres，y que asumi0 funciones polfticas.”La cuestion 
es,，entonces, Si las mujeres fueron excluidas de la publicidad burguesa 
de /a 101s104 171a11era que lo fueron los trabajadores, los campesinos y el 
《populacho>, es decir, los hombres no autosuficientes. 


Tanto a las mujeres como a los otros grupos les fue negada 1]a 
barticipacion activa y con 1gualdad de derechos en la formacion politica 
de la voluntad y de la opinion. Bajo las condiciones de una Sociedad de 
clases，la democracia burguesa desemboco desde el principlio en una 
contradiccion con las premilsas esenciales de su autoentendimiento. En 
Su momento, esta dialkctica se pudo comprender aun con los conceptos 
de la crfitica marxista a 1]a dominacion y a la ideologfa. Desde esta perS- 
pectiva investige como Se habfia modificado la relacion de la publicidad 
y la esfera brivada， en referencia a la expansion de los derechos demo- 
craticos de barticipacion y a la expanslion de la compensaclion del Es- 
tado social para las discriminaciones especfficas de clase. Con todo, este 
camblio estructural de la publicidad politica se cumplio Sin afectar al 
caracter patriarcal de la sociedad en su conjunto. La ligualdad civil， con- 
Seguida finalmente en el Siglo XX, sin duda abrio a las mujeres，hasta 
ese momento en estado de Subprivilegio, la oportunidad de conquistar 
una mejora en SU estatus Social. Pero, ademas de los derechos politicos 
de igualdad, las mujeres tambien qulisieron disfrutar de mejoras del ESs- 
tado Social, sin que por ello todavfa se hubiera modificado eo zso aquel 
SUbprivilegio dependiente de la diferencia de Sexo por adscripcion. 


El empuje hacia la emancipacion, por la que el feminismo viene 
luchando desde hace dos siglos, ha entrado entre tanto en Un proceSso 
de creciente efectividad y se encuentra en la linea de una UnivVersaliza- 
cion de los derechos civiles, al igual que la emancipacion Social de los 
trabajadores asalariados. Sin embargo, a diferencia de la instituciona- 


21. Catherine Hall，<Private Persons veisus Publlic Someones: Class， 
Gender and Politics in England，1780-1830>, en: Carolyn Steedman，Cathy UT- 
win,Valerie Walkerdine (eds.), Lamgtasge, Cepraer and CPiiapood Londres, 1984， 
pp. 10 ss.; Joan B. Landes, 矿 ozzep apQ 1pe Paupiic Sppere 太太 ed8se ortpe Freprcp 
Revolutiom Comell University Press, Ithaca，1988. 


1]izacion del conflicto de clase, las transformaciones de las relaciones Se- 
xuales no Solo afectan al sistema economico，sino tambien al ambito 
nucleary privado del espacio interior de 1a pequeiia familia. De ahi que 
1a exclusion de las mujeres haya Sido tambilien constitutiva para la pu- 
blicidad politica, en el Sentido de que dicha publicidad no Solo fue do- 
minada por hombres de manera contingente, Sino que ademas quedo 
determinada de una manera especificamente Sexista tanto en Su estruc- 
tura como en Sus relaciones con la esfera privada. A diferencia de 1a 
exclusion de los hombres Subprivilegiados, 1a exclusion de las mujeres 
tuvo una fuerza configuradora de estructuras. 

Carol Pateman defiende esta teslis en un influyente artfculo, apa- 
Tecldo porvez primera en 1983. Ella deconstruye lasjustificacliones teo- 
Tico-contractuales del Estado democratico de derecho, para demostrar 
que el derecho racional critica el ejerciclio paterzaalista de dominacion 
unicamente con el fin de modemizar el patriarcado en la forma de una 
dominacion de hermanos:《El patriarcalismo (patriarcpnalis1o) tiene dos 
dimensiones: la patermal (padrehijo) y la masculina (marido/mujer). 
Los teoricos politicos pueden representarse el resultado de la batalla 
teoretica como una Victoria para la teoria del contrato porque Silencian 
el aspecto Sexual o conyugal del patriarcado (DatriarcP) el cual aparece 
como no-polftico o natural>”C. Pateman se muestra esceptica Tes- 
pecto a una integracion de las mujeres，con ligualdad de derechos,， en 
una publicidad politica que, todavia hoy, continua detenida en SUS eS- 
tructuras por los rasgos patriarcales de una esfera privada Sustraida a 
la tematizacion publica: 《Ahora que la lucha feminista ha alcanzado el 
punto en el que las mujeres Son casl ijguales en lo civico-formal, se des- 
taca la oposicion entre la ligualdad conseguida a imagen del hombre y 
1a posicion Social real de la mujer en tanto que mujepy (P.， 122). 


Por Supuesto, esta convincente reflexion no invalida, Sino que re- 
cuUrre 3a los derechos de igualdad y de inclusion Sin restricciones, inte- 
grados en el autoentendimiento de la publicidad liberal. Foucaujlt con- 
cibe las reglas de formacion de un discurso dirigente como mecanismos 
de exclusion que constituyen SU《otroy TespectivVo. En estos casos no hay 
ninguna comunicacion entre el adentro y el afuera. Los participantes en 


22.C. Pateman, 《The Fraternal Social Contracty,， en John Keane (ed.)， 
CPP oocteb and te 9tate: Ne Eropea1a Perspectiyes Verso. Londres，1988. 
pb. 105. (Vertamblen, de la mlisma autora, 7Pe Sexual Cozatract Polity Press. Cam- 
bridge, 1988: N.T.JEnel mismo sentido: A.W.Gouldner. 7jpe Dialectic ofyaeology 
ad 7ec1jaotog) Nueva York,， 1976. p. 103: <El razonamiento fundamental de lo 
privado fue la integracion del sistema de la familia patriarcal con un slstema de 
propiedad privada. Una esfera que rutinarlamente no tiene que dar cuenta de si 
misma, ni proporcionando informacion acerca de Su conducta ni justificandola. 
La propliedad privada y el patriarcado fueron por ello, Indirectamente, el fon- 
damento de lo publico”. (Version castellana: Za DiaiEcetfca de aradeorogfay ae ia 
7eczologta Alianza. Madrid, 1978: N.TJ) 


el discurso no comparten ningun lenguaje comun con los otros que pro- 
testan. De este modo, la relacion entre la publicidad representativa de 
la dominacion tradicional y la contracultura Techazada del pueblo se 
puede concebir como Si el pueblo tuviera que expresarse y IOoverse en 
ofro Universo. Por tanto, la cultura y la contracultura estaban alli tan 
entrelazadas que la una se hundia con la otra. En contraste con esto, 1a 
publicidad burguesa se articula en discursos a los que pudieron adhe- 
Tirse no S0lo el movimiento de los trabajadores, sino tambien SU kotroy 
excluldo, es decir, el movimiento feminista, a fin de transformarse ellos 
Imismos desde dentro y a fin de transformar tambien las estructuras de 
1a propia publicidad. Los discursos universalistas de la publicidad bur- 
guesa estuvieron Sujetos desde el principlo a Premisas autorreferencia- 
les. No quedaron inmunes contra Una critica interna, porque Se distin- 
guen de los discursos del tipo foucaultiano gracias a un potencial de 
autotransformacion. 


(4). Las dos deficiencias que ha advertido G. Eley tienen consecuencias 
bara la concepcion tipico-ideal del modelo de la publicidad burguesa. 
Si la publicidad burguesa abarca diversos foros para una lucha de op1- 
niones distribulida mas o menos discursivamente y mediada por testi- 
Imonios impresos,， es decir, por la cultura, la informacion y el entrete- 
nimiento; Si en esa lucha no solo entran en mutua competencia diversas 
人 facciones de barticulares asociados laxamente, Sino que desde el prin- 
cipio se encuentra un publico plebeyo junto a un publico burgues do- 
minante; y Si ademas,， se considera en Serio la dinamica feminista del 
otro excluido; entonces pasa a concebirse de forma demasiado riglda el 
modelo de la institucionalizacion altamente contradictoria de la publi- 
cidad en el Estado burgues de derecho (modelo que desarrollkl en el 
abpartado 11 de 瑟 COP). Las tensiones abliertas en la publicidad burguesa 
deberian destacarse mas claramente como botenciales de autotransforT- 
macion. Yentonces, el contraste entre la tempranapublicidad politica， 
que perdura hasta mediados del siglo XIX, y una publicidad en las de- 
mocracias de masas del Estado social, que ha quedado depotenciada e 
impregnadaporelpoder, puede tambien perder algo del contraste entre 
un pasado peraltado idealistamente y un PTesente deformado por 1la crf- 
tica cultural. Este desnivel implfcitamente normativo ha perturbado a 
Imuchos crfticos. Como todavia tendre ocaslon de sefialar，esto no Solo 
Se debe al enfoque crftico-ideologico como tal, sino tamblien a la SuUpre- 
Sion de aspectos que ciertamente mencione, pero cuUya importancia in- 
人 favalore en su momento. Con todo, un falso equilibrio en la estimacion 
de ciertos aspectos no falsa, desde luego, las grandes lineas del proce- 
So de transformacion que he presentado. 
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IIL. El cambio estructural de la publicidad. Tres revisiones 


(1). El cambio estructural de la publicidad esta incrustado en la trans- 
formacion del Estado y de la economia. Esta ultima la concebi en SU 
momento dentro de un marco teoretico que ya quedo trazado en 1a fi- 
losofia del derecho de Hegel，que habia sido elaborado por el joven 
Marx, y que habia reciblido Su contenido especifico en la tradicion del 
derecho constitucional aleman, desde Lorenz von Stein. 

Dos circunstancias estan en la base de 1a construccion constitu- 
clional de la relacion entre un poder publico garantizador de las liber- 
tadesy el ambito Socioeconomico organlzado de acuerdo con el derecho 
privado: por un lado, la teoria liberal de los derechos fundamentales 
desarrollada durante el ForzaGjz ”teoria que sostenia 一 con clara in- 
tencion politica 一 una estricta Separacion entre el derecho privado y el 
derecho publico. y, por otro lado, las consecuencias del fracaso de 1a 
《doble revolucion alemana de 1848/1849》 (Wehler), es decir, un desa- 
TIrollo del Estado de derecho Sin democracia. E.W. B6ckenfrde destaca 
del Siguiente modo este retraso, especificamente aleman, en el estable- 
cimiento gradual de la ligualdad civil: 《Con el Surgimiento de 1a con- 
ffontacion entre "Estado"”y "Sociedad"” se origina el problema de 1a Pa7- 
ticipacio1z de la Sociedad en el poderestatal de decision y en la ejecucion 
del mismo.… El Estado introdujo a los individuos y a la sociedad en 1a 
libertad burguesay los mantuvo en esa condicion civil mediante la crea- 
cion y la garantia del nuevo orden legal general. Pero los individuos y 
la Sociedad no obtenian ninguna libertad poUtica, es decir, ninguna par- 
ticipacion en el poder politico de decision, concentrado en el Estado, ni 
ninguna posibilidad institucionalizada para ejercer una influencia ac- 
tiva Sobre ese poder. En cierto modo, el Estado como organizacion de 
dominio descansaba en Si mismo， expresado en terminos Sociologicos: 
estaba Sostenido por la realeza, el funcionariado, el ejercito y, en parte 
tambien, por la nobleza:, y como tal quedaba "Separado" instituclonal y 
organizativamente de la Sociedad representada por la burguesia .> 

Este transfondo historico es tambien el que Proporciona el con- 
texto para el interes especifico en una publicidad que viene a adquirir 
una funcion politica. Pero solo es capaz de asumirtal funcion en la me- 
dida en due pone alos burgueses economicamente activos, en tanto due 
ciudadanos, en disposicion de compensar o generalizar Sus intereses, y 
de hacerlos valer de manera tan efectiva que el poder estatal se licue en 


23. oraiz (el Premarzo) es el nomhbre con que se denomina al periodo 
de la historia alemana anterior a la Revolucion de Marzo de 1848. periodo que 
puede retrotraerse hasta 1815: (N.TI.). 

24. E.W. B6ckenf5rde. 《Die Bedeutung der Unterschelidung von Staat 
und Gesellschaft im demokratischen Sozialstaat der Gegenwart》,， en 1d., Staqt 
Oeseliscpa 太 Petpei Frankfurt 1976.pp. 190 ss. 
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el medio fluido de una autoorganizacion de la sociedad. A esto es a lo 
que Se referia el joven Marx con Su idea de la retirada del Estado ante 
una Sociedad que ha llegado a ser politica en si misma. La idea de una 
tal autoorganizaclon, canalizada atraves de la comunicacion publica de 
los miembros libremente asociados de la sociedad, exige (en un primer 
Sentido) la Superacion de aquella “division? entre Estado y Sociedad 
bosquejada por Bockenforde. 

Con esta division，construlida en el plano constituclonal，se 
Vincula otra de Significado mas general, a Saber, aquella diferenciacion 
de una economia controlada a traves del mercado que emerge a partir de 
los ordenes premodernos de dominacion politica. Desde la mas tem- 
prana modernidad， esta diferenciaclion de la economia ha acompazado 
a la baulatina imposicion del modo de produccion caplitalista y a la for- 
macion de las modernas burocracias estatales. Desde el punto de vista 
retrospectivo del liberalismo，estos desarrollos encuentran Su punto de 
包 ga en la autonomifia de una (Sociedad burguesa> en el sentido de Hegel 
y Marx, esto es, en la autorregulacion economica de un ambito Socloe- 
conomico garantizado constituclonalmente y organizado de acuerdo 
con el derecho privado. Este modelo de una progresiva Separaclon de 
Estado y Sociedad ya no reacciona en adelante a los desarrollos espe- 
cfiticos producidos en los estados alemanes del Siglo XIX, sino que, mas 
blien，queda fjado segun el prototipo del desarrollo inglks; y es dicho 
modelo el que da pie a lo que he analizado como la ?pyversiop de ja 1e7- 
dencia establecida a finales del sliglo XIX. Este entrelazamiento de ESs- 
tado y economfa es el que trastoca la base en que se apoyaba el propio 
modelo social del derecho privado burgues y del punto de vista liberal 
Sobre los derechos fundamentales” La superacion 全 ctica de la tenden- 
cia a la Sepbaracion entre Estado y Sociedad la conceptualicE，en refe- 
rencia a SUS reflejos jurfdicos，como una neocorporatiVista (Socialliza- 
clon del Estado>，por un lado，y como una 《estatallizaclion de la 
Sociedad>, por el otro. Ambos procesos Sobrevienen a consecuencia de 
las polfticas intervencionistas de un Estado que Se mostrara activVo 3 
partir de ahora. 


Entre tanto，todo esto ha sido investigado con mucha mayor 
exactitud. En este momento qulsiera Unicamente recordar la perspec- 
tiva teorica que Surge cuando el sentido 7zo77aatzvo de la autoorganiza- 
cion de una Sociedad, caracterizada por la Superacion radical-democTa- 
tica de la separaclion entre Estado y amblito Soclioeconomico, pasa a SeT 
examinado en referencia al entrelazamiento funcional de ambos Siste- 
mas tal como ocurre de pecpo. Me he dejado orientar por el punto de 
Vista de un potencial de la autoorganizacion Social, potencial que es in- 
manente alapublicidad politica; y me he interesado por las Tepercusio- 


23. Dieter Grimm, Recpt UpzC Staat der pizgerlicpem Gesellscpa 丰 Frank- 
furt，1987. 
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nes due han tenido aquellos complejos desarrollos para el Estado social 
yparael capitalijsmo avanzado en las Sociedades de tipo occidental. Me 
refiero, a Saber, a repercusiones: 
一 en la esfera privada y en los fundamentos Sociales de la autonomia 
privada (2); 
一 en laestructura de la publicidad, asi como en la composicion y com- 
portamiento del publico (3). y, fmnalmente， 
一 en el proceso de legitimacion de las proplas democracias de masas 
(4). 
En relacion con estos tres aspectos pasan a primer plano las de- 
bilidades de mi presentacion en los capitulos V, VIY VII 


(2). En las concepciones modernas del derecho natural, pero tambien 
en las teorfias Sociales de los filosofos morales escoceses，]1a Socledad 
burguesa (civilsocietb) Siempre estuvo contrapuesta al poder publico o 
al gobierno (goyve711ze1bi como esfera privada em SU iotajidad ”De 
acuerdo con la propia comprension que de si tiene la Sociedad burguesa 
temprano-moderna, estratificada por agrupaciones profesionales, tanto 
las esferas del trafico de mercancias y del trabajo social como la familia 
y la casa descargada de funciones productivas podian quedar adjudi- 
cadas Sin mayores distinciones a la esfera privada de la ksociedad bur- 
guesay》. Ambas estaban estructuradas del mismo modo. La posicion y 
la libertad de movimiento de los propietarios privados en el proceso de 
produccion constituyeron las bases de una autonomia privada que, por 
asf decir, tenia Su reverso pSicologico en la esfera intima de la pedueiaia 
familia，Para las clases economicamente dependientes nunca habia 
existido este estrecho plexo estructural. Ahora bien，solo con la inci- 
piente emancipacion Social de las clases bajas, y con la politizacion en 
masa de los conflictos de clase en el Siglo XIX. pudo hacerse consciente 
tambien en el mundo de la vida de las capas Sociales burguesas que am- 
bos dominios,， el de la esfera intima familiar y el del Sistema de ocu- 
paciones，Venian estructurados en Gireccio1es co1H1rapzestas. LO que 
despues ha Sido conceptualizado como tendencia 3a la 《Sociedad orga- 
nizada>，como la progresiva autonomia de los niveles de organizacion 
frente a la red de las interaccliones Simples, lo describf en el aparta- 


26. J. Habermas, 《Die klassische Lehre von der Politik in ihrem Ver- 
haltnls Zur Sozialphilosophiey y<Naturrecht und Revolutiony, ambos en 71eorie 
2U1Hd Praxis: 9ozia1-ppiiosopjprscpe Stadiea (1963). Suhrkamp, Frankfurt，1971， 
pp. 48 SSs y 89 SS. (Version castellana: 《La doctrina claslica de la polfticay su rela- 
cion con la filosofia socialy y《Derechonatural y Revoluciony ,en Teoxrifaey Praxis， 
Tecnos, Madrid，1988, pp. 49-86 y pp. 87-122: N.T.) John Keane, 《Despotism 
and Democracy. The Origins of the Distinction between CIVvil Soclety and the 
State 1750-1830》, en: JJ Keane (ed.), CPP Socieb amd te 9tate: Ne EUrOopea1 
Perspectpyes, Verso, Londres, 1988. pp. 33 SS. 
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do 17 de ECOP en teErminos de una 《polarizacion de la esfera Social 
y de la esfera fintima>. No SOlo se va diferenciando ese dominio PrivVado 
de la vida delimitado por la familia, por los contactos de vecindad, por 
la_ Sociabilidad y por toda clase de relaciones informales; al mismo 
tiempo，se modifica de manera especifica en Telacion con las diversas 
capbas Sociales，orientandose de acuerdo con tendencias a largo plazo 
tales como la Urbanizacion，1la burocratizaclon，la concentracion em- 
presarlial y, finalmente, la reorganizacion hacia el consumo de masas en 
el creciente tiempo de ocio. Pero aquf no me interesan los aspectos em- 
bfricos de esta Treestructuracion de los mundos experienciales,，Sino el 
punto de vista tegorico desde el que en Su momento presente el cambilo 
del estatuto de la esfera PITivada. 

Despues de la universalizacion de los derechos civiles de ligual- 
dad, la autonomia privada de las masas ya no podia encontrar SU base 
Social en la disposicion y el control Sobre la propledad privada,， en con- 
traste con la autonomia de aquellas personas privadas que Se habfan 
名 sionado en las asociaciones de la publicidad burguesay que asi se ha- 
bfan constitulido conjuntamente en el publico de los cliudadanos. Se- 
guramente，las masas movilizadas politica y culturalmente hubieran 
tenido que recurrir y que hacer Uso efectivo de sus derechos a la 
comunicacion y a la barticipacion en una publicidad expandida，para 
que budiera ser liberado y actuallizado el potencial de autoorganizacion 
Social colocado presuntamente en dicha esfera publica. Pero，incluso 
bajo condiciones idealmente propicias de comunicacion, 1as masas de- 
pendientes economicamente S0lo hubieran podido contribuir a la for- 
macion espontanea de la opinion y de la voluntad si hublieran adquirido 
el equivalente a la independencia social de los propietarios priVados. 
Obviamente, las masas Sin propiedades ya no podian conseguir el con- 
trol Sobre 1las condiciones Sociales de SU existencia privada por me- 
dio de la particlipacion en el trafico de capital y de mercancias organi- 
zado de acuerdo con el derecho Privado. Su autonomia privada tenia 
que quedar asegurada Sin prescindir de las garantias del Estado Social. 
Sin embargo，esa autonomia privada derivada habrfa podido funcionar 
como un equivalente a la autonomia privada originaria，basada en 1a 
disposicion Sobre la propiedad privada，Uunicamente Si los ciudadanos 
一 en tanto que clientes del Estado del blienestar 一 hubieran disfrutado 
de las garantias del estatuto que Se otorgaban a sf 71011108 en tanto que 
ciudadanos de un Estado democratico. Por otro lado，en su momento 
me barecio que esto Solo habrfa llegado a Ser posible Si se hubliera en- 
Sanchado el control democratico hasta alcanzar al proceso economico 
en Su totalidad. 


Esta reflexion tuvo lugar en el contexto de Una extensa contro- 
Versia constitucional de los 时 os cincuenta，cuyos exponentes fueron 
Ernst Forstho 侍 y Wolftgang Abendroth. En esa polkmica jurfdica se dis- 
cutia acerca de la insercion del principio del Estado social dentro de 1a 
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arquitectonica tradicional del Estado de derecho”La Escuela de Cal 
Schmitt defendfa que la estructura del Estado de derecho Solo podia 
asegurarse con la primacia incondicionada de la proteccion de los cla- 
Sicos derechos de libertad sobre las demandas de las concesiones del 
Estado social.”Abendroth, en cambio, entendia el principio del Estado 
social simultaneamente como una maxima hermeneutica prioritaria en 
la interpretaclion de la Constitucion y como una maxima de organiza- 
cion para el legislador politico. La idea del Estado Social deberfia Servir 
de resorte para un reformismo democratico-radical que, al menos, de- 
jara abierta la perspectiva de una transicion hacia el socialismo demo- 
cratico. Abendroth mantenia que la ley fundamental de la Republica Fe- 
deral Alemana se proponia xexteaer al orden economico y al orden 
Social la idea substantiva de un Estado constitucional democratico，es 
decir, extenderla sobre todo al principlio de ligualdad y a la conexion del 
principio de igualdad con el ideal de participacion 一 en el marco de 1a 
idea de autodeterminacion.>”ESs obvio que，desde esa Perspectiva， 
1a publicidad politica Se contrae hasta convertirse en Una especie de 
antesala para un legislador cuyos juicios estan teoretica y constitucio- 
nalmente predeterminados. Ese legislador sabe de antemando de que 
manera ha de Seguir el Estado democratico Su apelacion ka 1a confi- 
guracion Substantiva del orden socialy,，a Saber: mediante una 《kinter- 
vencion del Estado en aquella propiedad.… que hace posible un poder 
privado de control sobre grandes medios de produccion y, de este modo， 
una dominacion no legitimable democraticamente Sobre 1aS posiciones 
de poder Sociales Oo economicas.>》” 


Cuanto mas fracasaba la persistencia en los dogmas liberales del 
Estado de derecho alahora dehacerjusticia alas cambiantes relaciones 
Sociales, tanto mas delataba tambien el fascinante programa de Aben- 
droth las debilidades de un pensamiento hegeliano-marxista inmerso en 
el concepto de totalidad. Conforme han transcurrido los afios me he ido 
distanciando cada vez mas de ese tipo de enfoque, pero esta circuns- 
tancia no disminuye ni un apice la deuda intelectual y personal con- 


27. Emst Forsthoff (Hg.)，Recptstaeatrcppeit 22d ozialstaatircppe 基 
Darmstadt， 1908. 

28. 上 ，Forsthofft 《Besgnff und Wesen des Sozlalen Rechtsstaates》，Yy 
了 .RHuber， 《Rechtsstaat und Sozialstaat in der modernen Industriegesells- 
chafty, ambos en 卫 . Forsthoff (1968). pp. 165 SS. y 989 SS. (Existe una version 
castellana del articulo de 了 . Forstho 仁 《Concepto y Esencia del Estado Social del 
Derechoy, en W. Abendroth, Ernst Forsthof 作 Karl Doehring, 天 Esteedo 9ociQ 
Centro de Estudios Constitucionales, Madrid，1986. pp. 69-106: N.T) 

29. Vease ECOP: 232 (v.0.,p. 331). 

30. W. Abendroth, 《Zum Besn 人 f des demokratischen und sozialen 
Rechtsstaates》，tambien en E.， Forsthoff (1968)，pp.， 123 S$，(Vease tamblen': 
W.Abendroth. 《El Estado de Derecho Democratico y Social como Proyecto Po- 
lfhco, en Esteedo social (1986). pp. 9-42: NT.) 
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traida con Wolfgang Abendroth, de lo cual ya dejg constancia en mi de- 
dicatorlia. Sin embargo, ahora mi tarea es comprobar que Una Sociedad 
diferenciada funclionalmente Se Sustrae a los conceptos holistas de So- 
ciedad. La bancarrota del socialismo estatal que hoy contemplamos ha 
confirmado una vez mas que un Sistema economico moderno, diriglido 
por elmercado, no puede Ser desviado a discrecion desde un mecanismo 
Imonetario hasta el poder administrativo y la formaclion democratica de 
la voluntad, sin que ello Ponga en beligro su capacidad de rendimiento. 
Ademas, nuestras experiencias con Un Estado social que choca con SUsS 
propios ltmites nos han Sensibilizado ante los fenomenos de la buro- 
cratizacion y la juridizacion. Estos efectos patologicos aparecen como 
consecuencias de las intervenclones estatales en los dominios de la ac- 
cion,， que estan estructurados de forma que Se oponen al modo de re- 
gulacion jurfdico-administrativo.” 


(3). El tema central de la segunda mitad del libro es el del cambio es- 
tructural de la propia publicidad, transformacion que quedo incorpo- 
rada a la integraclion del Estado y la socliedad. La infraestructura de la 
publicidad se modifico junto con las formas de organlzacion,， distribu- 
cion y consumo de una extensa produccion profesionalizada de libros， 
adapbtada a las nuevas capas de lectores, y de una prensa de Tevistas y 
beriodicos que cambio tambien en lo referente a Sus contenidos. Volvi0 
amodificarse una vez mas con el auge de los pass 7pedia electronicos， 
con la nueva relevancia de la propaganda, con una creciente fslon en- 
tre el entretenimiento y la informacion，con la fuerte centrallizacion en 
todos los terrenos，con la desintegracion de la vida asociativa liberal y 
de las publicidades comunales, etc. Estas tendencias fueron registradas 
correctamente，aun cuando Se hayan presentado entre tanto investiga- 
ciones mas detalladas.”Junto con la comercializacion y la condensa- 
cion de la red de comunicacion, junto con el creciente despliegue del 
cabital y el ascendente grado organizativo de los dispositiVos publicis- 
tas,，los canales de comunicacion pasaron a estar regulados de manera 


31. 上 了. Kiibier (Hg.)，Fexrrecpticpazzg yoP 了 icpa 太 47rpeit UpG Soziajer 
Soliidaritil Baden-Baden, 1984; J. Habermas, Law and Morality>, en 7je 7amper 
Zectures of 已 Up111G1 Faltes Vol VII Salt Lake City/Cambridge，Mass.，1988， 
pp. 217-280 (Estas lecciones han sido integradas en los 《Vorstudien und Ergan- 
Zungen》 en J Habermas，FaKtizitii MG Gelftpzg，Beitlige ZU Diorstpeorie 
Ges Recpx Upa ades cde1aoiatiscper Recptsstaats，Suhrkamp，Frankfurt，1992， 
PP. 941-$99. (Vease ahora en verslon castellana: 《COomo es Posible la Legitimi- 
dadpor via de Legallidad2>, en J. Habermas, Escritos sopre Moraliaady Er1iciaaq 
Paidos/I.C.E.-U.A.B., Barcelona, 1991: N.TJ) 

32. Raymond Williams, Teievisiom: Tecpprology aa CMtaral Forzz，Fon- 
tana，Londres，1974. Del mismo autor: 天 ejWoras: 4 Focapuiazy o 太 Cauitzze 
G1HQ Societ Fontana, Londres，1983. Vease tambien D. Prokop (Hg.)，Adeaiem- 
Jorscpaupg BT Kopzerpe, Macper Koptrolierre, Frankfurt 1985. 
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mas intensay 1as oportunidades de acceso a la comunicacion publica 
quedaron Sujetas a una presion selectiva aun mayor. Surglo asf una 
nueva clase de influencia, a Saber, un poder de los medios que, utilizado 
manipulativamente, hace perder la inocencia al principio de la publi- 
cidad. La esfera publica, dominaday preestructurada al mismo tiempo 
por los 11ass 1ieGia, degenero en un ruedo impregnado por el poder. Y， 
con ayuda de la eleccion de los temas y de las contribuciones，en ese 
ruedo se libro una batalla no Solo por el control de la influencia， sino 
tambien por la regulacion de losflujos de comunicacion que actuan con 
eficacla Sobre el comportamiento, regulacion que ocultaba en lo posible 
SuUs intenciones estrateglcas. 

Un analisisy una descripclion realista de esa publicidad impreg- 
nada por el poder prohibe, ciertamente, la injerencia incontrolada de 
puntos de vista valorativos. Pero tambien ha de pagarse un alto precio 
Sl Se descuidan empiricamente Importantes diferencias. Por esa Tazon， 
introduje en Su momento la distincion entre dos tipos de funciones. Por 
un lado, las funciones criticas de los procesos comunicativos autorre- 
gulados, sostenidos por debiles instituciones, entretejlidos tambien ho- 
TiZzontalmente, inclusivosy mas o menos parecidos a los discursos:, PoT 
otro lado, aquellas funciones que ejercitan un influjo Sobre las decisio- 
nes de los consumidores, de los votantes y de los clientes, funciones esS- 
tas que proceden de las organlizaciones que intervienen en la publicidad 
de los 1iasy 1ieaia con el fin de movilizar el poder adquisitivo, la lealtad 
oO el conformismo. Estas intervencliones operaz por yia de extraccio1n en 
el interior de una publicidad que ya Solo es percibida como el entorno 
de un Sistema independiente, y Se encuentran con una comunicacion 
publica que se regenera espontaneamente a partir de las fuentes del 
mundo de la vida.” Tal era el Significado de la tesis de que 《la publicidad 
politicamente activa en las condiciones del Estado social tiene que en- 
tenderse como un proceso de autoproduccion: se ve forzada a ingstitu- 
cionalizarse paulatinamente compitiendo con aquella otra tendencia 
que, en el marco de una esfera tremendamente ampliada de la publi- 
cidad, reduce la eficacia critica del principlo de la publicidad, volvien- 
dolo contra si mismo >” 


Era necesario Tevisar el analisis y, ante todo. mi apreciacion del 
comportamiento cambiante del publico, mientras me adhiriera en con- 
junto a la descripcion de la cambiante infraestructura de la publicidad 
impregnada por el poder. Considerado retrospectivamente, encuentro 
ahora diversas Tazones que permiten explicar tales insuficienclas. La So- 
ciologfa del comportamiento electoral estaba en Sus comienzos, al me- 
nos en Alemania. Y por entonces yo acababa de asimilar mis experien- 


33. W.R. Langenbucher (Hg.), Za THPeoxie derpolitiscpeznz 大 OO11IUATKG- 
故 o2，Mnich，1974 . 
34. BCOP: 258 (v.o.:p.338). 
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cias bersonales con la primera campagia electoral，que Se ejecuto de 
acuerdo con estrategias de 7Ua7Ketizprg y Sobre la base de los resultados 
de las encuestas. Experiencias chocantes Similiares Son las que de- 
ben de haber tenlido los habitantes de la Republica Democratica Ale- 
mana，ahora mismo，con las campapaias de los partidos alemanes del 
Oeste invadiendo su territorio. Tambien convViene Seaialar que, PoT en- 
tonces,，la television apenas habia avanzado gran cosa en ]a Republica 
Federal Alemana. Esto Solo lo comprendi aiios despues, en Estados Uni- 
dos, y, por tanto, no pude contrastar mis lecturas con las experiencilas 
de primera mano. Por lo demas, no es dificil reconocer el poderoso in- 
flujo ejercido por la teorfa adorniana de la cultura de masas. A esto hay 
que anaadir los deprimentes resultados de las investigacliones empfricas， 
Tecien concluidas por entonces, Sobre el tema de dlos estudiantes y 1la 
polftica.>”Estas investigaciones pueden haber ofrecido una razon ana- 
dida para infravalorar el influjo de la educacion escolar，especialmente 
el de la formaclion Secundaria en expanslion, Sobre la movilizacion cul- 
tural y la creaclon de actitudes criticas. Sin embargo, todavfa no habia 
tenido lugar en la Republica Federal Alemana el proceso que posterior- 
mente Parsons denomino como 《revolucion de la educacion>. Finalmen- 
te, Tesulta llamativa la ausencla de todo lo referente a la dimenslion de 
lo que, entre tanto, ha reciblido gran atenclion bajo el rotulo de “cultura 
polfticay. Todavfa en 1963,，Gabriel A. Almond y Sidney Verba intenta- 
ron cabturar la 《cultura cfvicay por medio de unas pocas variables de 
actitudes.”Incluso la investigacion Sobre el cambio de valores mas am- 
pliamente concebida, la que se remonta a 7He Siiemt Revolz1iop de Ro- 
nald Inglehart,” atn no abarcaba el espectro total de las mentalidades 
bolfticas fadas frmemente en la autocomprension cultural， mentali- 
dades en las que arraiga historicamente el potenclal para la reaccion de 
un ptblico de masas.” 


Dicho brevemente: resulta demasliado Simplista mi diagnostico 
de un desarrollo rectilineo desde el publico polfticamente actiVo hasta 
el publico replegado en una mala privaclidad，kdesde el publico discu- 


33. J. Habermas, 工 .V. Friedeburg, Chr. Oehler, FE. Weltz, Stuaept xp Po- 
ZK Neuwied, 1961. 

36. THe CPM Caitaze: Political 41fituades azad Dezaoc1acy 轨 je Nafiony， 
Princeton, 1963. (Version castellana: G. Almond, S. Verba, Za Callarza Chica: ES- 
liuaiosopje iaParticipaciopn Politica aemocrdticaepn Cipco Nacioprey Euramerica， 
Madrid, 1970: N.TI.).Veasetambien G. Almond, S. Verba (eds.), 7je Civic Cuitaire 
Revisite& Boston，1980. 

37. RonaldImnglehart, 7PpeSiiemrfRevolutiof CPamsgipzg Falues adPoiitical 
Sbrles a11o1g 帮 esterz Pauplicys Princeton, Princeton University Press，1977. 

38. Frente a esto, cf Robert Neelly Bellah et. al., Eapiz or tpe Pear 到- 
CiviGlpalis1za GHG Coa11zaitpazepzt 轨 4111eficam 了 ij，University of California Press， 
Berkeley，1983. (Version castellana: R.N. Bellah y otros，Eapitos del coraz07 
Alianza, Madrid，1989: NI.) 
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tidor de la cultura hasta el publico consumidor de cultura>. En Su mo- 
mentojuzgue con exceslvo pesimismo la capaclidad de resistenclay, SO- 
bre todo, el potencial critico de un publico de masas pluralista y muy 
diferenciado internamente, cuyos habitos culturales empezaban a des- 
prenderse de las barreras de clase. Tambien han cambiado los criteriogs 
del propio enjuiciamiento, y lo han hecho junto con la ambivalente per- 
meabilidad de los limites entre la altay la baja culturay junto con una 
no menos ambigua) <nueva intimidad entre cultura y politica>,”que 
ya no asimila meramente la informacion al entretenimiento. 

No puedo Siquiera ofrecer unas breves obSservaciones Sobre 1a 
dispersa y prolija literatura especializada en Sociologia del comporta- 
miento politico, porque Solo la he seguido esporadicamente.”Igual de 
importante para el tema del cambio estructural de la publicidad es el 
estudio de los medios, en especial las investigacliones en Sociologia de 
la comunicacion sobre los efectos sociales de la television.”En su mo- 
mento no pude prescindir de los resultados de la tradicion establecida 
por Lazarsfeld,”1a cual ha sido intensamente criticada en los 3gos Se- 
tenta a causa de Sutratamiento individualistay behaviorista, restringido 
a 1a psicologfa de los pequeiios grupos.”En la direccion opuesta 
el punto de Vista critico-ideologico ha Sido continuado con marca- 
dos acentos empiricos,”y ha llamado la atencion a los investigadores 
de la comunicacion, por una parte， Sobre el contexto institucional de 
los medios”y, por otra parte, Sobre el contexto cultural de la recep- 


39. Cf al respecto 《Die neue Intimitat zwischen Kultur und Politiky, en 
Die pacpjpolenade Revoution. (Verslion castellana en ZLa pecestdad de reyvisiona de la 
1zdzUierda: NI.). 

40. Vease, por ejemplo, S.H. Barnes, Max Kaase (eds.), Political 4ctio1: 
Adass Partictpationa Fiye Jestera _ Democractey Beverly 了 lls, 1979. 

41. Vkase el volumen especlial: <Ferment in the Field》, Joxzzaal o Com- 
1h2Uihatcatioz， Vol. 33,， 1983. En lo ateniente a las referencilas bibliograficas,estoy 
en deuda con Rolf Meyersohn, quien trabaja desde hace afios en el ambito de la 
SOcliologia de los medios de masas y de la cultura de masas. 

42. Para un resumen de tales resultados, vease J 工 . KlappeT, 71e ENject 
ofMass Com1itU1pticatiom， Glencoe，1960. (Version castellana: Eyectos de as co- 
1h21atcacio1es de jasas Aguilar Madrid，1974.) 

43. 工 Gitlin. 《Media Sociology: The Dominant Paradigmy，7Hpeoxy azd 
9ociet， 6, 1978. pp. 205-253: como respuesta, vease ademas la defensa de Elihu 
KatzenkCommunications Research Since Lazarsfeld》, Papirc Opizprion OUuajter 凡 
351. Winter 1987, pp. 25-45. 

44.C. Lodziak. 7Pe Power of Televisiom, Londres, 19806. 

45. IT Gitlin，7Pe poie Forid N atcepipg Berkeley，1983: H Gans， 
Dectadiag pats Neys Nueva York，1979. Para una vision de conjunto，vease 
G. Tuckmann,《Mass Media Institutions》 en: Nell J. Smelser (ed.) Eapzdpoor of 
9ocioloe)) Nueva York，1988, pp. 601-625. Para una perspectiva que abarca 1a 
Sociedad en Su conmjunto，resulta instructivo: C. Calhoun， “Populist Politics， 
Communications Media and Large Scale Societal Integrationy》，9octologrcal 
71jeory 6. 1988.pp.219-241. 
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cion.”La distincion de Stuart Hall entre tres distintas estrategias de 
interpretacion por parte de los espectadores 一 qulienes，o blen Se SO- 
meten a la estructura de la oferta,o blien Se oponen a ella，o blien la 
Sintetizan Con SUus proplas interpretacliones 一 muestra muy blien que ha 
cambiado la perspectiva en Telacion con los Viejos modelos explicativVos， 
que atun se atenian a Sucesiones lineales de causas y efectos. 


(4). En el Wtimo capftulo del libro intente Teunir las dos lineas del 
estudio: el diagnostico empfirico de la desintegracion de la publicidad 
liberal,，y el punto de vista normativo de una Tecuperaclion radical- 
democratica y de un cumplimiento del entrelazamiento funcional de 
Estado y Sociedad, entrelazamiento que Se ejecuta objetivamente y, PoOT 
asf decir, por encima de las cabezas de los participanteSs. Ambos aspec- 
tos estan reflejados en las dos conceptuallizacliones divergentes de 1a 
《obinion publica>. En tanto que Un constructo ficticio del Estado de 
derecho, la opinion publica conserva en la teorfia normativa de la demo- 
cracia la unidad de las grandes entidades contrafacticas. Pero esa en- 
tidad ha sido liquidada desde hace tiempo en los estudios empfricos de 
la investigacion de los medios y de la sociologia de la comunicacion. Sin 
embargo，Se deben tener en cuenta ambos aspectos Si Se quiere com- 
brender el modo de legitimacion puesto en bractica realmente en 1as 
democracias de masas del Estado social, y Si no Se qulere abandonar 1a 
diferencia entre los procesos de la comunicacion publica autenticos y 
los impregnados por el poder. 


Apbartir de esta intencion se explica el modelo, bosquejado de ma- 
nera brovisional al final del libro, de un ruedo dominado por los medios 
de comunicacion de masas, en el que coincliden y entrechocan tenden- 
cias Contrapuestas. De acuerdo con este modelo, el grado de interven- 
cion del poder deberfia de ponderarse en la medida en que las opiniones 
informales，no-pUublicas (es decir，aquellas autocomprensiones cultu- 
rales que configuran el contexto del mundo de la vida y la base de 1a 
comunicacion publica) provoquen un cortocircuito en contacto con 1as 
opiniones formales，cuasi-publicas y producidas por los medios de co- 
municacion de masas (Sobre las que tratan de influir el Estado y la eco- 
nomia considerindolas como Sucesos del entorno del Sistema),，o en 1]a 
medida en que ambos ambitos Sean mediados por la publicidad critica. 
Por entonces，los Unicos portadores de una publicidad critica que yo 
podia imaginar eran los partidos y las asociaciones internamente de- 
mocraticas. Me parecfa que las publicidades en el interior de los parti- 
dos y de las asociaciones eran como los nudos Virtuales de una comu- 


46.， Stuart Hall, <Encoding and Decoding in the TV-Discourse>，en St 
Hall (ed.),，Czitzre, Media 了 Lamprguasge: 帮 omipg Papers 轨 Cral studies 71972- 
7979 Unwin Hyman, Londres，1980, pp. 128-138; David Morley,，Farzazp 7ejev- 
Sio11, Routledge, Londres，1988. 
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nicacion publica que todavia podia Ser regenerada. Esta conclusion Se 
derivaba de la tendencia hacia una Sociedad organizada en la que ya no 
eran los individuos asociados, Sino los miembros de colectivos organi- 
Zados quienes, en una publicidad policentrica，competian por el asen- 
timiento de las masas pasivVas con el fin de conseguir un equilibrio en el 
podery en los intereses atraves de un conflicto mutuo y, Sobre todo, en 
pugna con el imnponente complejo de las burocracias estatales. Todavia 
en los aos ochenta,， Norberto Bobbio, por ejemplo, ha elaborado Su 
teoria de la democracia basdindose en las mismas premisas.” 

Sin embargo， este modelo volvia a poner en juego aquel plura- 
lismo de intereses ifrreconciliables que ya habia inducido a los teoricos 
liberales en Sus objeciones contra la 《tirania de la mayoriay，Quizas 
Tocqueville y John Stuart Mili no estaban tan equivocados cuando cre- 
yeron Teconocer en la idea temprano-liberal de una formacion discuT- 
Siva de la opinion y de la voluntad tan solo el poder encubierto de 1a 
mayoria. Desde puntos de vista normativos， esos autores estaban dis- 
puestos a admitir la opinion publica a lo mas como una instancia capaz 
de poner restricciones al poder, pero de ningun modo estaban dispues- 
tos 3a considerarla como un medio de la potencial racionalizaclion del 
poder en Su conjunto. Si lo que Sucedia realmente era que 《el mante- 
nimiento de un insuperable antagonismo estructural entre los intereSeSs 
levantaba barreras Imuy estrictas 3a 1a publicidad reorganizada en SuUS 
funciones criticas》,”entonces no bastaba Simplemente con cargar a 1a 
teorfia liberal con una concepcion ambivalente de la publicidad， tal 
como hice en el apartado 1S de ECOP. 


IU. Un marco te0orico modificado 


No obstante, ahora como entonces, me atengo a la intencion que 
guio la investigacion en Su conjunto. De acuerdo con Su autoentendi- 
miento normativo, las democracias de masas del Estado Social pueden 
Verse como Una continuacion de los principlos del Estado liberal de de- 
Techo solo en tanto que se toman en Serio el mandato de una publicidad 
politicamente actiVa. Pero entonces se tiene que mostrar como ha de 
Ser poSible, en Sociedades como las nuestras, que《el publico mediati- 
Zado por las organizaciones 一 y atraves de estas 一 Dongaen marcha un 
proceso crftico de comunicacion publica.》”Esta cuestion me devolvi0， 
al final del libro, un problema que, aunque ciertamente toque, no trate 
adecuadamente. La aportacion de ECOP a una teoria contemporanea 


47. N. Bobblio, 7Pe Fatare of _ Democrac Oxford, 1987. (Version caste- 
liana: 尼 EUtoro ade 1a Democracia Plaza 广 Janes, Barcelona. 1985: N.T) 

48. DCOP: 259(v.o.:p.340). 

49. DCOP: 257(v.o.:p.338). 
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de la democracia se encontraria a media luz，Si 《el insuperado plura- 
lismo de los intereses en competencia hace dudar de que pueda SUTSIT 
de 人 luninterks general capaz de daruna pauta a la opinion publica.>” 
Con los medios teoricos entonces a mi alcance, yo no podia resolver este 
problema. Fueron necesarios Unos cuantos avances adicionales para 
producir el marco teorico en el que puedo hoy reformular la cuestion y， 
al menos,， bosquejar Una respuesta. Quislera Tecordar con Unos pocos 
apuntes las Principales estaciones de este desarrollo. 


(1). Si Solo se echa una ojeada Superficial, podria parecer que ZECOP ha 
Sido escrito al estilo de una historia de la Sociedad descriptiva y orien- 
tada en la lfnea de Max Weber. Pero la dialkctica de la publicidad bur- 
guesa que determina la construcclon del libro delata inmediatamente el 
bunto de vista critico-lideologico. Los ideales del humanismo burgues 
marcaron el autoentendimiento de la esfera intima y de la publicidad， 
y Se articularon en los conceptos clave de la subjetividad y la autorrea- 
lizacion，de la formacion racional de la voluntad y de la opinion，asi 
como de la autodeterminacion personal y politica. Tales ideales han im- 
pregnado las instituciones del Estado constitucional de tal manera que 
tambien apuntan，como un potencial utopico, mas alla de una realidad 
constitucional que al mismo tiempo los niega. La dinamica del desarro- 
llo historico tamblien deberfa vivir de esta tenslion entre ldea y realidad. 

Desgraciadamente, esta fgura del pensamiento se ordena no Solo 
hacia un tipo de idealizacion de la publicidad burguesa que va mas alla 
del sentido metodico de idealizacion establecido en la conceptualiza- 
cion tipico-ideal. Se basa tamblien，al menos implicitamente，en SU- 
puestos de fondo propios de 1la filosofia de la historia que han sido re- 
如 tados a mas tardar por las barbaries civilizadas del siglo XX. Si los 
ideales burgueses Son retirados de la circulacion,， Si la conciencia Se torT- 
na cinica，entonces Se desmoronan aquellas normas y orientaciones de 
valor para las que la crftica ideologica tiene que bresuponer un acuerdo 
(Eipyverstezd1zis) Si es que quiere apelar a ello.”Por esa Tazon he pro- 
puesto profundizar en los fundamentos normativos de la teorfa crfitica 
de la sociedad.”La teorfa de la accion comunicativa puede liberar un 
potencial de racionalidad instalado en la propla praxis comunicativVa co- 
tidiana. De este modo allana al mismo tiempo el camino para una cien- 
cia Social que procede reconstructiVamente，que identifica e7z 1oda sz 


50. ECOP. 259 (v.0.:p. 340). 

31. Para la critica al concepto marxista de ldeologia, vease John Keane， 
De1aocfacy da Ciyil socie 凡 Op tpe Preaicamaepts oj Exropeaz Socialis1712， Lon- 
dres, 1988, pp. 213 SS. (Verslon castellana: Demzaocracia y Socieadac Civi Alianza， 
Madrid, 1992, pp. 230-286: N.T.) 

52. Seyla Benhablib, Norzz，Crifigzue，LUtopia. 4 ta or 1pe Forpadafiops 
or Crificai 7Ppeorm Columbia Unliversity Press, Nueva York 1987. 


好 


exle1sio1 1os Drocesos culturalesy Sociales de racionalizacion,y que los 
remonta incluso por detras de los umbrales de las Socliedades modernas. 
Entonces ya no Se precisa investigar los potenciales normativos Unica- 
mente en una formacion de la publicidad que entra en escena en Una 
epoca especifica.”La necesidad de estilizar las expresiones prototipicas 
y particulares de una racionalidad comunicativa encarnada institucio- 
nalmente cae en favor de una intervencion empirica que disuelve la ten- 
Sion de una contraposlicion abstracta entre normay realidad. A diferen- 
cla de lo que ocurre en los Supuestos clasicos del materialismo historico, 
Se destacan ademas la autonomia estructuraly la historia interna de los 
Sistemas de Significado y de las tradiciones culturales.” 


(2). La perspectivateorico-democratica, desde la que investigue el cam- 
bio estructural de 1a publicidad, se comprometio con el concepto de 
Abendroth de un desarrollo progresivo del Estado democratico y Social 
de derecho hacia la democracia Socialista. Por lo general, permanecio 
Vinculada a un concepto que, entre tanto, se ha vuelto cuestionable: el 
de una totalidad de la sociedad y de la autoorganizacion Social. La So- 
ciedad que se administra a si misma, que programa por medio de una 
legislacion planificada todos los dominios de la vida, incluida su repro- 
duccion economica, tenia que Ser integrada por la voluntad politica del 
pueblo soberano. Pero la Suposicion de que la sociedad en Su conjunto 
puede Ser representada, en Su totalidad， como una asociacion que in- 
fuye Sobre si misma a traves de los medios del Derecho y del Poder 
politico ha perdido cualquier plausibilidad en vista del grado de com- 
plejlidad de las sociedades funcionalmente diferenciadas. En especial, 1a 
Tepresentacion holista de una totalidad social, a la que pertenecen tanto 
los individuos Socializados como los miembros de una extensa organi- 
Zacion, Tfebota contra la realidad de un Sistema economico regulado por 
el mercado y de un Sistema administrativo regulado por el poder. En 
Cienciay 7TEcnica como wideologia 罗 todavia intente deslindar, en teT- 
minos de una teoria de la accion, los Sistemas de accion del Estado y de 
la economia,.y propuse como criterio la distincion entre la accion orien- 
tada al exito o racional conforme afines,poruna parte, y la accion co- 


53. J. Habermas，7Peoxre aes Ko1z1UL1Eatrye1n Eapmadelnas，Suhrkamp 
Frankfurt， 1981. Bd. 2. pp. 548 SsS. (Verslion castellana: Teoxrta de ja 4ccron Co- 
1hU1hicatrya， Taurus, Madrid，1987. vol. I. pp. 527 SS NT.) 

34. J. Habermas,《Historischer Materiallsmus und die Entwicklung nor- 
mativer Strukturen》，en ZaU1 Rekozazstapton des 再 istoriscpeiz AHaterialis11228 
Frankfurt，1976. pp. 9-48. (Version castellana: 《El Materiallsmo Historico y el 
Desarrollo de las Estructuras Normativas》。 en Za Recozastrzccion Gel Materia- 
js1jpo Eristorico Taurus, Madrid, 1981, pp. 9-44. NT.) 

33. 7ecppnig 2U2d rssenscpafi als videologre% Suhrkamp，Frankfurt 
1968. (Version castellana': Cienrciay 7Tecaicea cojto kiaeologia 为 Tecnos, Madrid， 
1984: NTJ) 
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Imunicativa，por la otra. Este Simplificado paralelismo de sistemas de 
accion ytipos de accion condujo a algunos resultados absurdos.”Estos 
memotivaron, ya en Proplerzaas de Zegit7aac107 e11 el Capital1zs110 7ard1o 
(1973), a Teagrupar junto al concepto del sistema que conserVa SusS ]- 
Imites el concepto del mundo de la vida, que introduje en Za ZoOgica de 
jas Cienrcias Sociales(1967). Apartirdeahfsurge,en Teorta deiaaccidz 
CO1IU1iCa11Va (1981)，el concepto a dos bandas de Sociedad，como 
Mundo de la vida y Sistema.”Y esto ha tenido, finalmente, consecuen- 
clas decisivas para el concepto de democracla. 

Desde entonces he consliderado a la economia y al aparato estatal 
como dominios de accion integrados Sisttmicamente, los cuales ya no 
bodrfan Treorganizarse democraticamente desde dentro，es decir，Tea- 
daptarse aun modo politico de integracion, Sin que pusieran en peligro 
Su broplia logica sisttmica y, por tanto, Su funcionalidad. La bancarrota 
del socialismo estatal lo ha confirmado. La sacudida de una democra- 
tizacion radical ahora se caracterliza mas bien por un desplazamiento 
de las fuerzas en el interior de una kkdivislon de poderes>》que ha de Ser 
Sostenida por principio. Con esto debe producirse un nuevo equilibrio， 
no entre poderes estatales, Sino entre diversas TeServas de la integraclion 
Social. El objetivo ya no es Sencillamente la Superaclion>y de un sistema 
economico capltalista independizado y de un Sistema de dominacion 
burocratico independizado, Sino la contencion democratica de los apz- 
SO0S Colonlizadores de los imperativos Sistemicos Sobre los ambitos del 
mundo de la vida. De este modo se da la despedida a la representacion 
due la filosofia de la Praxis ha hecho de la alienacion y de la apropia- 
cion de las fuerzas esenciales objetivadas. Un cambio radical-democra- 
tico del proceso de legitimacion tiende a un nuevo equilibrio entre los 
poderes de la integracion Social, de manera que la fuerza de integracion 
Social que es la Solidaridad 一 la fuerza productiva de la comunicaciony> 
(Produtivrafi KomazataiKatioz) 一 ”pueda imponerse frente a 1os 《po- 
deres》 de las otras dogs reSerVas de regulacion que Son el Dinero y el 
Poder administrativo, y, de este modo, pueda hacer valer las exigencias 
del mundo de la vida orientadas a los valores de uso. 


36. Axel Honneth，K7ritK aer Macpf Rejiexiopssttjep einper itiscjem 
Ceseliscpajistpeorie, Suhrkamp, Frankfurt， 1985, pp. 263 SS. 

57. ZLegitfizaatiopspfropierae ;02 piilpapitalismats，Suhrkamp，Frankfurt， 
1973; ZaAr ZLog 大 der9oziaAwissepscpajiem Suhrkamp, Frankfurt 1967/1982. (Ver- 
Slones castellanas: Propiemaas ade /egifipaaciom enelcapitaliszao 1araio Amoirortu， 
Buenos Aires，1973; y Za /0gica ae jas cienpcias sociales Tecnos, Madrid，1988: 
NTIJ) 

38. Para las objeciones, vease mi 《Entgegnung》 en Axel Honneth, Hans 
Jonas (Hg.), 天 ozza11zUPNMatives Eapae1p. Beitreigezu.1irgen Eapermaas' Teorie aes 
Koa11IUPMKativepn Eapraeips 六 Suhrkamp,，Frankfurt，1986, pp. 377 y SS. 

39. Vease mi Entrevista con H.P. Kriigeren J. Habemas, Die macAppoferae 
Revolutiop (1990), pp. 82 SS. (Verslion cast.: pp. 117-141.) 
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(3). La fuerza de integraclon Social propia de 1a accion comunicativa 
tiene Su lugar primeramente en aquellas formas de viday mundos de 1a 
Vida particulares que estan entrelazadas con tradiciones y Situaciones 
de intereses Concretos. Para decirlo con palabras de Hegel: en la esfe- 
Ta de la 《eticidad》 (Sitticppe 动 . Pero las energias generadoras de soli- 
daridad de esos plexos vitales no se transmiten inmediatamente al nivel 
politico de los procedimientos democraticos para el equilibrio de poder 
y de intereses. Esto ocurre especlalmente en las Sociedades postradicio- 
nales, en las que no puede presuponerse una homogeneldad de las con- 
Vicciones de fondo y en las que un interes de clase presuntamente co- 
mun ha cedido su lugar al intrincado pluralismo de las formas de vida 
que compiten con los mismos derechos. Ciertamente, 1as USsuales con- 
notaciones de unidad y totalidad ya se dejan de lado en 1a concepcion 
intersubjetiva de un concepto de solidaridad que vincula el entendi- 
miento 3a las pretensiones de validez criticables y, con ello, a la capaci- 
dad para discrepar que tienen los sujetos individuados y responsables 
de Sus actos. Sin embargo, incluso en esta abstracta concepcion, 1]a ex- 
presion 《Solidaridady tampoco puede Sugerir el falso modelo rousseau- 
niano de la formacion de la voluntad, el cual deberia 人 ar las condicio- 
nes bajo las que 1la voluntad empirica de los burgueses aislados Se 
pudiera transformar jzediataente en 1a voluntad racional， orientada 
al blien comun, de los ciudadanos morales del Estado, 


Rousseau basa esta exagerada exigencia de virtud (ya Siempre ilu- 
Sofia) en Una Separacion de los roles del kpow1rgeois》y del kcitoye1 
Separacion que haria de la independencia economica y de la igualdad 
de oportunidades una condicion previa para el estatuto de los ciuda- 
danos autonomos. El Estado Social niega esta Separacion de roles:《En 
las modernas democracias occidentales Se ha invertido esta relacion : 
la formacion democratica de la voluntad viene a Ser un instrumento 
del fomento de la igualdad social en el sentido de una distribucion del 
producto social，proporcional en lo posible，entre los individuos.> 
U. Preuss acentua con Tazon que hoy, en el proceso politico, el rol pu- 
blico del ciudadano se entrecruza con el rol privado del cliente de las 
burocracias del Estado del bienestar: 《La democracia de masas del ESs- 
tado del bienestarha producido la categoriaparadojica del "hombre pri- 
vado socializado", al que calificamos por lo comun como cliente y due 
se fusiona con el rol del ciudadano hasta el punto de que se Unlversaliza 
SoOcialmente>》. El universalismo democratico Se trastoca en Un 《parti- 
cularismo generalizadoy”. 


Enel apartado 12 de ECOPYya critique la democracia de 1a opi- 
Dion no-publicay de Rousseau, porque este concibe la voluntad general 


60.Ulrich Preuss, 《Was heibt radikale Demokratie heute2》, en Forum 
fir Philosophie (Hg.), Die raeezn von 7789 zj der dektcpen Rezepto2 Frankfurt， 
1989, pp. 37-67. La siguilente cita en el texto cofrTresponde ala p. 48. 
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mas como Un 《Consenso de los corazones que como Un consenso de los 
argumentos》. En lugar de eso, la moral que Rousseau exlge de los ciu- 
dadanos, y ala que 6 coloca en los motivos y Virtudes de los particu- 
lares，debe estar cimentada en el proceso de la propla comunicacion 
publica. B. Manin trae a colacion este punto: 《Es necesario modificar 
radicalmente la perspectiva comun tanto a las teorias liberales como al 
pensamiento democratico: la fuente de legitimidad no es la voluntad 
bredeterminada de los individuos, sino mas bien el proceso de Su for- 
macion, es decir, la deliberaclion misma.… Una decislion legfitima no Te- 
presenta lavoluntad de todos, pero es algo que resulta de la deliberacion 
de todos. Es el proceso por el que se forma la voluntad de cada uno lo 
que confiere Su legitimidad al resultado, en lugar de la Suma de las Vo- 
luntades ya formadas. El principio deliberativo es tanto Individualista 
como democratico.… Debemos afirmar，a Tiesgo de contradecir a toda 
Una extensa tradicion，que la ley legftima es el resultado de la delibe- 
racign general, yno la expresion de la voluntad general.》' De este modo 
Se desplaza la carga de la prueba desde la moral de los ciudadanos hasta 
aquellos procedimientos de la formacion de la voluntad y la opinion de- 
mocraticas que deben fundamentar la presunclion de que Son posibles 
los resultados racionales. 


(4). Por eso resulta aproplada para el concepto fundamental de una teo- 
ria de la democracia, fundada normativamente, la publicidad polfticay 
entendida como la sustancia de las condiciones comunicativas bajo 1as 
que puede realizarse Una formacion discursiva de la voluntad y de la 
obpinion de un publico compuesto por los ciudadanos de un Estado. En 
este Sentido, Joshua Cohen ha definido el concepto de “democracia de- 
liberativay con los sigulientes terminos: La noclion de una democracia 
deliberativa esta enralzada en el ideal intultivo de una asociaclion de- 
mocratica en la que lajustificaclion de los terminos y condiciones de 1a 
asociacion procede mediante la argumentacion y el razonamiento pU- 
blicos entre cliudadanos lguales. Los ciudadanos en Un orden de este 
tipo comparten un compromiso hacila la resolucion de problemas de 
eleccion colectiva mediante Tazonamiento pUblico，y contemplan SuUS 
instituciones basicas como legftimas en tanto establecen un marco para 
la libre deliberacion publica.>》 Este concepto discursivo de la demo- 


61. B， Manin， “On Legitimacy and Political Deliberation"，Poiizzcay 
7Hpeory vol. 13, 1987, 3$1 S. Manin se refiere explicitamente no a 五 COP sino a 
Propiermaas de egifipaacion en el capitaliszao iafraio vease la nota al pie 39， 
p. 367. 

602. Joshua Cohen,《 Deliberation and Democratic Legitimacy >, en Alan 
P. Hamlin, Philip Pettit (eds.),， 7TPe Good Poji: Normaatiye dpa 有 sis or ipe State， 
Basil Blackwel Oxford, 1989, pp. 12-34. Tampoco se refiere Cohena 互 COP sino 
a tres de mis publicaciones posteriores (en ingles). Vease la nota 12, p. 33. 


20 


cracia confia en la movilizacion politicay en la utilizaclion de la fuerza 
productiva de 1a comunicacion. Pero entonces Se debe mostrar que las 
materias Sociales preiadas de conflicto pueden ser reguladas, ante todo, 
racionalmente, es decir, reguladas en referencia a los intereses Comunes 
de todos los afectados. Y, en Segundo lugar, se debe explicar por que el 
medio de las argumentacionesy negociaciones publicas es el aproplado 
para esta formacion racional de la voluntad. De lo contrario, el modelo 
liberal conservaria con Tazon Su premisa de que la 《compensaciony 
(dzsgleicP de intereses en ifrreconciliable conflicto no puede Ser Sino el 
resultado de una lucha dirigida estrategicamente. 

Pues bien，en las dos Ultimas decadas，John Rawls y Ronald 
Dwotrkin, Bruce Ackermann, Paul Lorenzen y Karl Otto Apel han pre- 
Sentado argumentos en favor de como pueden decidirse racionalmente 
1as cuestiones practico-politicas, en cuanto que estas Sean de naturaleza 
moral. Estos autores han explicitado el punto de vista moraly》 bajo el 
que se puede enjuiciar imnparcialmente lo que, en cada caso, Se encuen- 
tra en el interes general. Sea cual fuere el modo en que han justificado 
y formulado los fundamentos de la universalizacion y los principios mo- 
rales，en estas extensas discusiones deberia haber quedado claro due 
hay buenos argumentos para una generalizacion de interesesy para una 
aplicacion adecuada de las normas que incorporan tales intereses ge- 
nerales.”Aparte de esto, he desarrollado junto con 玉 .O. Apel” un en- 
foque etico-discursivo que Seiala a los ciclos argumentativos como el 
procedimiento adecuado para la resolucion de cuestiones practico-mo- 
Tales.”Con ello se responde tambien a la segunda de las dos preguntas 
antes mencionadas. La etica del discurso no Solo pretende que puede 
extraer un principio moral general a partir del contenido normativo de 
los necesarios presupuestos pragmaticos de la argumentacion， Este 
Imismo principio se refiere mas blien al desempeiio discursivo de las Pre- 
tensiones normativas de validez. Es decir, liga la validez de normas a 1a 
posibllldad de un consentimiento justificado racionalmente por Parte 
de todos los posibles afectados, en tanto que estos asuman erol de par- 
ticipantes e1 La a1gU11e11aci01. De acuerdo con esta variante,， el escla- 
recimiento de las cuestiones politicas, en tanto que ello afecte a su nu- 
cleo moral, depende de la organlzacion de una Praxis argumentativa 
publica. 


63. Klaus Ginther Der zap 7 dage1tessezjpett de2d2108SGESHU1Se 访 
Adoral andRecAk Suhrkamp, Frankfurt，1987. 

64. Vease ahora: 开 .O. Apel， Dispars 2U2d Feraahportinag Suhrkamp， 
Frankfurt，1988. 

0635. Vease JJ Habermas，ZLegritpjaatioaspjroplejre 1 SP6IEapitalrs1aUS 
(1973), pp. 140 ss. (Verslon castellana: 1973. pp. 117 ss.) yAdoralpewatetn 20d 
[OUAKatipyes 玉 azade， Suhrkamp, Francfort，1983 (version castellana: Coz - 
cieaciaAoraly 4ccionr ComatUpatcatpa, Peninsula. Barcelona. 198S: NI.). 
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Aun cuando tambien las cuestiones politicas fundamentales tie- 
nen casli Siempre aspectos morales, de ningun modo son de naturaleza 
Imoral todas las cuestiones necesarias para la definicion institucional de 
la _ decision a traves de instancias polfticas. Las controverslas politicas 3 
menudo se refieren a cuestiones empfiricas, a la interpretacion de esta- 
dos de cosas, a explicaciones, Pronosticos, etc. Por otro lado, los pro- 
blemas de gran envergadura, las denominadas cuestiones eXistenciales， 
con frecuencia no Son en absoluto cuestiones de justicia, sino cuestiones 
Sobre la vida buena que afectan al autoentendimiento Etico-polftico, Sea 
kste el de la sociedad en Su conjunto o el de Subculturas particulares. 
Finalmente, la mayorfia de los conflictos nacen de la colision de intereses 
de grupo y conciernen a problemas de distribucion que Solo pueden Ser 
TeSueltos a travks de la formacion de compromisos. Sin embargo，esta 
diferenciacion en el interior del ambito de las cuestiones necesitadas 
de decision politica no habla ni en contra de la primacfa de las con- 
Slideraciones morales ni en contra de la forma argumentativa de 1a 
comunicacion bolitica en Su totalidad. Las cuestiones empfricas Son 
amenudo indisociables de las cuestiones evaluativas y, evldentemente， 
necesitan el tratamiento argumentatiVo.” Elproceso ktico-polftico, me- 
diante el cual llegamos a un entendimiento acerca de como queremos 
ViVir en tanto que miembros de un determinado colectivo, debe al me- 
nos Ser acorde con normas morales. Las negociacliones deben basarse 
en el intercambio de argumentos. Y el que conduzcan a compromisos 
edzuUitativos depende esencialmente de condiciones procedimentales que 
deben juzgarse moralmente. 


El enfoque teorico de la etica discursiva tiene la ventaja de poder 
esbecificar los presupuestos comunicativos que han de Ser cumplidos 
en las diversas formas de la argumentacion y en las negociacliones, Si es 
que los resultados de tales discursos deben tener para si la presuncion 
de la racionalidad. Por consiguiente, ese enfoque abre la posibilidad de 
conectar las reflexiones normativas con inVestigaciones de Sociologia 
empfrica. 


(3). Dado que el concepto discursivo de la democracia debe aclararse y 
Phacerse plausible antes que nada en los marcos de una teorfa normatiVa， 
queda abierta la pregunta acerca de como puede organizarse Una for- 
macion discursivVa de la voluntad y la opinion, bajo condiciones de las 
democracias de masas del Estado social, de modo que se Salve el des- 
nivel entre el autointeres ilustrado y la orientacion hacia el blen comun， 
entre los roles del cliente y del ciudadano. Como parte integrante de los 
presupuestos comunicativos de toda PITaxis argumentatiVa Se encuen- 
tran，en efecto,，la fuerte exigencia de la imparcialidad y la expectativa 


6066. J. Habermas,，kTowards a Communication Concept of Rational Co- 
lective Wil-Formation>>, Ratio .17is 2, julio 1989, pp. 144-1534. 
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de que los participantes pongan en cuestiony transciendan en cada caso 
las preferencias que aportan inicialmente. El cumplimiento de ambos 
presupuestos debe incluso llegar a convertirse en un asunto rutinario. 
La respuesta due dio a este problema el derecho natural moderno fue 
1a implantacion de la coercion legal legitima. Y al problema Subsi- 
guiente 一 ,como podria controlarse moralmente, por Su parte, el poder 
politico requerido para la coaccion legal? 一 Kant respondio con la idea 
del Estado de derecho. El desarrollo teorico-discursivo de esta idea de- 
Semboca ahora en la idea de que el derecho ha de ser aplicado a Si 
mismo en un Segundo momento: el tiene tambien que garantizar el 
modo discursivo de acuerdo con el cual deben ejecutarse 1a produc- 
cion y la aplicacion de los programas juridicos bajo las condiciones de 
la argumentaclion. Esto implica la institucionalizacion de procedimien- 
tos legales que aseguren un cumplimiento aproximado de los exigentes 
presupuestos comunicativos fedqueridos para las negociaciones equita- 
tivas y las argumentaciones no coaccionadas. Estos preSsupuestos idea- 
lizantes exigen 1a completa inclusion de todos los posibles afectados, la 
igualdad de derechos de todas las partes, la interaccion no coactiva, una 
oferta Sin restricciones en cuanto a los temas y a las contribuciones, 1a 
revisabilidad de los resultadogs, etc. En este contexto, los procedimientos 
legales Sirven para dar validez 一 en el interior de un comunidad de co- 
Imunicacion presupuesta como ideal 一 a las obligaciones de Seleccion 
que aparecen en la Sociedad real y que Son de indole temporal, espacial 
y objetual.” 

De este modo, por poner un ejemplo, la regla de la mayoria Se 
puede interpretar como un arreglo que hace compatible la formacion 
de la opinion, orientada en ultimo termino hacia la verdad y conducida 
discursivamente en 1a medida de lo posible, con la exigencia de una for- 
macion de la voluntad sujeta a plazos temporales. De acuerdo con 1a 
Version expuesta de la teoria discursiva, la decision de la mayoria tiene 
que estar intermnamente relaclionada con la praxis de la argumentacion， 
de donde resultan posteriores medidas ingstitucionales (como, por ejem- 
plo，obligaciones de justificacion， reglas para repartir la carga de 1a 
prueba, lecturas reiteradas de proyectos de ley, etc.). Una decision poT 
mayorfta deberfia solo realizarse de un modo tal que Su contenido pu- 
diera valer como el resultado motivado racionalmente, pero falsable, de 
una discusion en torno 3a 1a resoluclion correcta de un Problema，dis- 
cusion que ha de darse provisionalmente por conclulida bajo la urgencia 
de la decision. Tambien se pueden interpretar otras instituciones desde 
el mismo punto de vista de una ingstitucionalizacion legal de las condi- 
ciones generales de comunicacion para una formacion discursiva de 1a 


voluntad. Por ejemplo: las regulacliones que afectan a la composicion y 


067. Vanse mis 7ajzzjer-Lectzres (1988). pp. 246y SS. (Vease lgualmente: 
Eapt2zitGtaUnd GOeltpag (1992). pp. 9371-399: NT) 
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al modo de trabajo de las corporaciones parlamentarias, las que afectan 
a las responsabilidades e inmunidades de los representantes elegidos， 
tambien el pluralismo politico del sistema de multipartidos, la obliga- 
cion de los partidos populares a empadquetar programaticamente diver- 
Sas constelaciones de intereses，etc. 

El modo teorico-discursivo de descifrar el sentido normativo de 
las instituciones existentes abre ademas Una perspectiva para la intro- 
duccion y la comprobacion de mueros arreglos institucionales, los cua- 
les pueden contrarrestarla tendencia al clientelismo de los ciudadanos. 
Tales medidas institucionales tienen que matizar la distancia entre am- 
bos roles，en la medida en que interrumpan el cortocircuito entre las 
preferencias particulares e inmediatas y el particularismo generalizado 
de los intereses organizados al modo de asociaciones. A esto obedece 
tambien la original idea de una conexion del voto electoral con Un <ZDUZ- 
Lpjepreleremnce orderimg> Tales sugerencias deben fundarse en un anf- 
lisis de los umbrales de inhibicion instalados en los ordenamientos exis- 
tentes，que condicionan a los ciudadanos a adoptar una mentalidad 
apolitica hacia las consecuencias y que les impiden pensar reflexiva- 
mente en lo que escapa a la percepcion de sus intereses particulares 
a corto plazo. Con otras palabras: la transformacion teGrico-discursi- 
va del sentido democratico de las instituciones del Estado de derecho 
debe ser completada por la investigacion crftica de los mecanismos de 
alienacion de los ciudadanos respecto al proceso polftico, mecanismos 
due eficazmente en las democracias de masas del Estado 
Social . 


(6). El contenido normativo de un concepto de democracia como el ex- 
puesto se refiere a los procesos de formacion de normas y valores que 
toman la forma de discursos en las comunicaciones ptublicas，pero ob- 
viamente no se restringe a las medidas institucionales apropiadas en el 
nivel del Estado democratico de derecho. Antes bien，apunta mas alla 
de los procesos de decision y comunicacion zsutuzaos (reralery/ for- 
malmente， Una configuracion de la opinion organizada en corporacio- 


68. Basandose en R.E. Goodin， <Laundering Preferences” (artfculo re- 
cogido en Jon Elster，Aanund Hylland (eds.)，Founaatons of Socia1y CAoice 
7Heory Cambridge University Press, Cambridge，1986. pp. 75-101), Claus Offe 
desarrolla esa reflexion en su excelente articulo: <Bindung, Fessel, Bremse. Die 
Untbersichtlichkeit von Selbstbeschrankungsformel>, en Axel Honneth, [Thomas 
MecCarthy，Claus Offe，Albrecht Wellmer (Hrsg.)、Zxzscpemrpetuacptungen，ZD 
ProzeB ader4uiarung Jsgen apermas zu0 60 Cepurslas Suhrkamp, Frank- 
furt，1989, pp. 739-775. 

69. Claus Offe, Ulrich 人 . Preuss，Cam Dermpocratc situtions make e 友 - 
cient Cse oflyoray Kesorrces? (Manuscrito. 1989.) (Ahora en David Held (ed.)， 
Zemmocratc 7peory yoadar Polity Press. Cambridge, 1990: version castellana: <Ins- 
tituciones democraticas y Recursos morales>, sesor, 2, 1990. pp. 45-74: NI) 
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nes que conduzca a decisiones responsables puede hacerjusticia al ob- 
jetivo de una busdqueda cooperativa de la verdad solo en la medida en 
que sea Peteaple a los valores, tetmas, aportacliones y argumentos que 
fiotan libremente en una comunicacion politica que los rodea. Esa for- 
macion de la opinion tiene que hacerse posible porla via de los derechos 
fundamentales, pero no puede Ser organlzada en Sutotalidad. La teoria 
discursiva justifica una expectativa de resultados Tazonables que Se 
funda mas bien en el juego conjunto de la formacion politica de la vo- 
luntad, constituida institucionalmente, con los flujos de comunicacion ， 
espontaneos y no Subvertidos por el poder, de una publicidad que no 
esta programada en funcion de la toma de decisiones, Sino en funcion 
del descubrimiento y la resolucion de problemas 一 y, en este Sentido, Se 
puede hablar de una publicidad pro-organmizada 一 .Si la ldea de la sobe- 
rania popular puede todavfia encontrar una aplicacion realista en 1aS SO- 
cliedades altamente complejas, entonces debe desprenderse de la inter- 
pretaclion demasiado concreta de una encamacion en los miembros de 
un colectivo que (fisicamente) asisten, participan y deciden en conjunto, 


Bajo determinadas circunstanclias, 1a ampliacion directa de las 
posibilidades formales de determinacion conjunta y de participacion 
Solo conduce auna intensificacion del gpluralismo generalizadoy, es de- 
cirf, conduce a aquel entrelazamiento privilegiado de intereses particu- 
lares, especificos de gruposy de caracter local, que 一 desde Burke a We- 
ber，Schumpeter y los neoconservadores de nuestros dias 一 ha 
Suministrado argumentos para un elitismo democratico，Contra esto 
puede prevenimmos una concepcion procedimental que defiendqa 1a So- 
berania popular como la sustancia de las condiciones que posibilitan un 
proceso de la comunicacion publica que toma una forma discursiva. La 
Soberanfa popular dispersada completamente puede 《encarmnarse》 to- 
davia en aquellas formas de comunicacion de-Subjetualizadas y，Por 
clierto, exlgentes en cuanto 3a Sus pretensiones, que regulan el flujo de la 
formacion de la voluntad y opinion politicas, de modo que Sus resul- 
tados falibles tienen para Si la presuncion de una racionalidad prac- 
tica.“"Esta soberanfa licuada comunicativamente se hace valer en el po- 
der de los discursos publicos que descubren temas de una relevancia 
que afecta a la Sociedad en Su conjunto,， que interpretan valores，que 
contribuyen a la resolucion de problemas, que producen buenos argu- 
mentos y que desacreditan los malos，Obviamente，estas Opiniones 
deben configurarse en los acuerdos de las corporaciones linstituldas de- 
mocraticamente, porqdue la responsabilidad para los acuerdos ricos en 
conSecuencias practicas depende de un enclave ingstituclional. Los dis- 


70. J Habermas,《Volkssouveranitit als Verfahren. Ein normativer Be- 
2n 企 der Offentlichkelit?》，en Die aeez yo 7789 太 der deutcpen Rezeptioz 
(1989), pp. 7-36. (Recogido tambien en J Habermas: EaptzrtGt WU2d GOeltapg 
(1992), pp. 600-631: NT.) 
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cursos no funcionan como lo hace la dominacion. Generan Un boder 
comunicativo que no Sustituye al poder administrativo，Sino que Uni- 
camente puede influir Sobre 人 对. Este influjo se restringe al Suministro y 
a la Sustraccion de legitimacion. El poder comunicativo no puede Sus- 
titulir a la especfiftica logica sistemica de las burocracias publicas， Mas 
bien, influye sobre ellas (al modo de un asedio>. Si la Soberania popuUlar 
Se disuelve de este modo en procedimientos，entonces tambien perma- 
nece desocupado el lugar simbolico del poder que forma un vacio desde 
1789， es decir, desde la aboliclion revoluclionaria de las formas de do- 
Iminacion batriarcal. Y_ ese lugar ya no puede Ser llenado con nuevas 
Simbologias bortadoras de identidad como el pueblo o la nacion，tal 
como dice U. Rdel siguiendo a Claude Lefort.” 


IV. Sociedad civil o publicidad politica 


Una vez que hemos modificado y Precisado las premisas, pode- 
mos finalmente volver a la descripcion de una publicidad politica en 1a 
que Se cruzan al menos dos procesoS: por un lado, la produccion co- 
municativa de boder legitimo y, por otro，el empleo manipulador del 
boder de los medios para conseguir la lealtad de las masas, las deman- 
das de los consumidores y la xcoraPplia7zce》con los imperativVos SistE- 
Imicos. La cuestion bendiente atage a las bases y a las fuentes de una 
configuracion informal de la opinion en las publicidades autonomas. 
Esta cuestion ahora ya no puede responderse en referencia a 1as garan- 
tias de estatus concedidas por el Estado social nl tampoco con 1a exi- 
gencia holista de una autoorganizacion politica de la Sociedad.， Mas 
bien，se trata del lugar donde se cierra el cfrculo entre el cambio es- 
tructural de la publicidad y aquellas tendencias a largo plazo que la teo- 
ria de 1la accion comunicativa concepbtua como 7acio7zalizac1071 Ge! 
14U1Go de la vida. Una publicidad que actua politicamente no Solo ne- 
cesita las garantfas de las instituciones del Estado de derecho. Precisa 
igualmente que Salgan a Su encuentro las tradiciones culturales y los 
patrones de Socializacion, la cultura politica de una poblacion acostz114- 
prada a la libertad. 


La cuestion central de 妨 COP es discutida, hoy en dia, bajo el ro- 
tulo del kredescubrimiento de la sociedad civiby. No basta la referencia 
global a un 《encuentro”》 de los mundos vitales diferenciados y a SUS po- 
tenciales de reflexion. Se necesita mayor ConcTecion no SOlo en atencion 
alos patrones de socializacionyalas tradiciones culturales. Una cultura 
politica liberal, alimentada de motivos y de orientaciones de Valor，cier- 
tamente Suministra un Suelo favorable para las comunicaciones publi- 


71. Ulrich Rdel，Giinter Frankenberg，Helmut Dubiel，Die cezao- 
Hafiscpe Frase, Suhrkamp, Frankfurt， 1989, cap. TV. 
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cas espontaneas. Pero aun mas Imnportantes son las formas de intercam- 
bio y de organizacion, las instituclonalizaciones de los portadores de 
una publiclidad politica no depotenclada por el poder. Adqui entran en 
juego los mas recientes analisis de Claus Offe, quien utiliza el concepto 
de las Telaciones de asocliacliony》 con la intenclon de 《confrontar las 
categorias globales de la forma de viday del mundo de la vida, que de- 
ben asegurar a la gtica del discurso un contrafuerte en lo social，con 
categorfias mas bien sociologicas.》”No es casualidad que el vago con- 
cepto de (Telaclones de asoclaclony (dssoziatiofsverpallipriyse) se vincule 
con aquella vvida asoclativay (JereipsyessePi que formo el estrato Social 
de la publicidad burguesa. Recuerda tamblen al Significado 一 hoy co- 
Iriente 一 de la expreslon 《Socledad civil》，que ya 1zo abarca la esfera de 
una economia regulada a traves de los mercados de trabajo, de capltal 
y de mercancias, y que, por tanto,， se desmarca de la traducclon mo- 
derna 一 usual desde Hegel a Marx- 一 de ksocietas civilis》coImo 《SOcile- 
dad burguesa》. Desgracladamente, no se encuentran definliclones claras 
en las publicaciones pertinentes. En todo caso, el nucleo institucional 
de la ksociedad civilby lo constituyen asocliaclones voluntarias que estan 
fuera de los ambitos del Estadoy de la economia, y que 一 por citar Unil- 
camente algunos ejemplos de manera no Sistematica 一 Se extlenden 
desde lglesias, asoclaclones culturalesy academias, pasando porlos me- 
dios independientes, sociedades de deporte y de tiempo libre, clubs de 
debate o foros e inliciativas de ciudadanos, hasta asocliacliones de pro- 
fesionales, partidos politicos, sindicatos y organiZzacliones alternatiVas， 


John Keane atribuye a estas asoclacliones la tarea o la funclion de 
<mantener y redefinir las fronteras entre la socledad civil y el Estado a 
traves de dos procesos interdependientesy Simultaneos: la expansion de 
la lgualdad social y de la libertad, y la reestructuracion y democratiza- 
cion del Estado.》” Se trata。por tanto，de asociaciones formadoras de 
opinion. A diferencia de los partidos politicos, que en un alto grado se 
han fusionado con el Estado, tales asoclaclones no pertenecen 8al Sis- 
tema administrativo. Sin embargo, conslguen efectos politicos por me- 
dio del influjo de la publiclidad, porque o bien toman parte directamente 
en la comunlicaclon publica o blien，como es el caso de los proyectos 
altemativos, porque contribuyen Implicitamente a la discusion publica 
a traves del eljemplo,，a causa del caracter programatico de Sus activi- 
dades. 

De unamanerapareclda, C. Offe atribuye a las relaclones de aso- 
claclon la funcion de formar contextos aproplados para una comuni- 
caclon politica que, con un abundante caudal de buenos argumentos， 
preparealosciudadanosparala kaccionresponsable》: 4ActuarTespon- 


72.C. Oftfe, op. cz en: Honneth et al. (1989), p. 755. 
73. J. Keane, Dezaocracy aad CPPiSociet (1988), p. 14. (Verslon caste- 
llana: Demrocraciay Sociedad CP 取 Alianza. Madrid, 1992.p. 34: NT) 
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Sablemente Significa que el actor adopta metodicamente Tespecto a SUS 
propias acciones 一 en el ju1fzrzt111 exactz11 一 ]as perspectivas de prueba， 
al mismo tiempo, del experto, del otro generalizado y del proplio yo, y 
que Valida de esta manera los criterios de la accion objetiVa，Social 
y temporal.>” 

La coyuntura del concepto de Sociedad civil se debe a la crf- 
tica, practicada especialmente por los disidentes de las Socliedades del 
Socialismo estatal, contra la aniquilacion totalitaria de la publicidad po- 
litica” Y en ello juega un rol importante el concepto tegorico-comnuni- 
cativo de totalitarismo，elaborado por Hannah Arendt. Ante este trans- 
fondo se puede comprender por que las asociaciones formadoras de 
opinion, alrededor de las cuales pueden cristalizar las publicidades au- 
tonomas，ocupan un lugar tan prominente en ]la Sociedad civil La do- 
minacion totajlitaria Somete precisamente a esta pbTaxils comunicativa de 
los ciudadanos a los controles del aparato del servicio Secreto. Los cam- 
bios revolucionarios en Europa Central y Europa del Este han confir- 
mado estos analisis. Y no bor casualidad tales cambios han Sido desen- 
cadenados por una reforma bolitica que enarbolo la bandera de 1a 
kglas1108，Como Si Se tratara de un experlimento cientifico-social en 
gran escala，el aparato de dominacion fpe revolucionado por la cre- 
cliente bresion de los movimientos cludadanos que operaban bacfitica- 
mente. Asi sucedio de manera ejemplar en la Republica Democratica 
Alemana. Y, a partir de ahi, se formo en PITimer lugar la infraestructura 
de un nuevo orden que ya se vislumbraba en las rulinas del socialismo 
estatal. Los pioneros de la revolucion fueron aquellas asocliaciones Vo- 
luntarias en las iglesias，en los grupos de derechos humanos y en los 
circulos de oposicion que persegufian objetivos ecologicos y feministas. 
Frente al infliujo latente de estas asociaciones, la publicidad totalitaria 
tuvo Siempre que afirmarse y que quedar establlizada por la foerza. 


Algo distinto es lo que ocurre en las Sociedades de tipo occidental， 
donde las asociaciones Voluntarias Se constituyen en el interior del 
marco institucional del Estado democratico de derecho. Y aqui Surge 
otra cuestion a la que no puede responderse Sin un consliderable des- 
pliegue de estudios empfricos. A Saber': Si, y en quE proporcion, Una puU- 
blicidad dominada por los medios de masas permite a los portadores de 
la Sociedad civil la oportunidad de competir prometedoramente con el 
poder de los medios de los invasores politicos y economicos. Es decir: 
la oportunidad de cambiar el espectro de razones, temas y Valores ca- 
nalizados bor influencias externas,，y la oportunidad de abrirlos inno- 
vadoramente y de filtrarlos criticamente. Me parece que el concepto de 
la pubplicidad que actua politicamente, desarrollado en ZECOP, ofrece to- 


74.C. 0O 傅 , op. cit, en: Honneth et al. (1989), p. 758. 
73. Cf las contribuciones de J Rupnik，M. Vajda y ZA. Pelczynski a la 
Parte tercera de J. Keane (ed.)，Civil Societm arad tpe State (1988). 
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davfa la perspectiva analitica adecuada para tratar este problema. Esta 
es 1a Tazon por la que Andrew Arato y Jean Cohen, en Su intento poT 
hacer productivo el concepto de sociedad civil para una teoria contem- 
pordnea de la democracia, se adhieren a la arquitectura de 《Sistema y 
Mundo de la viday elaborada en la teoriade la accion comunicativa.“ 
Concluyo con la referencia a un estudio muy original que ha te- 
matizado las Tepercusiones de los medios electronicos en 1a Treestruc- 
turacion de las interacciones Simples， Su titulo，No Se1se oj Piace， 
atiende 3 1a observacion de que actualmente se estan derritiendo aque- 
llas estructuras desde las que los individuos sociallizados han percibido 
hasta ahora Sus emplazamientos Sociales y en las que Se han localizado 
a si mismos. Esta vez Se han puesto en movimiento incluso los limites 
Sociales due han formado las coordenadas mundo-vitales basicas del es- 
pacioy del tiempo historico:《Muchos de los rasgos de nuestra 《era de 
la informaciony se nos asemejan a las mas primitivas de las formas So- 
ciales y politicas: la Sociedad cazadora y recolectora. En tanto que no- 
madas, los cazadoresy recolectores no tienen una relacion de fidelidad 
con el territorio. Tambien tienen poco 《Sentido del lugar>; las activi- 
dades especificas no estan estrechamente fadas a asentamientos fisicos 
especificos. La ausencia de fronteras tanto en las Socliedades cazadoras 
y Tecolectoras como en las Sociedades electronicas conduce atoda una 
Serie de chocantes paralelismos. De todos los tipos Societales conocidos 
anteriores al nuestro, las Sociedades cazadoras y Tecolectoras han ten- 
dido a serlas mas lgualitarias en terminos de los roles de machosy hem- 
bras, ni 让 os y adultos, jefes y Seguidores. La dificultad de mantener mu- 
chos lugares Separados o distintas esferas sociales tiende a implicar a 
cada uno en los asuntos de cualquier otro.》”Los acontecimientos re- 
volucionarios del aaio 1989 vuelven a ofrecer una confirmacion impre- 
Vista de esta Vistosa tesi$. Las revueltas en 1a Republica Democratica 
Alemana, en Checoslovaquiay en Rumania formaron Un proceso en ca- 
dena due no solo representa un acontecimiento historico transmitido 
por television, Sino un acontecimiento que Se ha ejecutado a st mismo 
al 1podao de unatransmision televisiva. Los medios de masas no Solo fue- 
Ton decisivos para los efectos de contagio de la difusion mundial. A di- 
ferencia de lo Sucedido en el Siglo XIX Yy a comienzos del XX, 1]a pre- 
Sencia fisica de las masas que se manifestaban en calles y plazas ha 
podido desplegar un poderrevolucionario solo en la medida en que fue- 
ron transformadas en una presencia Ubicua a traves de la television . 


76. Andrew Arato, Jean 工 . Cohen, 《CIvil Society and Social Theory, 7Pe- 
Sis 妖 /eyem 21，1988 (especlalmente Civil Society versus The State》) pp. 40-67: 
y《Politics and the Reconstruction ofthe Concept of Civil Society>, en Honneth 
et al. (1989), pp. 482-503. (Vease ahoraA. Aratoy 丁 工 .Cohen CPTsoctety amd 
Poiiticeal 7Tpeo MIT Press, Cambridge, 1992: NI) 

77. J Meyrowitz, No 9ezse of Place Oxford, 1985. 


35 


En vista de la normalidad de las socliedades occidentales, resulta 
demasiado lineal la tesis Sostenida por Joshua Meyrowitz de que los me- 
dios de comunicacion de masas desdibujan los limites socialmente de- 
finidos. Las objeciones Son obvias. Todas aquellas desdiferenciaciones 
y desestructuraciones, que Sobrevienen a nuestro mundo Vital como Te- 
Sultado de la omnipresencia global de los acontecimientos broducida 
electronicamente y como resultado de la sincronizacion de temporali- 
dades desiguales tienen，evidentemente，consecuenclas considerables 
bara la autopercepcion Social. Esta deslimitacion，Sin embargo，cofrTre 
bareja con una multiplicacion de los roles (que, al mismo tiempo,， que- 
dan especificados en el mismo proceso), con la pluralizacion de las for- 
mas de vida y con la individualizacion de los proyectos de Vida. El de- 
Sarraigo Va acompa 吉 ado de la construcclion de las proplias pertenencias 
y brocedencias comunitarias; y la nivelacion de las diferencias va apa- 
rejada a la impotencia ante una complejidad sistemica impenetrable. 
Son desarrollos_ complementarios que Se engranan mutuamente. De 
este modo,， los medios de comunicacion de masas tienen efectos co7 - 
1radictorios tamblkn en otras dimensliones. Existe Una conslderable evi- 
dencia que viene a confirmar la amblivalencia del potencial democratico 
de una publicidad cuya infraestructura esta marcada bor las crecientes 
exigencias de Seleccion impuestas por la comunicacion electronica de 
Imasas. 


Con ello quiero decir que, Si hoy me atreviera otra Vez a investigar 
el cambio estructural de la publicidad, no sabria quge resultado tendria 
para una teoria de la democracia. Quizas uno que diera motivo para Una 
estimacion menos pesimista y para Una perspectiva menos desafiante， 
meramente postulatoria, que las que di en Su dfa. 


本 玖 . 
ZE7G1K1E 1Ia120 Ge 7990 
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Prefacio de la 1. edicion 


La tarea de la presente investigaclion es el analisis del 
tipo 《publicidad burgueSay》.* 

El estilo de trabajo de la investigacion esta Solicitado 
por 1las especificas dificultades de Su objeto，cuya complejidad 
prohibe por lo pronto el que se dote de logs TecurSos y procedi- 
mientos especificos de una disciplina aislada. La categoria de 
1a publicidad hay que buscarla mas bien en el amplio campo 
que antiguamente abarcaba la mirada de 1a “politicay tradicio- 
nal: enmarcado dentro de los limites de cualquiera de 1as 
varias disciplinas cientifico-sociales, aisladamente tomadas, nues- 
tro objeto se disuelve. La problematica resultante de la integra- 
cion de aspectos Sociologicos yY _ economicos，juridico-estatales 
y politologicos，historico-Sociales e historico-ideales，Salta a 1a 
Vista: en el actual estadio de diferenciacion y especializacion de 
1as ciencias Sociales casi nadie podria 《dominar》varias de eSas 
disciplinas，por no hablar de todas. 


* Se traduce aqui，siempre 一 excepto en el titulo del 1- 
bro 一 ，la _ voz alemana CO1jepatrcppet por 《publicidad》，Con ello se 
cofrre el Tiesgo de la mala interpretacion，en efecto: la palabra 《pu- 
blicidady》 tiene en castellano dos usos，uno de los cuales 一 preclSa- 
mente el aludido en esta traducclon 一 es hoy poco frecuente. 《Pu- 
blicidad》 acostumbra a remitir a actividades Telacionadas con el 
reclamo y la propaganda comercial， Adqui se intenta Tecuperar SU 
referencla ,mas arcalica, al estado y la calidad de las cosas publicas， 
con el convencimiento de que esta palabra vierte， en el presente con- 
texto，meljor a OO1epnticppett que a 《vida social publica>， “opinion 
publicay 0，Simplemente，lo 《publico>，todas ellas versliones acepta- 
bles，en diferentes contextos，del termino aleman.， (Las notas con 
asterlisco Son Siempre del traductor，1las numeradas，del autor.) 
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La otra barticularidad del metodo empleado resulta de 
la necesidad de proceder a la vez historica y Socliol10gicamente. 
Entendemos la “publicidad burguesa> como categoria tipica de 
Epoca: no es posible arrancarla de la inconfundible evolucion 
historica de la 《Sociedad burguesa> Salida de la alta Edad Media 
europea, y no es posible，con generallizaciones ldeal-tipicas，tras- 
ladarla a constelaciones formalmente indiferentes reSpecto de 
la variedad de 1las Situaciones historicas. Asi como lntentamos 
mostrar que bor vez brimera puede hablarse de “opinion pa- 
blicay en la Inglaterra de finales del Siglo XVIIy en la Francia 
del Siglo XVII asi tambien damos por lo general a 1la categorfia 
de “bublicidady un tratamiento historico. Con ello se distingue 
nuestro broceder a Laipe del punto de vista de 1la Sociologia 
formal，cuyo estadio mas desarrollado Suele verse en la 1lamada 
teorfa estructural-funcionalista. Por otra parte，1la investigaclion 
Sociologica de las tendencias historicas Se mantiene en Una 
etapa de generalidad en la que los precedentes y los aconteci- 
mientos Son citados de modo ilustratiVvo，a Saber: como ejem- 
blos de una evolucion Social que rebasa ampliamente el caso 
barticular y que da el marco interpretativo de los mismos， 
Del ejercicio de la historia en Sentido estricto Se diferencia este 
broceder Sociologico por una mayor 1libertad de estimacion 
一 0，al menos，eSo barece 一 del material historico; pero Se SO- 
mete，de todos modos，a los lgualmente estrictos criterlios de 
un analisis estructural de las conexiones Sociales globales. 

Luego de esas dos premisas metodologicas，valdra 1a 
pena anunciar Una advertencia que atage a 1a cosa misma. 工 a 
investigacion Se limita a la estructura y a la funcion del mo- 
delo lipoeral de la publicidad burguesa，a SU origen y transforT- 
macion; Se remite a los Tasgos que adquirieron caracter domi- 
nante en Una forma historica y no presta atencion a 1as Varian- 
tes Sometidas，por asi decirlo，en el curso del proceso historico， 
de una bublicidad Piepeya，、En la fase de la Revolucion fran- 
cesa ligada al nombre de Robespierre，aparece Una publicidad 
一 digamos due bor un instante 一 despojada de Su ropaje lite- 
Tarlio: no Son ya Su Sujeto los 《estamentos instruldos>》，Sino el 
《pueblo> sin instruccion. Tambien esa publicidad plebeya，due 
prosigue Subterraneamente en el movimiento cartista yY en las 
tradiciones continentales del movimiento anarquista，Testa orien- 
tada Segun las intenciones de la publicidad burguesa. 一 Hist0- 
Tica e intelectualmente es，como ella，una herencia del Si- 
gloXVII. 一 Por eso Se distingue claramente de la forma plebis- 
citario-aclamativa de la publicidad reglamentada de las dicta- 
duras de las sociedades industriales altamente desarrolladas. 
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Ambas tienen ciertos Tasgos formales en comun; pero de 1a 
publicidad，literariamente determinada，de un publico compues- 
to por personas piivadas raciocinantes Se distingue cada una 
de ellas a Su modo: como iliterada una，como posliterarlia，Ppor 
asi decirlo，la_ otra. La coinclidencia de determinadas manifesta- 
clones plebliscitarias no buede ocultar el hecho de que ambas 
Variantes de la bublicidad burguesa 一 desatendidas por ilgual 
aqui- 一 ，Sobre la base de los distintos estadios de la evolucion 
Soclal en los que se asientan，cumplen tambien funciones polfti- 
cas diverSasS. 

Nuestra investigaclion Somete a estilizacion 1os elemen- 
tos liberales de 1la publicidad burguesa，asi como Su transfor- 
macion Social-estatal. 

A la Deutsche Forschungsgeimeinschaft tengo que agra- 
decer una generosa colaboracion. Con excepcion de los epfigrafes 
13 y 14，este trabajo ha sido Presentado en la Facultad de Fi- 
losofia de Margburgo como memoria de catedra. 


J. 瑟 . 
Frankfurt am Malin，otogao de 1961 
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Advertencia del traductor 


El titulo original aleman del presente 1libro esS: ArUK- 
1U1wa1zdel Ger 61enticppei (Caferszcjazt11gem ZU eer 天 afe- 
Sorie der pigerlicpem Geseliscpar) La traduccion jliteral de 全 
TeZa Como Sigue: 无 ca1apio estrztctiral de 1a ptrplicidad (7 - 
yestigaciopes SOpre MUHa categoria cd ja sociedad pargresa.) Lo 
broblematico de esta traduccion literal es la voz castellana pu- 
blicidad》，El termino ONjeprticpkeir se form6 en el alemain mo- 
derno incorporando primero el latinismo Prxpizzii (trasladado 
del frances PHpDlicite) bara luego germanizarlo. Se da，en cam- 
bio，1la curiosa circunstancia de que mientras todos los idiomas 
latinos han ido berdiendo，al romper el siglo XX，las connota- 
clones y la denotacion Princlipal de la palabra (<publicidad> no 
Significaba otra cosa en el castellano de hace una centuria que 
Vida Social publica)，en el aleman de nuestros dfias Se conserVa 
esta intacta，Eso exblica la muy extendida traduccion de (0 广 
Jenticppei bor 《vida publica>，《esfera publica>，《publico> y 
hasta a veces bor 《opinion publica>， Ninguna de esas traduc- 
clones era aqui bosible sin que Se perdieran matices lmportan- 
tes de la nocion habermasiana de Ojenrtiicpjpeii en favor de 
traducirla por “publicidad> habla tambien 1la circunstancia de 
que este libro Sea en buena medida una exploracion historica 
de Su asunto; bor otro lado，el que “publicidad>，en el Sentido 
que aqui se Usara，Sea ya en castellano casli exclusivamente un 
tecnicismo culto，quedara de Sobra compensado por la atormen- 
tada elaboracion concepbtual a que Habermas Somete al colo- 
quial teErmino Cjertlicpkeitt OO1jenticakei pues，ha sido tra- 
ducido a lo largo de todo este libro bor publiclidad>，reservan- 
do de ordinario para 1a Voz，mas PrimitivVa pero aun en circu- 
laclion，de Prplzzitil la traduccion de “notoriedad Publicay>. 


Verter ya，sin embargo，en el titulo mismo，O1jentiicpn- 
Feil por 《publicidad>，pudiera resultar enga 直 oso dadas 1as ac- 
tuales connotaciones de la palabra castellana. Y asi opbte por 
hacer Una excepclion en el titulo y traducir: Za 1ra1zs1orzaaci07 
es1rtcti1ral ae la vida prplica、Tratandose de un libro destinado 
a formar barte de una Serie Sobre comunicacion y medios de 
comunicacion，los editores han preferido el de Erstoria ) crtzica 
de la opipniom Ptplica，reduciendo mi propuesta a Subtitulo de 
la edicion castellana. Quiero manifestar aqui mi total ajenidad 
a esta _ decision de la editorial. 


A. D. 
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TI _ JIntroducci0n: delimitacion propedeutica de un 
tipo de la publicidad burguesa 


1， La cuestion de partida 


El uso lingtifstico de 《publico> y “publicidad> denota 
una variedad de significaciones concurrenteS. Proceden de fases 
historicas diversas yY，en Su Sincronica aplicacion a las circuns- 
tanclias de la Sociedad burguesa industrialmente avanzada y SO- 
clal-estatalmente constituida，se prestan a una turblia coneXxlon. 
Ciertamente parecen permitir esas circunstancias 一 que Se bo- 
nen a la defensiva frente al uso lingiifstico recibldo 一 una utili- 
Zacion tan confusa como Siempre de aquellas palabras，Su ma- 
nipulacion terminologlica， Porque no Solo el lenguaje cotidiano 
contribuye a ello，especialmente maculado bor la jerga de 1a 
burocracia y de los medios de comunicacion de masas; tambien 
las clenclas，Sobre todo 1la ciencia juridica，la politologfa y 1a 
Socliologia Son manifiestamente incapaces de Substituir catego- 
rfas tradicionales como 《publico>” y “privado>，“publicidad>， 
opinion publica>，por concebtos mas breclisoS. Por de pronto， 
ese dilema se ha vengado ironicamente de la disciplina que hace 
exbresamente de la opinion pUblica Su objeto: con la interven- 
clion de las tecnicas empfricas，lo que Propiamente ha de cap- 
tarse como PUBDLic opipiom researcp [investigacion de la opinion 
publica] se ha disuelto en una magnitud insondable，al tiem- 
po que Se priva a la Sociologia de la consecuencia de renunciar 
a 8eSas categorias; ahora como antes，Se trata de la opinion 
publica. 

Publicas>》 1lamamos a aquellas organizaciones que，en 
contraposicion a Sociedades cerTradas，Son accesibles a todos; 
del mismo modo que hablamos de plazas Publicas 0 de casas 
publicas. Pero ya el hablar de “edificios publicos》 implica algo 
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mas que la alusion a Su accesibilidad general，ni Siqulera ten- 
drian por que estar abiertos al trafico publico，albergan insta- 
laciones del Estado y ya Solo por eso cabria predicar de ellos 
1a publicidad. El Estado es la“《administracion publica>. Debe el 
atributo de la publicidad a su tarea: cuidar del bien comun， 
publico，de todos los ciudadanos. Distinta Significacion tiene 1a 
palabra cuando se habla, pongamos por caso, de Una 《audiencia 
publica>，en tales oportunidades Se despliega una fuerza de 1a 
representaclion，en cuya 《publicidad》 algo cuenta el Teconoci- 
miento publico.， Tambien se remueve 1la significacion cuando 
decimos que alguien Se ha hecho un nombre publico，1a publi- 
cidad de la reputacion o incluso de la fama procede de otras 
epocas，igual que la de la 《buena Sociedad>. 

Con todo, la utilizacion mas frecuente de la categorfia en 
el Sentido de la opinion publica， de una publicidad Sublevada o0 
Sojuzgada，implica unas Significaciones que tienen que Ver con 
publico，con notoriedad publica，con publicar，pero que no 
coincide en absoluto con estos. El sujeto de esa publicidad 
es el publico como portador de la opinion publica,，y la noto- 
Tiedad publica esta Vinculada con la funcion critica de aquella， 
la publicidad de las sesiones de un tribunal，pongamos Por 
caso， En el ambito de los medios de comunicacion de masas 
1a notoriedad publica ha variado evidentemente Su Significa- 
cion. De una funcion de la opinion publica ha pasado a Ser un 
atributo de adquello que precisamente atrae a la opinion publica 
hacia SS las PuUplic elatio1zgs，esfuerzos que,， ultimamente，dquie- 
ren decir 《trabajo de publicidad>，estan destinadas 3a crear una 
tal Pupiicitb，Incluso la publicidad se Presenta como Una es- 
fera en la que los ambitos de lo publico y de lo privado estan 
frente a_ frente. A_ veces aparece Slimplemente como la esfera 
de la opinion publica，contrapuesta incluso a los poderes pu- 
blicos，Segun las circunstancias，Se cuenta entre los 《organogs 
de la publicidad》 a los organos estatales 0 a adquellos medios 
que，como 1a prensa，Sirven a la comunicacion del publico. 

Un analisis Socliohistorico del sindrome Significativo de 
《publico>”y 《publicidad> podria conducir las divVersas capas lin- 
gtufisticas historicamente Superpuestas 3a SU concepto Sociologico. 
Ya la primera indicacion etimologica respecto de publicidad es 
Tica en conclusiones. El sustantivo Se formo en aleman a partir 
del adjetivo，mas antiguo，61enticjn [publico]，hacia el Si- 
go xvII，en analogia con Pualicite y Puplicipy aun a finales de 
siglo resultaba tan inutilizable la palabra que pudo Ser obje- 
tada por von Heynatz” Si O1jeptichnkei [publicidad] exigio por 
Vez primera Su nombre en esa epoca, licito es Suponer que eSa 
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esfera，al menos en Alemania，sSe formo por aquella epoca y 
tambien por entonces adquirio Su funclion; la publicidad perte- 
nece espbecificamente a la 《Sociedad burguesa》 que，por la mis- 
ma kpoca，Se asento como ambito del trafico mercantil y del 
trabajo Social Segun SuS proplas leyes. Lo que no duita que 
pueda hablarse de lo “publico>y de lo que no es publico，de 
lo “privado>，desde mucho antes: 

Se trata de categorias de origen griego que nos han sido 
transmitidas con impronta romana. En la ciudad-estado griega 
blenamente formada，1la esfera de la polis，comun al ciudadano 
libre (koyPpre)，esta estrictamente Separada de la esfera del oosw， 
en la que cada uno ha de apropliarse aisladamente de lo Suyo 
(dia)，La vida Publica，2pios Politpkos，sSe desenvuelve en el 
4a8o1Q，bpbero no esta localmente delimitada: la publicidad se 
constituye en ]1a conversaclion (lexiy)，que buede tomar tam- 
bien la forma de la deliberacion y del tribunal，asi como en el 
hacer comun (Draxis)，Sea esta la conduccion de la guerra 0 
el juego pugnaz. (Para la legislacion,，a menudo se acude a foras- 
teros，ya que no bertenece bropblamente a las tareas publicas)， 
El orden bolitico descansa，como es Sablido，en una economia 
esclavista de forma batrimonlal. Los ciudadanos estan descarT- 
gados del trabajo broductivo; pero la participacion en la vida 
publica depende de Su autonomia brivada como Seiores de Su 
casa.， La esfera brivada no esta Solamente en el nombre (grie- 
go) ligada a la casa; la riqueza mueble y la disposicion Sobre 
la_ fuerza de trabajo constituyen un tan mal Substituto del po- 
der Sobre la economfia domestica y Sobre la familia como，a 1a 
inversa，la pobreza y la carencia de esclavos constituyen ya de 
por Si un obstaculo para la admision en la Polis:- el destierro， 
1a_ exbropiacion y la destruccion del patrimonio domestico Son 
todo uno. La posicion en 1a poliis Se basa，pues，en 1a posicion 
del oodesmota，、Bajo la cobertura de Su dominio Se realiza 1a 
reproduccion de 1la vida，el trabajo de los esclavos，el SerVicio 
de las mujeres，acontece la Vida y la muerte; el reino de 1a 
necesidad y de la transitoriedad permanece anclado en las Som- 
bras de la esfera privada. Frente a ella se alza la bublicidad， 
Segun la autocomprension de los griegos，como un reino de 1a 
libertad y de la continuidad. A la luz de la publicidad todo se 
manifiesta tal como es，todo se hace a todos visible. En la 
conversacion entre ciudadanos fluyen las cosas haclia el len- 
guaje y ganan forma; en la disputa entre lguales Sobresalen los 
mejores y ganan SU esencia: la inmortalidad de la fama， Asi 
como la necesidad vital y el mantenimiento de lo necesario para 
la vida estan budorosamente ocultos tras los limites del oos， 
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asf tambien ofrece la po el campo libre para la mencion ho- 
norfifica: los ciudadanos trafican como iguales con iguales (po- 
1010 芭 ，pero todos Procuran 1a Preeminencia (Gristoiei7)， 工 as 
Virtudes，cuyo catalogo codifico Aristoteles，Se preservan tan 
Solo en la publicidad，allf encuentran Teconocimiento. 

Ese modelo de la publicidad helEnica，tal como lo he- 
mos Tecibido，estilizado por la autointerpretacion de los grie- 
gos，comparte desde el Renacimiento，con todos los 1lamados 
clasicos，la_ fuerza propiamente normativa que ha llegado hasta 
nuestros dfas” No la formacion que le subyace，sSino el patron 
ideologico mismo ha preservado su continuidad 一 una continui- 
dad historico-ideal 一 durante Siglos. Por lo pronto，estan atra- 
Vesando la Edad Media las categorfas de lo publico y lo pri- 
vado en las definiciones del Derecho romano，y la publicidad 
es contemplada en 6 como res PHplica. Y vuelven a adquirir 
una aplicacion tecnico-juridica efectiva por vez Primera con el 
nacimiento del Estado moderno y de la esfera，Separada de 吕 ， 
de la Sociedad burguesa; Sirven a la autocomprension politica al 
igual que a la institucionalizacion jurfdica de una Sociedad civil 
burguesa en el Sentido especfifico de la palabra. Desde hace apro- 
ximadamente un siglo，Sus Piesupuestos Sociales vuelven a SeT 
captados disolutamente; las tendenclas a la destruccion de 1a 
publicidad son inequfvocas: mientras Su esfera Se amplia 作 - 
nomenalmente，Su funcion va perdiendo fuerza. Con todo，sigue 
Siendo la publicidad un principio organizativo de nuestro orden 
polfitico. Evidentemente，la publicidad es distinta de y mas que 
un jiron de ideologia liberal que la democracia social pudiera 
arrancarse Sin Sufrir daaio. Si hay que concebir el complejo 
que hoy，de modo harto confuso，Subsumimos bajo el rotulo 
de PHplicidad en el contexto de Sus estructuras historicas，eSspe- 
remos que Sobre la base de una clarificacion Sociologica del 
concepto podamos asir a nuestra propia Sociedad Sistematica- 
mente por una de Sus categorfias centrales. 


2， Acerca del tipo publicidad representativa 


Durante la Edad Media europea，1la contraposicion jua- 
ridica ”Tomana de Pauplicxs y primaty aun cuando utilizable， 
no es obligatoria.，Precisamente el precario intento de aplicar 
esSas nociones a las relaciones jurfdicas de Sefiorfo y propiedad 
de la tierra proporciona indicios involuntarios de que no Se 
dio una contraposicion entre publicidad y esfera privada segun 
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el modelo antiguo (o moderno). Tambien aqui，evidentemente， 
una organizacion economica del trabajo social hace de la casa 
del Sefior el elemento central de todas 1las relaciones de domi- 
nio; no obstante，]1a posiclion del Seior de 1la casa en el Pio- 
ceso broductivo no es comparable con el poder de disposicion 
《piivado》 del oodespota 0 del pater jaraz1ias，、El dominio de 
la tierra (y el sefiorfo basado en 草 ) puede todavia，incluyendo 
a todos los derechos Segioriales Sueltos，contemplarse como 77- 
jidictio” pero no puede acomodarse a la contraposicion de dis- 
bosicion privada (dozzazpzzt2) yy autonomia Publica (zzPerzz710. 
Hay “Superioridades》bajas y altas，bajas y altas 《PITerrogatiVi- 
dades》，Ppbero no un stalus fjado desde el punto de vista del 
derecho privado a bartir del cual tuvieran acceSo las Personas 
brivadas a la publicidad. El dominio del feudo，bplenamente for- 
mado en la alta Edad Media，comienza a dar baso en 1la Ale- 
mania del siglo XVII，como consecuencia de 1la liberacion cam- 
besina y del aligeramiento de los feudos，a la propiedad PTIi- 
vada de la tierra. El poder domgestico no es dominio，nli en el 
Sentido del Derecho civil clasico ni en el del moderno. Si trans- 
bortamos esas categorias a unas condiciones y Telaciones SO- 
clales en las que no Se buede distingulr entre esfera publica 
y ambito privado，surgen dificultades: 《Si conceblmos el pais 
como la esfera de lo publico，entonces nos las tenemos que Ver 
con un boder publico de segunda categoria: el poder ejercido 
en la casa bor el Seior;， que，clertamente，es Un boder privado 
en relacion al del pais al cual esta Subordinado, pero que es Pri- 
vado en un Sentido muy diferente del de la ordenacion moderna 
del derecho privado. Asi，me parece mas clarificador entender 
que las facultades "privadas”y "publicas”de dominio Se mez- 
clan en Una unidad inextricable，de modo que ambas emanan 
de un poder unitario，estan adheridas a la tierra y bueden SeT 
tratadas como legftimos derechos privados>》.” 

De todos modos，puede constatarse Una cierta coinci- 
dencia entre la Vieja tradicion juridica germanica con ge1Ie17lzc1 
》 SU1CezlicP， co11101 ) Particziar，》 1os clasicos PUBliczs 》 
Privalzs.、Aquella oposiclion se remite a elementos comunitarioS， 
elementos que han adquirido relieve bajo las relacliones feudales 
de produccion. La dula es publica; el manantial，1la plaza de meT- 
cado，S$on publicamente accesibles y de Uso comun，/1oci co114- 
1IWU1ES， Loci PUDLicL ESste 《Comun》 (ge1aeizlic，del que arran- 
ca Una linea hacia el bien comun 0 bublico (cozzazjto7z Weal 凡 ， 
PUBDLiC weall，esta enfrentado a lo “particulary (BesozzdC&re). 
Este Besozzdere es lo Separado，en un Sentido de lo privado que， 
con la equiparacion de intereses barticulares e intereSeS pPIiVa- 
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dos，atun broseguimos. En el marco de la constituclion feudal se 
refiere，Por ofro ado，lo particular azzapziEz a los distinguidos 
con derechos barticulares，con inmunidades y Privileglos; en 
ese Sentido，lo excepcional,， lo particular，constituye la liberacion 
TeSpecto del nucleo de la feudalidad y con ello，al milismo tiem- 
po，de lo “publico>， La coordinaclion de categorias jurfidicas 
germanicas y romanas Se altera tan bronto como 《kstas Son 
abSorbidas por el feudalismo (el cozza1zpzo7 7a1z 6S el PrPate 
14011)/， 了 Sa _ circunstancia Tecuerda el USo lingiifstico de co7z7007 
SOld1ier * en el Sentido de PrPate soldier *#*#: el hombre comun 
Sin rango，Sin lo particular de una autoridad luego interpretada 
como 《publica>， En los documentos medievales，《dominantey> 
(perrscpajiiicp es utilizado como Sinonimo de Pzpiiczxys， Pz- 
pliicare Significa bara el Seaior embargar. En el amblivalente Sig- 
nificado de gerpzez (co11071，comun) como comunitario，esto 
eS$，accesible a todos (publico)，y ge1aei7，esto esSs，excluido de 
derechos barticulares，es decir，Seaiorliales，exclulido del rango 
(Publico)，se refleja hasta nuestros dfias la integraclion de ele- 
mentos de organlizaclion comunitarlia en Una estructura Social 
basada en el dominio feudal. 

No es posible documentar bara la Sociedad feudal de 
la alta Edad Media，de un modo Sociologico，es decir，con crTi- 
terios_ institucionales，uUna publicidad con amblito Propio，Se- 
parado de una esfera privada.， Sin embargo，no bor casualidad 
se llama a los atributos de dominio，como el sello reglo，ponga- 
mos bor caso, 《publicos>; no por casualidad disfruta el monarca 
inglks de Pupljicnress: ”se trata de una Tepresentacion btublica 
del dominio. La Pzpuicidad represerztaliva no Se constituye como 
un ambito Social，como una esfera de la publicidad; es mas 
bien，Si Se bermite utilizar el termino en este contexto，algo asi 
como Una caracterfstica de statzs，、El statas del seaior feudal， 
Siempre encaramado a Su jerarquia，es neutral frente a 1os crTi- 
terios 《publico> y 《privado>; pero el poseedor de ese stalos lo 
rebresenta publicamente: Se muestra，Se presenta como 1a corT- 
borelizacion de un boder Siempre 《elevado>.” La noclon de esa 
rebresentacion Se ha conservado hasta en la mas Teciente doc- 
trina constitucional. De acuerdo con ella，la representacion Solo 
puede 《darse en la esfera de la publicidad [.…] no hay Tepre- 
Sentacion que pudiera considerarse "asunto privado"》， 了 ，cieT- 
tamente，lo que pretende esa Tepresentaclion es hacer Visible， 


* Literalmente 《soldado comun>，del monton，actualmente 
Usado en el sentido de 《soldado rasoy. 
* 洲 《Soldado Tasoy》. 
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por medio de la presencla publicamente Presente del Seaior，un 
SeT invisible: .algo muerto，algo de poca valia，o carente to- 
talmente de ella, algo bajo, no puede obtener repreSentaci0n. Le 
falta el elevado modo de Ser capaz de resaltar en el Ser pu- 
blico，de Ser capaz de Una existencla.， Palabras como grandeza， 
alteza，majestad，fama，dignidad y honor van al encuentro de 
esSa barticularidad del ser capaz de Tepresentacl0n》，Delega- 
cion en el Sentido,，por ejemplo，de representacion de la Nacion， 
0 de determinados clientes，no tiene nada que Ver con eSa bu- 
blicidad representatiVa，adherida a 1la concreta existencla del 
Sefior y expendedora de un 《aura a Su autoridad，Cuando el 
Se 阐 of del pais Teunfia en Su torno a los Seaiores mundanos y a 
los del espfritu，a los caballeros，a los brelados y a los esta- 
mentos (0，como acontecia en Alemania hasta 1806，cuando el 
Kaiser invitaba al Reichstag a principes y oblispos，condes lim- 
beriales，imperiales estamentos y abades),， no se trataba de una 
asamblea de delegados en la que cada uno repreSentaba a otTroS， 
En tanto el Soberano y SuSs estamentos 《Som》 el bais，en vez de 
delegarlo meramente，pueden，en un espbecifico sentido de 1a 
balabra，rebresentar: ellos representan SU dominio，en vez de 
bara el pueblo，(ante>》 el pueblo. 

La evolucion de la publicidad representativa esta ligada 
al atributo de la persona: a insignias (condecoracioneSs，armas)， 
habitos (vestitmenta， peinado)，gestos (modos de Saludar，adema- 
nes) y retorica (forma de 1las alocuciones，discursos Solemnes 
en general).” 了 Por decirlo en pocas palabras: en un codigo es- 
tricto del comportamiento “noble>，Este cristalizo a lo largo 
de la alta Edad Media en el sistema de virtudes cortesanas， 
Una Verslion cristiana de 1las Virtudes cardinales aristotElicas en 
la_ que lo heroico templaba lo caballeresco y lo Seaiorial， Signifi- 
cativamente，en ninguna de esas Virtudes perdio lo fisico Su re- 
levancia: bues las Virtudes tenian que adquirir cuerpo，habia 
que exponerlas publicamente.”Esa Tepresentacion vale，Sobre 
todo，para el torneo, para la figura de la pugna entre caballeros. 
Cierto que tambien la publicidad de la polis griega conoce Una 
escenificaclion agonal de la arelE pero la publicidad de la re 
presentacion cortesano-caballeresca，desarrollada mas en los 
dias festiVvos，en las 《Epocas elevadas>, que en los dias de audien- 
clia，no constituye Una esfera de la comunicacion politica.， Como 
aura de la autoridad feudal，es Signo de un statzs Social，Por 
eso le falta 《emplazamiento>: el codigo caballeresco de conduc- 
ta es comun a todos los Sefiores，desde el rey hasta el Semicam- 
pesino caballero de un Unico escudo; en ese codigo Se orientan 
no Solo en oportunidades y emplazamientos definidos，como 
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en》 la esfera de lo publico，pongamos por caso，Sino de con- 
tinuo y en cualquier parte donde Tepresenten en ejerciclio de 
SUS derechos Seioriales. 

Solo aqugllos de entre los Sefiores que lo son del espf- 
ritu poseen，bpor encima de motivos mundanos，un local para 
SU representacion: la lglesia. En el ritual eclesiastico，en 1la 1- 
turglia，en 1la misa，en la proceslion，Sobrevive atun hoy la publi- 
cldad representativa. De acuerdo con una conocida obserVaclon， 
la_ Camara de los Lores inglesa，el Estado Mayor Prusliano，1a 
Academia francesa y el Vaticano en Roma fueron los QUltimos 
bastiones de la representacion; finalmente，Solo la JIglesia ha 
Sobrevivido，y 《tan Solitariamente que qulen no ve en ella sino 
fachada externa esta obligado a decir，con epigramatico SarcasS- 
mo，qdue ya S6lo representa a la representaci0n》.”Por lo demas， 
la relacion entre laicos y clero muestra hasta que punto el en- 
torno>y forma barte de la publiclidad representativa y como，Sin 
embargo，esta tambien excluido de ella: es privada en el mismo 
Sentido en que el Prmale soldier [Soldado raso] estaba exclui- 
do de la representacion,，de la dignidad militar，aun cuando per- 
teneciera a ella>，Esa exclusion corresponde a un enigma lo- 
calizado en el interior del circulo de la publicidad: esta Se basa 
en uia arcazzU14 misa y Biblia Son lefidas en latftn，no en el len- 
guaje del pueblo. 


La Tepresentaclion cortesano-caballeresca de la publier 
dad tuvo Su Ultima forma Pura en 1las cortes francesa y bor- 
goEona en .el Siglo xv.”El cklebre ceremonial espa 攻 ol es el fosil 
de esa flor tardfa. Y en esa forma se mantendra todavfia duran- 
te Siglos en las Cortes de los Austrias. De nuevo Se forma 1a 
publicidad representativVa a bartir de la cultura aristocratica 
Urbanamente asentada de la Italia norteiaa tempranamente Ca- 
bitalista，brincipalmente de Florencia，luego tamblen en Paris 
y Londres. Precisamente SU asimilacion del humanismo de 1a 
inciplente cultura burguesa le permiti0 conserVar toda SU po- 
tencia: el mundo ilustrado humanista fue por lo Pronto inte- 
grado en la Vida cortesana.” Como consecuencia de la intro- 
duccion en la Corte de 1os preceptores de 1los principes，apro- 
ximadamente en 1400, ayudo el humanismo，que hacia el Siglo XvVI 
comenzaba 3a desarrollar las artes de la critica flologica，a mo- 
dificar el estilo de la vida cortesana.， Con el cortegiazo comien- 
Za a desprenderse del caballero cristiano un cortesano huma- 
nisticamente instruldo，cuyo estilo Tecuerdan，bpbosteriormente， 
el SeHztel1aa11 inglkEs antiguo y el Hom1zete Poza1je de Francia. 
Su Serena y elocuente Sociabilidad es Sintoma de la nueva SO- 
ciedad en cuyo ntcleo central esta Situada la Corte.”La aris- 
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tocracila agraria，autosuficiente merced a SuUS propiedades TuUTa- 
les，pierde fuerza representativa; la publicidad representativa 
Se concentra en la corte del soberano. Todos Sus momentos coin- 
cliden de un modo tan patente como fastuoso en la fiesta ba- 
ITTOCa. 

La fiesta barroca ha berdido ya，literalmente，publici- 
dad respecto de las fiestas de la Edad Media occidental，inclui- 
do el Renacimiento. Torneo，danza y teatro Se retiran de 1as 
blazas publicas a los jardines，de las calles a los Salones de 
balacio. El jarditn palaciego，aparecido a mediados del Siglo XvI， 
extendido por toda Europa rapidamente，como toda la arquil- 
tectura francesa de ese Siglo，posibilita，al ligual que el palacio 
barroco mismo，lo que，por asi decirlo，ronda al ambiente de 
la Sala de fiestas: una Vida cortesana guareclida del mundo 
exterior， Pero el fundamento de la publicidad Trepresentativa 
no SOolo es conservado，Sino que Se manifiesta atun mas clara- 
mente， Mademoiselle de ScudeEry da noticia en SUS Co7yversa- 
1io1s de los empeaios que animaban a esas grandes estas; no 
Servfian tanto al blacer del participante cuanto a la demos- 
traclion de la grardexr del anfitrion. 一 El pueblo，que no Pre- 
cisaba mas que contempblar，se entretenfa al maximo 一 Tam- 
boco aqui estaba el pueblo completamente exclulido; quedaba 
en la calle constantemente a 1a expectativa; 1a Tepresentacion 
est&a destinada a un entorno ante el cual desenvolverse.” S6lo 
los banquetes burgueses bara notables，a puerta cerrada，Cco- 
menzaron 3a Ser exclusivos. 《El talante burguks Se diferencia 
del cortesano en que，en la casa burguesa，el esSpacio festivo es 
tambicn habitable，en tanto que，en palacio，incluso el espacio 
hablitable es festitVvo. Y，efectivamente，desde Versalles，el dor- 
mitorio real Se ConVierte en Una esSpecie de Segundo centro de 
las instalaciones de palacio. Se encontraba allf la cama armada 
como en Un esScenario0，Sobre un estrado, a modo de trono parTa 
el repoSso，Separado del espectador por un armario: asi es，en 
efecto，ese espacio del escenario cotidiano de ceremonias de 
levers y cotcApers，escenarlio que eleva lo mas intimo a la con- 
sideracion publica.>”En la etiqueta de Luis XIV alcanza 1a 
publicidad representativa la cima refinada de Su concentracion 
CorteSsana. 

La 《Sociedad>》 aristocratica，procedente de la Sociedad 
Tenacentista，carece ya de dominio Propbio 一 de dominio Pro- 
plio，al menos，de Primera fila 一 ，no tiene Sefiorio feudal que 
Tebresentar，y Se puso al Servicio de la representacion del mo- 
narca. La capa Seiorial de la nobleza cortesana ofrece la base 
de una sociabilidad, altamente individualizada en todos los cere- 
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Imoniales，a aquella esfera propiamente libre，pero tamblien des- 
cuajada de la “buena Sociedad> formada en el Siglo XvII，luego 
de que，Sobre la base de la economia mercantil precapitalista， 
los boderes estatales nacionales y territoriales hubieran SUTI- 
glido y hublieran Sido minados los fundamentos feudales de 1a 
dominacion sefiorial.”La Ultima forma de la bublicidad repre- 
SentatiVa，contrafda y retirada en la corte del monarca y，al mis- 
mo tiempbo，agudizada，es ya Una reserVa en Imedio de una 
Sociedad que Se esta Sebarando del Estado. Solo ahora comien- 
Zan a esScindirse las esferas publica y privada en un Sentido es- 
becificamente moderno. 

En aleman Se encuentra ya a mediados del siglo XvVI 
]a balabra PriPvat derivada de la latina prPatus”y desde luego 
con la misma Significaclion que por entonces habian adquirido 
Privale en inglts y PrPme en frances. Lo que quliere decir: Sin 
oficio publico,” mof Poldiprg pauplic ojice or ojicial positiop 
[sin ocupar cargo publico o posicion oficial],” sanms eaploiy， 
dzWUe 1Ve1gage das les a1jaires Pupligxes [Sin empleo que lo im- 
plique en los asuntos publicos].” Przmat alude a 1la exclusion 
de la esfera del aparato estatal; pues publicoy tiene que VerT 
con el Estado formado entretanto con el absolutismo，que Se 
objetiviza frente a 1la bersona del dominador.， Das Prp111， 
1pe PUplic，/e Puplic，el publico es，en contraposiclion a la 《PTi- 
vaclidad>，el 《poder publico>， Los Servlidores del Estado Son 
bersonas bublicas，61enticpe Persome1z，PUHpiic Persos， Pe1sO7- 
1es _PUpligzres， tienen Un oficio Publico，1los negocios de Su of 位- 
clio Son bublicos (Dazpliic ojjice，service Paplic)，y publicos Se 
lama a los edificios y establecimientos de la autoridad. Del otro， 
lado estan la gente brivada，los cargos y oficios publicos，los 
negocios publicos y los hogares privados; Gotthelf，finalmente， 
habla del hombre privado. Enfrentados a la autorlidad estan los 
Subditos excluidos de ella;， aqugella 一 Se dice 一 Sirve al bien co- 
mun，kstos bersliguen SU provecho privVado. 

Las grandes tendencias que Se imponen hasta el final 
del Siglo XvII Son generalmente conocidas.， Los boderes feudales 
一 Iglesia，Ssoberania y estamento Seaiorial- 一 ，a los que la publ- 
clidad representatiVa esta adherida，se disgregan a lo largo de 
un brocesSo de polarizacion; por un lado se atomizan en ele- 
mentos privados; por otro，publicos. La posicion de 1a Iglesia 
Se_ transforma con 1la Reforma; el vinculo con la autorlidad di- 
Vina que ella representaba，la religlion，Se convierte en un asunto 
privado. La 1llamada libertad religiosa garantiza historicamente 
la_ primera esfera de autonomia privada; la Iglesia misma PITo- 
longa Su existencia como una corporacion de Derecho publico. 
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La correspondiente polarizacion del poder Soberano comienza 
a hacerse visible con la separaclion de bresupuesto publico y 
bienes domesticos privados del Seaior feudal. Con la burocracia 
y el cuerpo militar (y en una barte tambien con la legalidad) 
Se objetivizan las instituciones del poder publico frente a 1a 
cada vez mas privatizada esfera de la corte. A_ partir de 1os 
estamentos，en fin，se desarrollan los elementos Se 说 oriales，con- 
Virtitndose en 0Tganos del poder publico，en Parlamento (y en 
otra barte tambien en legalidad); los elementos del estamento 
artesanal，en la medida en que cuajan en corporacliones UIbanas 
y Se broducen ciertas diferenclaclones en los estamentos arte- 
Sanales rurales，evoluclionan hacla la esfera de la (sociedad bur- 
guesa que，como genuino amblito de la autonomia priVvada，esta 
contrapuesta al Estado. 


了 xcursus: el final de la RN representativa ilustrado 
con el ejemplo de Wilhelm Meister 


Las formas de 1la bublicidad representatiVa conserVan 
evidentemente blena efectividad hasta el umbral del siglo XIX， 
esSbeclialmente en la atrasada -tanto politica cuanto economil- 
camente- Alemania，en la que Goethe escribio la Segunda Ver- 
Sion de Su Jpelma Meister En esa obra Se encuentra 1a car- 
ta” en la que Wilhelm renuncia al ajetreado mundo burguks 
materializado por Su cuiado Werner. Ahf explica por que para 
el las tablas Significan el mundo> -es decir: el mundo aris- 
tocratico- de la buena Sociedad (publicidad en Su forma re- 
presentatiVa): 《Un burgues puede conseguir SU Sustento y aban- 
donar SU espfiritu a la mas extrema Imiseria，bero SU Perso7ma1r- 
dad anda erratica，pongase como Se ponga.， En la medida en 
que el noble，que se rodea de los mas distingulidos，esta obl- 
gado 3a comportarse con decoro y elegancia，en la medida en 
que ese decoroso comportamiento，que le abre puertas y porta- 
les，S$e convVierte en un decoro libre，puesto que SU propla Per- 
SO1HG le avala，ya Sea en la corte 0 en el ejercito，tiene motivo 
para velar algo por la reputaclion de SU persona，y bara mos- 
trar que algo cuida de Su proplia reputacion》. EL noble es auto- 
ridad en la medida en que la representa; la muestra，1la mate- 
Tializa en SuU cultivada personalidad,，y por consiguiente 《es Una 
Persopa Ptplica，y cuanto mas culidados Sus movimientos，cuan- 
to mas Sonora SU VoZ，cuanto mas estudiada y medida Su propia 
esSenclia，Imas berfecto es [..] y todo lo demas que posea y que 
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le circunde，capaclidad，talento，Tiqueza，S0olo bareceran aadi- 
dos>》.、 Goethe ha captado atn el resplandor de la publicidad re- 
presentatiVa，cuya luz se refracto evidentemente en el Rococo 
de la corte francesa y volvio a refractarse en el remedo aleman 
de los Teyezuelos. Tanto mas precloSos reSaltan los colores: 1a 
apbaricion gracioSamente estilizada del Senior>，el cual se hace 
《publico” en Virtud de la representacion y Se crea Solemnemen- 
te un aura en esa bublicidad. Goethe interpreta la nocion de 
(persona publica>，que en el uso lingiifstico de Su tiempo co- 
menzaba a adquirir la Significacion de Servidor del poder pU- 
blico，del Estado，de nuevo en el sentido de 1la representaclion 
publica，Ciertamente，de un modo blien Visible，la “persona> Se 
vuelve “bersonalidad cultivada>; el noble ha sido tomado，en 
esSa carta，como Un pretexto bara la descripcion de la idea com- 
bletamente burguesa，impregnada del neohumanismo del cla- 
Sicismo aleman，de la personalidad libremente desplegada， En 
nuestro contexto，impborta 1la observacion de Goethe Segun 1a 
cual la burguesia ya no buede Seguir representando，ya no pue- 
de conseguir una publicidad representatiVa desde Su casa， El 
noble es lo que representa; el burguks，lo que broduce: 《Si el 
noble，Ppor 71zedio de /a exposicio1 de su perso1a，todo lo da， 
nada da，en cambio，el burguges 一 y nada ha de dar 一 mediante 
Su bersonalidad. A aqugl le es dado y ha de Parecer este Solo 
ha de ser,y lo que el quiera parecer resSulta cuISl y grotescoy》， 
La abpariencia representativa de la que quiere dotarse el 71oz- 
yeal 7iche Se convierte en la comedia del mero aparentar， Por 
eSoO_ aconseja Goethe no breguntarle: 《Que eres?》，Sino S01o: 
(Que tienes? ,Quk clase de inteligenclia7 ,QuE conocimientos? 
Que capacidad7? Cuanto poder?>》，、Una Sentencia que 1a pre- 
tension aristocratica de Nietzsche llego a hacer Suya: que el 
hombre no se_ confirme en aquello de lo que es capaz，Sino 
como aquello que esS. 


Wilhelm declara al cuiado la necesidad kkde Ser za 
Persopa Ptplica，inserta y activa en un amplio cfirculo>，Puesto 
que &l mismo no es Un noble， ni quliere，como burgues，moles- 
tarse Vanamente en barecerlo，busca，bor asf decirlo，un SubsS- 
tituto de la publicidad: el escenario. Tal es el Secreto de SuU 
Vocacion teatral: 《Sobre las tablas aparece el hombre cultivado 
tan Perso1zaj1aezte em SU Diio como en las clases altas》， 了 1 
Secreto equfvoco de la 《personalidad cultivada>y ((la necesidad 
de cultivar mi espfiritu y mi gusto>) pretende hacer bosible 1a 
intencion burguesa en la figura diseaiada como noble，Ppreten- 
de hacer una y la misma cosSa de la representacion teatral y de 
la representacion publica; pero la percepcion de 1la decadencia 
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de la publicidad representativa en la Sociedad burguesa esSs，por 
otro lado, tan certera, y la vocaclion de pertenecer a ella，a pe- 
Sar de todo, tan fuerte, que no puede conformarse con esa con- 
fusion，Wilhelm aparece ante el publico como Hamlet y，Ppor 
lo pronto，con exito. Pero el publico es，Sin embargo，portador 
de otra publicidad que nada en comun tiene ya con la publici- 
dad Tepresentativa. Por eso la vocacion teatral de Wilhelm Meis- 
ter esta condenada al naufraglio.， ESs como Si a ella le fallara 
1a publicidad burguesa，3a cuyo podio habia ascendido entre- 
tanto el teatro: el Figaro de Beaumarchais habia entrado ya 
en escena, y con el，Segun el celebre donaire de Napoleon，1a 
Revolucion. 


3.。 Sobre la genesis de la publicidad burguesa 


Con el temprano capitalismo financiero y comercial， 
irradiado a partir del Siglo XI desde 1las ciudades norteitalia- 
nas hacia la Europa occidental y nordica，Surgen PITimero logs 
emporios de los Paises Bajos (Brujas,， Lieja，Gante，etc.) yY apa- 
Tecen luego las grandes ferias en las encrucijadas de las Tutas 
comerciales largas，con el Se dan los elementos para la forma- 
cion de un nuevo orden Social. Al comienzo，Son integrados Sin 
muchas complicaciones por el viejo Sistema de dominacion 
Aduella inicial asimilacion del humanismo burgues por la cul- 
tura cortesana aristocratica，que hemos podido observar 3a pro- 
posito del ejemplar origen de 1la Sociedad renacentista floren- 
tina，tiene tambien ese fundamento.， El capitalismo temprano 
es ConServador, no Solo en el sentido economico tan vivamente 
descrito por Sombart，en el modo 《honorable》 de entender los 
negocios,” Sino tambien politicamente， En 1a medida en que 
Sigue VivViendo de los frutos del viejo modo de produccion (1a 
produccion agraria forzosamente feudal de un campesinado no 
libre y la pequeia produccion mercantil forzosamente corpPora- 
tiva del artesanado Urbano)，sin reestructurarlo.,”no consigue 
librarse de la ambigtuedad de Sus Tasgos: este caplitalismo es- 
tabiliza，por un lado，1las relaciones estamentales de dominio， 
y pone, por otro lado, los elementos en los que aquellas habran 
de disolverse， Nos referimos a los elementos del nuevo mar- 
coO_ de TelacioneS: el 1rdjico Gde 71ecazcias 》 1oticias creado por 
el comercio a larga distancia del capitalismo temprano. 


Las ciudades，naturalmente，disSponen desde SUS co- 
Imienzos de mercados locales. Estos Testan entretanto en manos 
de gremios y cofradias，estrictamente reglamentados，y Son an- 
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tes un instrumento del dominio Sobre los alrededores que del 
trafico mercantil libre entre ciudad y campo.”Con el comercio 
a 1larga distancla，bpara el cual 一 Segun 1las observaciones de 
Pirenne 一 la ciudad era ya Solo una mera base operatiVa，SUI- 
gen Imercados de otro tipo. Se consolidan como ferias periodi- 
cas，y bronto Se establecen，con el desarrollo de 1las tecnicas 
financlieras capitalistas (]a letra feriarla y el camblio Son ya USUa- 
les en las ferias de la Champagne del Siglo XIIT)，como bolsas: 
en 1531，Amberes Se convierte en 《feria permanente》.” Ese 
trafico del intercamblio Se desarrolla de acuerdo con Teglas ma- 
nipuladas，ciertamente，por el poder politico; sin embargo，Se 
despliega _ horizontalmente una red de amplias miras，una red 
de dependencias economicas，no basadas ya，en principio,. en 
formas de economia domestica cerrada yY，bor tanto，dificil- 
mente encuadrables en las relaciones Verticales de dependencia 
del sistema de dominlo estamental.，Evidentemente，el orden 
bolitico no resulta afectado por los nuevos piroceSos que，como 
tales，esquivan el marco existente，mientras la vieja capa domi- 
nante barticipa de ello solo como consumidora， En tanto ella 
distrae una batrte creciente de los proplios broductos en bienes 
de lujo，accesibles gracias al comerclio a larga distancia，no cae 
atun la Vieja broduccion 一 y con ella la base de Su dominio 一 
en manos del nuevo _ capital. 

De lgual modo ocuirre con el trafico de noticias desarro- 
llado sobre las vfas del trafico mercantil. Los calculos del co- 
merciante orlientado en el mercado necesitaban，como conse- 
cuencia de la extension del comercio， de informacion mas 
人 ffecuente y mas exacta Sobre hechos y antecedentes especial- 
mente lejanoSs.， Por eso，desde el siglo XIv，el viejo trafico epis- 
tolar del comerciante da lugar a Una especie de Sistema PITo- 
fesional de correspondencia. Los primeros trayectos de los emi- 
Sarlio0s，de los 1lamados correos ordinarios 一 que partian en 
determinadas ftechas 一 ，fueron organizados por los comercian- 
tes de acuerdo con SUS propios fines. Las grandes ciudades co- 
merciales Son al mismo tiempo centros de trafico de noticias,” 
cuUya Per7aza1eftcia Se hizo Urgente en la medida en que el tra- 
fico de mercancias y de papeles-valor Se hizo tambien perma- 
nente. Casi al mismo tiempbo que Surgen las bolsas，instituciona- 
lizaron el correo y la prensa los contactos y la comunicacion 
duraderos. De todos modos，bastaba a los mercaderes Un Sis- 
tema de informacion profesionalmente discreto y a las cancille- 
rfas Urbanas y cortesanas un Sistema administrativVo interno. 
A ninguno de ellos le resultaba comoda la publicidad de 1a 
informacion， Mucho mas coincidian con Sus intereseSs los 《pe- 
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Tiodicos escritos》，1las correspondencias privVadas organizadas 
profesionalmente por los comerciantes de noticias.”El nuevo 
amblito de comunicaclion Se an8adfia sin mas，con SuUs instituclio- 
nes del trafico de noticias，a las formas de comunicacion exls- 
tentes mientras falto el momento decisivo de 1la publicidad. 
Del mismo modo que，Ssegun una observVacion de Sombart，no 
puede hablarse de “correo》hasta que la oportunidad del trans- 
borte Tegular de cartas es accesible al publico en general， tam- 
poco buede decirse que haya Prensa，en el Sentido estricto de 
la palabra，hasta que 1la informaclion Perliodistica Tegular no Se 
hace publica，esto es，hasta que no resulta accesible al publico 
en general， Pero esto aconteci0 por vez Primera a finales del 
siglo 。 xvVI” Hasta ese momento，el viejo ambito comunicativo 
de la bublicidad representativVa no estuvo amenazado Por el 
nuevo ambito de una publicidad publicfsticamente determina- 
da. Las noticias brofesionalmente vendidas no Son todavia dadas 
a la bublicidad; las novedades 1irregularmente publicadas no Se 
materializan todavfa como noticias.” 

Los _ elementos que forman el marco del trafico tem- 
branamente cabitalista，del trafico de mercancias y noticlias，de- 
muestran por vez brimera Su botencia Tevolucionaria en la fase 
del mercantilijsmo，fase en la que se forman 1las economfias 
nacionales y territoriales al mismo tiempo que el Estado mo- 
derno.” El que en 1597 1la Liga hanseatica fuera definitivamente 
confirmada desde Londres，instalandose pocos 3a 阐 0oS despues 1a 
compa 痢 fa de los Merchant Adventurers en Hamburgo，indica no 
SO0lo el ascenso comercial y politico de Inglaterra，Ssino que es 
sintoma de una nueva etapa alcanzada entretanto por el capita- 
lismo. Las compaaifas comerciales Se organizan desde el Siglo XVI 
Sobre Una base ampliada de capital que no Se conforma，como 
lo hicieran los viejos emporios，con mercados que acaban TeSuUl- 
tando Siempre limitados. Exploran y abren，mediante expedi- 
cliones de gran envergadura，nueVoSs terrenos bara el mercado 
propio.”Para satisfacer la creciente necesidad de capital，y para 
compartir los riesgos crecienteSs，Ppronto Se configuraron eSas 
compagfaiias como Sociedades por acciones. Pero necesitaban ade- 
mas S0lidas garantias polfticas. Los mercados del comercio exX- 
terior eran considerados Por entonces，fndadamente，como 
《broductos institucionales>》: eran el resultado de esfuerzos po- 
liticos y de violencia militar. La Vieja base operativa ofrecida 
por los enclaves Urbanos de ofrigen Se ampblia a otros centros 
Urbanos del territorio estatal. Comienza entonces aquel proceso 
que Heckscher ha descrito como nacionalizacion de la econo- 
mfa urbana.”Evidentemente，en ese broceso Se constituye por 
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Vez brimera lo que desde entonces 11amamos “naclion>: el ES- 
tado moderno，con Sus organlizacioneSs burocraticas yY Una ne- 
cesidad financiera creciente，que actua a SU Vez Tetroactivamen- 
te como acelerador de la politica mercantil. Ni los acuerdos PTIi- 
Vvados de prestamo entre Soberano y financiero ni los empres- 
titos publicos bastan para cubrir aquella neceslidad，hasta que 
un Sistema impositivo eficaz Satisface 1la demanda de capital. 
El Estado moderno es esencialmente Estado imposlitivo，y 1a 
administracion financiera la pleza clave de Su administracion 
general， La delimitacion 一 que acompaaia a este nacimiento 一 
entre bienes domeksticos del soberano y bienes estatales”fTe- 
Sulta ejemplar para la objetivizaclion de 1las relacioneSs berSo- 
nales de dominio. Las administracliones locales fueron Puestas 
en Inglaterra bajo control de la autoridad mediante la institu- 
clion del juez de paz; en el continente，Siguiendo el modelo 
frances，bpor medio de la 吾 gura del intendente. 

La reduccion de la publicidad representativa que acon- 
tece con la mediatizacion de las autoridades estamentales PTIo- 
ducida por causa de la de los sefiores feudales，ofrece otra es- 
fera espacial que esta enlazada con el nombre de publicidad en 
el moderno Sentido de la palabra: la esfera del poder publico. 
Este Se objetiviza en una administracion co7sta1fe y en un 
ej6krcito Per7za1e1zfe， 1]1a permanencia de los contactos en el trt- 
fico de mercancias y noticias (Bolsa，Prensa) coincide ahora 
con Una actividad estatal continuada. El poder publico Se con- 
Solida como un percepbtible estar-frente-a aquellos que le estan 
meramente Sometidos y que，por lo pronto，Ss0lo encuentran en 
el Su bropia determinaclion negatiVa.， Porque ellos Son las perT- 
Sonas briVadas que，pbor carecer de cargo alguno，estan excluidas 
de la barticipacion en el poder publico. 《Publicoy en este es- 
tricto Sentido resulta analogo a estatal; el atributo no Se refie- 
re ya a la 《corte》TepresentatiVa de Una persona dotada de auto- 
ridad，Sino mas bien al funcionamiento，Tregulado segun com- 
petencias，de un aparato dotado del monopolio de la utilizacion 
legfitima de la violencia. El dominio Seaiorial se transforma asi en 
《policfa>; las personas a ella Subsumidas forman，como destina- 
tarios de 1la Violencia publica，el publico. 

La _ bolitica mercantilista， formalmente orientada de 
acuerdo con el equilibrio comercial，Ppresta a la relacion entre 
Subdito yY Superioridad una forma especlal， La exploracion Y 
ampliacion de los mercados exteriores，en los que 1las compa- 
nias privilegiadas consliguen Una posicion de monopolio bajo 
bresion politica，en una balabra，el nuevo colonlalismo，actua， 
como es Sabido，cada vez mas en brovecho del desarrollo de 
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las economfas mercantiles internas; en la misma medida，los 
intereses del capital manufacturero prevalecen frente a los del 
capital comercial. Asf se modifica un elemento del marco tem- 
pranamente capitalista del trafico，el trafico de mercancfias，y 
con ello tambien la estructura productiva: el intercambio entre 
materias primas introducidas y productos acabados 0o Semiaca- 
bados tiene que entenderse como funcion de un proceso de 
transformacion del viejo modo de produccion en un modo ca- 
pitalista de producci6n. Dobb ha llamado la atencion Sobre el 
registro de ese cambio por la literatura mercantilista de finales 
del Siglo XVIL， El comercio exterior ya no es valorado Per se 
como fuente de riqueza，sino solo en la medida en que posibi- 
lita el empleo de la poblacion nativa (empjorerrenl createdg Dr 
trade = empleo originado por el comercio).”Las medidas de 
la administracion se deciden de ese modo，crecientemente，con 
el objetivo de la realizacion del modo de produccion capitalis- 
ta La plaza de los privilegios profesionales y estamentales de 
las corporaciones es ocupada por los privilegios personales de 
origen real; la industria existente habra de convertirse en pro- 
duccion capitalista o dar lugar a nuevas manufacturas， Unida a 
todo ello va la reglamentacion del proceso mismo de produc- 
cion.” 

Como Pendanl de la autoridad se constituye la So- 
ciedad burguesa，Las actividades y dependencias que hasta 
el momento habfan sido proscritas en el marco de la eco- 
nomfia domestica，aparecen en el Umbral hogareifio a la luz de 
la publicidad. La afirmacion de Schumpeter，segtn la cual <las 
viejas formas due subsumfian la entera personalidad en Siste- 
mas de objetivos transpersonales agonizaban，y la economifa 
individual de cada familia se habfa convertido en el elemento 
central de SU existencia，con lo que se fundo una esfera privada 
due aparecfa ahora ante lo publico como un algo distingui- 
ble>,”afecta solo a un aspecto del curso emprendido 一 la pri- 
vatizacion del proceso de reproduccion 一 ，pero no a Su nueva 
relevancia <publica>.， La actividad economica privada ha de 
orientarse de acuerdo con un trafico mercantil Sometido a di- 
rectivas yY Supervisiones de caracter publico; las condiciones 
economicas bajo las que ahora se realiza estan emplazadas fuera 
de los confines del propio hogar; por vez primera Son de in- 
teres general. 上 sta esfera privada de la sociedad，esfera que ha 
adquirido relevancia publica，ha caracterizado，en opinion de 
再 annah Arendt，la moderna relacion de la publicidad con la 
esfera privada， tan diferente de la antigua，engendrando lo “So- 
cial>，<La sociedad es la forma de vivir en comtn en la que 
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la dependencia del hombre respecto de Su ilgual tiene lugar por 
amor a la vida misma，y ninguna otra cosa llega a alcanzar rele- 
Vancia bublica; y en la que，como consecuencia de ello，1las ac- 
tividades que Sirven Sencillamente al mantenimiento de la vida 
no Solo se manifiestan publicamente，Sino que estan 1lamadas a 
determinar la fisonomfa del espacio bublico.>” 

En la transformacion de 1la economia legada por los 
antiguos en economia bolitica Se reflejan 1las cambladas con- 
diciones. El concepto mismo de lo economico，vinculado hasta 
el Siglo XvVvIL al circulo de competencia del oodespota，del Pa- 
1er Jazza1lias 0 del Segior de 1la casa，adquliere ahora por Vez 
brimera，en la bractica del funcionamiento de los negocios 一 fon- 
clonamiento calculado de acuerdo con criterios de Trentablli- 
dad 一 ，Su moderna Significacion: las obligaciones Seaioriales do- 
mesticas se reducen，esmerando Su celo en ello，al ahorro.” 
La economfia moderna no Se orlienta ya de acuerdo con el oosy: 
el mercado ha ocupado la plaza de la casa y la ha convertido 
en Una 《economia de comerclios》，En la cameralfstica del Si- 
glo XVII (que deriva Su nombre de caMera，la camara del teSo- 
To 0 tesorerfa feudal) se Situaba，por una barte，a esta bpIrecuT- 
Sora de la moderna economifa politica junto a la teorfa finan- 
clera，y bor la otra，junto a la tecnica agraria desprendida de 
la economifia tradicional，es decir，como un elemento de la po- 
licfa>，de la propia doctrina administrativa; tan estrechamente 
coordinada esta la esfera privada de la Sociedad burguesa con 
los organos del poder publico. 

Dentro de ese orden politico y social refigurado duran- 
te la fase mercantil del capitalismo (orden cuya nueva configu- 
racion lleg0 ya en buena barte a exXpreSarse en eSa fase，pueS- 
to que en ella los momentos de lo politico y de lo social apare- 
cen Sebaradamente) Se desarrolla tambien ahora Vigorosamente 
el Segundo elemento constitutivo del marco del trafico tempra- 
namente capbitalista: 1a prensa. Los brimeros peri0dicos en Sen- 
tido estricto，ironicamente 11amados tambien “peri0dicos politi- 
cos》，aparecen con beriodicidad semanal al principio，diaria- 
mente ya a mediados del Siglo xVvI. Las correspondencias brTi- 
Vvadas contenfan por entonces circunstanciadas noticias de cuUrSo 
mundial acerca de Dietas imperiales y acontecimientos belicos， 
de rendimientos de cosechas，impuestos,， transportes de metales 
nobles,，y Sobre todo noticias acerca del trafico comercial inter- 
nacional ”Pero Solo un arroyuelo de esa cofrriente de noticias， 
filtrada como esta por esos periodicos 《escritos》，llega a aque- 
11os periodicos impresoS. Los Suscriptores de las corresponden- 
clas brivadas no tenian ningun interes en que el contenldo de es- 


38 


tas se hiciera ptiblico. Por eso los peri6dicos politicos no existen 
para los _ comerciantes，Ssino，al reves，los comerciantes exXis- 
ten para los peri6dicos. Cuslodes noreHarum les laman Sus 
contemporaneos，precisamente por esa dependencia de la in- 
formacign periodfstica ptblica respecto del trafico privado de 
noticias.”La criba del control no oficial de noticias efectuada 
por los comerciantes y la censura oficial de noticias practicada 
por la Administracion constituian obstaculos salvados de or- 
dinario por las noticias referentes al extranjero，a la corte y al 
comercio mismo Si la noticia era irrelevante; del repertorio de 
la hoja impresa se conservaban las <nuevas> tradicionales 一 las 
curas milagrosas y las lluvias torrenciales，los asesinatos，epi- 
demias e incendios 一 .”Asf，se daba a la publicacion informa- 
ciones de segundo orden del material de noticias disponible; 
sin embargo， el por que llegg a ampliarse ese volumen de infor- 
maciones y a hacerse accesible，incluso ptblico，redquiere una 
expblicacion. Es cuestionable que el solo interes del escritor hu- 
biera bastado; en todo caso，sieImpre tuvieron los expendedo- 
res de noticias interes en Su publicacion. El trafico de noticias 
Se desarrolla no Solo en relacion con las necesidades del tra- 
fico mercantil: las noticias mismas Se han convertido en mer- 
cancfias，La informacion periodfstica profesional obedece，Ppor 
tanto，a las mismas leyes del mercado，a cuyo Surgimiento debe 
ella Su propia existencia， No por casualidad se desarrollan los 
periodicos impresos frecuentemente en las mismas oficinas de 
correspondencia en las que se confeccionan los periodicos es- 
critos，Toda informacion epistolar tiene Su precio，y resulta 
natural la pretension de ampliar la ganancia aumentando las 
ventas，Una parte del material de noticias recibidas comenzo， 
pues，a_ imprimirse periodicamente y a venderse anonimamen- 
te，consiguiendo asf，pues，publicidad 

Con todo，el interes de las nuevas autoridades por uti- 
lizar a la prensa de acuerdo con los objetivos de la adminis- 
tracion Se habia entretanto robustecido. En la medida en que 
ese instrumento les Servia para dar a conocer ordenes y dispo- 
Siciones，Se convirtieron los destinatarios propiamente por VeZ 
primera en <ptublico>. Los periodicos politicos comenzaron in- 
formando acerca de idas y venidas reales，Sobre la llegada de 
personalidades extranjeras，Sobre fiestas，solemnidades de 1a 
corte，nombramientos，etc.; en conexion con esas noticias corT- 
tesanas 一 noticias que podemos entender como una especie de 
adaptacion de la representacion a la nueva forma de la publi- 
cidad- 一 ，aparecfian tambien “<disposiciones del Soberano para 
el bien de los stbditos>. Pero al punto se convirtio la prensa 
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en Una Sistematica SerVvidora de los intereses de la Administra- 
cion， Una disposiclion del Goblierno vienes，de marzo de 1769， 
SoObre la prensa Imuestra el estilo de esa practica: 《Paira que 
el periodista pueda Saber que clase de decretos internos，en- 
tidades y otras coSas que acontezcan Son apropliados para el 
publico，seran compendiados Semanalmente por las autorida- 
des y librados a los autores periodfsticos》.”Ya Richelieu pose- 
y60，como Sabemos por las cartas de Hugo Grotius 一 por en- 
tonces Iministro blenipotenciario Sueco en Paris 一 ，un Vivo Sen- 
tido para el aprovechamiento del nuevo instrumento. Era 
brotector del periodico estatal fundado en 1631 por Renaudot， 
beri0dico que es el modelo insplirador de la Gazette oj Zozzdom， 
aparecida en 1665 bajo Carlos II.， Dos azaos antes habia hecho 
SU abaricion el Zafelligercer，oficialmente autorizado，que Pue- 
de enlazarse con un Da 17za1elligemcer oj Cox11 Ci 01G Coz1- 
1 que aparecfa esporidicamente ya desde 1643.”Esas hojas 
de anuncios apareclidas en Francia como medio auxiliar de los 
despachos de noticias y anuncios Se conyirtieron en todas parT- 
tes en instrumento dilecto de los gobiernos.”En muchas oca- 
Siones，incautaron los gobliernos los despachos de noticias y los 
beriodicos de anuncios Se convirtieron en hojas oficiales， ESsa 
medida，dice una orden ministerial pruslana del a 关 Oo 1772，debe 
Ser util al publico>” y 《facilitar la inverslon>， Junto a las dis- 
bosiciones y licitaciones 《en policifa，comercios y manufactura>， 
aparecen 1las cotizaciones de los mercados de frutas，1las tasa- 
ciones de los Vvfveres yY，en general，los precios mas impbortan- 
tes de los productos propios e importados; ademas，cotizacio- 
nes de bolsa，noticias de trafico comerclial，informes Sobre el 
nivel del agua，etc. Asi pudo el Gobierno palatino-bavaro PaT- 
ticipar al publico comerciante》 la creacion de Una hoja de 
anuncios 《al SerVicio del comercio y del hombre comun，Ppara 
que bueda enterarse de 1las disposicliones Soberanas 1libradas de 
cuando en cuando，asi como de los preclios de diversas merT- 
cancfas，y bara que pueda，en consecuencia，dar mas VentajoSa 
salida a Sus mercancfias》.” 

La autoridad dirigfa Sus participaciones 《al》 publ- 
co，es decir，en principlio，a todos los Subditos; pero no llegaban 
bor este camino，de ordinario，al hombre comun>，Ssino，en todo 
cas0，a los 《estamentos ilustrados>. Junto al nuevo aparato del 
Estado moderno ha Surgido una nueva capa burguesa que ha- 
bra de ocupar Una bosicion central en el conjunto del <publi- 
co》. Su nucleo lo constituyen los funcionarios de la Administra- 
clion Teal，predominantemente juristas (al menos en el conti- 
nente，donde la tecnica del Derecho romano reciblido ha sido 
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utilizada como instrumento de racionalizacion del trafico social)， 
A ellos se afiaden medicos，curas，oficiales y profesores，1los 
<Sabios>，cuyo rango esta por encima del de maestros yY escri- 
banos,，y el de estos por encima del <pueblo>.” 

Entretanto，los propiamente <burgueses>，los Viejos es- 
tamentos profesionales de artesanos y tenderos，han perdido 
relevancia social; la han perdido junto a los estamentos mis- 
mos，en cuyo derecho de ciudadanfia se basaba su posici6n， Al 
mismo tiempo，los grandes comerciantes han rebasado los es- 
trechos marcos de la ciudad y，con las companfias，se han vin- 
culado directamente al Estado. Asi, allfi donde 一 como en 了 am- 
burgo 一 la ciudad no supo afirmarse frente al poder territo- 
Trial del Soberano，los “capitalistas>，comerciantes，bandqueros， 
editores yY manufactureros，pertenecen a una categoria de lo 
<burgues>，qdue es tan poco <burguesa> en Sentido tradicional 
(habitante del burgo) como el nuevo estamento de los Sabios， 
Esa capa <burguesa> es la verdadera sostenedora del ptplico， 
el cual es，desde el principio，un ptblico de lectores. No puede 
Ser ya integrada en bloque 一 como lo fueron en su tiempo gran- 
des comerciantes y funcionarios por la cultura aristocratica de 
la _ corte renacentista italiana 一 por la cultura aristocratica del 
postrer barroco.， Su posicion dominante en la nueva esfera de 
la sociedad burguesa lleva mas bien a una tension entre “ciu- 
dad> y “corte>，de cuyas diversas formas de manifestacion na- 
cional nos ocuparemos mas adelante. 

La _ autoridad provoca en esa capa，afectada y reque- 
rida por la polftica mercantilista，un eco que permite la toma 
de consciencia del Pupjcum 一 el abstracto oponente del poder 
plblico 一 ，Su autocomprension como un competidor en el jue- 
go，como publico de la naciente Pupjicraad pursvesa，Una pu- 
blicidad tal se desarrolla en la medida en que el interes publi- 
co _ de la esfera privada de la sociedad burguesa deja de ser 
percibido exclusivamente por la autoridad,，y comienZza a Ser to- 
mado en consideracion como algo propio por los mismos Subdi- 
tos. Junto a los agentes del capitalismo comercial y financiero， 
el creciente grupo de editores，manufactureros y fabricantes 
pasan a Ser dependientes de medidas administrativas; y de ahi 
la _ intencion de no dejar reglamentar meramente Su actividad 
profesional y empresarial，sino de que el reglamento mismo 
Sea Un acicate para la iniciativa. EI1 mercantilismo no favorece 
de ningun modo，como pretende un prejuicio muy extendido， 
al funcionamiento del Estado; la politica industrial redquiere 
mas bien la construccion y demolicion de empresas privadas 
trabajando en sentido capitalista，evidentemente por vifas buro- 
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craticas.”La relacion entre 1a autoridad y los Subditos cae asi 
en la broplia ambivalencia de la suma de reglamento publico 
e iniciativa priVada. Y de ese modo Se Vuelve problematica 1a 
Zona en la que el poder publico entra en contacto，por el cami- 
no de los actos administratiVos continuoSs，con las personas BTi- 
Vadas. Eso no Solo es Valido bara las categorias Soclales direc- 
tamente barticipantes en la produccion caplitalista. En la medi- 
da en que ksta Va imponiendose，disminuye la autosuficiencila y 
crece la dependencia de los mercados locales Tespecto de 1os 
territoriales y naclionales，de modo que amplias capas de la po- 
blacion，Sobre todo de 1la boblacion Urbana，Se ven afectadas 
一 en SuU calidad de consumidoras 一 en SU exlstenclia cotidiana 
por las medidas de la politica mercantilista no ya en torno de 
las celebres disposiciones Sobre la indumentaria，Sino en tor- 
no de tasaciones e impuestos y，en general，en torno de la in- 
tervenclion bublica en el privatizado hogar，y se forma una esS- 
fera crfitica; cuando la escasez de trigo，llega a prohibirse por 
decreto el consumo de pan los viernes por la noche.* Puesto 
que 1la sociedad，contrapuesta al Estado，delimita，bpor un lado， 
un ambito brivado claramente distingulido del poder publico， 
bero como，bpor otro lado,，1la reproduccion de la vida rebasa los 
lftmites del poder domestico privado，convirtitndose en un asun- 
to de interks bublico，1la zona de continuado contacto adminis- 
tratiVo Se convierte en Zona 《criticay tamblien en el Sentido de 
due reclama la crfitica de un publico raciocinante. Facilmente 
podra el publico atender a esa Teclamacion，pbues SOlo necesita 
poner en funcionamiento el instrumento con cuya ayuda ha- 
bfa convertido ya la administracion a la sociedad en un asunto 
publico: la prensa. 

Ya desde el ultimo tercio del Siglo XVII los beriodicos 
eran compbletados con revistas，que no Solo contenfian，Pprinci- 
palmente，informaciones，Sino tambien instrucciones pedagogi- 
cas，criticas incluso，y reseaias. Al comienzo，las TevVistas clientf- 
ficas se dirigfan al circulo de legos ilustrados: el .Jorzpal des 
9ava11s (1665) de Denys de Sallo，luego la 4cta EUdiiorow11 
(1682) de Otto Mencken yY，finalmente，1las celebres Mozatsges- 
Prccpe (1688) de Thomasius (todas ellas tomadas como modelo 
de una clase entera de TeVistas). En el curso de la Primera mi- 
tad del Siglo XVIII，hace Su entrada en la prensa diaria，con el 
articulo 《Sablo》，el Taciocinio. Cuando tambien el Zaenrser 
zz1elligenzpiatl aparece 一 a bartir de 1729 一 no ya SOlo con arT- 
ticulos _ culturales y Teseaias de libros，ademas de los tradicio- 
nales anuncios，Sino，de vez en cuando，con 《una Pafrraclion 
historica de actualidad，confeccionada por un profesor>，el rey 
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de Prusia Se ve impelido a coger las riendas de esa evolucion. 
El razonamiento como tal esta todavia sometido al reglamento. 
Todos los profesores ordinarios de 1las facultades de Derecho， 
Medicina y Filosofia han de enviar invarliablemente 《una nota 
particular，escrita de un modo claro y pulcro a la Seccion de 
declaraciones del directorio，como muy tarde，los jueves>》.” 了 Por 
lo general，los Sabios han de barticipar al publico 《verdades 
SUuScebtibles de aplicacion》. Los ciudadanos reciben，Ppor encaT- 
go _ del Soberano，ideas que al bunto convierten en PITIoplias y 
Vuelven contra aqukl. En un escrito de Federico II del aio 1784 
Se dice: 《Una persona brivada no esta autorizada a emitir jui- 
clos Pzplicos，especialmente juliclios Teprobatorios，Sobre trata- 
dos，bprocederes，leyes，freglas y directivas del Soberano y de 1a 
corte，de Sus SerVidores estatales，de coleglios y cortes judicia- 
les,，nl esta autorizada a dar a conocer noticlas Teclbldas acerca 
de todo ello ni a divulgarlas por medio de la impreslon， Una 
bersona brivada no esta capacitada para Someter todas esSas CO- 
Sas 3a juicio porque le falta el conocimiento completo de 1las cir- 
cunstancias y los motivos>.” 了 Pocos a 痢 os antes de la Revolucion 
francesa，Son visibles en Prusia Unas circunstanclas 一 Como en- 
quistadas 一 que tanto en Franclia como，Sobre todo，en Ingla- 
terra Se han disuelto ya a comienzos de Siglo. A los impedidos 
juicios se les llama “publicos》 con la mirada buesta en Una pu- 
blicidad que obviamente habia hecho las veces de una esfera 
del poder publico，pero que ahora Se Separaba de el como tri- 
buna Sobre la cual las personas brivadas, Teunidas en calidad de 
publico，se disponian a forzar al poder publico a Su legitima- 
cion ante la opinion publica.， El1 Pzxpiiczza Se desarrolla convir- 
titndose en pUblico，el szpjectz，en Sujeto) el destinatario de 
los mandatos de la Superioridad，en Su adversario. 

La _etimologfia Sigue el rastro de esa transformacion 
plena de consecuencias. Desde mediados del Siglo XvI Se ha- 
bla en Inglaterra de Prpiic，mientras que hasta ese momento 
Se _ utilizaban los terminos WoFid )》 170a11G Por esSa epoca as0- 
ma tambikn en frances 1e Prpliic como calificacion de aquella 
realidad que，Siguiendo el diccionario de Grimm，sSe conceptuo 
en la Alemania del Siglo XVIIT con termino procedente de Ber- 
lin: Pxpiop， Hasta aquel momento Se habia hablado en Ale- 
mania de la Zesewell (literalmente: 《mundo lector>)，0 Simple- 
mente de 1la 及 ell (del mundo)，palabra que aun conserVa algo 
del viejo sentido: alie 玉 e11 ioxl je 71aozde, todo el mundo. Ade- 
lung” distingue el publico reunido en torno de un conferen- 
ciante 0 un actor，en un Sitio publico，del publico lector;， Pero 
en ambos casos Se trata de un 《publico juez》. Lo que Se 8S0- 
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mete a juicio publico consigue 《publicidad>. A finales del Si- 
go xvI Surge el termino ingles PUBDiicib， derivado del frances 
PHpiicitE， en Alemania aparece la palabra en el Siglo XVvII， La 
critica misma Se expone en forma de “opinion publica>，nocion 
acuiada en la segunda mitad del Siglo XVvIHI a partir de 1a fran- 
ceSa Opinlio1H PUBDUigwHe，Casi por la misma epoca，Surge en In- 
glaterTa PUBpiic opinior y hacia tiempo que se hablaba ya _ de 
Se1eral OPiio1. 


04 


JEstructuras sociales de la publicidad 


4。 Elelemento fundamental 


La publicidad burguesa puede captarse ante todo como 
la esfera en la que 1las personas privadas Se Teunen en calidad 
de publico.， Pronto se reclaman estas de 1la publicidad regla- 
mentada desde arriba，oponiendola al poder publico mismo， 
para concertar con ella las reglas generales del trafico en 1a 
esfera 一 basicamente privada，pero publicamente Televante 一 
del trafico mercantil y del trabajo Social，Carece de paradigma 
一 Propia e historicamente 一 el medio de que Se valio esSa con- 
certacion: el raciocinio，En nuestro Uso linguistico conserva 
esta palabray perfectamente los dos polemicos matices: 1a 11a- 
mada a la razon y, al mismo tiempo，Su desdeiosa rebaja a re- 
funfuaiante Sutileza， Hasta aquel momento，los estamentos ha- 
bian llegado a acuerdos con los Soberanos en los que，caso 8 
caso，las encontradas aspiraciones de poder habfian conseguldo 
edquilibrarse Sobre la base de la delimitacion de las libertades 
estamentales respecto de las autoridades Teales o de las Sobe- 
Tanfias.” ESsa practica condujo desde el Siglo xII a una dualiza- 
cion de los estamentos Seiaioriales yY del soberano，no tardaron 
los estamentos provinciales en Tepresentar meramente a la pro- 
Vincia frente al Soberano.”Como es Sabido, adopto en Inglaterra 
esSa_ evolucion，con la relativizacion del poder real por medio 
del Parlamento，un curso distinto que en el continente，en el 
que los estamentos fueron mediatizados por el monarca.，Con 
ese Imodo de compensacion del poder，aparece el tercer esta- 


* La palabra aludida es 尺 isozejteMz introducida como 
galicismo en el aleman de la epoca considerada. 
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mento，que no buede ya imponerse como un estamento de cdo- 
712711710，Un Tepbarto del dominio mediante la delimitacion de los 
derechos seaioriales (derechos Seaioriales fueron tambien las 《1i- 
bertades》 estamentales) no es ya posible Sobre la base de la 
economifia de trafico mercantil 一 la capaclidad de disponer PTIi- 
vadamente de la propliedad capitalista fungible es un poder im- 
polftico 一 . Los burgueses Son personas privadas yY，como tales， 
no 《dominan>， Por esSo SUS exXlgenclias de boder frente al poder 
publico no se enfrentan al conglomerado del dominio con in- 
tencion de “repartirlo>，Sino que tienden a acatar el principlo 
del dominio existente. El brinciplio del control que el publico 
burgues enfrenta al principio del dominio，es decir，Ppreclsa- 
mente，la publicidad，no quiere camblar el dominlio como tal. 
La exigencia de poder exhibida en el raciocinio publico，que 
e0O 1pDso Tenuncia a la forma de una exlgencia de dominio，tenia 
que conducir，S1 querfa prevalecer，a algo mas que a una re- 
mocion de la base Iegitimatoria de un dominio por principio 
legftimo (vekase el epfgrafe 7). 

Las medidas de la 《razon》y las formas de la (ley>， 
a las que el dominio publico desea Someter y，de ese modo， 
transformar，S0lo revelan Su Sentido Sociologico en un analisis 
de la publicidad burguesa misma，Sobre todo del hecho de que 
Sean berSonas brivadas las que en ella trafican entre Si en ca- 
lidad de publico. La autocomprension del razonamiento publi- 
co esta espbecfificamente guiada por esas experienclas briVadas 
procedentes de la Subjetividad 一 inserta en el publico 一 de 1a 
esfera intima de las bequeias familias.* Tal es el bunto de 
arranque historico de la privacidad en el moderno Sentido de 
intimidad libre y colmada. El antiguo Sentido de lo “privadoy> 
一 de _ un decurso inevitable，Sentenciado por la necesidad de 
SObreVviVir 一 barece ahora desterrado,， junto a las fatigas y a 1as 
relaciones de dependencia del trabajo Social，del nucleo de 1a 
esfera brivada，de la casa. En la medida en que el trafico meT- 
cantil rebasa las fronteras de 1la economfia domestica，dueda 
delimitada la esfera familiar respecto de la esfera de la repro- 
duccion Social: el proceso de polarizacion entre Estado y So- 
ciedad Se repite otra Vez en el Seno de la Sociedad.， EL statous 
de un varon priVado combina el rol del poseedor de mercancias 
con el del padre de familia，el del propietario con el del hom- 


* La nocion de “peque 攻 ia familia> procede de los clasicos 


de la filosofia politica de la modernidad.， Asi hab10 Hobbes，Por 
ejemplo，de las sa1 Jarailies modernas，contraponiendolas a las 
Sreal ja1zailies de la Antigiedad y la barbarie. 
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bre》. El desdoblamiento de la esfera privada en los Planos de 
mayor elevacion que la esfera intima (paragrafo 6) Proporciona 
el fundamento para identificar aquellos dos roles con el rotulo 
comtun de 《lo privado>; a esa lidentificacion se reduce tambien， 
en QUltima instanclia，la_ autocomprension bolitica de la publici- 
dad burguesa. 

Antes de que la publicidad，emplazada en un campo de 
tensiones entre el Estado y la sociedad，se hiciera expreSsamen- 
te cargo de funciones politicas，la Subjetividad nacida en el am- 
bito de intimidad de las pequeaias familias，forma，de todos mo- 
dos，Ppor asi decirlo，Su propio publico. Aun antes de que 1a 
bublicidad se volviera pugnaz TesSpecto del poder publico 一 para 
acabar compbletamente distanciada de 6 一 ，a traves del racio- 
cinio bolitico de las personas privadas，se formo bajo Su manto 
una bublicidad de configuracion lmpolftica: el embrion de 1a 
publicidad boliticamente activa，Ella constituye el campo de 
accion de un raciocinio publico que se mueve aun alrededor de 
st mismo，en un proceso de autoilustracion de las personas PTIi- 
vadas reSpecto de las genuinas experienclas de Su nueva PTIi- 
vacidad. Junto a 1la economia politica，constituye la psicologfa 
una de 1las dos ciencias especificamente burguesas Surgidas en 
el Siglo XVII，Son intereses psicologicos tambien los que gufan 
al Tazonamiento，que prende en las formaciones culturales aho- 
ra bublicamente accesibles: en la sala de lectura y en el tea- 
tro，en museos y conciertos. En la medida en que la cultura 
cobra forma mercantil，convVirtiendose asi propliamente，por vez 
primera，en 《culturay (como algo que se da por Su misma Vo- 
luntad de existir)，es reclamada como objeto de Sazonada dis- 
cuslion，objeto Sobre el cual puede la 一 publicamente insertada 一 
Subjetividad 1llegar a acuerdo consligo misma. 

La bublicidad representativa no eS，evidentemente，uUna 
publicidad autoctonamente burgueSsa; conserVa cierta continui- 
dad con la publicidad representativa de la corte real， La Van- 
guardia burguesa de la capa media instrulida aprende el arte 
del raciocinio publico en comunicacion con el (mundo elegan- 
te>》，una Sociedad cortesano-arlistocratica que，obviamente，1lba 
distancliandose，a SU vez，de la corte y formando un contra- 
peso en la ciudad a medida que el moderno aparato estatal Se 
autonomizaba frente 3a la esfera personal del monarca. La 《ciu- 
dad>》 no es Solo centro economicamente Vital de la sociedad 
burguesa; en contraposicion politico-cultural con 1a 《corte》，eS 
Sign0，Sobre todo，de una publicidad 1literaria que cuaja insti- 
tucionalmente en las coje-porses，en los salors y en las 77scA- 
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geselliscpajienr.* La herencia de aquella sociedad humanfistico- 
aristocratica tendi0，en el encuentro con los intelectuales burT- 
gueseSs，y gracias 3a SUS ConVersaciones Sociables y comunicati- 
Vas，el puente entre los resliduos de una publicidad decadente 
一 la_ cortesana 一 y el embrion de una nueva publicidad: la bur- 
guesa (paragrafo 5). 

No Sin la reserva de estar Simplificando，como ocurTre 
de ordinario con este tipo de ilustraciones，el elemento funda- 
mental de la publicidad burguesa en el Siglo XVII puede ex- 
bonerse graficamente del modo que Sigue，como un esquema 
de ambitos Sociales: 


411IpDito Privado Esjera del! poder Ptpliico 


Phblicidad burguesa “Publicidad ”politica. Estado 

(Ambito del trifico Publicidad jiteraria (Ambito de la “poli- 
mercantil y del tra- (Clubs，Prensal) cia>) 

bajo social) 


Espacio celular de 1a 


pequeia familia (Mercado de bienes ”Corte 
(Intelectualidad pe- culturales) (Sociedad aristoerati- 
dueaio-burguesal) (Ciudady> co-cortesanal) 


La linea de sebaraclion，fundamental en el presente con- 
texto，entre Estado y Sociedad escinde a la esfera publica del 
ambito brivado.， El ambito publico se limita al poder publico 
一 atn contamos a la corte en 人 6 一. La bublicidad> propiamente 
dicha hay que cargarla en el haber del ambito brivado，puesto 
due Se trata de una publicidad de personas privadas. En el seno 
del ambito reServado a las personas brivadas distinguimos，bor 
consiguiente，entre esfera privada y publicidad. La esfera bri- 
vada comprende a la Sociedad burguesa en Sentido estricto，esto 
es，al ambito del trafico mercantil y del trabajo Social，1la fa- 
milla，con SU esfera intima，discurre tambien por SUS cauceS. 
La bublicidad politica resulta de la publicidad literaria; media， 
a traves de la opinion publica，entre el Estado y las necesidades 
de la Sociedad. 


* Tiscpeesefkcpaj se traduce hormalmente porf 《convida- 
dos>》0 《comensales》. En este contexto se alude a la lnstituclonaliza- 
clon Soclal de las reunliones de comensales. 
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0. Instituciones de la publicidad 


Ze pupic se llamaba en la Francia del siglo XVIL a los 
yecteurs，spectaleurs，auaileurs，en Su calidad de destinatarios， 
consumidores yY criticos de arte y literatura; se entendfia toda- 
via por ello，en primer lugar，a la corte, y luego tambien a 1a 
parte de la aristocracia Urbana que，junto a una rala capa St- 
perior de la burguesfa，tenia asiento en los palcos del teatro de 
Paris. A_este publico temprano pertenecen，pues，corte y ciudad 
Un momento moderno aparece formado ya en la socialidad com- 
pletamente aristocratica de ese circulo; con el Hatel de Ram- 
bouillet aparece，en lugar de la sala cortesana en la que el So- 
berano celebraba sus fiestas，reuniendo en Su torno，en calidad 
de mecenas，a los artistas，lo que luego habria de llamarse Sa- 
16n，Siguiendo su ejemplo surgieron las preciosas ruees* que 
llegaron a gozar de cierta autonomia respecto de la corte. Aun 
cuando podamos distinguir ya aqui aquella reunion tan caracte- 
rfstica del salon del siglo XVII de aristocracia Urbana 一 econg- 
micamente improductiva yY polfiticamente afuncional 一 y rele- 
vantes escritores，artistas y cientfficos 一 a menudo procedentes 
de la burguesia 一 ，no puede atn desprenderse el espiritu，en 
el clima imperante de la ApormalelE， de la autoridad del anfitrion 
aristocrata，consiguiendo la autonomfa que habia de transfor- 
mar la conversacion en critica y los pomzmols ** en argumentos， 
Solo con la regencia de Felipe de Orleans，que traslado la resi- 
dencia de Versalles a Paris，perdio la corte Su posicion central 
en la publicidad，perdio su posicion como publicidad. En la me- 
dida，pues，en due la <ciudad> toma el relevo de Sus funciones 
culturales，cambia no solo el sosten de la publicidad，sino la 
publicidad misma， La esfera de la representacion real，y con 
ella el Srand 8om de Versalles，se convierte en apenas con- 
Servada fachada. El regente y SuUS dos Sucesores prefirieron los 
pequefios cenaculos，cuando no simplemente el circulo familiar， 
y Se despojaron hasta cierto punto de la etiqueta.， El colosal 
ceremonial retrocede a casi intimidad burguesa: <En la corte 
de Luis XVI tenian las recepciones，seis dias a la semana，el 
caracter de una reunion privada. El Unico lugar en donde，du- 
rante la regencia，tuvo lugar algo parecido a una recepcion 
cortesana fue el castillo de la duquesa de Maine en Sceaux，que 
llego a convertirse en escenario de celebraciones brillantes，cos- 


* Reuniones mundanas celebradas alrededor de la cama 
de una persona distinguida. 
+* Agudezas. ocurrencias. 
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tosas y fecundamente creatiVas，asi como en centro artistico， 
en un verdadero palacio de las musas. Los festejos organlza- 
dos bor la duquesa contenian，Ssin embargo，la semilla de 1a 
destrucclion de la vida cortesana: configuraron 1la transicion 
entre la corte，en el viejo Sentido, y el Salon del Siglo xVIII，he- 
Tencia esbiritual de 1a corte》. 

Jamas habia de consegulir dominar la corte a la ciudad 
en Inglaterra como lo habia，en cambio，logrado en la Francila 
del Rey Sol.， Se buede observar，Ssin embargo，luego de la Gran 
Revolucion，un cambio tan brofundo en 1las Telaciones entre 
co yY own * como，uUna generaclion mas tarde，en las rela- 
ciones _ entre co yY Viie.， Con los Estuardos，hasta Carlos 工 [L， 
estuvieron la _ literatura y el arte al Servicio de la representa- 
clion del Rey. 《Pero tras la Revolucion palidecio el brillo de 1a 
corte. Ni la posiclion politica de la Corona ni los atributos perT- 
Sonales de Su bortador conservaban 1las mismas broporcionesS 
que en el pasado. El estricto Guillermo，1la cuitada Ana，1los 
reyes alemanes que adoptaron el nombre de Jorge，el agricultor 
Jorge，la hogareaia Victoria: ninguno de ellos albergo el deseo 
de mantener Una corte como la de la reina Isabel. La corte fne 
en lo Sucesivo la residencia de una familia real de vida reti- 
rada a la que se contemplaba a distancia y a 1a que Solo era 
bosible aproximarse，con dificultades，en ocasiones de gran 
formalidad y proverbial aburrimiento>.”El sobrepeso de la vciu- 
dad> es apuntalado con nuevas instituciones que，con toda Su 
diversidad，tienen en Inglaterra y en Francla identicas funciones 
Soclales: las casas de cafe en Su Epoca floreciente，entre 1680 y 
1730，los Salones en la epoca que media entre la Tegencia y 1a 
Revoluclion. Se trata，aqui como alla，de centros de critica lite- 
raria y，luego，tambien politica，en los que comienza a estable- 
cerSe Una baridad entre las gentes cultivadas procedentes de 
la Sociedad aristocratica y las de la intelectualidad burguesa. 

A mediados del siglo xVII，con posterioridad no Solo al 
ya extendido ttE，Sino a la conversion del chocolate y el cafe en 
bebida corriente 一 aL menos entre 1las capas pudientes de 1a 
poblacion 一 ，abrio el cochero de un comerciante de Oriente 1a 
primera casa de cafe， En 1a Primera decada del Siglo XVHI Se 
cuentan en Londres 3000 cafes，cada uno de ellos con un circu- 
lo propio de clientes de alcurnia ”Asi como Dryden mantuvo 
una disputa Sobre 《antiguos y modernos》 en el circulo de jove- 
nes esScritores que Se Teunfian en la Casa Will，y Addisson y 
Steele，algo mas tarde，mantuvieron en la Casa Button SU Lite 


*+ Court y cotr = corte.， 7owp 》 Ye = ciudad. 
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semale (pequefio senado)j, asf tambien se reunfan ya en el Rota- 
club，bajo la presidencia de un adlatere de Milton，Marvell y 
Pepis con Harrington，que presento aqufi las ideas republicanas 
de Su Oceana” Igual que en los salones，busca la literatura Su 
legitimacion en esas casas de cafe，en las que la “intelectuali- 
dad> coincide con la aristocracia， Una aristocracia ligada a la 
capa granburguesa esta adquf，sin embargo，en posesion de fun- 
ciones Sociales que le han sido arrebatadas a la nobleza fran- 
cesa; la aristocracia inglesa representa amded J moneyed Znle- 
1esls.* Asi se extiende bien pronto el raciocinio 一 que prende 
en obras artfisticas y literarias 一 tambien a disputas economicas 
yY polfticas，sin que esas disputas pudieran gozar，como ocUITia， 
en cambio，con los discursos de salon，de garantias respecto de 
las consecuencias que acarrearfan，al menos de las directas， 
Tambien con ello puede tener que ver el hecho de que solo 
fueran admitidos Varones en las casas de cafe，en tanto que el 
estilo de salon，como el rococo en general，llevaba Una Sustan- 
cial impronta femenina. Las nocturnamente abandonadas muje- 
res de la sociedad londinense llevaron a cabo una lucha tan Vi- 
gorosa como vana en contra de la nueva institucion.”La casa 
de cafe abrio sus puertas no solo a los circulos decisivos，Ssino 
due lleg6 a albergar sobre todo a las mas nutridas capas me- 
dias，incluso a artesanos y tenderos. Lo que Ned Ward relata 
acerca de la visita diaria reiterada del Weajipy SPnopKeeper rz 
vale tambien para los pobres. 忆 

En Francia，en cambio，los salones formaban un en- 
clave propio，En la medida en que la burguesfa estaba poco 
menos que excluida de la direccion del Estado y de la Iglesia， 
tomando，por el contrario，cada vez mas las posiciones clave 
de la economifa y forzando a la aristocracia a compensar SU ofri- 
llamiento material a traves de privilegios reales y de una acen- 
tuacion estricta de la jerarqufa en el trato social，se produjo 
aqui un comtun alineamiento de la nobleza y de la 一 a ella asi- 
milada 一 gran burguesfa bancaria yY burocratica con la “inte- 
lectualidad>. El1 plebeyo DAlambert no constituye una excep- 
cion; por los salones de las damas mundanas 一 tanto aristo- 
cratas como burguesas 一 circulan vastagos de principes y con- 
des，de fabricantes de relojes y de tenderos.”No por mucho 
tiempo sera capaz el espfritu de rendir Servicio al mecenas en 
el salon; la <opinion> se emancipa de los vinculos de la depen- 
dencia economica.， Si los salones eran todavia bajo Felipe mas 


* JIntereses hacendados y adinerados. 
+*+* Tendero acaudalado. 
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centros de diversion galante que de sesudos discursos，Ppronto 
habran de asentarse las discusiones en los banquetes. La dis- 
tincion de Diderot entre escritos y discursos”aclara las fun- 
ciones del nuevo punto de reunion. Casi nadie de entre los gran- 
des escritores del Siglo XVIHI hubiera vertido por vez primera 
ideas esenciales en esos discours，sino que las hubiera some- 
tido a discusion mediante disertaciones ante las Academias y， 
Sobre todo，en los salones. El salon mantenfia，por asi decirlo， 
el monopolio de la primera publicacion: un nuevo opus，inclui- 
do el musical，tenfa que comenzar legitimandose ante esa tri- 
buna. Los Ziaogos del Abbe Galiani Sobre el comercio del tri- 
go dan una imagen bien clara del tenor de esas discusiones y 
conversaciones: de Su elegante contencion，que las impele a tra- 
tar con igual gravedad lo irrelevante，los viajes y la bienandan- 
Za，que lo relevante，teatro Y polftica， em Pas5sa1L 

En la Alemania de esa epoca no hay “ciudad> alguna 
due pueda servir de infraestructura a una remocion de la publi- 
cidad representativa de la corte，favoreciendo la aparicion de 
instituciones de publicidad burguesa.， Pero analogos elementos 
Se encuentran tambien aquf，por lo pronto en las ilustradas 
77scHneese1ischnalfien，en las viejas reuniones dialogantes del Si- 
8&lo xvIH. Evidentemente Son menos efectivas y estan menos ex- 
tendidas que las casas de cafe y los salones. Estan excluidas de 
la practica politica de un modo atin mas estricto que los salo- 
nes; pero,，al igual que el de las casas de cafe，su ptblico se re- 
cluta entre personas privadas activas en el trabajo productivo， 
es decir，al margen de la honorabilidad de la residencia real y 
con Un peso extraordinariamente fuerte de los burgueses aca- 
demicamente ilustrados. Las “<9ociedades alemanas> apoyadas 
en la Lefpz1zger Crlinaungs de Gottsched (1727) enlazan con 1as 
ordenes dialogantes del Siglo anterior. Estas eran Convocadas 
atin por el Soberano，pero eludian la exclusividad estamental; 
tlteriores intentos de transformarlas en ordenes caballerescas， 
significativamente，naufragaron. Partian de la base，como se dice 
en uno de los documentos fundacionales，de que en ellas podia 
<encontrarse Una igualdad y una sociabilidad entre personas de 
estamentos desiguales>.” Esas ordenes，camaras yY academias 
dedicaban Sus esfuerzos a la lengua materna，puesto que en 
ella se veia el medio de entendimiento entre los hombres como 
tales， Por encima de las barreras de la jerarqufia social，coinci- 
dfian aqui los burgueses con la nobleza 一 Socialmente reconoci- 
da，pero desprovista de influencia polfitica 一 como “merosy 
hombres.”No es tanto la igualdad politica de los miembros， 
como SU exclusion respecto del ambito polftico del absolutis- 


72 


mo，lo decisivo: la ilgualdad social era posible，por lo Pronto， 
S0lo como una igualdad fuera del Estado. La conjuncion de per- 
Sonas brivadas en calidad de publico se mantenia，por ende， 
en Secreto; anticipaba，a puerta cerrada，]la publicidad burgue- 
Sa La practica Secreta de la Ilustracion，tan caracterfistica de 
las logias，pbero tambien de otras ligas y 7Trscjpegeseliscpajtem，tie- 
ne un caracter dialkEctico. La razon，que ha de realizarse en 1a 
comunicacion Tacional de un publico de hombres instruidos en 
el usSo publico del entendimiento，necesita 一 puesto que esta 
amenazada bor circunstancias de dominio 一 Protegerse frente 
a la divulgacion. En tanto la publicidad ocupa Su puesto en 1a 
Secreta cancillerfa real，no puede acceder 1la razon al dominio 
publico. Su publicidad permanece Secreta，Su publico，incluso 
como tal, interno. La luz de la razon, necesarliamente 0oculta bajo 
un velo protector，va descubritndose por etapas. A ello alude 1a 
celebre Sentenclia de Lessing Sobre la 人 ancmasonerfa，que es ya 
bor entonces un fenomeno comun a toda Europa: ella vendrfia 
a Ser 一 Se nos dice 一 tan Vieja como la Socliedad burguesa，(Si 
es que acaso no es la Sociedad burguesa Solo un vastago de 1a 
francmasonerfa. 

La _ bractica de 1las Sociedades Secretas invalida a Su 
bropbia ldeologia en la medida en que el publico raclocinante 
一 y，con 人 6，la publicidad burguesa que 人 transportaba 一 co- 
mienza a brevalecer frente a la bubliclidad autoritariamente Te- 
glamentada， De enclaves publicfsticos del sentido comun bur- 
guks Se convertiran en 《formas fntimas，cuyo fundamento es 1a 
delimitacion de que gozan respecto de la publicidad surgida en- 
tretanto>.”Otras Sociedades，Sobre todo las nacidas en el curso 
del slglo XVvIII de la crema de los burgueses notables，Se am- 
plftan，en camblo，dando lugar a agrupaciones bublicas de un 
relativamente facil acceso 一 tamblien Sobre la base de la coope- 
Taclion 一 . En ellas han ganado claridad el estilo burgues del tra- 
to Social，la_ intimidad y una moral contraria 3a 1a convVencion 
corteSsana; yY，en cualquier caso，no Se necesita ya de los prepa- 
rativos de la hermandad ceremonial. 

Aun cuando 1las 7zscjsgeseliscpnajiez，1los Salones y las 
casas de cafeg pudieran diferenciarse entre Si respecto 3a la mag- 
nitud y a la composicion de Su publico，al estilo del trato en 
ellos imperante，respecto al clima circundante del racliocinio y 
TeSpecto a la orientacion tematica，todos organizaban，Sin em- 
bargo，una tendencia hacia la discusion permanente entre peT- 
Sonas brivadas; de ahf que dispusieran de una Serie de crite- 
rios institucionales comunes. Por lo proPrfo，Se exige un tipo de 
trato Social que no presupone 1la ilgualdad de stafzxs，Sino que 
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prescinde por lo general de 6l Se impone，tendencialmente， 
frente al ceremonial de los rangos，el tacto de la igualdad de 
calidad humana de los nacidos iguales.”La baridad，sobre cuya 
base,，y Solo Sobre cuya base，puede la autoridad del argumen- 
to afirmarse，y hasta acabar brevaleciendo，frente a la autori- 
dad de la jerarqufia Social，Significa 一 de acuerdo con la auto- 
comprension de la epoca 一 baridad de los “meramente hom- 
bres》，Zes po1z11pes，Private getiezep，Ge Privalierxle，1as ber- 
Sonas briVvadas constituyen el publico，y no Solo en el sentido 
de que el poder y la vigilancia de los funcionarios publicos 
han Sido puestos fuera de juego; tampoco las dependencias 
economicas tienen ahora，por principlio，eficacia; las leyes del 
mercado estan tan Suspendidas como las del Estado. No es que 
en las casas de cafe，en los Salones y en las Sociedades Se haya 
realizado de un modo serio esa idea del publico; pero con ellos 
Se ha instituclionalizado como tal idea，cuajando asi como exi- 
gencia objetiva y hacikndose asi，S1 no efectiva，Si eficaz. 

La discusion en el marco de un publico tal presupone， 
e1_ SegtW11d0 1Uga1，]1a broblematizaclion de ambitos incuestiona- 
dos hasta aquel momento. 《Lo generaly>，de que ahora Se 0ocu- 
baba el publico，segufa Siendo monopolio interpretativo de las 
autoridades eclesiasticas yY estatales，y no S0lo bajo el pulpito， 
Sino en filosoffa，en literatura y en arte，cuando el desarrollo 
del capitalismo exigio para determinadas categorias Socliales Una 
conducta racionalmente orientada cada vez mas en 1a informa- 
clon. Pero en la medida en que 1las obras filosoficas y literarlas， 
las obras artfsticas en general，comenzaron a Ser broducidas 
bara el mercado y mediadas bor 6 ， adquirieron Semejanza eSoS 
productos culturales con aquellas informaciones: en SU cali- 
dad de mercancias，comenzaron a Ser Unliversalmente acceSi- 
bles.， Poco tiempo les quedaba ya como elementos de Tepre- 
Sentacion de la publicidad eclesiastica 0 cortesana; exactamen- 
te a eso Se alude cuando Se habla de la perdida de Su aura，de 
la_ profanacion de Su en otro tiempo Sacramental caracter， as 
personas privadas a las que，como mercancfa，Se les Vvuelve ac- 
cesible la obra，1la proftanan en la medida en que buscan SU 
Sentido de un modo autonomo，por los caminos de la compren- 
Sion Tacional，conversan entre Si respecto de 6 y estin obli- 
gados a manifestarse precisamente TeSpecto de aquello Sobre 
lo que la fuerza de la autoridad habia impedido hasta el mo- 
mento toda manifestacion. Como ha demostrado Raymond Wil- 
liams,” deben el karte》y la 《culturay al Siglo xvIII Su relevan- 
cia moderna como esfera desprendida de la reproduccion de 
la Vida Social 
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El mismo proceso que lleva a la cultura a convertirse 
en Una forma mercantil，haciendola por vez Primera Una cul- 
tura capaz de discusion y controverSia，]lleva，en iercer jgaP 
al desenclaustramiento del publico. Por exclusivo que fnera el 
publico，nunca podia 1llegar a echar tras de Si el cerrojo con- 
Virtiktndose en un clan; porque Se entiende a Si mismo y Se 
encuentra dentro de un publico mas amplio formado por to- 
das las personas PiIivadas a las que，como lectores，oyentes y 
esSpectadores，Se les Presupone patrimonlio e instruccion Sufi- 
clentes como para enseiorearse del mercado de objetos en dis- 
cusion. Las cuestiones discutidas Se convertfan en algo 《gene- 
Tal>，no Solo en el sentido de su relevancla，sSlino tambien en 
el de Su accesibilidad: todos debfian Poder entender de ello. 
Allf donde el publico se instituclonalliza como grupo 区 o de in- 
terlocutoreSs，gkste no Se equlipara con el! publico，sino que，en 
todo caso，reclama Ser Teconocido como Su portavoz，quiza in- 
cluso como Su educador，quiere actuar en Su nombre，Tepre- 
Sentarlo: tal es la nueva forma de 1la representaclion burgue- 
Sa， EL bublico de 1la primera generaclion Se Sabe，allf donde se 
constituye como circulo especificable de personas，dentro de 
un publico mayor. Se trata Siempre de una corporacion publi- 
cistica，bues una discusion interna puede tornarse Siempre ex- 
terna.， 一 LOS Disczuyrsos de /os 1poliperos que Bodmer y Breitin- 
ger comenzaron a brodigar en Zurich a partir de 1721 no Son 
Sino Un ejemplo entre muchos 一 . 

El 《gran>》 publico，formado difusamente al margen de 
las tempranas instituciones de publico，tiene evidentemente Una 
envergadura reducida Si Se la compara con la masa de la po- 
blaclion rural y del “pueblo> urbano. La escuela primaria esS， 
allf donde la hay，zz1erior” el numero de analfabetos es incluso 
Superior 一 al menos en Inglaterra 一 que en la kpoca isabelina.” 
A comienzos del Siglo XVvII，mas de la mitad de la poblacion 
Vive en los limites de la mera SuperVivVencia: las masas no Son 
solo completamente iletradas，Sino que estan tan depaupera- 
das que ni Siquliera podrian llegar a adquirir literatura， Ni tan 
Solo disponen de un poder adquisitiVvo como el que Se reque- 
Tirfa para una participacion tan modesta en el mercado de Pro- 
ductos culturales.” Sin embargo，con el publico difuso forma- 
do a partir de la comercializacion del trafico cultural Surge Una 
nueva categorfa Social. 

La _ aristocracia corteSsana del Siglo XVIL no constitufa 
propiamente un publico lector. Es Verdad que sostenia a los 1 
teratos，y que estos le Trendian SerViclios，pero la produccion ba- 
Sada en el mecenazgo tiene que Ver mas con Un estilo de co7zs- 
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Picioxs co1sU1ID1io7 [conSsumo Visible]，que con la seria lectu- 
ra de un publico interesado. Se forma este en los brimeros de- 
cenios del Siglo xVvIII， luego de que los editores hayan Sustitulido 
a los mecenas en el encargo de obras a los escritores，encargan- 
do despugs al mercado su distribucion .和 

Igual que la literatura，tamblien Se hace el teatro por 
Vez brimera con Un publico cuando el teatro cortesano y de pa- 
lacio Se hace “publico”》 一 fenomeno espbecialmente observable 
en Alemania 一 . El pueblo，la plebe，como se le 1lama por aque- 
lla kpoca，aparece en Francia e Inglaterra ya en el Siglo XVI 
(por ejemplo，en el Globe Theatre o en la Comedie). La blebe 
quiere decir tambikn criados，Soldados，aprendices，jovenes eS- 
criblentes y un Sotoproletariado Siempre dispuesto al 《espec- 
taculo>》，Pero todos ellos son atun parte de aquel otro tipo de 
bublicidad en la que los grados y las gradas (que como Teli- 
quia arquitectonicamente disfuncional mantienen todavfia hoy 
nuestros teatros) creaban representacion ante los ojos del pue- 
blo aclamatiVo. Las disposicliones de la bolicfa de Paris mues- 
tran，Sintomaticamente，como la 《platea>y》 hubo de convertirse 
en publico burgues. Estas disposliciones，encaminadas，desde el 
edicto real de 1641,，a compbatir el alboroto y la pelea，asi como， 
literalmente，el homicidio,”bronto tuvieron que preocuparse no 
S0lo de la proteccion de la 《Sociedad》 de palcos y balcones 
frente a los jzorxs [Pillos]，sino incluso tambien de la de una 
determinada parte del publico de Platea (del publico burgues， 
del que Son por lo pronto Prototipos los 7parcparias de /aa FaeE 
9L_ Deris，los propietarios de comercios de modas y lujos: jo- 
yeros，0pticos，almacenistas de obras musicales y fabricantes 
de guantes). En la platea se va juntando baulatinamente lo que， 
mas tarde，sSe contara entre los estamentos cultivados，y que， 
Sin bertenecer 3a la capa alta granburgueSsa，circulara por 1os 
Salones. 

En Inglaterra es aun mas claro el SeSsgo. El teatro bo- 
pular Sucumbfa por completo; en la epoca de Carlos II se man- 
tenia un Unico teatro en Londres bajo el patronazgo de 1a Cor- 
te，《y ni Siquiera era frecuentado por los burgueses，Sino por 
la alta Sociedad>.” Solo en la fase posrevolucionaria，con 1a 
transicion de las comedias de Dryden a los dramas de Congre- 
Ve，Se abren los teatros a un publico del que Gottsched，en los 
8 赴 0S SeSenta del Siguiente Siglo，pbodria decir: 《En Berlin Se 
llama ahora a la cosa publico>.”Pues Alemania posee ya，gra- 
clas a los esfuerzos crfiticos de Gottsched y Lessing，Un escena- 
rio fjo desde 1766 con el Deutschen NationaltheateT. 

La transformacion hablida puede obserVvarse aun mas 
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claramente en el ptiblico de conciertos que en el ptblico lector 
0_ espectador; esa transformacion no ha acarreado cambio en 
el ptublico，sino que ha dado lugar al <ptublico> mismo como 
tal， Hasta las postrimerias del siglo XvIHI sigui6 la mtsica ata- 
da a las funciones de la publicidad representativa; Siguio sien- 
do，como se dice hoy，mtsica al uso. De acuerdo con ello，su 
funcion social servia a la devocion y a la dignidad del oficio 
divino，a_ las magnificencias de las reuniones cortesanas yY，en 
general，al esplendor de las escenas festivas. Los compositores 
estaban empleados en calidad de mtsicos de la Iglesia，de 1a 
corte 0 del concejo，y trabajaban，igual que 1los escritores de 
Servicio para Sus mecenas，y los actores cortesanos para los 
Soberanos，Ssiguiendo encargos， Los ciudadanos apenas tenian 
oportunidades de ofr mtsica fuera de la Iglesia o de una reunion 
de la nobleza.， En primer lugar，comenzaron a emanciparse los 
Collegia Mtisica privados，para establecerse pronto como reunio- 
nes ptblicas de conciertos. La entrada de pago convirtio al con- 
cierto en mercancfa; al mismo tiempo，aparecio algo asf como 
una mtisica desvinculada de fines u obligaciones: por vez pri- 
mera se juntaba un publico a of mtsica como tal; un ptUblico 
amante de la mtisica，al que se le Suponen patrimonio e ins- 
truccion，ha entrado en escena.”El arte,， descargado de sus fun- 
ciones publicitario-representativas，Sse convierte en objeto de 寺 - 
bre eleccion y de inclinaciones cambiantes. El gusto，de acuer- 
do con el que a partir de ahora se orienta，se manifiesta en los 
juicios 一 libres ya de trabas para entrar en competicion Unos 
con otros 一 de los profanos; porque,， en el ptblico, todo el mun- 
do puede aducir competencia. 

La disputa en torno del juicio profano，en torno del pf 
blico como instancia crftica，fresulta encarnizada allf donde un 
circulo de commarsseurs habfa vinculado Su competencia especia- 
lizada con algun privilegio social (en la pintura，por ejemplo， 
due fue una pintura esencialmente destinada al entendido co- 
leccionista de la nobleza hasta que el artista se vio impelido 
finalmente aquf tambien a trabajar para el mercado). En la mis- 
ma medida se emancipan los pintores de las ataduras del gre- 
mio，de las de la corte y de las de la [glesia; del artesano SUT- 
ge una ars 7iboera1s aunque esta，evidentemente，por la via de| 
monopolio estatal. En 1648 fue fundada en Parfs，bajo Le Bru- 
ne，la Academia de las Artes; y solo tres anos despues (1667) 
de due Colbert la dotara con identicos privilegios que la Aca- 
demie Francaise，se abre，con el primer Salon，a la publicidad. 
A lo sumo diez de esas exposiciones habian tenido lugar du- 
rante el reinado de Luis XIV.”Solo a partir de 1737 tuvieron 
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un caracter Tegular; por otra parte，diez 时 os despueEs，apare- 
cen las celebres reflexiones de La Font，que formulan por Vez 
brimera el principlio: 《Una imagen expbuesta es un libro dado 
a la luz de la imprenta，una pieza representada en eScena: todo 
el mundo tiene derecho a juzgar Sobre ello>. "Los museos，igual 
que conciertos y teatros，instituclionalizan el juiclio brofano en 
arte: la discusion Se convierte en un medio de apropbiarse de 
6l]. Los innumerables banfletos que tenfian por objeto la critica 
y la apologia de las teorfas artisticas 1mperantes，enlazan con 
las conversaciones de Salon y Son，a SU Vez，Trecliblidos por ellas 
(la _ crfitica de arte como conversacion)， EL cfrculo interno del 
nuevo bublico de arte lo forman，pues，tambien，en la PITimera 
mitad del siglo XVII，los aaatezx1sy Eclaires [aficionados instrui- 
dos]. En la medida en que las exposiciones Publicas atraen 3 
otros cfrculos，entrando las obras de arte en contacto con Un 
amblio publico sin mediacion de los entendidos，no bueden ya 
estos mantener bor mucho tiempo Su posicion，aunque Su fun- 
cion Se ha hecho imprescindible; por eso Son ahora Sustituidos 
bor los crfiticos de arte profesionales. Como la crftica de arte 
brofesional ha salido，en realidad，de los Salones Se aprecia bien 
en Su brimer y mas relevante Tepresentante: Diderot escriblo 
SU 7ZVz1jormpes de al ”enjuiciamientos artfsticamente compe- 
tentes de las periodicas exposiciones de la Academia desde 1759， 
para 1a Correspoadezcia literaria de Grimm，un escrito beriodi- 
co _ inspbirado por el conocido salon de Madame d'Epinay y pro- 
ducido tambien para USo domgestico del mismo. 

En las instituciones de la crfitica artistica，comprendidas 1a 
literaria，]la teatral y la musical，se organiza el juicio profano 
del publico mayor de edad,，o que se cree llegado a la mayoria 
de edad. La nueva profesion que Se compadece con ello recibe， 
en la jerga de la kpoca，el nombre de juez de arte. Este carga 
con Una tarea propbiamente dialEctica: Se entiende a Si mismo 
como mandatario del publico y，al mismo tiempo，como SuU pe- 
dagogo.”Los jueces artfsticos pueden entenderse a sf mismos 
一 y en SU pugna con los artistas kste es el 1opos _ central 一 
como portavoces del publico，porque no conocen autoridad al- 
guna fuera de la que proporciona el razonamiento，y Se Sienten 
uno con todos aquellos que se dejan convencer por argumentos. 
Pero，al mismo tiempo，pueden volverse contra el publico mis- 
mo cuando impugnan en calidad de expertos el dogma> y 1a 
<moday apelando a la capacidad de juicio de los malos alum- 
noSs，、En el mismo marco de esa autocomprension，Se aclara 
tambien la efectiVa posicion del critico: no constituye Una bro 
fesion en Sentido estricto. El juez artistico tiene algo de aaa- 
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ez1r ”SU bericlia tiene Un valor revocatorio; en ella Se organlZza 
el juicio profano，Sin que Su esSpecializacion le lleve a Ser otra 
cosa que el juicio de un hombre privado entre todas las de- 
mas personas brivadas (que no habran de admitir，en ltima 
instancia，que el juicio de nadie se les imponga como obliga- 
torio): ahf radica，brecisamente，la diferencia entre el juez ar- 
tistico y el juez. A la vez，tiene que brocurarse audiencia ante 
el pleno del publico，que comienza a Tebasar los estrechos cfircu- 
los del salon，de las casas de cafe y de las peaias,， aun en Su apo- 
geo.，Pronto Se convierte el escrito beriodico 一 al Principio 
como correspondencia manuscrita，luego ya como Tevista lim- 
bresa mensual 0 Semanal 一 en instrumento publicfstico de esa 
crftica. 

Los periodicos de crftica artfstica y_ cultural,” como 
instrumentos que Son de la critica artistica institucionalizada， 
Son creaciones tiplicas del Siglo xXVIIIL. 《Ya es Suficientemente no- 
table>，se maravilla fundadamente Dresdner，(el hecho de que 
la critica de arte，luego de haberse pasado el mundo milenios 
Sin ella，aparezca de golpe en el horizonte de mediados del Sil- 
glo xvII》. ”Por una parte，]a filosoffa es ya S6lo bosible como 
在 losofia crftica，y ]la literatura y el arte Son SOlo bosibles en 
conexion con la crftica literaria y artfstica; SOlo en los “perio- 
dicos crfticos》 llega a Su bropia meta aquello que 1las obras ar- 
ttsticas mismas critican. Por otro lado, adquirio tambien el pU- 
blico ilustracion Solo por la via de la apropiacion critica de 
filosofta，1literatura y arte: Solo por esta via llego a compren- 
der el proceso Vivo de la Ilustracion. 

Un fenomeno clave，en este contexto，Son 1os Semana- 
rios morales. Aun estan aqui revueltos los momentos que luego 
habran de Separarse. LoSs berliodicos criticos Se han desprendi- 
do ya tanto de los circulos Sociales de conversacion como de 
las obras a las que Su raciocinio Se refiere. Pero aquellos sema- 
narios Constituyen Una barte de las discusiones de las casas de 
cafe y Se entienden aun como piezas 1literarias (con Tazon Se 
les ha 1lamado Essays periodicos).” 

Cuando Steele y Addison Sacaron en 1709 el primer nu- 
Imero del 7atier，eran ya las casas de cafe tan numerosas，tan 
amplios los circulos de asiduos,” que el marco entero de estos 
millares de grupos Solo podia ser abarcado por un beriodico.” 
La nueva TeVista esta，bor lo demas，tan intimamente vinculada 
a las casas de cafe，que podria incluso reconstrulirse la Vida de 
las mismas a bartir de los numeros Sueltos de la publicacion. 
Los articulos del periodico no Solo Son objeto de discusion por 
parte del publico de las casas de cafe，sino que Son conside- 
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rados incluso como partes mismas de sus discusiones，como 
lo muestra la marea de escritos enviados al periodico，entre los 
cuales tenfa el editor que elegir semanalmente para llevar a 
imprenta. Las cartas de los lectores se institucionalizaron por 
la Epoca en que el .peclalor se desprendio del Cuaraian” en el 
lado de poniente de la Casa Button se instalo una cabeza de 
legn，en cuyas fauces habfa de depositar el lector Sus cartas.” 
Tambien la forma dialogal que muchos artficulos mantenfan in- 
dica la proximidad a la palabra hablada. La misma discusion es 
transportada a otro medio，proseguida en 6@l，para volver luego， 
a traves de la lectura，al originario medio de la conversacion. 
Muchos de los semanarios posteriores de ese genero aparecen 
incluso sin fecha，como para acentuar la continuidad 一 Por asi 
decirlo 一 transtemporal del proceso de ilustracion mutua，En 
los semanarios morales”aparece la tension interna de la con- 
cepcion que de Si tenfian aquellos que se sentfan llamados al 
procedimiento oral de un modo mas claro que en los periodicos 
posteriores. Lo que pronto habra de especializarse dando lugar 
al enjuiciamiento del arte，es todavia en esos semanarios arte y 
critica artfstica，literatura y critica literaria a la vez， El ptbpli- 
co se mira al espejo con el 7aUer，con el .pectalor con el Cuar- 
dian' atin no es capaz de entenderse a traves del rodeo de una 
reflexion sobre obras filosoficas y literarias，artisticas y cientf 
ficas，sino solo entrando 6l mismo como objeto en la “literatu- 
ra>， Addison se calificaba a Si mismo como cemsor OF 7Darmers 
amd 1orazs * trat0 de organizaciones beneficas yY de escuelas 
para pobres，propuso mejoras en la ensefianZza，exhortoO a for- 
mas de Sociabilidad acordes con la moral，polemizo contra el 
vicio del juego，contra el fanatismo y la pedanterfa，contra 
el mal gusto de los espfritus ingeniosos y contra la excentricidad 
de los sabios; trabajo por la difusion de la tolerancia，por la 
emancipacion de la moralidad ciudadana respecto de la teolo- 
gia moral，de la sabidurfa mundana respecto de la filosofia 1 


bresca,. El publico que le leyo y comento se vio a si mismo como 
tema. 


6 La familia burguesa y la institucionalizacion de una 
privacidad inserta en el publico 


Mientras que las instituciones mas tempranas de la 
publicidad burguesa estan prisioneras de la nobleza desprendi- 


+* Censor de modos y costumbres. 
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da de la corte，en camblo，el 《gran》 publico，formado en tea- 
tros，Imuseos y Conciertos，eSs Un bublico burgugs tambien des- 
de el punto de vista de Su brocedenclia Social， Su influencia 
triunfa alrededor de 1750. Ya los semanarlios morales，dque jle- 
garon a invadir a Europa entera，coinciden con aquel gusto que 
habrfa de convertir a la mediocre Parzela en Un pesf-seller，Esos 
Semanarios SuUrgen de necesidades de un Publico lector bur- 
gukEs que luego podra Satisfacer de un modo genuino a traves 
de las formas literarias de la tragedia burguesa y de 1la novela 
psicologlca. Las exberiencias，en las que un publico apasiona- 
do, tematizador de si mismo，busca entendimiento e 1llustracion 
一 en el marco del razonamiento publico de personas PIiVadas 
dialogantes 一 , fuyen de 1las fuentes de una Subjetividad especi- 
和 ca，cuyo hogar，en el sentido 1literal de 1la palabra，es la esfe- 
ra de la bequeia familia patriarcal. Como es Sabldo, procedente 
de mnutaciones brofundas en la estructura familiar，que Se han 
ido gestando desde varios Silglos antes con la transformacion 
capbitalista，Se consolida la familia nuclear patriarcal como el 
tipo dominante en las capas burgueSsasS. 

La aristocraclia Urbana，evidentemente，en barticular 1a 
barisina 一 que es modelica para la del resto de Europa 一 ，con- 
tinua manteniendo 《casa》y ve con malos ojos la intimidad de 
la_ vida familiar burguesa. El mero nombre basta bara garanti- 
Zar la SUucesion，que es a la vez transmision hereditaria de PTi- 
Vilegios; y para ello no Se necesita Siqulera del hogar comun 
del matrimonio，cada uno de cuyos miembros vive a menudo 
en SU bropbio Apore! [mansion]，para coincidir de vez en cuando 
en las esferas extrafamiliares aun mas a menudo que en el circu- 
lo de la proplia familia. La 7zaatitresse [querida]l es una institu- 
clion，lo cual es sfntoma de que las relaciones 一 tan fluctuantes 
y，Sin embargo，tan convencionalizadas 一 de la 《vida Social> 
S0lo Taramente bermitan Una esfera priVada en el sentido bur- 
guks. La intimidad juguetona，cuando Se da，se diferencia cla- 
Iamente de la duradera intimidad de la nueva vida familiar. 
Esta Se desprende，por otra barte，de 1las viejas formas de 1a 
comunidad granfamiliar que Se conservVaban blien，Sobre todo 
en el campo，todavfia durante todo el siglo XVII. 一 Formas 全 - 
miliares que eran preburguesas tambien en el Sentido de due 
no Se Sujetaban a la diferenciacion entre 《publico> y 《privVa- 
do> 一 . 

Pero ya la aburguesada aristocTacia TuUral inglesa del 
Siglo XVII barece estar apartada de este estilo de vida apegado 
a la 《casa completa>. La privatizacion de la Vida puede obSseT- 
Varse en un cambio estilfstico de la arquitectura: 《En las fin- 
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cas de nueva planta se habfan efectuado algunas modificaciones 
arduitectonicas， El alto vestfbulo con techo de viguerfa [| 
pas6 de moda. El comedor y los dormitorios fueron traslada- 
dos a la planta Superior，en donde las distintas funciones due 
el antiguo vestibulo habfia desempenado dieron aqufi lugar a la 
distribucion del espacio en un numero de camaras de magni- 
tud corriente， Tambien el patio，en el que habia transcurrido 
buena parte de la vida domestica，se encogi6 |[...] y fue tras- 
ladado de Su posicion central en la casa a la fachada poste- 
rior>."”Lo que Trevelyan relata aquf acerca de las fincas rurales 
de la Sentyr* inglesa, vale en el continente para las mansiones 
burguesas del siglo siguiente: <En las mansiones privadas mo- 
dernas de las grandes ciudades han sido reducidos a su mas 
minima expresion todos los espacios funcionales a la“casa com- 
pleta"”: los amplios vestibulos se han visto reducidos a un mE- 
Sero Zaguan，y por la profanada cocina tan Solo corretean don- 
cellas y cocineras en lugar de la familia y el espfiritu hogare- 
io pero es Sobre todo notable que los patios se hayan con- 
vertido en rincones a menudo angostos，humedos y malolien- 
tes [...].， Si echamos un vistazo al interior de nuestras vivien- 
das，encontramos due la “habitacion familiar ” ，esto es，la estan- 
cia comtun de marido,， mujer y ninios y Servicio se ha hecho cada 
vez mas pedqueiia，si no ha desaparecido del todo. En campbio， 
las habitaciones particulares de los diversos miembros de la 
familia han sido provistas cada vez mas y con mayor propiedad. 
El aislamiento del miembro de la familia incluso en el interior 
de la casa pasa por distinguido>.”Riehl analiza el proceso de 
privatizacion de la casa，que la lleva，como el mismo dice en 
Una ocasion，a ser mas habitable para cada individuo，pero mas 
estrecha y mas pobre para la familia.”La <“publicidad> gran- 
familiar del vestibulo，en el que la sefiora de la casa，junto al 
Sefior，representaba ante Sirvientes y vecindario，cede a la “pu- 
blicidad> pequefio-familiar de la sala de estar，en donde el ma- 
trimonio se afsla，con Sus ruidosos ninos，del personal de ser- 
vicio，Las fiestas de mansion se convierten en veladas de So- 
ciedad，la habitacion familiar en Sala de visita y en esta Se 
reuniran las personas privadas en calidad de ptblico: <Aque- 
llas Salas y vestibulos funcionales a la casa completa se han 
reducido a la minima expresion. El espacio mas importante en 
la _ casa burguesa distinguida es，en cambio，destinado a un apo- 
sento completamente nuevo: al salon |[...]. Pero el salon no rin- 
de tampoco Servicio a la casa，Ssino a la sociedad，y esa Socie- 


”Gente bien，en especial burguesia Tural. 
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dad estia muy lejos de Ser meramente equlivalente al estricto 
y fjo cfrculo de amigos de la casap.”La lfnea fronteriza entre 
la esfera brivada y la publicidad atraviesa la casa. Las berso- 
nas brivadas Salen de la intimidad de Su Sala de estar a la pu- 
blicidad del salon; pero una y otra estan estrechamente relacio- 
nadas. Solo el nombre de Salon recuerda el origen de la discu- 
Sion Socliable y del razonamiento Publico，Su brocedenclia: 1a 
esfera de 1la sociedad aristocratica. De ella se ha desprendido， 
entretanto，el Salon como centro de circulaclion de los padres 
de familia burgueses y de Sus mujeres. Las personas PITivadas， 
que constituyen aqui publico，no entran (en Sociedad>; SUrgen 
Siembre，bor asi decirlo，de una vida privada que Se ha perfila- 
do en el espacio interior de 1la familia nuclear patriarcal. 

Ese espbaclio constituye el lugar de una emancipacion 
psicologica”coincidente con la emancipacion polftico-economi- 
ca，、Aun cuando la esfera del cfrculo familiar no quliere Sino 
Verse independiente，desprendida de todo vinculo social，ampbi- 
to de la bura humanidad，esta en una relacion de dependen- 
cla con ]la esfera del trabajo y del trafico mercantil， 一 Hasta 
la _ consciencia de independencia puede entenderse a bartir de 
la_ efectiva dependencia de ese dambito fntimo resSpecto del am- 
bito privado en el mercado 一 . Los poseedores de mercancias 
bueden considerarse，en cierto modo，autonomos. En la medi- 
da en que Se han emancipado de 1las directivas y controles esS- 
tatales，deciden libremente de acuerdo con criterlos de Trenta- 
bilidad; y en ese broceso nadie es Sometido a obedienclia，Sino 
que todo el mundo se encuentra a merced de las anonimas 1le- 
yes del mercado，reglidas，al parecer，pbor una racionalidad eco- 
nomica que le es inherente. Estas leyes estan brovistas de 1a 
garantia ideologica del intercambio Justo，y han de bosibilitaT， 
en general，la Superacion de 1la coerclion mediante la equlidad. 
Una autonomia de las personas privadas de este estilo，basada 
en la disposicion Sobre la propliedad y realizada tambiecn en 
cierta medida a traves de la participacion en el trafico comer- 
cial，no bodia menos de encauzarse TebreSentatiVamente， La 
autonomia del propietario en el mercado coincide con Una auto- 
Trepresentacion de los hombres en la familia，a cuya intimidad， 
arrancada 一 a lo que parece 一 a 1a constriccion Social，Subyace， 
en Verdad，una autonomia priVada ejerclida en el mundo compe- 
titiVvo de los negoclios， Una autonomia Privada que Teniega de 
SU origen economico，una autonomia que cae jera del ambito 
de la autonomia de que goza el competidor en el mercado (com- 
petidor que se da tono con esa autonomia)，Ppresta，pues，tam- 
bien a la familia burguesa consciencia de si misma. 了 11a parece 
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libremente fundada por individuos libres yY parece mantenerse 
sin Constriccion alguna; parece basarse en la duradera comuni- 
dad amorosa de ambos conyugues; parece depositaria del libre 
desarrollo de todas las capacidades que perfilan a la persona- 
lidad cultivada，、Esos tres momentos: 1libertad volitiva，comu- 
nidad amorosa e instruccion，dan lugar a una idea de humani- 
dad que Se entiende como inherente a ella y que，ciertamen- 
te，le fija por vez primera，y de un modo absoluto，SuU posi- 
cion: la emancipacion 一 portadora atin del eco de las senten- 
cias acerca de lo pura o meramente humano 一 de la intimidad 
del sujeto，regida y desplegada de acuerdo con Sus propias le- 
yeS，fresSpecto de finalidades y objetivos externos de cualquier 
clase. 

Esa idea，segtin la cual la esfera fintima pequefio-fami- 
liar Se constituye por sf misma，choca，de todos modos，con 1as 
funciones reales de la familia burguesa，y ese choque se regis- 
tra en la consciencia del burgues mismo. Porque,，naturalmente， 
no esta la familia libre de la constriccion a la que la sociedad 
burguesa，como todas，la somete. Ella desempemna un rol per- 
fectamente circunscrito en el proceso de valorizacion del capi- 
tal，Como marco genealogico，garantiza la continuidad perso- 
nal，objetivamente encauzada en la acumtulacion de capital y an- 
clada jurfdicamente en la libre transmision hereditaria de 1a 
propiedad. Ella es funcional，sobre todo，como agente social，a 
la diffcil mediacion consistente en mantener estrictamente 1as 
exXigencias Sociales necesarias preservando una apariencia de 
bertad， Freud ha descubierto el mecanismo de internalizacion 
de la autoridad paterna; Sus discfpulos han relacionado ese me- 
canismo，desde un punto de vista psicosociologico，con el tipo 
de la familia nuclear patriarcal.”Siempre vendria a coincidir， 
Seglin 6stos，la autonomifa del propietario en el mercado y en el 
Seno de la propia empresa con la dependencia de la mujer y de 
los ninos respecto del padre de familia; la autonomfa privada 
de alli se transformarfia aqui en autoridad y convertirfa en ilu- 
soria aquella pretendida 1libertad volitiva del individuo， Tam- 
bien la forma contractual del matrimonio，que presupone la au- 
tonoma declaracion de voluntad de ambos contrayentes，Serfa 
una ficcion; y，Ssobre todo，el enlace matrimonial，en la medida 
en due la familia es portadora de capital，no podria permane- 
cer al margen de consideraciones tales como Su mantenimien- 
to y reproduccion， (La amenaza connatural a la idea de la co- 
munidad amorosa ocupa，como conflicto entre amor y razon 
[matrimonio de conveniencias|]，a_ la creacion jliteraria hasta 
nuestros dfas，y no solo a la literatura.)” Finalmente， tambien 


84 


las necesidades profesionales Vendrian a contradecir una ldea 
de la instrucclion，Ssegun la cual le es dado a ella el ponerse como 
fn en Si misma， Pronto ha entendido Hegel como 1la instruc- 
clion，1la formacion，esta encadenada al nucleo del trabajo social， 
nucleo al que no le es dado reconocerse como burgues. La Vieja 
contradiccion prosigue hasta hoy en la disputa entre 1la for- 
macion de la personalidad，por una barte，y la mera instruc- 
cion posibilitadora de oficio，pPor 1la otra. 

Si las necesldades de la sociedad burguesa hacen tam- 
balear tan SeVeramente a la autocomprension de la familia como 
Una esfera de la humanidad constitulida en Su intimlidad，no son 
en cambio mera ideologia las lideas de libertad，amor y forma- 
cion nacldas de las experienclas de la esfera privada pequeiio- 
familiar. Estas ideas Son tambien realidad en Su calidad de dis- 
bosiclion mental con peso objetivo en la configuraclon de 1a 
misma institucion，y Sin Su valor Subjetivo no bodria reprodu- 
clirse la Sociedad. Con el especifico concepto de humanidad se 
extiende entre la burguesia una concepcion de lo existente que 
bromete una completa Tedencion TeSpecto de las constriccio- 
nes del mismo Sin evadirse en un mas alla. El trascender de 1a 
inmanencia fjada es el momento de verdad，la ldeologfa bur- 
guesa destaca de entre las ldeologfias; en Sus brimeros comien- 
Z0$，brecisamente allf donde 1a experiencia de 1a 本 oaa1zzzil 汪 和 
tiene Su bunto de arranque: en la humanidad de la intima re- 
lacion de los hombres como meros hombres al resguardo de 1a 
familia.” 


En la esfera de la intimidad pequeaio-familiar las per- 
Sonas brivadas Se conciben a Si mismas como independientes 
incluso de la esfera privada de Su actividad economica (Preci- 
Samente como hombres que pueden contraeTr Telaciones 《puUIa- 
mente humanas>)，NOo por casualidad Se convierte el Siglo  XVII 
en un Siglo de intercambio epistolar;”escribiendo cartas Se 
robustece el individuo en Su Subjetividad. En los Primeros tiem- 
pos del trafico de correo 一 medio de transporte Principalmen- 
te util a los nueVvos perliodicos 一 ，Sirve ya la carta bara la co- 
rreSbpondencia intelectual asi como para la cortesia familiar. 
Pero todavia la carta familiar 《blen escritay del Siglo  XVII，que 
brinda de antemano a los conyuges 《amor matrimonial y 皇 deli- 


* 瑟 oupaatpitit es un latinismo introduclido en 1la lengua ale- 
mana en el Siglo xVI. Da a la noclion de humanidad (AherscHpiicpke 雍 
en aleman) Una cualificaclion de civilldad. Como Se observara con 1a 
lectura de la nota 47，valia la pena Teglstrar aqui la peculiaridad 
de 瑟 p1zaapitif en vez de traducirla Sin mas por “humanidad> como 
Se hace en oftras 0caslioneS. 
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dad>，o que asegura al Seior padre y a la Seaiora madre 1a obe- 
diencia de los ni 疝 os，Vive de las secas particlipaciones，de 1os 
《periodicos》 que habrian de autonomizarse luego con un Totulo 
propio. La novia de Herder teme ya，en camblio，que SuUSs cartas 
《no contengan Sino narracion>,，(dejandole a usted en condicio- 
nes de considerarme una buena escritora de periodicos》. ”En 
la era del sentimentalismo，1las cartas Son Teceptaculos antesS 
apbtos al desahogo del corazon que a 1la 《frifa noticia》y (la cual， 
cuando llega a Ser mencionada，requiere disculpa).， La carta esS 
considerada，sSegun el lexico de la kpoca 一 que tanto debe a 
Gellert 一 , 《estampa del alma>，una 《Visita del alma>; las cartas 
quieren Ser escritas Con Sangre del corazon，quieren Ser 一 PITe- 
cisamente por eSo 一 lloradas.” El interes psicologlco crece des- 
de el comienzo en la doble relacion consligo mismo y con 1os 
otros: la autoobservacion entra en Una conexion en barte cu- 
riosa，en barte empbatica con las conmociones anfmicas del otro 
Yo. El diario se convierte en Una carta destinada al remitente; 
la_ narracion en brimera bersona，en monologo destinado a re- 
cebtor ajeno; ambos constituyen en la misma medida expberi- 
mentos con la subjetividad descublierta en 1las relaciones fnti- 
mas peque 间 o-familiares. 

Esta，como recinto mas fintimo de lo Privado que es， 
esta continuadamente inserta en publico. Lo contrario de la in- 
timidad literariamente mediada es indiscrecion，no publicidad 
como tal， Las cartas ajenas no SOlo Se prestan y transScriben; 
muchos intercambios epbistolares estan ya de antemano，como 
muestran en Alemania los ejemplos de Gellert，Gleim y Goethe， 
previstos para la imprenta，、 Un giro expresliVo corriente de 1a 
epoca confirmaba el acierto de la carta consegulida diciendo 
que estaba (a punto de imprenta>. Asi Se explica a partir de 1a 
Subjetividad 一 directa o indirectamente inserta en 1a bublici- 
dad 一 de los intercambios epistolares y de los diarios fntimos 
el origen del genero tipico y de la propia disposlicion literaria 
de ese Siglo: la novela burguesa，1la descripcion psicologica en 
forma autobiografica， Su mas tempbrano yY por mucho tiempo 
influyente ejemplo，1la Parzela (1740) de Richardson，Surgio pre- 
cisamente de la intenclion de este de hacer una carta modelo in- 
cluible en las apreciadas colecciones que de ellas Se hacfian. 
Subrepticiamente Se le convierte al autor en asunto capital 1a 
narracion，como tirada por una cinta. Parzela legara a conVer- 
tirse en modelo no de cartas，Sino de novelas en forma eplisto- 
lar. No Solo Richardson mismo Sigue con Clarissa y 497 CHarles 
Gra1zdisom con el genero que ha descubierto. Cuando 了 Rousseau， 
con la Nozrvelle eloise y luego Goethe con 1las 帮 ertper Ze 
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denm Se Sirven de la forma de la novela eplstolar，es ya imposi- 
ble Phacer marcha atras. Las postrimerias del siglo se mueven 
gozosSamente y con Soltura en el terreno de 1la Subjetividad， 
apenas explorado en SuUS comienzos. 

Las relaciones entre autor, obra y publico cambian: lle- 
gan a convVertirse en interrelaciones intimas de las personas PTi- 
vadas bsicologicamente interesadas en lo 《humano>，en el auto- 
conocimiento，asi como en la compenetracli0n. Richardson 1lora 
con los personajes de Sus novelas exactamente lgual que SuUS 
lectores; autor y lector mismos Se convVierten en protagonistas 
que 《Se _ expresan》，Sterne，Pparticularmente，consigue un refi- 
namiento del papel del narrador por medio de reflexiones，de 
1lamamientos，casli hasta de indicaciones escEnicas; todavfa bone 
en eScena 1]a novela para el publico contextualizado, no con fines 
de distancliamiento，Ssino para enmascarar completamente la di- 
ferencla entre el Ser y el parecer.”La realidad como ilusion 
creada bor el nuevo ge6nero tiene en inglks el nombre de jc1ro7. 
con ello se la despoja de su calidad de 7zerazaezte fingida， Por 
Vez brimera consigue crear la novela burguesa aquel estilo de 
realismo que autoriza a todo el mundo a benetrar en 1a accion 
literarlia como Sustitutivo de la propia acclon，a tomat las Te- 
laciones entre los bersonajes，entre el lector，1los personajes y 
el autor como relaciones Sustitutivas de 1a realidad，Tambien 
el drama de la kepoca Se convierte en jictiom，a traves de 1a 
introduccion de la 《cuarta bared>， no menos que la novela. La 
misma Madame de Stiel，que fomentaba en SU casa el extrava- 
gante juego de Sociedad consistente en Tetirarse todos 1os bre- 
Sentes，luego de la comida，Ppara escribirse Unos a otros cartaS， 
llego a tener consciencia de que las personas Se ConVertfian a Si 
Imismas y a las demas en sz1ets de jictio7z. 

La esfera del publico se orliglina en las capas 一 mas am- 
blias 一 de la burguesia，por lo pronto，como aplicaclion y，al 
mismo tiempbo，consumacion de 1la esfera de la intimidad pe- 
queio-familiar. Sala de estar y Salon Se encuentran bajo el mis- 
mo techo，y como la privacidad de una necesita de la publici- 
dad de la otra，como la Subjetividad del individuo Privado esta 
inserta desde el comienzo en la publicidad，tamblien en la 1- 
teratura convertida en jiclfiom estan ambas conectadas. Por un 
lado，el lector，compenetrandose，frepite las relaciones briva- 
das delineadas en la literatura; rellena 1a finglida intimidad con 
expberiencias brocedentes de la realidad y Se pone a brueba en 
aquella bara esta， Por otro lado，la intimidad 1literariamente 
mediada desde el Principio，1la Subjetividad 1literariamente ca- 
baz，sSe convierte，efectivamente，en la literatura de un amplio 
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publico lector; las personas priVadas convertidas en publico ra- 
Zonan tambien bublicamente Sobre lo leido y lo introducen en 
el proceso comunmente impulsado de la ilustracion. Dos aos 
despueEs de la aparicion de Parnrela en el escenarlio literario Se 
fndo la primera 1libreria publica; clubs de 1libros，circulos de 
lectores，librerfas de SuScripclion crecen raplidamente yY permi- 
ten que la lectura de novelas Se convierta en Un habito de 1as 
capas burguesas (en Un tiempo en el que，como en InglaterTra 
a bartir de 1750，el volumen de ventas de los periodicos diarios 
y de los semanarios Se dobla en un cuarto de siglo).”Esas ca- 
bas burguesas constituyen el publico que se ha ido formando 
desde tiempo atras en las tempranas instituclones de las casSas 
de cafe，de los Salones y de las 77zscjgeselliscpajfez，y que ahora 
adquiere Una textura uniforme graclas a la instanclia mediado 
ra de la prensa y de Su crfitica profesional. Ellas forman la pu- 
blicidad de un raciocinio literarlio en el cual la Subjetividad de 
origen fintimo y bequeio-familiar llega a un entendimiento con- 
Silgo Imisma y acerca de Sf misma. 


7.， La relacion de la publicidad literaria con la publiciqad 
politica 


El proceso en el cual el publico compbuesto por perso- 
nas brivadas raciocinantes Se apropbia de la publicidad regla 
mentada desde afrriba，convirtiendola en Una esfera de crfitica 
del poder publico，se completa con la transformacion del fun- 
cionamiento de la bublicidad literaria，dotada ya con organiza- 
ciones del publico y con plataformas de discusion.， Mediado 
por esa bublicidad 1literaria，aparece tambien el marco expbeTi- 
mental de la privacidad publicamente inserta en la bublicidad 
politica.、 La representaclion de los intereses de Una esfera PTiVa- 
tizada de la economifia mercantil es interpretada con ayuda de 
ideas desarrolladas en el pazizazs de la intimidad pequeiaio-fami- 
liar: 1a Erpaamitil tiene aqui Su emplazamiento genuino y no， 
como ocurria en Su modelo griego，en la publicidad misma. Con 
el nacimiento de una esfera de lo social，por cuya regulacion 
pugna la_ opinion publica con el poder publico，ha experimenta- 
do una remocion 一 en comparacion con los antiguos 一 el tema 
de la moderna publicidad，desplazandose de las tareas PITopia- 
mente bolfticas de la ciudadania comunitariamente actiVa (ad- 
ministracion de la justicia en el interior，autoafirmacion en el 
exterior) a las mas bien civiles tareas de una Sociedad publica- 
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mente raciocinante (la Seguridad del trafico mercantil). 工 a ta- 
rea bolitica de la publicidad burguesa es la regulacion de la 
Sociedad civil (a diferencia de la res Prpliicaj ”con las expe- 
Tiencias de Una esfera privada intimizada a las espaldas，por asi 
decirlo，la publicidad burguesa hace frente a la autoridad mo- 
narquica establecida; en ese Sentido，se buede decir de ella que 
ha tenido a la vez，desde el Principlio，un caracter polEmico y 
privado. Al modelo griego de publicidad le faltan ambas carac- 
terfsticas: porque el statzs brivado del Seaior de la casa，del 
que，como ciudadano que es，depende Su stataus bolitico，se basa 
en el dominio sin apariencia alguna 一 mediada bor la intimi- 
dad 一 de libertad; y agonal es el comportamiento del burgues 
Solo en la competiclion de los negoclios，que Tepresenta Una apa- 
Tente forma de lucha contra el enemlgo externo y no，por ejem- 
blo，en la disputa con el proplio gobierno. 

La dimension de la polemica，en el seno de la cual 1a 
publicidad consiguio eficaclia politica durante el Siglo XVIII，Se 
ha desarrollado ya，en el curso de los dos siglos anterliores，en 
la controversia jurfdico-estatal en torno al principlo del dominio 
absoluto. La literatura apologetica del secreto de Estado da 
vida 1lingiifstica al medio con cuya ayuda puede el Soberano 
afirmar SU Soberanidad (Cara zzperib Precisamente los arca110 
10De1jz aquel catalogo completo de practicas Secretas Compues- 
to bor Maquliavelo que habfian de garantizar el mantenimiento 
del dominio Sobre el pueblo menor de edad. A la practica del 
Secreto Se le opondra luego el principio de la publicidad.”Los 
obositores de la Epoca Se cuestionan Si la ley depende del arbi- 
trio del Soberano 0 Si la autoridad de este debe Solo ejercerse 
Sobre el fundamento de una ley. Por legislador entienden ellos 
evidentemente，por esSa kbpoca，a la asamblea de estamentoS: 1a 
polemica de los opositores de la monarqufia，de los monarcoma- 
coSs，Vive atun de la tenslion entre el Soberano y los estamentos 
Seiorlales，pero Se dirige ya contra 1a misma burocracia abSo- 
lutista con la que la polkmica burguesa Se ensa 者 ar 和 a mas taT- 
de，desde finales del XVIL_ Incluso en Montesquieu se Imezclan， 
en la lucha con el enemigo comun，ambos frentes y a menudo 
hasta la indistinguibilidad. EL Unico criterio de distincion po- 
Sible de la vieja y la nueva polemica es el estricto concepto de 
la _ ley，que contiene la idea de justicia no Solo en el Sentido de 
los derechos legitimos，sino la idea de legalidad impuesta me- 
diante normas generales yY abstractas. 

Ciertamente，la tradiclion filosoftica，tanto la aristotelica 
como ]la cartesiana，conocen la categoria de 1la /ex ge1eralis 0 
ZW11versalis， pero en el ambito de la filosofia social y de la po- 
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litica fue introducida，implfcitamente，Por Hobbes，y definida 
expresamente por vez primera porT Montesquieu.” 《Whoever 
has the legislative or Supreme power of any commonwealth，1s 
bound to govern by established standing laws，promulgated and 
known to the people, and not by extemporary decrees...》” Locke 
atribuye a la ley，a diferencia de la orden y de la disposiclon， 
co1S1G1H1 a11d 1astizg 1jojrce.” En la literatura francesa del siglo 
Siguiente habra de brecisarse esSa caracterlzacion: 《LeSs 1o1S... 
Sont les rapports neEcessalires qul derivent de la nature des 
choses》.” Son Teglas Tacionales dotadas de cierta generalidad 
y duracion. Un goblierno a base de decretos y edictos es consi- 
derado por Montesquieu ze 71paatyvaise sojte de 1Egisiatiozz 
Con ello se prepara la subversion del principlio inapelable del 
dominio absoluto formulado por la teoria del Estado de Hob- 
bes: yeritas 101 atcitoritas jacil jege1z*y En la (ley>，Suprema 
encarnacion de las normas generales，abstractas y permanentes， 
a cuya mera ejecucion tiene que Teducirse el dominio，esta con- 
tenida una racionalidad en la que lo justo converge con lo 
Justificado. 

Historicamente，1a exlgencla bolkmica de ese tipo de 
Taclionalidad，enfrentado a la practica Secreta de la autoridad 
Soberana，Se ha desarrollado en conexlion con el Tazonamliento 
publico de 1las personas privadas. Asif como el arca1zz17 SirVi0 
al mantenimiento de una dominacion basada en 1a volzzz1as，asf 
tambien la publicidad habra de Servir a 1a imposicion de una 
legislacion basada en la ratio. Ya Locke vincula la ley dada a 
conocimiento publico con un co1z11o7 co7se11， y Montesqulieu 
la reduce finalmente 3a 7aisoz jzt11aa11ze: pero esta TeSerVado 
a los fisiocratas，como veremos mas adelante,” el relacionar 
exblfcitamente la ley con la Tazon que Se manifiesta a traVeES 
de la _ opinion puUblica.， Se desarrolla en 1a bublicidad burguesa 
Una consciencia bolitica que conslgue articular la idea y la exi- 
gencia de leyes generales y abstractas Contrapuestas al dominio 
absoluto, y que aprende finalmente a afirmarse a Si misma 一 eS 
decir，a la _ opinion publica 一 como la unica fuente legftima de 
eSas leyes. En el curso del siglo XVIII la opinion Publica exlglira 
la competencia legislativa para unas normas que Solo a ella 
deben el contenido polemico-raclionalista. 

Los criterios de generalidad y abstraccion que caracte- 
Tizan a 1a norma legal tienen que resultar evidentes a las perT- 
Sonas brivadas，]las cuales，en el proceso comunicativo de 1a 
publicidad literaria，Se cercioran de Su Subjetividad brocedente 
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La verdad y ho la autorlidad hace ]la ley. 
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de la esfera intima. Porque, en calidad de ptblico，estan ya esas 
personas privadas bajo la ley tacita de una paridad entre 1os 
instruidos，ley cuya abstracta universalidad constituye la unica 
garantfia de que los individuos Subsumidos a ella como <meros 
hombres> seran respetados en Su subjetividad， Las formulas 
revolucionario-burguesas de “igualdad> y “libertad>，luego en- 
duistadas，conservan aqufi todavia Su vivacidad: el razonamien- 
to ptblico del publico burgues se lleva a cabo al comienzo，Sin 
tomar en cuenta los rangos y jerarquias Sociales Y polfticas 
preexistentes，de acuerdo con reglas generales que，al restar esS- 
trictamente ajenas a los individuos como tales，garantizan un 
espacio al desarrollo literario de Su interioridad; al Ser genera- 
les,， un espacio a lo mas individual; al ser objetivas，un espacio 
a lo mas Subjetivo; al ser abstractas，uUn espacio a lo mas con- 
creto. Al mismo tiempo，el resultado del raciocinio publico bajo 
tales circunstancias reclama racionalidad; de acuerdo con esa 
idea de racionalidad，una opinion publica nacida de la fuerza 
del mejor argumento pretende estar en posesion de la capa- 
cidad raciocinante 一 moralmente pretenciosa 一 que intenta ha- 
cer Una y la misma cosa de lo correcto y de lo justo. La opinion 
ptblica ha de coincidir con la <naturaleza de la cosa>.” Por 
eso pueden las “leyes> 一 a las que la opinion Publica quiere 
ahora disponer para la esfera _ social 一，junto a los criterios 
formales de generalidad y abstraccion，exigir tambien para sf 
el criterio material de racionalidad. En ese sentido declaran los 
fisiocratas que Solo la opiniom Pupjirue conoce el orare maturey 
y lo hace visible para que pueda el monarca ilustrado conver- 
tirlo，en forma de norma general，en fundamento de Su accion， 
一 Por ese camino ha de converger la dominacion con la razon. 
La _ autocomprension de la publicidad politica，manifes- 
tada en la categorfa central de la norma legal，es mediada por 
la _ consciencia institucionalizada de la publicidad 1literaria，Por 
lo general，ambas formas de publicidad encajan bien una con 
otra， En ambas se forma un publico de personas privadas cuya 
autonomfia，basada en la disposicion sobre la propiedad privada， 
duiere manifestarse en la esfera de la familia burguesa como 
tal，quiere realizarse fintimamente en Un contexto de amor， 寺 - 
bertad y formacion; en una palabra: como Zrpamztt 
Llamamos a la esfera del mercado la esfera privada; a 
la esfera de la familia，como ntucleo de lo privado，esfera fnti- 
ma Esta se presume independiente de aqu 人 lla，cuando，en rea- 
lidad，es completamente cautiva de las necesidades del mer- 
cado. La ambivalencia de la familia，el Ser a la vez agente So- 
cial y tambien，en cierto modo，anticipada emancipacion de la 
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Sociedad，se manifiesta en la posicion de los miembros de 1a 
familia; por un lado，a causa de la dominacion patriarcal Se 
mantienen Unidos，y bor el otro，estan vinculados uno a otro 
por la _ intimidad humana. Como hombre privado es el burgues 
las dos cosas en Una: Propietarlio Sobre bienes y perSsonas y， 
al mismo tiempbo，hombre entre los hombres，pozrgeoiy y Po717- 
71，、Tambien la publicidad permite obserVar esa ambivalencia 
Visible en la esfera privada; no Se Sabe blien S1 las perSsonas PTIi- 
vadas Se bonen de acuerdo qzxa hombres en el Taciocinio litera- 
Tio acerca de exberienclias de Su Subjetividad，o bilen Si las perT- 
Sonas brivadas Se bonen de acuerdo qzua propletarios en el ra- 
clocinio bolitico acerca de la regulacion de Su esfera privada. 
El cfirculo de personas de ambas formas de publico ni siqulera 
coincide por completo: las mujeres y los_ economicamente de- 
bendientes estan factica y jurfdicamente excluidos de 1la publi- 
cldad politica; mientras que el publico lector femenino，asif como 
el formado por aprendices y criados，tiene a menudo una par- 
ticipacion mas fuerte en la publicidad literaria que 1os propie- 
tarios yY badres de familia，Sin embargo，en los estamentos 
instrulidos se da a ambas formas de publicidad el mismo va- 
lor: la publicidad aparece en la autocomprension de la opinion 
publica como una e indivisible. Tan pronto como las personas 
privadas no Solo dialoguen qzxa hombres Sobre Su Subjetividad， 
Sin0 que quieran tambiecn，qdzxa propietarios，intervenir en el 
poder publico de acuerdo con Sus intereSses comuneSs，SeTVIIT 
1a Zouzaa1a1tlil de la publicidad 1literaria a la eficacla de la publi- 
cidad politica.， FEzzalzzaezfe， La Puplicidad par8gresa desarroliada 
GCQpa Dasd1zdose e1 Via jicticia idenfidad qd 1as perso1as Priva- 
das Fezt1zzdas ef calidad de ptplico e1 SU dosy Foles de Propie- 
1a1io )》 Pozrpre. 

La ldentificacion del publico del “proplietarlio>》 con el 
del 《hombre>》 Se consuma tanto mas cuanto mas el Stalzs 
de las personas privadas burguesas Suma，bor lo comun，1a 
caracterfistica de la propiedad y la de la instruccion， La fic- 
clion de ziza de las publicidades，Sobre todo，esta，empero，am- 
parada en el hecho de que ella ha sido，efectivamente，Vehiculo 
de funciones lmportantes en el cuadro de la emancipacion bo- 
litica de la sociedad burguesa reSpecto del reglamento mercan- 
tilista yY，en general，resSpecto del antiguo reglimen: porque ha 
Vvuelto el principio de la publicidad contra las autoridades es- 
tablecidas，puede desde el Principlio converger la funcion obje- 
tiva de la publicidad politica con la autocomprension adquirida 
mediante las categofrias de la publicidad literaria，y puede tam- 
bien converger el interes del proplietario privado con la libertad 
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individual. La formula basica de Locke consistente en la Preser- 


rzon of property Subsume sin preocupaciones，bajo el capiftulo 
<propiedad>，77e，Zperyy and eslale de un plumazo; asf de facil 
reSultaba entonces 一 por recoger Una diferenciacion del joven 


Marx 一 identificar emancipacion politica y emancipacion <hu- 


Iamna>. 
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JI， Funciones politicas de la publicidad 


8， El caso modelico de la evolucion inglesa 


Una bublicidad que hace las veces de publicidad po- 
lftthca Surge en Inglaterra en el cambio de Siglo entre el xvIL y el 
XVII，Las fuerzas empeaiadas en consegulir influencia en 1as 
decisiones del poder estatal apelan al publico raciocinante parTa 
legitimar SuSs exigencias ante esta nueva tribuna，En conexion 
con esa bractica，la asamblea de estamentos Se transforma en un 
Parlamento moderno，broceso de remoclion que，evidentemente， 
Se desarrolla a lo largo de todo el Siglo. Pero esta por explicar 
por que en Inglaterra tienen lugar，mucho antes que en otros 
bafises，conflictos que son dirimidos con 1la barticipacion del 
publico. Tambiecn en el continente Se da，como instancia apela- 
tiva，una bublicidad literaria，En el continente esa publicidad 
Se VuUelve bor Vvez brimera Virulenta; de todos modos，bajo 1a 
tutela del mercantilismo，el predominio del modo de produc- 
clion capitalista llega tan lejos como en la Inglaterra bosterioT 
a la Gloriosa Revolucion. En Inglaterra Surgieron，en la Segunda 
mitad del Siglo  xXvIl，un gran numero de compaifas muevas que 
Sustentaban yY ampliaban a la manufactura textil y a la indus- 
tria Siderurgica 一 Sobre todo 一 ,，y tambiken a la fabricaclion de 
papel， Al tradicional enfrentamiento entre La1zded y 70011eyed 
77z1feres1s [intereses hacendados y adinerados]，que en Inglate- 
TIra，con todo,，no llevaba la impronta de un conflicto de clases 
radical (en Inglaterra pronto Se convirtieron los hljos de 1a 
aristocracia agraria en comerciantes exitosos，y a menudo con- 
Sigui0 tambien la alta burguesia propliedades agrarias nota- 
bles)，se le superponfa ahora un nuevo conflicto de intereses: 
el enfrentamiento entre los intereSeSs TestrictiVoS del capital 
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comercial y financiero，de un lado，y los intereSeSs exXpbansiV0OS 
del capital manufacturero e industrial，del otro.”Ese conflicto 
lleg0 a conscliencia a comienzos del siglo XVII Solo a partir de 
entonces dejan de Ser co1z1perce y trade Sinonimos Sin mas de 
10G1U1actU1e e jdosty，Con ese conflicto evidentemente Se Te- 
broduce un antagonismo，ya tipico en las fases tempranas del 
desarrollo capitalista，entre los intereses de una generacion an- 
terior，insertada y 他 ada ya en el mercado，y una generaclon 
posterior obligada a explorar y crear mercados bara las nue- 
Vas ramas del comercio y la industria.， Si esa constelacion Se 
hubliera limitado，como ocuirr1I0 aun en tiempos de los Tudor， al 
estrecho cfrculo de los 7zaercpam1-prizces [comerciantes acauda- 
lados]，PpProbablemente no hubieran apelado ambas bartes a 1a 
nueva instancia del publico. Pero en la Inglaterra bosrevolucio- 
naria，el enfrentamiento que，como tal，Sse bropaga a partir de 
las esferas del capital，comprende a capas mas amplias preci- 
Samente en la medida en que el modo de produccion capitalista 
Va_ impboniendose. Y_ en la medida en que va SuUIgliendo de esSas 
mismas cabas entretanto，un publico raciocinante，TreSultaba na- 
tural que el partido en cada caso mas debil considerara la po- 
Sibilidad de dar a la publicidad la disputa politica，Hacia el 
cambio de Siglo，penetra la discordia bartidaria hasta en la bo- 
blacion excluida del derecho a voto. 

Tres acontecimientos de los a 阐 os 1694-1695 dan la pauta 
del comienzo de ese desarrollo. La fundacion del Banco de Im- 
glaterra Significa，distintamente a 1os casos de las bolsas de Lyon 
y Amsterdam, la entrada en Una nueva etapa del caplitalismo; esSa 
fundacion augura la consolidaclion，Sobre la base de un modo 
de broduccion capitalista revolucionado，de un Sistema SO01o SUS- 
tentado hasta entonces por el trafico comercial La abolicion 
de la instituclion de la censura previa Significa Una nueVa eta- 
pa en el desarrollo de la publicidad; posibilita la penetracion 
del razonamiento en la prensa，permitiendo que ksta Se desarTo- 
lle hasta convertirse en un instrumento que impele a que las 
decisiones boliticas Sean tomadas ante la nueva tribuna del 
publico. El primer gabinete de Gobierno” significa，en fin，una 
nueva etapa en el desarrollo del Parlamento; es un Primer paso 
por el largo camino de la parlamentarlizacion del poder estatal， 
que acabara llevando a la conversion de 1la misma bublicidad 
politicamente activa en un 0OTgano estatal. 

Ya en los an6ios Setenta del siglo xvIL el Gobierno Se 
habia visto necesitado de proclamaciones para poder hacer fren- 
te a las conVerSaciones de las casas de cafe; las casas de cafe pa- 
Saban bor incubadoras de agitacion politica: 《Men have asSuU- 
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med to themselves a liberty，not onely in coffehouses，but in 
other blaces and meetings，both public and Private，to censuIe 
and defame the proceeding of State，by Speaking evil of things 
they understand not，and endeavouring to _ create and nourish 
an universal jealousie and dissatisfaction in the minds of all 也 is 
Majesties good Subjects》.， Con 1la Zicenrcipg 4cf cae en 1695 
la cenSsura breVila; la Reina exhorta Varlias Veces a los diputados 
bara que restauren la censura，pbero en vano. Es verdad que 1a 
brensa SUucumpbira a la estricta Zey sopjre el 1ipeio (Law oo 万 - 
pe 几 y a las restricciones impuestas bor los numerosos privile- 
gios de la Corona y el Parlamento; tambien el impuesto de tim- 
bre， decidido en 1712，tuvo como consecuencia un Tetroceso 
transitorlo: bajo la tirada de la prensa，Se redujo el alcance de 
los beriodicos y algunos llegaron a desaparecer para Siempre. 
Pero，comparada con la del resto de los Estados europeos，1a 
brensa inglesa gozaba de unas libertades excepcionales. 

Harley es el primer estadista que Sabe aprovechar 1a 
nueva Situacion. Compromete a literatos del estilo de Deftoe 一 al 
que se ha 1llamado el primer periodista 一 ，el cual defiende 1a 
causa de los WAisgs * no S010，como hasta entonces，en panfletos， 
Sino en los nuevos beriodicos. El hace por vez brimera del es- 
pfiritu partidario》 un Pbplic SDH La Review de Defoe，el Op0- 
Seryvator de Tutchin y el Exaraizer de Swift son discutidos en 
clubs y casas de cafe，en el hogar y en la calle. Los mlismos 
Walpole y Bolingbroke se dirigen a la publicidad.， En hombres 
como Pope，Gay，Arbuthnot y Swift se da una conexlon de 1 
teratura y bolitica comparable a la union de 1literatura y perio- 
dismo encarnada por Addison y Steele. 

Como es obvio，en ningun momento llego a estar 1a 
prensa impbortante，durante esta primera decada，en manos de 
1a 0posicion. La Zozdo7m Gazette，que fue durante mucho tiem- 
po la Unica hoja gubernamental 一 hecha al Viejo estilo，con no- 
ticias eScuetas, todas ellas limitadas a la 《coyuntura polfticay 一 ， 
fue completada en 1704 con la Review，de aparicion trisemanal， 
y cuyo Sitio ocupo en 1711 el Exazazzer， En las postrimerfas del 
Teinado de la reina Ana，sSe enfrentaron los WApiegs al Mercator， 
fundado en 1713，con el Bilzsp Hercpart Bajo Jorge 工 comen- 
Z0 la decada de predominio de 1los wApiegs” pero ellos，que en 
1722，con el Zo7zdo1 .Jor7zal，consigulieron el perliodico mas im- 


* “ Whigs = liberales. La oposicion clasica de la politica in- 


glesa entre WApies y iories (conservadores) Se remonta 引 Siglo  XVIL， 
cuando Se Suscito la lucha por la subordinacion oO no Subordinacion 
de la Corona al Parlamento. 
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portante y de mayor divulgacion de la epoca”nmno fueron los 
creadores del periodismo polfitico de gran estilo，Ssino los ;orzes 
一 que habfan pasado ahora a la oposicion 一 ，bajo la direccion 
de Bolingbroke: <La novedad conseguida por la oposici6n fue 
la_creacion de una opinion popular. Bolingbroke y sus amigos 
entendieron que se trataba de formar una opinion ptiblica con- 
centrada en un punto y dotada de impulsos volitivos homoge- 
neos，capaz de impulsar la vida polftica. Agitacion popular y gri- 
terfio de consignas，intranquilidad y alborotos no estaban atn a 
la orden del dfa [.…] Tampoco habfa atin asambleas ptublicas 
regulares [.…]】 La opinion ptblica estaba mas bien orientada 
por otro factor: por la fundacion de un periodismo indepen- 
diente que se vio a si mismo afirmado frente al Gobierno y que 
convirtio en astnto corriente el comentario crftico del， y 1]a Opo- 
sicion pubplica al， Gobierno>.”En el verano de 1726 aparecieron， 
como preludio，por asi decirlo，de la “larga oposicion>，tres Sa- 
tiras de la epoca inspiradas por Bolingbroke: el Cuizvrer de 
9wift，la Zunpciad de Pope y las Zapies de Gay; Bolingbroke 
edito en noviembre del mismo afio el primer ndtmero del Crajs- 
170an，la plataforma politica de la oposicion hasta la emigracion 
del editor a Francia en 1735.， Con esta revista，a la que Siguig 
luego el CenUemmans Magazine，la prensa Se convierte por Vez 
primera y de un modo propio en el organo crfitico de un publico 
politicamente raciocinante，Sse convierte en 加 LU7 ZEslale， en 
<cuarto poder>. 

El comentario y la critica constantes de medidas adop- 
tadas por la Corona y de resoluciones del Parlamento，conver- 
tidas merced a todo ello en institucion，transformaron al poder 
publico，llamado ahora a comparecencia ante la tribuna de la 
publicidad， El1 poder era ahora <ptblico> en un doble sentido. 
El grado de desarrollo de la publicidad se medira de ahora en 
adelante de acuerdo con el nivel de disputa entre el Estado y 
la prensa，disputa que durara el siglo entero.”Las cartas de 
Junius，aparecidas en el Frpic 4arertiser desde el 21 de no- 
viembre de 1768 hasta el 12 de mayo de 1772, indican 一 con SU 
estilo precursor del articulo editorial politico 一 ese nivel，per- 
fectamente distinguible a distancia.， Se ha llamado a esa Serie 
de articulos satfricos <pioneros de la prensa modernay,” por- 
due en ellos se imputan publicamente al rey, a ministros，a altos 
militares y a juristas maniobras polfiticas，y se descubren cone- 
Xiones mantenidas en secreto y de relevancia polftica，de un 
modo que，desde entonces，resulta modelico para Una prensa 
crftica. 

El Parlamento dispone de un instrumento frente a este 


97 


genero de critica: el privilegio 一 procedente de los tiempos en 
due pugnaba con la Corona 一 de mantener en Secreto las dis- 
cusiones parlamentarias. En 1681 fue ciertamente autorizada la 
publicacin de los roles， lo que dio lugar a alambicadas noti- 
cias Sobre determinados resultados de las discusiones habidas 
en el Parlamento; ”pero el Parlamento insistfa con resolucion 
en la prohibicion de hacer de las discusiones mismas algo acce- 
sible a la publicidad. Con extrema cautela，desde la subida al 
trono de la reina Ana，se dedic6 7pe Po1ircay iale OF Great 
Prztai a una especie de cronica parlamentaria，tarea de la due 
ya Se cuidaba el Frstorrfcay Resrsler desde 1716. Evidentemente， 
ambos periddicos privilegian al Gobierno de turno，de modo 
due la oposicion tiene que contentarse con noticias oportunas 
acerca de los discursos mas importantes de Sus representantes 
aparecidas en las hojas semanales, Oo con Una compilacion de los 
discursos en forma de folleto.， Desde comienzos de los anos 
treinta，en el nuevo clima de critica politica creado por Cra- 
S11a11，el Cenlerans Ahasazine，y pronto tambien Su adversa- 
rio，el ZLonadonm Masazine， dan noticia de los debates parlamen- 
tarios， El Parlamento se vio en la necesidad de ir renovando la 
prohibicion de las publicaciones. Las viejas disposiciones acaba- 
ron llegando a un punto，en 1738， en que hasta Una publicacion 
de los debates habidos entre una y otra reunion parlamentaria 
tenfa que ser castigada como un preach oF prirrege” Wilkes， 
como alaerzman de Londres，fue el primero en poner fuera de 
juego el privilegio parlamentario 一 no juridicamente，pero Si 
de hecho 一 : no hizo cumplir la pena impuesta al redactor 
del Evenig Posl por preachn or prrriese [ruptura de pri- 
vilegio]. La exclusion de la publicidad de las discusiones par- 
lamentarias”no podfa ya mantenerse por mucho tiempo en una 
epoca en due tna <Memory> de Woodfall convirtio al Ahorping 
CAromicje en periodico londinense de vanguardia，al reproducir 
literalmente dieciseis filtraciones de discursos parlamentarios 
sin comunicarlo a la tribuna de la Camara de los Comunes 一 lo 
due estaba estrictamente prohibido 一 . En el afio 1803，el spea- 
ker ” reserv6 por vez primera Un puesto en la tribuna a los 
periodistas; durante casi un siglo habfian entrado ilegalmente, 
Pero solo con la reconstruccion del Parlamento，tras el incen- 
dio de 1834，fueron instaladas tribunas para los informadores 
(dos afios despues de que el primer Aeormpi1 [Proyecto de ley 
de reformal convirtiera al Parlamento，durante tanto tiempo 
criticado por la opinion ptblica，en un organo de esta). 


+ Aqui tiene el sentido de presidente del Parlamento. 
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Esa transformacion dura cerca de medio Siglo. Su conti- 
nuidad la hace particularmente apropliada para estudiar las cre- 
clentes funciones de control politico desempeaiadas por el pu- 
blico raciocinante. Inglaterra era el Unico Estado en el que，a 
finales del Siglo XxVII，habia conseguido imponerse，al acabar 
la guerra civil religiosa，una Constitucion que，ciertamente，no 
acababa de anticipar las Tevolucliones burguesas continentales 
de los siglos XVIII y XIX，pero que，con la realizacion de Variios 
elementos del Estado de Derecho (Eapeas Corpzxs 4ct Decla- 
ja1io7 Oo Rigpts)，1las hacia Superfluas en SU propio territorio. 
En un nlivel del capitalismo en el que comienza a desarrollarse 
el capbital industrial，pero Sujeto todavfia al predominio del ca- 
bital comercial interesado en 1la conservacion del viejo modo 
de broduccion，los dirigentes Tepresentantes del 70o71eyed 7p1e- 
Fest [interes de los Sectores adinerados] procedfian de las capas 
conservadoras de la alta burguesia，que mantenfia muchos pun- 
tos de contacto con la nobleza. Los miembros de ambas coinci- 
dian en el Parlamento Sobre la base de una cierta homogeneidad 
social de impronta aristocratica. 

En eso，]las clases Social y _ economicamente dirigentes 
habfan llegado en 1688 tamblien al poder politico. La Camara 
de los Comunes perdio el caracter de asamblea de estamentos， 
bero no S0lo borque en ella se reunfian en creciente medida per- 
Sonas nombradas bor las clases dominantes, en Vez de delegados 
de las corporaciones. Ocurri0 mas bien que，desde el principio， 
las cabas burguesas del estamento medio (protestante，comer- 
cial e industrial)，a cuyos intereses cabitalistas habia Servido en 
Substancia la Revolucion，pero Sin darles inmediata representa- 
clion parlamentaria，Se Constituyeron en algo asf como Una corte 
parlamentaria constantemente en aumento. Asf segufan 一 dota- 
dos bien pronto de organos publicisticos 一 las discusiones y deci- 
Siones barlamentarias en calidad de publico critico; lo mismo S1 
pertenecfia la mayoria a la poblacion con derecho a voto，como 
en Londres y Westminster， que Si pertenecfa a la masa de los 
desprovistos de ese derecho. La transformacion funcional del 
Parlamento no Se reduce exclusivamente al hecho de que el rey 
Soberano quede vinculado a la Bi o RiegHpts [Declaracion de 
Derechos]，lo que le rebaja al Parlamento. La diferencia cuali- 
tativa resSpecto a la situacion anterior es la nueva Telacion del 
Parlamento con la publicidad，que acaba convirtiendo a las dis- 
cusiones parlamentarias en un asunto blenamente publico. 

Ahora que no podia prescindir del Parlamento，el Tey 
estaba obligado a asegurarse en SU Seno Un firme apoyo. 了 | 
SUFS111I1e11O del enfrentamiento entre Wighps y 1ories，con la di- 
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Visa de la resistamrce los unos，del DPmzpe Rigpi los otros，]la es- 
clsion del Parlamento en 《partidos》 en el momento de la po- 
lemica en torno a la Excljusio7z Bi 一 (partidos>》 cuya lucha Vie- 
ne 3a Substituir a la anterior disputa entre Parlamento y cowP11z7y 
[pais]，Ppor un lado，y Corona y cAparceliors [cancilleres]，Por 
el otro 一 ，todo ello esta en conexlion estructural con los inte- 
TeSeS 0bjetivos de los distintos grupos Sociales. La _ eyolzcio7 
parlamentaria de esas 《fracciones》 buede entenderse，Sin em- 
bargo，tomando Solo en cuenta el nuevo campo de batalla que 
es el Parlamento，desarrollado a lo largo del siglo Siguiente 
entre el Taciocinio publico de un publico critico y la influencia 
corruptora de un rey obligado a un ejercicio indirecto del man- 
do. La minorfa sometida en el Parlamento buede en todo mo- 
mento refugiarse en la publiclidad y apelar al juicio del publico; 
la mayoria，mantenida gracias a la corrupcion,” se ve obligada 
a_ legitimar la az1pori de que dispone con la reasom que le 
disputa la oposicion. Esa situaclon Se desarrolla luego de aquel 
intercambio de posicliones efectuado cuando el partido de la re- 
Sistencia de los WApiegsy Se instalo en el Gobierno durante una 
generaci0n，y viceversa，los jacobistas legitimistas tuvieron que 
TecuIriT al ejerciclio de la resistenclia en el terreno del orden 
revolucionario. A_ partir de 1727，graclias 3a 1]a eficacia del Crajis- 
140171，SUIgi0 Una oposicion Sistematica que，a Veces，llego a con- 
tar incluso con algo barecido a un gabinete en la Sombra，hasta 
que en 1742 las controversias bolfticas fuera del Parlamento lle- 
garon al gran bublico a traves de la literatura y la prensa.， LosS 
iories adopbtaron la teoria de los oldU wpigs， los 71poderm WApigs 
en el Gobierno，1la practica de los iories， La oposicion polifti- 
ca en el blano naclional habia Sido hasta entonces bosible como 
intento de imponer Violentamente 1os bropblios intereses Tecu- 
rriendo 3a la formacion de grupos antigubernamentales y a 1a 
guerra _ civil ahora，mediada por un publico raciocinante，to- 
maba la forma de una controversia duradera entre el partido 
de la oposicion y el del Gobierno. A partir del motivo del dia， 
Se _ extiende la discusion a todos los topics o 太 gover7z1pe111 [asun- 
tos de gobierno]; Se discute Sobre la Separacion de poderes，So- 
bre las libertades inglesas，Sobre patriotismo y CoTrupcion，PparT- 
tido y fraccion，S$obre la cuestion de la legalidad de las nueVvas 
relaciones entre oposicion y Gobierno，y Se llega a partir de 
aqui hasta las elementales cuestiones de la antropologia politica. 
Del raciocinio publicfstico de esa decada de los treinta brocede 
la teoria de la oposicion desarrollada por Bolingbroke mismo en 
relacion a su antropologfa pesimista. Bolingbroke expone aho- 
Ta 1la relacion entre intereses bpIivados y publicos como relacion 
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entre co y co entre 到 Power y of opower entre 
Pieaszryre y Apappipess，Ppassio7 y Feasop: 1a oposiclion，como coz7- 
1y-part，eS bresentada como depositaria de la razon y la jus- 
ticia frente al coxrr-parD， corrompido por 7P1jzezce. 

Desde comienzos del Siglo XVIII se hizo habitual distin- 
guir lo que por entonces Se 1lamaba se1se o 太 1pe People de 1os 
TesSultados electorales oficiales. Como medida mas apIToximada 
de aquel se tenia a los resultados promedio de las elecciones en 
los condados. 77He sefse o1 1pe people，1jpe coz11071 voice，1pe 
Se1eral cm o 1jpe peopie ) finalmente，1e PUBplic SPIri deno- 
taban，a bartir de entonces，una magnitud de la que 1la oposi- 
clon Se bodia reclamar; con Su ayuda，en efecto，consliguio obli- 
gar，en Varlas 0CcaslioneSs，]a oposicion a Walpole y a Su mayoria 
barlamentaria al bacto.”Tales acontecimientos no pueden Ser 
considerados evidentemente atun como Signos de una especie 
de dominacion de la opinion publica. Las verdaderas Telaciones 
de boder pueden apreciarse mejor en la futilidad e ineficacia 
de las peticliones masivas frecuentemente organlizadas desde 
1680. Es verdad que en 1701 y en 1710 sucedieron a beticiones de 
eSe estilo las correspondientes disoluciones del Parlamento; 
bero no Se trataba，en el fondo, mas que de meras aclamaciones 
de las que el rey Se aprovechaba. Esto Se puso mas tarde de 
relieve cuando，entre 1768 y 1771，en conexion con la es- 
4gitatiom，no Silgui0 a las numerosas beticiones de condados，ciu- 
dades y zonas la exigida disolucion del Parlamento: el rey no 
tenia el menor interes en exponerse a los beligros de unas nue- 
Vas elecciones habida cuenta de lo acomodaticia que resSultaba 
la mayoria parlamentaria exlstente. Ni1 Siquiera la disolucion 
del Parlamento en 1784 (con motivo de la cual llego a afirmar 
el rey，en un discurso ante la Camara de los Comunes que Se 
ha hecho celebre，que Se Sentia obligado to reczr 1o 1pe se11se 
Oo1 People)，Se debe en primera instanclia a 1a bresSion de esa 
《opbinion popular>.” 

No obstante，junto a los grandes periodicos nueVosS， 
como el 7z7pes (1785$)，SuUrgen por esSos 3os las demas institu- 
cliones del publico polfticamente Taciocinante， En tiempos de 
Wilkes aument0O la envergadura y 1a frecuencia de los Pazpizc 
14eetij1gs、Tambien en ese momento Se formo un buen numero 
de asociaciones boliticas. Las Veintiseis Cow7z1D-asSsOcia1io71s fun- 
dadas en 1779 a imagen y Semejanza de la Yorkshire Associa- 
tion，Se dedicaron a organizar beticioneSs acerca de cuestionesS 
tales como la financiacion de la guerra，la reforma del Parla- 
Imento，etc. ESs verdad que ya a finales del siglo XxvH Se Teunfan 
los parlamentarios en Telajados clubs. Pero todavia en 1741 le 
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TesSulta dificil al Cemztierza7ms Wasgazipre caracterizar a los dipu- 
tados electos Segun SuU ofrientacion bolitica; de ningun modo 
podia establecerse，Ppor lo general，Su clara vinculacion Par- 
tidaria.， Solo a comienzos del Siglo XVIII consliguen los bartidos 
una base organlzativa fuera del Parlamento，oztdoors,* fundada 
en las Petfitiomrsy,#* en los Pzplic 7peetipzgs y en las Politrcal asso- 
ciatio1s，Con la fundacion de comites locales conslguen SU bri- 
mera estructura organizatiVa Tobusta. 


En 1792， tres 时 os despuks del estallido de la Revolu- 
cion 们 ancesa，el publico polfticamente Taciocinante es indirec- 
tamente reconocido en Su funcion de critica publica por un dis- 
cuIso de Fox ante la Camara de los Comunes. Por vez bpIimera 
Se habla en el Parlamento de Pzpliic opiziom en el estricto Sen- 
tido de esta locucion: 《It is _ certainly right and prudent to con- 
Sult the public opinion[...] If the public opinion did not happen 
to Square with mine; 也 after pointing out to them the dangeT， 
they did not see it in the Same light with me，or 这 they con- 
ceived that another remedy was breferable to mine，I should 
consider it as my due to my kmng，due to my Country，due to 
my honour to retire，that they might persue the plan which 
they thought better，by a tfit instrument，that ls by a man who 
thought with them[.….] but one thing is most clear, that I ought 
to give the bublic the means of forming an opinion>.”Tan nota- 
ble como la afirmacion es el motivo mismo de ella: Fox esta 
arretmetiendo contra Pitt，que en 1791，bresionado por la opi- 
nion bublica，organizo de nuevo los preparativos de una guerTa 
con Rusia、El raciocinio bolitico del publico ha llegado a arti- 
cularse de tal modo que en el umbral del siglo xIX desempeinaa 
ya el papel de un permanente comentarista critico，arrebatando 
la exclusiva al Parlamento yY convirtiendose en el interlocutor 
oficial de los diputados.， Fox habla mirando al publico; 1ey 
[ellos]，los sujetos de la Pzplic opipziomz，no estaran ya bor mu- 
cho tiempo excluidos，como stra1zgers，de las discusiones parla- 
mentarias. El absolutismo parlamentario Se ve obligado a ceder 
paulatinamente Su Soberania. Tampoco Se habla ya de serse OF 
People，ni menos de la opipion VUlgar 0 co11411011，PzDUic opipio7 
Se dice ahora; ella se forma en la discusion publica, luego de que 
el publico, por medio de la educacion y la informacion，haya sido 


* Literalmente，fuera de casa，extramuiros; Se tefiere al 


reconocimiento de la actividad externa，Ppublica，no parlamentaria 
de los partidos. 

* 半 “PeticioneSs，SUplicas; Uno de los priocedimientos del dere- 
cho comun a recurrir contra la Corona. 
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puesto en condiciones de formarse una_ opinion fundada，de 
ahf hace la maxima foxiana de ofrecer al publico 1e 7ea1s of 
Joripzg am opinion [los medios adecuados Para formarse Una 
opinion|]. 

Durante las cuatro decadas Sigulientes la discusion Se 
traslada a la ampliaclion del derecho a voto; finalmente，dos afnos 
despuks de la Revolucion de julio， se aprueba el Re1or7zpi que 
Tevi$aba la obsoleta distribuclion de las circunscripciones elec- 
torales, y Se reconoce tambien ahora a la multiplicada clase me- 
dia，de la que se reclutaba la masa del publico raciocinante，el 
derecho a la cogestion politica: de los por entonces cerca de 
24 millones de habitantes podian votar ahora casi un millon. 
Las condiciones necesarlas bara la tranSitorlia erTa de Un gover7- 
1IE11 D) PUDLC opinion fueron completadas en 1834 con el lla- 
mado 7arzwoxr 太 Marzjfestz de Peeli bor vez primera bubli- 
caba un bartido Su brograma electoral. La _ opinion publica se 
forma en la disputa argumental alrededor de un asunto,， no acrf- 
ticamente en el apoyo 0o rechazo 一 plebliscitaria 0 ingenuamen- 
te manipulados 一 ，apoyados en el cozaz11o7 Se11se，de perSonas， 
Por eso_ necesitaba como objeto，antes las circunstancias de- 
finidas，que las personallidades prominentes. Los conservadores 
bublicaron Su programa; los wAigs hacfan，bor la misma 《pboca， 
el Siguiente exhorto electoral: Remember that you are now 
位 ghting for things，not men - for the real consequences of youT 
reformy.” [KiRecordad que ahora luchamos por cosas，no por 
hombres: nos batimos por las autenticas consecuencias de 
Vuestra reformal!>.] 


9， Las variantes continentales 


Tambien en Francia Surge 一 no antes，de todos modos， 
de la primera mitad del Siglo XVvII 一 un publico politicamente 
Tacliocinante， Pero no logra institucionalizar efectivamente SUS 
impulsos boliticos antes de la Revoluclion，como hacia el publico 
ingles de la misma epoca. Sin aprobacion de 1la cenSura no Se 
podia publicar una Sola linea，y asif no podia desarrollarse un 
verdadero periodismo politico; la prensa perliodica en SU con- 
junto segufia Siendo raquftica. La hojilla oficial semanal Werczre 
de ja 有 ace tenia todavfia en 1763，a pesar de Ser el periodico 
de mayor divulgacion，no mas de 1.600 abonados，de los cuales 
cerca de un tercio Vivia en Paris，otros 900 en provincias y el 
Testo Se distribufia en el extranjero. A_ escondidas Se leian tam- 
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bien，evidentemente，1los bperliodicos lntroduclidos llegalmente， 
Sobre todo 1los holandeses.” 

No solo se echa en falta un periodismo politico culti- 
vado，sSino que ni Siquliera existia Una asamblea de estamentos 
bajo cuya influencia pudiera irse constituyendo paulatinamente 
una repbresentacion popular: los Estamentos generales no han 
Sido convocados desde 1614. Los parlamentos exXistentes，1las CorT- 
tes Supremas de Justicia，que Tepresentan la Unica fnerza bo- 
litica no completamente depbendiente del Rey，estan formados 
no por la elite de la burguesia，Sino por los aburguesados pbode- 
res intermedios en la medida en que han podido reslistir y afir- 
marse frente al regimen absolutista. Falta tamblien，finalmente， 
la base Social de aquellas instituciones， Cierto que esSpeculado- 
res yY banqueros，manufactureros traficantes，compradores al 
bor mayor y arrendatarios 一 no la burguesia comercial y fabril 
en general 一 estan ya bajo la Regencia a disposiclion de la alta 
burguesia，en cuyas manos estaba toda la riqueza de la nacion. 
Pero no estan en condiciones de actuar Sobre 1la disposicion de 
la nacion; no Se unen，como en Inglaterra，a la aristocracla y al 
alto_ funcionariado (azoplesse de rope) * dando lugar a una 
caba alta homogenea que，apoyada en un Solido prestiglo，pudie- 
Ta Tebresentar frente al rey los intereses de 1las clases capitalis- 
tas en formacion . 

Las diferencias estamentales Son estrictas. ES verdad 
que los comerciantes Ticos，normalmente en 1a tercera genera- 
clon，consegufian un titulo nobiliario，Sobre todo los que tenfan 
alguna canonjia en las alturas funclionariales 0 Telaclion con 
ellas; bero la obtencion del titulo les Separaba de la esfera de 
la produccion y la distribucion. 一 A mediados de Siglo el Abbe 
Coyer hizo tomar consciencia de ese broblema en un panfleto， 
intitulado Za 7opliesse co7I11erga1z1e，que goz0 de notable divul- 
gacion. 一 Por otro lado，1la nobleza，excluida del comercio y la 
industria，asf como de 1la banca 一 0cupaciones todas ellas no 
estamentales 一 ，Se hizo dependiente economicamente de la Co- 
Tona: desde el punto de vista burguks，esto esSs，desde el punto 
de Vista del trabajo productiVvo，sSe la considera un estamento 
parasitario cuya 1irrelevancia politica es compensada con PTIiVi- 
leglios fiscales y batentes reales. El rey monopoliza bor com- 
pleto el poder pUblico. Es el negativo de la igualdad burguesa: 
todos，excepto el Unico Tey (y magistrado)，son Subditos por 
igual， todos estan por 1igual sometidos a 1a autoridad SuperioT， 
todos Son personas brivadas，cuya esfera eS，Sean 0 no burgue- 


* Aristocracia togada. 
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SeSs，]a socieleE cile 一 una formacion dificil de capbtar，desde el 
punto de vista de la teoria de las clases，en el Siglo XVII 一 . 
De muchos modos esta aun la burguesia embutida，por asi de- 
cirlo，en el Estado estamental，como lo muestran los Toles feu- 
dales desempeiados por los parlamentos burgueses y la aslimi- 
lacion a la nobleza de la alta burguesia; y de diversas maneTas 
da entrada la nobleza en Sus Salones al estilo intelectual ilus- 
trado de los intelectuales burgueses antes que a los burgueses 
mismos. Pero la burguesia，1la nobleza y la Corona desempe 直 an 
名 nciones tan diversas y tienen stats tan espec 和 fcos，que 取 - 
cllmente pueden distingulrse los 《Sectores》en el modelo teorico: 
el politico，el economico y el que hace las veces de 《Sociedad>. 

En la Primera mitad del siglo la critica Se ocupa de 1os 
《filosofos>》，a besar de Montesquleu，de la religion，1la literaturTa 
y el arte; Solo en la epoca de la publicacion de la Enciclope- 
dia Se desarrolla la intencion moral de los filosofos hasta ha- 
cerse，al menos indirectamente，bpolitica. La Enciclopedia esta 
pensada como empresa bublicfstica de gran envergadura.” Por 
esO Robesplierre pudo celebrarla mas tarde como “capbfitulo Pri- 
mero de la Revolucion>. En el WUltimo tercio del siglo aparecen 
clubs del tipo de la asociacion masculina que Se habia reunido 
en el Club de 1Entresol 一 inspirada en las ideas inglesas 一 ， 
clubs que，en cierto modo，continuaban los Bureaux d'Esprit 
reglidos bor las mujeres; los iniciadores de la critica pUQblica，los 
flosofos，se convirtieron，de literatos que eran，en economistas 
Economistas Se laman los fisiocratas que Se Teunen con Ques- 
nay,，y luego con Mirabot y Turgot，en el Club que los mantiene 
en contacto. Defienden Su doctrina en 1a Gazetie cz Co71a11e1ce 
y en el .or71pal de 14gricwltare，G Co1a1aerce el Ges Fi11a11Cey: 
hasta due，finalmente，Turgot y Malesherbes，dos de Sus mas 
SignificatiVoS TepreSentantes，Son llamados en 1774 al Gobierno 
como 一 por asf decirlo 一 los primeros exponentes de la opinion 
publica. 

Pero fue Necker，como es Sabldo，el primero en conse- 
guir que la publicidad polfticamente activa abriera Una brecha 
en el Sistema absolutista: 6l dio al conocimiento publico el ba- 
lance del presupuesto nacional.， Tres meses despues el rey de- 
ponfa al ministro.”De todos modos，se habia breservado el 
Taciocinio politico del publico como instanclia de control del 
Gobierno，de modo notablemente Significativo en el punto Sen- 
Sible de los intereses burgueses: la dimenslion del endeudamien- 
to _ estatal venia a Simbolizar la conflictiva relaclion entre el po- 
der economico y Su falta de poder politico, por un lado, y entre 
la dependencia financiera y el gobierno absolutista，por el otro. 
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La esfera incubada en la falda de la nobleza -que Se mantenfia 
Sin funciones econ0omicas ni politicas pero que era Socialmente 
Tebresentativa-，con ayuda de la intelectualidad ascendente，eS- 
fera que lo era de un publico que acab6 Siendo politicamente 
Taciocinante，Se convierte ahora en la esfera en la que la Socie- 
dad burguesa expone reflexivamente SuUSs intereses. Desde el 
co11I1D1e Fed [la memorial de Necker ya no es bosible inuti- 
lizar la eficacia de esa bublicidad en Sus funciones politicas， 
S0lo es bosible oprimirla. A traveks de los CaApiers de DolieEance 
es oficialmente admitido el raciocinio del publico en los asuntos 
publicos. Como Se Sabe，esto llevo a la convocatoria de los Es- 
tamentos generales; la tradicion ininterrumpida en Inglaterra 
de las asambleas estamentarias Se reanuda aqui de golpe en una 
determinada etapa del desarrollo soclial，pues esa tradicion Solo 
bodia cumplir ahora el papel de un Parlamento moderno. 


La Revolucion crea en Francia de la noche al dia -aun- 
que evidentemente con un caracter menos estable- lo que en 
Inglaterra habia requerido un continuado desarrollo de casi 
una centuria: 1las instituciones que le faltaban al publico racio- 
cinante， Surgen los bartidos de club，de los que se nutren las 
人 facciones barlamentarias; Se forma una prensa diaria bolf- 
tica”y los Estamentos generales dan a la bublicidad sus dis- 
cusiones. Desde agosto aparece，con caracter diario，el .Jozx7zal 
des Depaltes el des Decretks，dedicado a la informaclion parla- 
mentaria. Al menos tan impbortante como la institucionalizaclion 
factica de la publicidad politica es Su reglamentacion jurfdica: 
el revolucionario proceso es interpretado y definido a 1a vez 
de acuerdo con la Constitucion; puede que tenga que Ver con 
ello el que en el continente llegara a adquirirse Una consciencia 
brecisa de las funciones politicas -ya efectivas，ya pbosibles 一 
de la publicidad burguesa. Surge aqui una autoconsciencia de 
mas claro contorno que en la Inglaterra coetanea. Las funcio- 
nes boliticas de la publicidad pasan de Ser codificaciones de 1a 
Constitucion revolucionaria francesa 3a Convertirse rapidamente 
en conslgnas que Se extienden poT Europa. No por casualidad 
Se forma la Voz alemana ONerliicppeil traduciendo del frances 
Paplicite， la voz circula al comienzo como Prp1zziti，y asf Se 
Teglstra en el Verso Sarcastico que corTri0O por toda Alemania en 
los dias de la Revolucion: 


Das 81osse ZLostH18sWom1 dy ee jeader 111 
For de 玉 Jrem SiaalsPerzicFe7z 

icP Selpst des opes Daorpter piickren， 
Porcp ax 配 jpeisst - PrD1izitit 
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[La gran consigna que en boca de cada Uno esta， 
Ante la cual，con Sus pelucas de Estado， 
了 asta las caciquiles cabezas se inclinan， 
ijPresta atenci6n!: se llama publicidad .| 


La Constituci6n de 1791，que recoge ampliamente la 
Dacjaration des Proiis ade 717PDomme el du Ciioyren (de 26 de 
agosto de 1789)，completa el entramado de la publicidad en su 
epigrafe onceavo: <La libre expresion de ideas y opiniones es 
Uno de los mas preciados derechos de los hombres.， Por consi- 
guiente，todos pueden hablar，escribir e imprimir libremente 
ateniendose a la responsabilidad derivada del mal uso de esa 
libertad en los casos previstos por la ley>.”La Constitucion de 
1793 inserta expresamente la libertad de reunion en 1a protec- 
cion de la libertad de opinion: <El derecho a manifestar las pro- 
pias ideas y opiniones，a traves de la prensa o de cualquier oftro 
modo，el derecho a asociarse libremente [.…] no pueden Ser 
conculcados>，para，luego,，a modo de disculpa por esa cautela， 
afiadir una alusion al 4paen Keeszme” “La necesidad de procla- 
Imar esos derechos viene dada por la subsistencia，o el recuerdo， 
atin fresco，del despotismo>.”El momento en que este artfculo 
entra en Vigor no coincide ya，evidentemente，con la realidad 
constitucional. En agosto del anterior afio，dos dfas despues del 
asalto a las Tullerfas，un Edicto de la Comuna de Parfis de- 
nuncio a los enemigos de la Revolucion como “empDoisomeurs 
de 7opinion PuUpjigue>* y Se requis6 Su prensa. El 17 de enero 
de 1800，dos dfas despues del golpe de Estado，Napoleon SuUPpri- 
me la libertad general de prensa.， Solo trece hojas seran nomi- 
nalmente excluidas de la prohibicion. A_ partir de 1811 solo son 
tolerados，aparte del oficial Momrierr，tres periodicos，y todos 
bajo un regimen de estricta censura.， Los borbones restaurados 
comienzan proclamando Su intencion de respetar la libertad de 
prensa. Tambien se dice eso en la Charte de junio de 1844 (ar- 
tfculo 8): <Los franceses tienen el derecho a poder publicar e 
imprimir Sus opiniones mientras se Sometan a las leyes encar- 
gadas de impedir los abusos de esas libertades>.”Pero la opo- 
sicion Ss6lo muy cautamente podia manifestarse， 6lo la Revo 
lucion de julio，que recibfa su lema de la hoja de oposicion 
fundada precisamente por Thiers y Mignet，la Naliona/” dio a 
la prensa y a los partidos，y devolvi6，por fin，al Parlamento 
一 ampliado gracias a la reforma electoral y abierto a la publi- 


* _Traduccion literal: <Emponzoiiadores de la opinion pt- 
blicay. 
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clidad en Sus debates 一 ，el terTreno de maniobTra garantizado Por 
los derechos humanos revolucionarios. 

En Alemania da seiales de vida，de un modo effmero， 
por Vez brimera，algo parecido a la actividad parlamentarla 
位 ancesa luego de la Revolucion de julio，en los lugares residen- 
clales de algunos territorios de la Alemania del Sur y del suroesSs- 
te,”en donde 1las corporaciones Tepresentativas Tecomendadas 
por el 4cta final vienesa de 1815 enlazaron con determinadas 
tradiciones estamentales a nivel de los Zezader， Posteriormente， 
como es Sabldo，las resoluciones de Karlsbad obstaculizarfian 
casi por completo el desarrollo y la vida de esas lnstitucionesS， 


Las circunstancias alemanas Se distinguen de las ingle- 
Sas bor las barreras estamentales duraderamente conserVadas 
bor el absolutismo continental，especialmente las barTreras jle- 
vantadas entre la burguesia y la nobleza; a Su Vez,， los burgueSes 
guardan estrictas distanclas Tespecto del pueblo. Al pueblo perT- 
tenecen，ademas de la poblacion rural (desde los jornaleros has- 
ta los pbequeaios bropietarioSs，pbasando bor los arrendatarios) y 
de las capas bajas (ajomalados，soldados y criados)，los tende- 
LT0S$，arteSan0Ss y oObreros. Jo [pueblo] cubre el Significado de 
Perple a lo largo de todo el Siglo xvIm aqui como alla Son el 
mostrador y el trabajo artesano los criterlios de delimitacion 
Subjetivos que Se imponen frente a la burguesia bropiamente 
dicha.， Los que antao fueron burgueses Pa excelierce，ciuda- 
danos，comerciantes y artesan0S，dejan de Ser considerados par- 
te de la burguesia por los 《burgueses》. EL criterlio de estos es 
la instruccion; los burgueses pertenecen a los estamentos ins- 
truidos (gente de negocios y academicos 一 Sabios，intelectuales， 
funcionarios，medicos，juristas，bprofesores，etc. 一 )， Las circuns- 
tanclias alemanas Se diferenclian de las francesas boT la posicion 
compbletamente dependiente de 1las cortes que tiene la nobleza. 
Lo que le impide constituirse en Una esftera de 1a 《Sociedad> 
Sebarada de las funciones politicas y economicas yY，en comunica- 
clion con los intelectuales burgueses，dar la panuta cultural de 
un publico raciocinante.” 


El publico polftticamente Taciocinante Se instala，Sobre 
todo，en las tertulias privadas de los burgueses. En las ultimas 
decadas del Siglo XVII，los florecientes Periodicos，tambien los 
politicos，Se convierten en puntos de cristalizacion de la vida 
Social entre las perSonas bIiVvadas. No es Solo que los periodicos 
diarios mismos den testimonio del cafan lectory o de la 《furia 
lectoray;” desde los a 首 os Setenta Se extienden Sociedades lec- 
toras privadas yY comerciales por todas las ciudades，incluso 
por las pequeaias，de modo que Se posibilita una discusion ge- 
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neral acerca del valor o el sinvalor de esas instituciones. Hacia 
el fin de siglo pueden contarse en Alemania mas de 270 socie- 
dades lectoras de ese estilo.” Se trata de asociaciones con loca- 
les propios que ofrecen la oportunidad de leer tanto periodicos 
como revistas，asf como 一 lo que es igualmente importante 一 
de discutir y conversar acerca de lo leido. Los cfrculos de lec- 
tura primitivos no fueron otra cosa que comunidades de Sus- 
cripci6n destinadas a abaratar la obtencion de periodicos， Las 
Sociedades de lectura，en cambio,， no se basaban ya en esos mo- 
tivos financieros，Esas asociaciones，que eligen a su directiva 
de acuerdo con estatutos，que deciden por mayoria acerca de 
la incorporacion de nuevos miembros，que resuelven 1las cues- 
tiones en disputa por la via parlamentaria，que excluyen a las 
mujeres yY prohfiben los juegos，Ssirven exclusivamente a la nece- 
sidad de las personas privadas burguesas，como ptiblico racio- 
cinante que Son，de formar publicidad: leer y comentar revistas， 
intercambiar opiniones personales y formular conjuntamente 
aquellas que，desde los afios noventa，acostumbran a calificarse 
de <“ptiblicas>. Los periodicos mas atendidos y mas leidos son 
los de contenido polftico: las .laalsamzefeem de Schlozer，el 
yeulscpner Merkur de Wieland，1la Ahiperra de Archenholz，el 
Dearmpburser Po1iische /Journal el Journay ron und 1/ Deutschn- 
71and”xLa revista de Schl6zer，que lleg6 a alcanzar una tirada 
de 4.000 ejemplares，Pparecia un trasunto hannoveres de la 1i- 
bertad de prensa inglesa; era la ele notre de los grandes "， 
los cuales，como Se decfa por entonces，tenfian miedo de “trope- 
Zar con Schlozer">.”Tambien la brutal reaccion de los prfinci- 
pes frente a los primeros publicistas en el suroeste aleman cons- 
tituye un sfntoma que permite estimar cierta potencia de la 
publicidad.， Wekherlin，que apareci6o en escena por vez primera 
en 1778 con el Fe1eisem, y Schubart，conocido ya en 1774 por Su 
Zeulschnen Chron 克 tuvieron que pagar un alto precio， Uno 
murio en presidio; al otro se le quebro el espinazo durante SU 
reclusion de diez afios en Una fortaleza: lavado de cerebro al 
modo directo todavia.” 


10. La sociedad burguesa como esfera de la autonomia 
privada: derecho brivado y mercado liberalizado 


Los exXcursos histGricos Sobre el surgimiento de una 
publicidad polfiticamente activa en Inglaterra y en el continente 
mantienen un caracter abstracto mientras se limitan al marco 
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institucional de ptblico，prensa, partidos y Parlamento, y al cam- 
po de tension de una confrontacion entre autoridad y publicidad 
一 como principio de control critico de los gabinetes 一 .Todo 
eso puede documentar el hecho de que la publicidad carga con 
funciones polfticas a lo largo del siglo XVII，pero la naturaleza 
misma de la funcion solo puede entenderse en el contexto de 
Una especifica fase de la historia de la evolucion de la sociedad 
burguesa: la epoca en la que el trafico mercantil y el trabajo 
Social Se emancipan ampliamente de las directrices estatales. 
En el orden politico，con el que este proceso llega a_ culminar 
transitoriamente，1la publicidad toma una posicion central，Yy 
no por casualidad: ella es precisamente el principio organizativo 
de los Estados burgueses de derecho con forma parlamentaria， 
como la Inglaterra posterior al gran Aelprmpi de 1832; y 1lo 
mismo vale para las llamadas monarqufas constitucionales ins- 
piradas en el modelo de la Constitucion belga de 1830. 


La publicidad polfticamente activa mantiene el slalus 
normativo de un Organo que Sirve para la automediacion de 
la sociedad burguesa con Un poder estatal coincidente con SuS 
necesidades. El presupuesto social de esa publicidad burguesa 
<desarrollada> es un mercado tendencialmente liberalizado que 
hace del trafico en la esfera de la reproduccion social un asun- 
to_ entre personas privadas，completando con ello la privatiza- 
cion de la sociedad burguesa. De su estabilizacion como ambito 
privado podfa，por lo pronto，hablarse bajo el absolutismo Solo 
en el sentido privativo de que las relaciones Sociales habfan 
sido despojadas de Su caracter quasi publico; las funciones 
polfticas，las juridicas y las administrativas fueron acumuladas 
por el poder publico.Ese ambito separado de la esfera publica 
no_ era ya de ningun modo <privado> en el sentido de una 二 
beracion respecto del reglamento de la autoridad; por lo gene- 
ral，surgig como ambito mercantilistamente reglamentado， Por 
otro lado，el <sistema unificador> del mercantilismo sienta tam- 
bien ya el comienzo de una privatizacion del proceso de repro- 
duccion en el sentido positivo: en el sentido de que este Se 
desarrolla paulatinamente de un modo autonomo，segun las jle- 
yes propias del mercado. Porque las relaciones sociales llegan a 
Ser Imediadas por las circunstancias y las relaciones de inter- 
cambio en la medida en que el modo de produccion capitalista 
impulsado desde arriba va imponiendose， Con la extension y el 
libre asentamiento de esa esfera del mercado，los propietarios 
de mercancfias ganan autonomia; el Sentido positivo de <priva- 
do> Se forma，de ordinario，de acuerdo con la idea de la libre 
disposicion sobre la propiedad capitalfsticamente activa 
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La historia del derecho privado de la Modernidad mues- 
tra hasta quk punto Se desarrollo este Proceso ya en la fase merT- 
cantilista. La_ concepcion del negocio juridico como un contrato 
basado en la libre declaracion de voluntad esta modelada segun 
el proceso de intercamblo entre PITopietarios de mercancias en 
libre concurrencia. Ella Supone，al mismo tiempo，un Sistema 
de derecho privado que reduce 1las relacliones entre 1as peTrSonas 
brivadas a contratos privados，Sliendo decisivas 1las relaciones 
de intercambio estructuradas de acuerdo con las leyes del libre 
trafico del mercado. Evidentemente，las partes contratantes no 
Siempbre estan en Una Telacion de intercambio; pero esta Tela- 
cion，central en la Socledad burguesa，Sirve de modelo a las 
relaciones contractuales. (Con las libertades basicas del Sistema 
de derecho Privado tiene que ver tambien，y de un modo arti- 
culado，la categoria de la capacidad jurfdica general，la garantia 
de la personalidad jurfdica; no por mucho tiempo Se Seguira de- 
finiendo a esta Segun la posicion Social y el orlgen， 了 El statzs 
Lipertatis，el siatas ciPvitats y el statas Jazzae ceden frente a 
un statos Patiralis que Se adjudica ahora a todos 1los Sujetos 
de derecho” 一 en coincidencia con la paridad basica que se da 
entre los propiletarlios de mercancias en el blano del merca- 
do y entre los instruidos en el plano de la publiclidad .) 

Con las grandes codificaciones del derecho burgues Se 
desarrolla un Sistema de normas que garantiza Una esfera bri- 
vada en Sentido estricto，a Saber，la esfera del trafico entre per- 
Sonas brivadas,， tendencialmente emancipada respecto de las im- 
bosiciones estamentales y estatales. Esas codificacliones garanti- 
zan la institucion de la bropbledad privada y，en conexion con 
ella，1las 1libertades basicas del contrato，de la industria y 
de la herenclia.， Las fases evolutivas estan，de todos modos， 
mas marcadas en el continente que en Inglaterra，Pprecisa- 
mente 3a causa de las codificaciones，puesto que en Inglate- 
rra el mismo proceso tiene lugar en el marco de 1a Cozaz1007 
Zaw， Sin embargo，en Suelo ingles Se formaron 1as 下 guras 
y las instituciones jurfdicas especiales de una Sociedad de lpre 
trafico mercantil” antes que en los pafses de tradicion jurfdica 
romana， En 1794 se publica en Prusia el 41igexzaezpe Za1zd1ecAt 
en Austria，en 1811，el 41egerraeipre Bizrgerlicpe Gesetzpzcjp en- 
tre ambos aparece la obra clasica del derecho Privado burgutes， 
el Code CPM de 1804. Caracteristico de todos esos libros legales 
es que no So0lo aparezcan en interes de la Sociedad burguesa， 
Sino tambien en el especifico ambiente de ella: estin penetra- 
dos por el raciocinio publico de las personas brivadas Teunidas 
en calidad de publico. A traves de concuIrsos y consultas 1a opi- 
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nion ptublica resulta comprometida en la obra legislativa tam- 
bien en aquellos lugares en los que no existen corporaciones 
parlamentarias 0 que，como en la Francia de Napoleon，aun 
cuando existentes，carecen de efectividad. Igual que en Berlin y 
en Viena，tambien en Parfs se someten los proyectos legislativos 
al dictamen de la publicidad，y no meramente a la considera- 
cion de una tribuna de especialistas (1800). En efecto: los bo- 
rradores mismos ni siquiera fueron elaborados por los tradicio- 
nales jurisconsultos，Ssino por hombres de gobierno instruidos， 
personas que，en cierta medida，estan en contacto con el publi- 
co _ activamente polftico; las ideas basicas eran Sometidas a_ crT 
tica en cfrculos de discusion del estilo de la Berliner Mittwoch- 
gesellschaft [la sociedad berlinesa de los miercoles]，a la que 
lleg6 a pertenecer SuareZ. 


La historia del derecho privado de la Modernidad no 
comienza con las positivizaciones del derecho natural efectua- 
das en el siglo XVII，、Por sf slo，el Derecho romano recibido， 
entendido al comienzo como derecho privado Solo por contra- 
posicion al Derecho canonico，empieza a desarrollarse a partir 
de la disolucion de las formas juridicas heredadas tanto de los 
viejos estamentos sefioriales，como de los estamentos profesio- 
nales de los burgos,， hasta convertirse en derecho de la sociedad 
burguesa emancipada. Bajo el absolutismo，la tecnica juridica， 
mas que el derecho propiamente dicho，sirve a los Soberanos 
como instrumento de intervencion en la disputa entre el cen- 
tralismo de las autoridades yY el particularismo de los poderes 
estamentales. La sociedad burguesa se desprendera de Sus ata- 
duras corporativas amparandose en la majestad administrativa 
del soberano. Tampoco en esta funcion garantiza atin el derecho 
romano Una ordenacion en sentido estricto del derecho priva- 
do. El “derecho privado> sigue vinculado a las autoridades in- 
cluso allf donde no esta completamente absorbido por las dis- 
posiciones policiales; estas consideran tareas aneXas 3a la “be- 
neficencia ptblica>” tambien al Derecho mercantil，industrial 
y laboral. Las pandectas，que orientaban a la teoria del derecho 
privado vigente por entonces，Sse convirtieron en mera ficcion 
frente a la realidad juridica: <En el derecho laboral, las pandec- 
tas reconocen tan Solo para las 1libres relaciones laborales 1a 
poco diferenciada prestacion libre de servicios; pero el derecho 
de la servidumbre local parte del poder y la comunidad domes- 
ticos，el derecho artesanal，de la posicion profesional-estamen- 
tal，el derecho laboral rural,， de las obigaciones de Servicio cam- 
pesinas. El derecho de obligaciones de las pandectas presupone 
una completa libertad contractual; pero las reglamentaciones 
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locales estan llenas de limitaciones de precios，llenas de impues- 
tos，de obligaciones de abastecimiento y oferta，de lmitaciones 
de la broduccion y de obligaciones de termino [.…] Una orde- 
nacion jurfidica abstracta，general y，pbor tanto，en apariencia， 
libremente individualista en el plano economico，Se enfrenta 3 
una masa casl Sofocante de ataduras autoritarlas，estamentales 
y corporativas del derecho contractual，laboral，de habitacion e 
inmobiliario，es decir，de todos los puntos claves，Social y eco- 
nomicamente，del derecho privado>.” 

El derecho privado moderno acaba con esSas ataduTas 
en la segunda mitad del slglo XVII Con todo， lleva aun un Siglo 
mas el que la evolucion del statzis al co71ract Tompa todas 1as 
bafrreras concretas que Se oponfian a la valorizacion del capital 
industrial，a 1la imposicion definitiva del modo de produccion 
cabitalista; el que la propiedad se entregue al libre trafico cam- 
bliario del mercado; Su herenclia，a la libre voluntad del Pro- 
bietario Individual; el surtido y la actuacion de la industria，asi 
como la formacion de los empleados，al criterlio del empresa- 
rio; la determinacion del salario，al libre acuerdo entre batrono 
y obrero. En Inglaterra se qultan por vez PITimera competencias 
a un juez de paz en 1757: la industria textil Se libera de la re- 
gulacion estatal de los Salarios; entre esa fecha y 1813 el libre 
trabajo asalariado se introduce en todas las ramas de la indus- 
tria; un ao despuks es derogada una ley del periodo isabelino 
que Prevefa un periodo de formacion de Siete 3 攻 ios bara los 
apbrendices.， Coinciden con ello estrictas Prohibliciones de aso- 
ciacion. Asi se va abriendo baso la libertad de empresa desde 
mediados del siglo  XxVII， Esa evolucion comienza en Francla 
con el estallido de 1la Revolucion; en 1791 estan ya casi todas 
las directrices estatales，y todas 1las regulaciones estamentales 
del comercio y la industria，arrinconadas. Lo que ya en la Aus- 
tria de Jose& II llego a imponerse，estaba Teservado en Prusia 
a las reformas de Stein-Hardenberg，luego de la derrota de 
1806. Tambien las leyes feudales de la herencia y la Sucesion 
fueron defendidas con 6xito durante mucho tiempo.， En Ingla- 
terra，S0lo con la Ley de Retforma (Re1orrzzpz de 1843 se lm- 
pone la concepcion individualista，Ssegun la cual ha de desvincu- 
larse la Sucesion de la unidad economica colectiva formada por 
la comunidad domestica y familiar para relacionarse，en camblio， 
con el propietario individual.”Antes de que el trafico mercan- 
til entre las naciones (y en Alemania，entre los territorlios) Se 
liberara de las barreras aduaneras，el capital industrial Se abre 
vias libres en el interior; el mercado de los blienes de uso，de 
los bienes de equipo y del trabajo，el del capital mismo，acaba 


113 


por Subordinarse casl exclusivamente a esSas leyes de la libre 
concurTencia. 

La liberalizacion del comercio exterlior necesita，ien Un 
pais como Inglaterra!，la derogacion de la Ley del grano (1840) 
bara poder Ser realizada. En un estadio mas elevado，Se habia 
rebroducido la vieja contradiccion entre los intereses defenslivos 
apegados a las bosiciones de mercado establecidas,， por un lado， 
y bor el otro，los intereSes expansliVos del caplital que Se va _ im- 
Virtiendo en nuevoSs Sectores. Pero esta vez no habria de limi- 
tarse ese cabital，impulsado como estaba por las poderosas fuer- 
zas de la Revolucion industrial,”a una transitoria atraccion de 
los viejos monopolios yY，a largo blazo，a una Imera Temocion 
de las posiciones dominantes en el mercado. La neceslidad que 
las nuevas industrias tenfan de ampliar las oportunidades de 
Salida de Sus broductos，de ampliar la entrada de 1las materias 
requeridas bor Sus broductos y de ampliar las importaciones 
de productos alimenticlios que abarataran el nivel de Subsisten- 
cia de Sus broductores，los trabajadores asalariados，el interes 
objetivo，en fin，bor arrinconar la reglamentacion estatal y 1os 
brivilegios y controles estatales，aparecen en 1la Inglaterra de 
la kbpoca，en la nacion predominante en el mar y en el mer- 
cado a la vez，en una Situacion en la cual todos bodfian Salir ga- 
nando con el /aisser jaire y nada bodian berder con 6 La ven- 
taja _ industrial con que contaba Inglaterra acrece el interes de 
esta bor el 1librecambismo.”Luego de la emancipacion de 1as 
colonias norteamericanas reSpecto de la madre batrlia se tenia 
ademas la brueba ejemplar. El comerclio con un pais libre Se 
muestra bor lo menos tan beneficioso como el intercambio inter- 
no a un Sistema colonial.” Asf determina el jee 1rade”[libre 
comerclo]，la_ eficacla de la libre concurrencla externa e interna， 
1a_ entera fase que conocemos por el nombre de liberal， Es ha- 
bitual derivar la esencia del capitalismo del capitalismo concu- 
rrenclial de esa esSpecifica forma. Frente a ello hay que recordaT 
que esta forma no constituye Sino un instante feliz en toda 1a 
larga historia del desarrollo capitalista: el caplitalismo concu- 
rrenclial Surge en una constelacion historica 1irrepetible de 1a 
Inglaterra de finales del XVIHI. El resto de los pafses nl Siqulera 
han conseguido realizar blenamente los principios del /azisser 
Jaire en el comercio internacional en la era dorada del libera- 
lismo，a mediados del Siglo XIX. Aun asi，la Sociedad burgueSa 
Se emancipa，como esfera de la privacidad，de las directrices del 
poder publico y，en esta fase,， va tan lejos en Su emancipacion? 
que posibilita la legada a la sazon de la publicidad politica 
en el Estado burgues de derecho. 
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11. La contradictoria institucionalizacion de la publicidad 
en el estado burguks de derecho 


Segtn la idea que de si misma tiene la sociedad bur- 
guesa，el Sistema de 1libre concurrencia puede regularse a Si 
mismo; con la condicion de que no se entrometa ninguna ins- 
tancia extraeconomica en el trafico cambiario，asegura que es 
capaz de funcionar de acuerdo con el bienestar de todos y con 
la justicia segdun la medida del rendimiento individual，La so- 
ciedad determinada exclusivamente por las leyes del libre mer- 
cado se presenta no Solo como una esfera libre de dominacion， 
Sino tambien como esfera exenta de poder; la potencia econo- 
mica de un poseedor cualquiera de mercancfias queda estable- 
cida dentro de un orden de magnitudes en el cual no puede ad- 
duirir influencia alguna sobre el mecanismo de los precios y， 
en consecuencia，no puede jamas materializarse directamente 
como poder Sobre otros poseedores de mercancfas; permanece 
Sometida a la anarquica decision del mercado，que se impone 
angonimamente，y en cierto modo，autonomamente respecto del 
proceso de intercambio.”” En esa direccion de una esfera priva- 
da tendencialmente neutralizada por lo que hace al poder y 
emancipada respecto de la dominacion，muestran tambien las 
categorias jurfdicas Su constitucion basicamente economica. La 
Seguridad jurfdica，es decir，la vinculacion de las funciones del 
Estado a normas generales，proteje，junto a las libertades co- 
dificadas por el sistema de derecho privado burgues，el orden 
del <mercado 1libre>， JIntromisiones estatales Sin autorizacion 
legal Son 一 Seglin Su sentido Sociologico 一 rechazables no por- 
due lesionen principios de justicia establecidos por el derecho 
natural，sino，Ssimplemente，pordque resultarfan imprevisibles， 
con lo que se negarfia el estilo y la medida de racionalidad que 
conviene a los intereses de las personas privadas eme acttian 
como capitalistas.， Fallarifan entonces las <garantias de calcula- 
bilidad> que Max Weber ha descubierto en el capitalismo indus- 
trial: ”el calculo de las posibilidades de beneficio requiere un 
trafico que tenga lugar de acuerdo con expectativas calculables. 
Concurrencialidad y legaliformidad constituyen，por consiguien- 
te，criterios del Estado burgues de derecho:” administracion 
<Tacional> y justicia <independiente>” constituyen el presupues- 
to_ organizativo. La ley misma，que ha de atenerse al ejecutivo 
y a la justicia，debe ser obligatoria en la misma medida para 
todo el mundo; lo que sirve，principalmente，para impedir la 
dispensa o el privilegio. De modo que las leyes del Estado coin- 
ciden con las del mercado: ni las unas ni las otras permiten 
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excepcion alguna ni al ciudadano ni al hombre privado; son 
objetivas，esto es, no manipulables por particulares (el precio Se 
Sustrae a la influencia de cualquier poseedor de mercancias Suel- 
to); Sus destinatarios no Son particulares determinados (el merT- 
cado 1libre prohibe los convenios excepcionales). 

Las leyes del mercado 1llegan a funcionar bien por Si 
mismas，lo que les bresta,，a los ojos de la economifa clasica，1a 
apbariencia de un ordre 7alfrrel en cambio，las leyes del Estado 
necesitan Una exbresa impbosicion. Tambien ahora podrfia el So- 
berano actuar como legislador，mientras estuViera en condicio- 
nes de vincular Sus Ordenes, y Su tarea estatal en general，a nor- 
mas generales，las cuales deberfian estar orientadas de acuerdo 
con los intereses del trafico burguks. El Estado de derecho 
como tal，sSu condicion，no implica 1la constitucionalizaclion de 
la publicidad en el marco de una forma de gobierno parlamen- 
taria (0，al menos，parlamentariamente aslida). ESso tenian los 
和 Siocratas en mente; Su 1lamado despotismo legal pretendfia pre- 
cisamente una dominacion de la opinlion publica por el monarca 
ilustrado. Por Si Solos，los intereses en competiclion con el ca- 
bital industrial，sobre todo el /anded interest [el interes de 1os 
hacendados] 一 blien el de los latifundistas nobles，bien el de 
los aburguesados propietarios de grandes fincas Turales 一 ，Son 
aun tan fuertes en la era liberal que dominan al mismo Parla- 
mento inglks hasta 1832 y，en los Sigulentes catorce 3 寺 0S，con- 
siguen impbedir la derogacion de la Ley del grano.”Por eso el 
monarca ilustrado de los fisiocratas no basa de Ser mera fic- 
cion: en el conflicto de los intereses de clase de ningun modo 
estarfa el Estado de derecho en situacion de garantizar Per Se 
una legislacion a la medida de las neceslidades del trafico bur- 
guks. So0lo con la competencia legislativa misma Se gana el pu- 
blico de las personas privVadas esSa certeza. EL Estado de dere- 
cho，como Estado burguks，hace de la publicidad polftticamente 
activa Un organo estatal con objeto de asegurar institucional- 
mente la conexion de la ley con la opinion publica. 


Tal procedencia explica Una contradiccion que es in- 
herente al Estado de derecho y que Se pone de relieve en Una am- 
bivalencia del concebto de ley: 《En la lucha politica contra un 
gobierno real fuerte hubo que ir acentuando cada vez mas 1a 
colaboracion de la representaclion popular como criterio deter- 
minante de la ley y,， al final，como criterlio declisivo. S1，desde el 
punto de Vista politico，Ssobre todo,，1la colaboracion de la repre- 
Sentacion popular depende de la ley，tambien Tesulta cierto.…. 
lo contrario: la colaboracion de la representacion popular da 
lugar a la ley. Dominio de 1la ley Significa entonces colaboracion 
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o，finalmente，dominio de la representacion popular>.”Por un 
lado，entra en el concepto de ley，como expresion volitiva，el 
momento de la exigencia，violentamente impuesta，de domina- 
cion. Pero，por otro lado，como expresion o manifestacion de la 
razon,， el concepto de ley contiene otro momento, anterior,，ligado 
a Su procedencia 一 articulada con el Parlamento y el publico 一 
de la opinion ptublica.， Por eso antepone Carl Schmitt una de- 
terminaci6n，la politica，a la otra: <Ley no es la voluntad de 
uno 0 de muchos hombres，sino algo racional-universal; no 
yojunlas，sino raliow El dominio de la ley lleva implicita la 
intencion de la disolucion del dominio en general; idea bur- 
guesa tipica，puesto que ni siquiera la garantia polfitica de 1a 
esfera privada emancipada de la dominacion polftica debe adop- 
tar la forma de la dominacion. La idea burguesa del Estado le- 
gal，esto es, la vinculacion de toda actividad estatal a un sistema 
lo mas continuo posible de normas legitimadas por la opinion 
ptblica，esta orientada al arrinconamiento del Estado como ins- 
trumento de dominacion. Los actos de Soberanfia presentan Una 
naturaleza apocrifa. 

En la medida en que el raciocinio publico de las per- 
Sonas privadas afirma Su caracter de determinador sin poder 
de lo justo y lo legal， no es posible que una legislacion interre- 
lacionada con la opinion publica haga expresamente las veces 
de poder; y， sin embargo, la competencia legislativa ha sido con- 
duistada a traves de una lucha tan manifiestamente enconada 
con los viejos poderes，que no puede negarsele a ella misma el 
caracter de un <poder>: Locke la llama yesrsjative pomer” Mon- 
tesquieu，PDouroir Sin poder，Ssin categorfias Sociales determina- 
das due le Sirvan de Soporte，reputan ambos autores tan SOlo 
a la justicia，la cual se limita a <aplicar> meramente las leyes 
existentes， in embargo，la diferencia entre el poder legislativo 
y el ejecutivo esta modelada por la contraposicion entre Tegla y 
actuacion，entre entendimiento ordenador y volicion activa.” 
Aun cuando construida como <poder>，la legislacion no debe 
ser emanacion de una voluntad polftica，sino convenio racional, 
Tampoco la reconduccion rousseauniana de la Soberanfia real 
a Soberanfia popular acaba con el dilema: la opinion publica 
esta a la postre enfrentada a la arbitrariedad，y esta Sometid- 
de tal modo a las leyes inmanentes del publico compuesto por 
personas privadas raciocinantes que no puede serle adjudicado 
de modo estricto el atributo mismo de voluntad mas alta，situa- 
da por encima de todas las leyes，el atributo de soberania，De 
acuerdo con Sus propias intenciones, la opinion ptublica no quie- 
re Ser ni limite del poder ni poder mismo，y todavfia menos 
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fente de todo poder. En Su proplio contexto esta mas bien obli- 
gada a modificar el caracter del poder ejecutivo，la dominacion 
misma. 直 a 《dominacion》 de la publicidad es，segun la idea que 
de Si misma tiene，una ordenacion en la que 1la dominacion en 
general Se disuelve; yemzlas 7o71 azUctoritas Jacil ege11 [la verdad 
y no la autoridad hace la ley]. Esta inversion de 1la sentencia 
de Hobbes intenta captar la funcion de la opinion publica Te- 
cuiIriendo al concebto de soberania，tan inutil aqui como en 1a 
construccion legal-estatal de los Pozxvorrs.， El poxyvorr como tal 
es buesto a debate por una publicidad politicamente activa. 
Ese depate esld eicaregado de recopdzicir 1a voluntas a ratio， 
Tatio gze se elapora ez ja copczurreficia Ptplica de argz11aez1os 
Prpados ez calidad 吧 copsefso acerca 吧 Jo prdctficarae1zfe 12- 
Cesa1io eH el 11zferEs ZiversaL 


Allf donde la ordenacion legal-estatal，es decir，1la proplia 
del Estado de derecho，no aparece，como en el caso de Ingla- 
terra，a bartir de formaciones anteriores，las del Estado esta- 
mental，sino que，como en el continente，es Sanclionada toman- 
do como base una ley, la ley fundamental o Constitucion preclsa- 
mente，Se encuentran las funciones de la publicidad claramente 
articuladas.” Un grupo de derechos fundamentales (libertad 
de opinion y de expresion，libertad de prensa，libertad de reu- 
nion y asociacion，etc.) Se Telaciona con 1la esfera del publico 
raciocinante y tambien (derecho de peticion，1lgual derecho de 
Sufragio y de voto) con la funcion politica de 1las personas Pri- 
vadas en esa bpublicidad. Otro grupo de derechos fundamentales 
(libertad personal，inviolabilidad del domicilio，etc.) tiene que 
VerT con el statxs de 1libertad individual basado en la esfera 和 - 
tima de la pequeia familia batriarcal. El tercer grupo de dere- 
chos basicos (igualdad ante la ley，Pproteccion de la propiedad 
privada，etc.) esta en conexion con el trafico de los propblietarios 
privados en la esfera de la sociedad burguesa. Los derechos fun- 
damentales garantizan: las esjeras de la publicidad y de 1la pri- 
Vacidad (con la esfera intima como Su nucleo central); las 7P2s1 六 
1zcio1es e 71ps1rz11ae1ztos del publico，pPor una barte (Prensa，bar- 
tidos),，y la base de la autonomia privada (familia y propiedad)， 
por otra; finalmente，1las jzzciomres de las personas privadas， 
SUS funciones polfticas como ciudadanos ilgual que Sus funcio- 
nes economicas como boseedores de mercancias (y，como “hom- 
bres>，la funcion de la comunicacion individual，mediante el 
Secreto de la correspondencia，pbor ejemplo).” 


Una de las consecuencias de la transformacion de la es- 
fera de la publicidad y de sus funciones”por los derechos fun- 
damentales es que 1la publicidad misma Se convierte en Princi- 
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plio organizativo de la actividad de los organos estatales; publ- 
clidad equivale aqui a notoriedad. El que se hicieran notorlas 1as 
discusiones parlamentarias aseguraba a 1a opinion Publica Su 
influencia，aseguraba la conexion entre diputados y electores 
como bartes de un mismo publico. Casi por la misma Epoca” 
Se abren tambien a la bubliclidad los procedimientos judiciales. 
Hasta la independiente justicla necesita del control de la opi- 
nion pUblica; Solo en el contexto del publico apto para 1a crf- 
tica barece a Salvo la independencia de la justicia tanto TeS- 
pecto del ejecutivo como respecto de la parte Privada. Las Te- 
Sistencias mas eficaces al brinciplio de la publicidad las ofrece 
la administracion; pero no tanto porque hubiera que preseTVaT 
del conocimiento publico determinados procederes，PpPIrecisamen- 
te en interks pUblico，cuanto porque burocracia y ejercito，como 
es natural，repbresentaban bajo el absolutismo el Unico medio 
instruido de poder del soberano frente a la sociedad burgue- 
Sa Con todo,，una orden dada en 1806 por el rey de Prusia a Su 
ministro de Estado atestigua de un modo ejemplar que，en el 
marco del absolutismo ilustrado，Se extendfia la idea de que 
人 una constante bublicidad del Gobierno y de los subditos es 1a 
mejor garantia frente a la negligenclia y a la mala voluntad de 
los funcionarios Subordinados，y merece en todo caso SeT exi- 
gida y protegiday.” 

La _ fjacion constituclonal de una bublicidad bolftica- 
mente activa muestra ya en el articulo central 一 que afirma que 
todo poder procede del pueblo 一 el caracter de una ordena- 
cion de la dominacion esforzadamente conseguida recurriendo 
al poder mismo. Por lo demas, el Estado burgugks de derecho pre- 
tende，Sobre la base de la publicidad polfticamente actiVa，uUna 
organizacion del poder publico que preserve la Subordinacion 
de kste a las neceslidades de una esfera privada que Se presenta 
a Si misma como neutralizada desde el punto de vista del po- 
der y como emancipada respecto de la dominaclion. Las nor- 
mas constituclionales estan ancladas a un modelo de la sociedad 
burguesa que en modo alguno coincide con la realidad de esta. 
Las categorias，Sacadas del proceso historico del capitalismo， 
tamblen de Su fase liberal，tienen incluso un caracter historli- 
co: Sefialan tendencias historicas (pero no mas que tendencias ). 
Asf Son las 《personas brivadas》 一 Con cuUya autonomia，garan- 
tizada Socialmente por la propiedad，cuenta el Estado de de- 
Techo tanto como con la instruccion del publico que ellas for- 
man 一 Una bequeaia minorfa，incluso cuando Se incluye en 
ellas a la pequenia burguesia. Incomparablemente mas numero- 
SO 6S el 《pueblo>，Sobre todo la poblacion rural. Y Siguen Sien- 
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do poderosos，de acuerdo con las leyes polfticas de la sociedad 
precapitalista，los soberanos apoyados en la burocracia y el 
ejercito，por Una parte，y los grandes propietarios rurales Yy 
nobles latifundistas，Ppor otra.2 Sin embargo，las nuevas Cons- 
tituciones，tanto las escritas como las no _ escritas，se refieren a 
ciudadanos y hombres; y ciertamente de un modo necesario， 
puesto que tienen a la <publicidad> por principio organizativVo. 

La publicidad burguesa esta orientada por el principio 
del acceso general. Una publicidad de la que estuvieran eo 1pso 
excluidos determinados grupos no solo serfa incompleta，sino 
due en modo alguno podria hablarse de publicidad.， El publico 
al que se atribuye el papel de sujeto del Estado burgues de de- 
recho entiende，pues，tambien Su esfera como esfera ptblica en 
ese estricto sentido; el ptblico anticipa en Sus consideraciones 
la pertinencia de todos los hombres.， En definitiva，hombre， 
esto es，persona moral，es tambien el individuo privado. Ya he- 
mos indicado el lugar historico y Social en el que se ha desa- 
rrollado esta autoeomprension: en la esfera fintima，inserta en 
ptiblico，de la pequeiia familia patriarcal brota la consciencia 
de esa，Si asf se duiere，informe humanidad. Mientras tanto，el 
pliblico habfa adquirido ya una forma perfectamente definida 
es el ptiblico lector burgues del siglo xviii，Esa publicidad si- 
gue siendo literaria cuando desarrolla funciones politicas: 1a 
instruccion es un criterio de admision;， la propiedad，el otro, 
De hecho，ambos criterios cubren al mismo cftrculo de perso- 
nas; porque la instruccion escolar era por entonces mas con- 
Sectuencia que presupuesto de un slalus Social，el cual，a Su 
VeZ，estaba determinado por los titulos de propiedad antes due 
por oftra cosa. Los estamentos instruidos son tambien los esta- 
mentos propietarios. El censo，que regula la admision en la pu- 
blicidad polfticamente activa，puede，por tanto，ir de consuno 
con el censo fiscal: ya la Revolucion francesa toma a este 
como medida de la diferencia entre ciudadanos activos yY pa- 
SivVoS. 


Esa_ limitacion del derecho de sufragio no necesaria- 
mente valia，sin embargo，como limitacion de la publicidad mis- 
ma，mientras ella valiera como mera ratificacion jurfdica de 
un slalus del hombre privado que es a la vez instruido y pro- 
pietario. La accesibilidad general a esa esfera，cuyas funciones 
politicas habrfa de institucionalizar el Estado de derecho，debe 
decidirse en la estructura de la sociedad burguesa de antema- 
no，hno luego，con la Constitucion politica que esta se da. La 
publicidad queda entonces garantizada cuando las condiciones 
economicas y Sociales ofrecen a cada uno la posibilidad de cum- 
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plir los criterios de admision，es decir: de conseguir las cua- 
lificaciones de la autonomia Privada que distingue al hombre 
instrulido y broplietario. Esas condiciones han Sido puestas de 
relieve por la economia politica de la epoca; Jeremifias Benthem 
resultarfa impensable sin Adam Smith.” 

Los preSsupuestos de la economfia bolitica Son conoci- 
dos.， Ella imagina un Sistema cuyas leyes inmanentes ofrecen 
al individuo un Solido fundamento para calcular Su actividad 
economica raclionalmente，de acuerdo con 1a maxlimizacion del 
beneficio. Tales calculos los guarda cada uno para si，Sin con- 
Sultarlos con los demas; la produccion de mercancias es Sub- 
jetivamente anarqulica y objetivamente armonica， 了 EL primeT 
bresupuesto eS$，por consiguiente，economico: la garantfia de 1a 
libre competicion. El segundo parte de la idea de que todas 1as 
mercancias Se intercambian Segun Su 《Valor>; el cual，a SU Vez， 
Se Imide de acuerdo con la cantidad de tiempo neceSaria para 
broducir la mercancia.， Tanto los blienes producidos como 1a 
fuerza de trabajo productora Son tenidos por lgual como mer- 
cancfas，En la medida en que esa condiclion Solo se cumple 
cuando quien ofrece una mercancfia es a la vez Su fabricante 
y，bpuesto al reves，cuando todo trabajador posee el medio de 
broduccion，el segundo presupuesto Se convierte en Sociologi- 
co: una Sociedad de pequegios broductores de mercancias. Este 
Segundo esta conectado con el primero，puesto que el bresu- 
puesto economico de la formacion independiente de los precios 
contiene ya el bresupuesto Sociologlico de una propiedad de 
los medios de produccion relativamente extendida y disemina- 
da， El tercer preSsupuesto es de orden teorico; lo introdujo el 
Viejo Mi ，y fne conoclido luego a traves de una formulacion 
llamada Ley de Say: dada una plena movilidad de producto- 
reS，broductos y capital， la oferta y la demanda estaran en Cons- 
tante equilibrio.， Por consiguiente，1as capacidades deben SeT 
Siembre utilizadas a bleno Trendimiento，las TeServas de 1a fuer- 
za de trabajo，agotadas，y el Sistema，Ppor principlo exento de 
crlis1S，ha de Ser mantenido en equilibrio en un nlivel alto，me- 
dido Siempre por el estadio de desarrollo de 1las fuerzas pro- 
ductivas. 

Bajo esos Presupuestos，pero Solo bajo ellos，todos es- 
tan en condicliones lguales para conseguir，con talento y 《SUerT- 
te》 (el equlivalente a la invisibilidad e impenetrabilidad del，sin 
embargo，estrictamente determinado acaecer de los fenomenos 
del mercado)，el statxs de un PITopietario y，asi，el de un “hom- 
bre>》; de consegulir，esto es，]las cualificaciones que un hombre 
privado necesita para Ser admitido en la publicidad. Tampoco 
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en la brimera mitad del siglo XIX estaban esas cualificaciones 
colmadas，como Se echa de ver en la polkmica fncion desem- 
peaiada por la economifia politica misma.” Con todo，se habia 
consegulido una aproximacion tal al modelo liberal，que pudo 
identificarse el interes de la clase burguesa con el interes gene- 
Tal，y pudo el tercer estamento establecerse como Nacion. La 
publicidad，como principio organizatiVo del Estado burgues 
de derecho，gozaba en aquella fase del capitalismo de credipi- 
lidad. Si cualquiera，como parecfia ocuUITIT，tenia 1a posibilidad 
de convertirse en Un 《burguEs》，entonces podian teneT acceSo 
a la publicidad politicamente activa exclusivamente los burgue- 
Ses Sin que ello desmereciera Su brinciplo. Y，ViceVverSa，S0Olo los 
propietarios estaban en Situacion de formar un publico capaz 
de proteger legislativamente los fundamentos de la ordenacion 
existente de 1la propbliedad; solo ellos tenfan intereSeSs priVados 
que，automaticamente，convergfian con el interes comun de pre- 
Servacion de una Sociedad burguesa como esfera privada. Solo 
de ellos，bor consiguiente，era de esSperar Una efectiva Tepre- 
Sentaclon del interks general，pues，pbara el ejerciclo del rol pu- 
blico，no necesitaban Salirse de la existencia prilivada: entre el 
hombre privado como Apozaz1pe y el citoyem ho hay ruptura 直 
guna en tanto el poza1pe Sea al mismo tiempbo proplietario y， 
como citoyem，brocure bor la establlidad de 1la ordenacion de 
la brobliedad. El interes de clase es la base de la opinion publi- 
ca Durante aquella fase，debe haberse confundido de tal modo， 
objetivamente，con el interes general，que esa_ opinion ha bo 
dido pasar por opinion publica 一 posibilitada por el raciocinio 
del publico 一 y racional，En coaccion Se hubliera convertido Si 
el publico，como clase dominante，sSe hubiera decidido a acabar 
con el principio de la publicidad: el raciocinio Se hubiera con- 
vertido en dogma; la evidencia de una oplinion que habria de- 
jado de Ser puUblica，en orden. En tanto los preSsupuestos men- 
tados podian considerarse dados，en tanto la publicidad existfa 
como esfera y funcionaba，lo que el publico creia Ser y haceT 
era ideologfa y, a un tiempo，algo mas que mera ldeologfa， So- 
bre la base del progresivo dominio de una clase Sobre la otra， 
este desarrolla，Ssin embargo，unas instituciones polfticas cuyo 
Sentido objetivo admite la idea de Su propia Superacion: ve 
is 7101 atctoritas jacil 1ege11，]la idea de la disolucion del do- 
minio en aquella ligera coaccion que ya Solo la conminatoria 
evidencia de una opinion publica impone. 

Si las ldeologfias no Solo muestran en Su falsedad 1a 
consciencia Socialmente necesaria，Sl estan en posesion de un 
momento de verdad 一 en la medida en que lo exlstente Se re- 
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basa a sf mismo，aunque Solo sea para justificarse 一 ，entonces 
puede hablarse de ideologfa propiamente dicha solo para esta 
epoca.” Su origen estaria en la identidad entre <propietarioy 
y <hombre>; tanto en el rol que a las personas privadas，en ca- 
lidad de ptiblico，les es dado desempeifiar en la publicidad po- 
liticamente activa del Estado burgues de derecho 一 al produ- 
cirse la identificacion entre publicidad 1literaria yY publicidad po- 
lftica 一 ，como en la opinion publica misma，en la que el interes 
de clase，mediado por el raciocinio publico，addquiere una apa- 
riencia Universal 一 al identificarse el dominio con Su disolu- 
cion en la pura razon- 一 . 

Sea como fuere，1la publicidad burguesa desarrollada 
esta vinculada a una complicada constelacion de presupuestos 
sociales; ellos han ido cambiando continuamente de un modo 
rapido y profundo, y con Su transformacion aparece la contra- 
diccion de la publicidad institucionalizada por el Estado bur- 
gues de derecho: con el auxilio de Su principio，que 一 Segtn la 
idea due ella misma se hace de la cosa 一 esta enfrentado a toda 
dominacion，se fund6 un orden polftico cuya base social，sin 
embargo，no hacfa de la dominacion algo superfluo. 
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IV._ Publicidad burguesa: idea e ideologia 


12. “Public opinion>， <opinion publique>，<offentliche mei- 
nung>，opinion ptblica: acerca de 1a prehistoria del t6picol 


La autocomprension de la funcion de la publicidad 
burguesa ha cristalizado en el topico de la <opinion ptblicay， 
cuya prehistoria，que acaba con la _ articulada significacion que 
alcanza esa nocion a finales del XVIIL es evidentemente larga y 
solo a grandes trazos reproducible.”Nos servira，sin embargo， 
como introduccion a la idea de publicidad burguesa (paragra- 
fo 12) que，luego de su formulacion clasica en la doctrina kan- 
tiana del derecho (paragrafo 13)，pasa a la problematica de He- 
gel y Marx (paragrafo 14 y reconoce en la teorfa polftica liberal 
de mediados del siglo XIX la ambivalencia de idea e ideologfa 
(paragrafo 15). 


OPpDinionm traslada al frances y al ingles la poco compli- 
cada Significacion de la latina opizio，1la opinion，el juicio in- 
cierto 0 no completamente probado. El lenguaje artificial de 
los filosofos，desde la platonica Coxa hasta el hegeliano yezipem， 
coincide aqui completamente con el sentido del habla cotidia- 
na，En nuestro contexto，empero，es mas importante la otra 
Significacion de opinionm，a Saber: reputacion，el credito，la con- 
sideracion de que uno goza en la opinion de otro.” Opinion 
en el Sentido de opinion insegura，a la que falta todavifa la prue- 
ba de Su verdad，se vincula a _ opinion en el sentido de repu- 
tacion cuestionable por la masa， La palabra es portadora de 
la significacion de opinion colectiva，de tal manera due todos 
los atributos due insistan en Su caracter Social Se convierten 
en Superfluos pleonasmos， Composiciones como: CO70O OPDF- 
Dim，Semeray Opinion， usar opinion，faltan atn por completo 
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en Shakespeare; de Pupjic opinion no se habla， ni tampoco de 
PuUp1ic Spirit Asimismo，las costumbres y los usos，las ideas 
corrientes y las convenciones extendidas reciben sin rodeos en 
frances el nombre de opinions. 

CDimiom， evidentemente，no evoluciona a DuUpHc opinionm， 
a Opinion PuUpjigue 一 que llevan la impronta del siglo XVII，1la 
impronta de un raciocinio inserto en un ptblico capaz de jui- 
cio 一 de un modo lineal; porque las dos significaciones origi- 
narias，la de mera opinion y la de credito o reputacion forma- 
da en el espejo de las opiniones，estan en contraposicion a la 
racionalidad pretendida por la opinion publica， De todos mo- 
dos，no es tan pregnante la contraposicion en que esta en In- 
glaterra _ opinion con Lu 本 [verdadj，reason y Judeseremt [jui- 
cio]，como el avivado enfrentamiento que opone en el frances 
del siglo XVIIL_ opinion a criligue 


耳 obbes consigue una lograda mediacion al identificar 
CO1science 一 que Significa a la vez consciencia (5errstsezrz) 节 
conciencia (Cerxzssem/ * - y opinion Como es Sabido，Hobbes 
Se deja guiar por las experiencias de la guerra civil religiosa y 
proyecta en el ZLeratpan (1651H) un Estado que，basado exclusi- 
vamente en la auclorzlas del Soberano，este completamente 
desvinculado de las convicciones y los sentimientos de los Sub- 
ditos，Puesto que los stbditos estan excluidos de la publicidad 
objetivada en el aparato de Estado，la pugna que enfrenta a 
SUS Sentimientos es polfticamente indecidible，esta completa- 
mente desterrada de la esfera de la polftica.， 一 La guerra civi 
acaba con el dictado de una autoridad confesionalmente neutra- 
lizada. 一 La confesion religiosa es asunto privado，es un senti- 
miento privado carente de consecuencias para el Estado: todos 
ellos tienen el mismo valor para el，la conciencia Se convierte 
en opinion.”Hobbes define la <cadena de opiniones>，que va de 
la 友 友 [creencial al juasermenL Busca la nivelacion de todos 
los actos del creer，del juzgar y del imaginar en la esfera del 
<opinar>， Tampoco es la xcomscienrce Mong else puL 1Dans 
seltiea judsement andg opinion No querfa Hobbes，con Su 
identificacion de comscienrce y Opinionmn，dar a esta lo que quita- 
ba a aquella 一 la exigencia de verdad 一 ，pero Si imprimio，en 
cambio，un desarrollo al comentario historico-intelectual，Uun 
desarrollo tal que，con la privatizacion tanto de la religion como 


+ Se usa aqui consciencia (con S) para verter el aleman 
Zemustsei，es decir，con sentido predominantemente epistemol0gi- 
CoO; yY Conciencia (sin ese) pafra VerteT Cerrisser，es decirf，con sen- 
tido predominantemente moral. 
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de la propiedad，con la emancipacion de las personas privadas 
respecto de las ataduras semiptblicas de la Iglesia y de los po- 
deres intermedios estamental-estatales，dio por vez primera Var- 
lidez a la opinion de aqugellas. La desvalorizacion hobbesiana 
del sentimiento religioso lleva en verdad a la valorizacion de 
la conviccion privada en general…” 

Ya Locke，que entrg en el College Christ Church de 
Oxford tres afios despues de la decapitacion de Carlos TI y un 
afio despues de la aparici6n del Zeratpan，pudo hablar de la 
Za of Opinion，clasificandola junto a la ley divina y a la ley 
estatal (y defenderla tenazmente en las ediciones tardfas de Su 
Pssar _ Concerning Danan LUnaersltandine)， La La or Opiniaon 
Se erige en juez de virtudes y vicios; la virtud se media preci- 
samente en el Pupjic esleem [en funcion de la consideracion 
publical. Como muestra la formulacion completa 一 Za OF Op 
7ron and epulalion 一 ，Locke restaura la Significacion origina- 
Tia de OpiniOm” la idea que de uno tienen los demas.， Por otra 
parte，ha sido pulida esa _ opinion del inadmisible sentido de 
mero opinar，de apariencia externa，engaiiosa: la Za or Opinion 
es tambien designada，como verdadera measure OF Ttue and 
Ice due es，por Pazosoppicay La Opinion denota aqui la malla 
informal de los 如 MKmays* cuyo control social indirecto es mas 
eficaz due la censura formal bajo amenaza de sanciones ecle- 
siasticas oO estatales. Por eso aquella ley recibe tambien el nom- 
bre de Za or Przrale Censure.Es verdad que esa ley 一 frente 
a la espontaneidad de los usos y costumbres colectivos 一 con- 
tiene ya aduel momento de consciencia que aloja a la <opinion>， 
procedente de la creencia privada，en la moral mundanizada， 
pero，no sin fundamento，sigue faltando atn el adjetivo Pupjzc. 
Za oOF Opinion no alude de ningun modo a una ley de la opi- 
nion ptblica; pues ni surge opipign de la discusion pdblica (con- 
Sigue antes bien Su obligatoriedad PP a secrel 3a1G 妇 ciL com- 
se ni tiene modo alguno de influir en las leyes del Estado， 
puesto que esta basada en el comsenl OF Prirate 1en，FNo pare 
DOL auUtlporty enouch io Pake a 有 到” La opinion，en fin，a di- 
ferencia de la Pupjic opinionm，no esta ligada a los presupuestos 
de instruccion y propiedad; opinar no requiere，pongamos por 
caso，participacion en un raciocinio，sino Simple manifestacion 
de aquellos <habitos> a los que luego se enfrentara crfiticamen- 
te la opinion publica considerandolos prejuicios， 

Con todo，opinion mantiene en Locke，gracias a la iden- 


+ Tradiciones populares，habitos tradicionales de compor- 


tamiento . 
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tificaclion con co7sciemrce，uUna posSicion valiosa que la rescata de 
1]a_ conexion，polkEmicamente devaluada，con el Pzre Prerwdice: 
en francE&s，g&ste Sigue teniendo a 1a opizzoz como prislioneTa. 
La ley 《filosoficay no es bara Bayle，contemporaneo de Locke， 
la Zaw or Opipioz，sino el Reegire de 妈 Crifigue ”Bayle arran- 
ca la criiidze de Su origen historico-filologico，y la convierte en 
crfitica，en examen del pozxyr et co71tre，que todo el mundo puede 
Tealizar Sobre cualquier coSa; la opiPpio7m Se hace 7aisomz destruc- 
tiva，Evidentemente，Bayle considera el asunto de la critica 
como asunto estrictamente Privado. La verdad se descubrira， 
efectivamente，en la discusion publica entre los crfticos，pero 
el ambito de la razon Segulra Siendo，no obstante，un ambito 
interno，contrapuesto al ambito publico del Estado， JInterna- 
mente critica，Sigue Siendo la razon Subalterna en el exterior. 
Como la co1scie1zce en Hobbes，tambien la critiqxye de Bayle es 
un asunto privado，Sin consecuencias para el poder publico. Asi 
distingue 6 tamblien entre critigzxe，bor un lado，y salires y 1 
pelles djaraatoires，por el otro; la critica culpable de Tebasar 
las fronteras de lo polftico se degrada a panfleto. En Inglaterra， 
en camblo，a bartir del panfleto Surge，por la mlisma cpoca，]1a 
brensa boliticamente raciocinante. Los enciclopedistas，que Se 
reclaman de la herencia de Bayle 一 y no Solo por la labor en- 
ciclopedista de kste … ，nutilizan opipzioz en 1a polkmica Sig- 
nificacion de un estado intelectual de incertidumbre y de va- 
cfo.”Qnuien sabe tener la raisozmz bor la mano，quien entiende de 
quge va la crifigre，Sabe como Sacudirse le jorxg de la scolas1i- 
GdUe，de 1opipiopz，cde 1arforilE， ez 11 101 des pre1tegey el de 1a 
parpajie el editor aleman traduce: 《das .Jocjp der cpolast 态 
der 6ffentlichen Meizzzzg，der 4zttoritity [el yugo de la escolas- 
tica，de la opinion pzpliica，de la anutoridad].”En efecto: un 
3 站 0 antes Se habfia hablado por vez Primera de opi7io7 PUBDL- 
dze”Rousseau fue el primer autor que utiliz0 esa expreSlion en 
SU celebre Discz1so soOpre las artes ) Las ciencias，RouSSeau em- 
blea la nueva noclion en el viejo Sentido de opipzio7z el atributo 
PzUpliqxe denota de todos modos el cambio de perspectiva de 
la polemica. Los criticos，se dice ahora，Ssepultan los fundamen- 
tos del creer y aniquilan la virtud，dedican Su talento y Su filo- 
Sofia a la destruccion y al Socavamiento de aquello due los 
hombres consideran Sagrado; Se enfrentan a la opinion publica 
(cest de 1opipion Ptpligre gt 让 SoP1 emPe1013) 1 

El transito de opipriom a Prplic opiziom Se efectua en 
ingles a traves del pzpliic spirii todavia en 1793 traslada FTie- 
drich Georg Forster el frances opizio7 Pzpliigzxye a ese Viejo Pz- 
pliic Spirit en Vez de a pzpliic opipio1z，aun cuando ambas bala- 
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bras estan ya en circulacion como Sin0nimos. Steele transporta 
el Pzpljic spzrz del elevado y abnegado Sentimiento del sujeto 
individual，a la dimension objetiva del espiritu de epoca，a 1a 
objetividad de 1la gezeral opipion que，desde entonces，apenas 
es deslindable del instrumento de que se vale esa opinion，1a 
brensa. ”Bolingbroke echa mano del teErmino para fundamen- 
tar la conexion entre oposlicion bolitica y sepse o 太 1pe People. 
En los articulos del Crajzzzaa7z del aaio 1730 1lama SP7ri o 太 7- 
perj al Prpliic spirit del pueblo ilustrado y guiado por la opo- 
Sicli0n; SP1i o 太 Zipert que contempla en contradiccion con 1a 
corrupcion de los detentadores del poder. 7TJe Lowledge or 1pe 
141Lio1s [el Saber de la mayoria de la poblacion] Serfa tan poco 
ridfculo como despreciable，puesto que en la masa de la pobla- 
cion Vivirfa un autentico Sentimiento (1 al1 70e1 ca1111O1 7easOP 
al pe ca1z je 四， EL paplic Spirit en este sentido retiene atn 
algo de la espontaneidad de la opipiom de Locke: el pueblo，con 
SU fidedigno co7za1zo7 se1se，eSs en clierta medida infalible， El 
Paplic Spirit incorpora ya entretanto elementos 1llustrados ca- 
racteristicos de lo que no tardara en 1lamarse PHDLC OP1121011 
Sin el beriodismo bolitico，que Bolingbroke mismo contribuyo 
a crear，ho Se hubiera convertido el sezse o1 1pe People en el 
Paplic spD1z tan eficaz para 1a oposicion. En la consciencia de 
ese Conservador，al que se le impone el rol de opositor racio- 
cinante y，de este modo，de primer oposicionlsta en el Sentido 
de la moderna tactica parlamentaria，Sse junta curiosamente Un 
pedazo de anticipado rousseaunianismo con los principlios de 1a 
crftica publica，En el Pzxpiic SPDirit estan ambas cosas: el rudo 
Sentido de lo justo y lo correcto, que se da Sin mediaciones, y 1a 
articulacion de la opiziomz con el jzidegeze1t a traves del ajuste 
de cuentas publico de unos argumentos con otrosS. 

Edmund Burke，ya antes de la Revolucion francesa，de 
la que luego habrfa de convertirse en refinado critico，ha esta- 
blecido 1las diferenciaciones oportunas， no por cierto aun en 
Su celebre discurso a los electores de Bristol， en donde desafrro- 
lla de un modo ejemplar la teoria liberal de la representacion 
Virtual，Tres 时 os despueks escribe para los mismos electores 
una carta，(On the Affairs of America>.， Se habia producido en- 
tretanto la Secesion de las colonias norteamericanas reSbpecto de 
la madre patria; Se habia publicado la Deciaratiom o RigApis， (4 
must beg leave to observe that it 1s not only the invidious branch 
of taxation that will be resisted，but that no other given part of 
legislative right can be exercised without regard to the general 
opinion of those who are to be governed. That general opinion 
is the vehicle and organ of legislative omnipotence.>”La de- 
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terminaclion，poco clara desde el punto de vista del Estado de 
derecho，de la opinion Publica como organo y vehiculo de 1a 
omnipotenclia (0 Soberania) no deja，en cambio，duda alguna 
TeSpecto del concepto de esa ge1eral opipiomr，La opbinion del 
publico raciocinante no es ya _ Simple opiPiom，no coincide con 
la mera jpclipatioz，Sino con las reflexliones brlivadas acerca de 
los asuntos publicos y con la discuslion publica de estos. 《In a 
人 ee country>，eScribe BuUIKke pocos meses mas tarde，(every man 
thinks he has a concern in all public matters; that he has a 
Ilght to form and to deliver an opinion on them. They Sift， 
examine and discuss them. They are curious，eager，attentiVe 
and jealous; and by making such matters the daily Subjects of 
their thoughts and discoveries，vast numbers contract a Very 
tolerable knowledge of them，and some a very considerable 
one [.….]. Whereas in other countries none but men whose office 
calls them to it having much care or thought about public 二 
fairs，and not daring to try the force of their opinions with one 
another，ability of this Sort 1S extremely rare in any station of 
life，In free countries，there 1Ss often found more real public 
wisdom and Sagacity in Shops and manufactories than in the 
cabinets of princes in countries where none dares to have an 
obpinion until he comes into them. Your whole Importance the- 
refore depends upon a constant，discret USe of your own Tea- 
son》.”No tardarfa la gezeral opiziom de Burke，por paralelis- 
mo con PzUpljic spzrz en tomar el nombre de Pupliic opinioz el 
Ox1orad Dicliomrary la registra por vez Primera en 1781. 

En Franclia，abparece la balabra correspondiente a me- 
diados de Siglo; pero la significacion apenas Variaba Tespecto 
de opi71o1，OPpipiom pzUpLidxe equivale a la opinion del pueblo 
portada por la tradicion y el po7 se1s，asf en la relvindicacion 
crfitico-cultural que Rousseau hace de Su naturalidad，como en 
el intento antiideologico que los enciclopedistas hacen de disol- 
Verla，$olo cuando，con los fisiocratas，es imputada al PzpLzc 
eciaireE [publico llustrado]，toma la opipziom PUBDLigzxe la estric- 
ta Significacion de una opinion que，por medio de la discusion 
crftica en la publicidad，acaba por destilar la opinion Verdade- 
Ta. 一 En ella se disuelve la oposicion entre opzizio7z 》 c11119tUe 一 -. 
Los fisiocratas，Verdaderos exponentes del publico raciocinante， 
resaltaban，como es Sabldo，1la legalidad propia de 1la sociedad 
burguesa frente a las medidas del Estado; no obstante，frente 
al rEgimen absolutista Se comportaron de modo apologetico. Su 
doctrina Se parece，Segun Una Sentenclia de Marx，a 1a Tepro- 
duccion burguesa del sistema feudal.”En la transicion del mer- 
cantilismo al 1liberalismo，ellos se mantienen en la base de 1a 
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dominacion feudal，en la agricultura，como Unico trabajo pro- 
ductivo; pero la contemplan desde el punto de vista de la pro- 
duccion capitalista. Al monarca le es encargada la custodia del 
ordye Fatrrel )》 el prplic cciaire le proporclona la comprension 
de las leyes del orden natural. Louis-Sebastian Mercier，que pa- 
rece haber Sido el primero en captar el estricto Sentido de oP7- 
HiO1 PrUpjigxue y en entreVer SU To0]l social tampoco consigue 
distinguir muy claramente entre gobernantes y Sabios.” PEstos 
determinan la opinion publica，aquellos trasladan a 1a practica 
las consecuencias del objetivamente guliado Tacliocinlio del pu- 
blico: 《Les bons livres dependent des lumieres dans toutes les 
classes du peuple; jls ornent la VEriteE， Ces Sont euX quli de6ja 
gouvernent ] Europe; lls 《clairent le gouvernement SUI Ses de- 
Volirs，SUI Sa faute，SuT Son verlitable interet，SuUIT 1] oplinion publi- 
que qu'il doit ecouter et Soulivre: ces bons livres Sont des maai- 
tres batients qui attendent le reveil des administrateurs des 
Etats et le calme de leurs passions》.”La opipziopm PUDligzxye es 
el resultado ilustrado de la reflexion comun y publica sobre 1os 
fundamentos del orden social ella resume las leyes naturales 
de este; no domina，bpero el poderoso ilustrado se vera obliga- 
do a Seguir Su vision de las coSas. 

Con esta doctrina de la doble autoridad de la opinion 
publica y el Soberano，de ratio yolzmlfas，interpretan los fisio- 
cratas la bosiclion del publico raciocinante atun dentro de los 
lftmites del regimen existente.， Mientras SUS coetaneos ingleses 
entendfan el Pzplic SPiri como una instancia capaz de forzar 
al legislador a buscar legitimacion，Pproslgue en Francla el alisla- 
Imiento de la sociedad respecto del Estado，de tal modo que 1a 
funcion critica de la opipzom PUpligzxe Testa todavfia en 1as ca- 
bezas de estos intelectuales estrictamente Separada de 1a fnn- 
cion legislativa，Sin embargo，en ese temprano Concepto de 1a 
opinion publica cabe ya la idea especfifica de la publicidad po- 
lfticamente actiVva.、 Le Harpe ha podido decir en Una 0ocasion 
de Turgot lo sliguliente: 《Jl est le premier parml nous qul alt 
change les actes de lautorite SouVveraine en ouUVITages de Trail- 
Sonnement et de persuasion>y” (lo que Significa ya Tacionaliza- 
cion del dominio). Pero Turgot，igual que los demas 在 Si0cratas， 
no Telaciona esta idea con la garantia democratica de que 1as 
personas priVvadas，que Proporcionan las Visiones e indicacio- 
nes Oportunas en el plano de la opinion publica，puedan dar 3a 
esas indicaciones Una obligatoriedad legislativa.，Cierto que 1a 
maxima absolutista，Segun la cual azxctorzitas jccit /ege11，ha sido 
puesta fuera de juego; pero aun no Se ha realizado Su inVersion. 
La razon de la opinion publica acaba escatimandole a esta SU 
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f 名 ncion constitutiVa.，Rousseau，PpPor otra parte，que fundamen- 
ta con toda la claridad deseable la autodeterminaclion democra- 
tica del publico，1liga la yolomteE geEreral a Una opbinion PMDLGzre 
que coincide con la opziPiomr esSpontinea，Sin reflexion，con la op1i- 
nion en SUS disposicliones hechas publicas. 

Tamblien Rousseau quiere Teconstruir en el 《estado So 
cialb》 un orare 71alftje pero este no le parece inmanente a 1as 
leyes de la sociedad burguesa，Ssino，en definitiva，transcenden- 
te a la actual sociedad. La desigualdad，igual que la falta de 1- 
bertad，Sse Siguen de la corrupcion de un estado natural en el 
que los hombres no realizaban Sino Su naturaleza humana， 
mientras que la ruptura entre naturaleza y Sociedad escinde a 
cada individuo en Hpozzazpze 》 citoyemr、EL brimitivo acontecimiento 
de la autoenajenacion hay que cargarlo en el haber del Pro- 
greSo civilizatorio. El genial artificio que es el Coz1ral social 
habra de reparar el desgarro: cada uno Subordina a la comnu- 
nidad bersona y bropliedad，asf como todos 1los derechos，Ppara 
barticlipar de los derechos y obligacliones de todos a traves de 
la voluntad general.”.， El pacto social exige un traspaso Sin Te- 
SerfVaSs，el Hoza1pe Se fusiona con el citoye1z，Rousseau proyecta 
la poco burguesa ldea de una sociedad bolitica desinhiblida en 
la _ que la esfera autonoma brivada，la Sociedad burguesa eman- 
cipada del Estado，no tiene espacio alguno. Su base no resta 
desconsiderada: la propliedad es a la vez publica y privada，de 
tal modo que todo ciudadano Solo en calidad de participante 
en la voluntad comtn se tiene a si mismo por subdito.”En con- 
Secuencia，la voluntad comun no Surge de la concurrencia en- 
tre intereses brivados; una tal volorteE de iorxs coincidirfa con 
el modelo liberal 一 en el que Se bresupone la autonomia Pri- 
Vvada 一 ， modelo liberal que el Comtral social estaba precisamen- 
te encargado de Superar. La yolo7z1E Sezeral，garantia de Un esS- 
tado de naturaleza restaurado bajo las condiciones de Un esta- 
do de Sociedad，brota mas blien como Una especie de instinto 
de la humanidad，brota，por tanto，del estado de naturaleza y 
penetra Salvadoramente en el estado de Sociedad. Asi ve RousS- 
Seau，contradiciendo a Montesquieu，el espfiritu de la Constitu- 
cion no inscrito en marmol, nl en metal， sino anclado en el co- 
Tazon de los ciudadanos，esto esS: en la opipzio7m (khablo de coS- 
tumbres，de usos y，especialmente，de opinion popular>).” 

Con el Co1ral social de Rousseau，]la Zaw o 太 Opinion 
de Locke se convierte en Soberana. La _ opinion no publica es 
elevada，bajo el titulo de otra opiPio7 Pzpjidxe，a la categorfia 
de Unico leglislador，y desde luego con exclusion del publico 
Taciocinante. EL procedimiento legislatiVvo que Rousseau breVi10 
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no deja la menor duda al respecto.”Solo se requiere Sano en- 
tendimiento humano (pom ses) para bercibir el bien comuan. 
Los hombres senclillos，simples，se 1frritarfan con los refinamien- 
tos boliticos de la discusion publica; los debates largos no po- 
drfan menos de SerVir a intereSes barticulareSs. Rousseau opone 
la_ armonfa y concordia de las asambleas a las peligrosas Te- 
clamaciones de los oradores brillantes. La yolom1eE geE1EraL 6eS 
antes consenso de 1los corazones que de los argumentos.”La 
Sociedad mejor gobernada es aquella en la que las leyes (ioiy) 
coinciden con las costumbres (opizio1s) arTaligadas. La modes- 
tia de las costumbres guarda de las discusiones espinoSas (G1s- 
clssio1s Epijpexses). 0” En cambio，el lujo corrompe 1la sana sim- 
bleza，Ssomete unos grupos a otros, y a todos a la opinion pPU- 
blica (et ioxs 立 1opipiop) .”Aqufi es eficaz，en cambio，el uso 
competitivo de la lengua: la opipiom es la opinlion del PzpLzc 
Eclaire，pbosibilitada por la prensa y los discursos de Salon; con- 
tra Su influencia corruptora，alza con toda resolucion Rousseau， 
compbletamente en el estilo de Su escrito premiado de 1750，1a 
OPipio1 de las costumbres Simples y de 1las buenas almas. 

A pesar de Su espontaneidad，esta opiPpiom esta neceSl- 
tada de direccion en Su doble funcionalidad.， Ella tiene 3a SU 
cargo，como convenclion，]la tarea del control social; por enci- 
ma de ella vigila el censor，no tanto como juez de la opinion 
bopular cuanto como portavoz Suyo: 《Lopinion bublique est 
lespece de loi dont le censeur est le ministre》.”Este es el Uni 
co capitulo del Comtrat social en el que Se habla de opipiomz Pz- 
pljidue. Y_ el comentario hace batente la cercanfa lexica a la Zaw 
oj Opiziom de Locke: 《Qui juge des moeurs juge de 1 honneur; 
et qui juge de lhonneur prend sa loi de lopiniony.”Esta se 
hace entretanto 一 lo que no ocuUrre en Locke 一 con la tarea 
legislativa (aunque necesita de gufia). Asf como 1a opizio7m 6eS 
articulada poOT el cezse en Su funcion de control Social，asf 
tambien ocuUrre en SU funcion legislativa con el /egislatexr，Este 
Se _ encuentra frente a Una opinion ciertamente Soberana，Ppero 
en brecaria Situacion a causa del peligro de limitacion que 1a 
amenaza， No buede Servirse nl de la violencia ni de la discu- 
Si0on publica (2 La 1jorce 717 Va resolutio1zz)，tiene que refugiarse 
en la autoridad de una influencia indirecta 《quli pulsse entraineT 
Sans Violence et persuader Sans conVvaincre》.” 工 a democracia 
roussSeauniana de la opinion no publica acaba postulando el 
ejercicio del poder manipulador. La voluntad general lleva Siem- 
pre razon，Se dice en el desacreditado pasaje，Ppero no Siempre 
dueda dilucidado el juicio que le sirve de gufia; por eso hay que 
ponerle Siempre ante los ojos las cosas tal como Son，y 3a VEeCceS 
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tal como le deben de aparecer.”Pero，,por que no llama sim- 
plemente Rousseau opinion a la opinion popular soberana; por 
due la identifica con opipion Pupjirue” La explicacion es senci- 
la，Una democracia directa exige la presencia real de quien 
es Soberano. La yojoni6 5S6mnr6raf como corpus ZJ50cum esta 
gada al corpus Physicuam del pueblo reunido.”La idea del ple- 
biscito duradero se la imagina Rousseau de acuerdo con la ima- 
gen de la polis griega: el pueblo estaba allfi, por asi decirlo，reu- 
nido sin interrupcion en la plaza; asf tambien se convierte a 
los ojos de Rousseau la Piace pupiigoue en fundamento de la 
constitucion. De 人 6l recibe la _ opinion PuUpjiague su atributo，es de- 
cir，del ciudadano reunido en asamblea y dispuesto a la aclama- 
cion，no del raciocinio ptblico de un Pupjc carre. 

Los fisiocratas hacfian de portavoces de ese raciocinio 
en representacion de una publicidad eficazmente critica del ab- 
Solutismo restaurado; Rousseau quiere la democracia Sin publi- 
ca discusion. Y ambas partes reclaman el mismo tfttulo: Opinion 
PDUD1Hidue.，Cuya significacion，en consecuencia，se ha polariza- 
do en la Francia prerrevolucionaria，Pero la Revolucion mis- 
ma consigue el acoplamiento de las dos escindidas funciones de 
la opinion publica，la crftica y la legislativa.” La constitucion 
de 1791 limita el principio de la soberanfia popular mediante el 
Estado parlamentario de derecho，garante de la publicidad po- 
lfticamente activa. El concepto frances de la opinion publica se 
radicaliza respecto del ingles; el diputado Bergasse，en un de- 
bate de la Asamblea Nacional acerca del significado de opizomn 
PuUD1iaue para el Estado de derecho，ha formulado la nocion 
de un modo patetico: <Vous Savez que ce nest que par ] opi- 
nion publique que Vvous pouvez acquerir quelque pouvoir pour 
faire le bien; vous savez que ce nest que par elle que la cause 
Si desespkree du peuple a prevalu; vVous SaveZz que devant elle 
toutes les autorites se taisent，tous les prejuges disparaissent， 
tous les intkrats particuliers S'effacent>. ”Por la misma epoca 
ha escrito Jeremy Bentham un escrito Ttil a la Comstituamle 
en 6] Se explicita por vez primera en forma monografica la co- 
nexion de la opinion publica con el principio de la publicidad. 

Por un lado，el ejercicio del poder necesita del control 
permanente de la opinion ptblica 一 puesto que <esta amena- 
Zada por Una serie de tentaciones> 一 ; la publicidad de 1los de- 
bates parlamentarios asegura Una “Supervision del ptblico>， 
cuya capacidad critica se da por Sentada: <La totalidad de ellos 
Le pupiic， ye corps pupligue) constituye un tribunal de mas 
valor que todos los tribunales juntos. Puede uno ponerse terco 
respecto de Sus exigencias，puede Uno considerarla como un 
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conjunto de opiniones limitativas y divergentes que Se anulan 
y destruyen mutuamente; pero todo el mundo percibe que ese 
tribunal，aun cuando no exento de 1la posibilidad de erroT，es 
incorruptible; que busca constantemente aclararse，que contie- 
ne la entera Sabiduria y justicia de un pueblo， que decide siem- 
pre acerca del destino de los hombres de Estado (Pxpiic 71pe1l 
Po11a11es PUBDligxyes)，y que las benas que impone Son inelucta- 
bles》.”Ademas，la Asamblea estarfa en condiciones de hacer 
utiles las consideraciones del publico: “nada mas facil dejan- 
dose guiar por la publicidad>》 bizder 1pe guidapce oO priicz， 
Sols le yesginpe de ja publicite) ”Por otro lado，evidentemente， 
la opbinion publica esta a SU Vez necesitada de la publicidad 
de los debates parlamentarios para estar al corriente: 《En un 
pueblo que haya bracticado durante largo tiempo las asambleas 
publicas，el espfritu comun (gezeral jeeliprg，esP1it geE7E1aL) Se 
habra elevado; las ideas Sanas Se universallizaran，los Prejuicios 
daiinos，combatidos publicamente ya no por TetoricoSs，Sino por 
hombres de Estado, perderan fuerza [.…]. La razon y el esbfritu 
de investigacion Se convertiran en costumbres de todas 1las cla- 
Ses Sociales》.”Bentham entiende los debates publicos del Par- 
lamento como una mera barte de los debates publicos del pu- 
blico en general. Solo con la publicidad dentro y fuera del Par- 
lamento consligue garantizarse la continuidad del raclocinio bo- 
lftico y de su funcion，a Saber: el boder 一 por recoger Una exX- 
presion de Burke 一 de convertir Una 7pater omwil [cuestion 
de voluntad] en una 7zaatter o1 reaso1mz [cuestion de raciocinio]. 
El nombramiento de los diputados no buede ser asunto de cie- 
ga resolucion o toma de bartlido，Sino cosa de Tazonable deci- 
Sion: 《En Una asamblea eleglida por el pueblo y renovada pe- 
riodicamente，1a publicidad es absolutamente mnecesaria Para 
proporcionar a 1os Seiores electores la posibilidad de proceder 
con conocimiento de causa》 En efecto: desde Jorge III，1a 
fuerza viva de la opinion publica se ha impuesto a las Senten- 
cias de muerte (sizace PHDUic opizio1z，71Uore eligptepred jas Pad 
Q Seater asceidepcy)， Gepais 1 opipio Ptpligre cclaire Ga Pr 
Plus dasceftdenp1 en el texto aleman Sigue hablandose en este 
pasaje de Folis-HWeipzxzg，opinion del pueblo).”En Inglaterra， 
lo mejor habrfa sido conseguido mediante 1a continua Viola- 
cion de las leyes: por eso habla Bentham del regizaze o 太 PUB 
cz como 5S11 vem 7pperjecl and 1ewp iolerated We Fegize cd 
ja Prplicite，1r 人 6 1ppar1ail efcore el Foztyelierae1t 101Ge). 
Guizot，una generacion mas joven，que habia dictado 
desde 1820 lecciones acerca del origen y la historia del Estado 
burgugs de derecho，da al dominio de la opinion publicay SU 
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clasica formulacion: 《Cr"est de plus le caractere du Systeme qui 
nadmet nulle part la lkEgitimite du pouyvoir absolu dobliger tous 
les citoyens a chercher Sans ceSSe，et dans chaque occasion，]1a 
VEritE，]a raison，la justice，qul doivent regler le pouvoir de fait. 
C"est ce que fait le Systeme reprEsentatif 1. par la discussion 
qui oblige les pouvoirs a chercher en commun 1la VeritE; 2. pa 
la publiciteE qui met les pouvoirS occupes de cette Techerche 
SOUS les yeuX des citoyens; 3. par la liberteE de la presse qui 
provoque les citoyens eux-memes a chercher la verite et a 1]a 
dire au pouvoiry.”. 

Friedrich Georg Forster barece haber Sido el introduc- 
tor en el oeste aleman，en los brimeros aos de la decada de 
los noventa，de la noclion de opipiom Pzpiigzxye，traduciendo por 
C1jen1licpe Meizz1g，Los Parisiscpemz Lazisse，cartas a SU eS- 
bosa fechadas a finales de 1793，dan testimonio de esta nuevVa 
realidad por vez brimera en la literatura alemana.”La dife- 
Tenciacion que Forster establece entre opinion publica y espf- 
ritu comun，Sobre todo，muestra que Se habfia formado ya por 
completo una idea acerca de 1la publicidad politicamente activa 
de Francia e Inglaterra antes de que el concepto fuera impor- 
tado en Alemania: 《Tenemos ya 7.000 escritores，a los que no 
Se bresta la menor consideraclion: puesto que no hay un espf- 
ritu aleman comun，tampoco hay una opinion publica alemana. 
Hasta las palabras mismas nos Tesultan tan nuevas，tan extra- 
as，que todos piden explicaciones y definiciones，mientras que 
ningun ingles malinterpreta a otro cuando Se habla de Pazpliic 
SD1z ningun 位 ances a otro francEs，cuando de oPpiziom PUBDL- 
dze%” Hasta qug punto 1llevaba Forster razon respecto de 1a 
necesidad de comentario de los Vvocablos plagiados，lo demues- 
tra Wieland，que era por aquella epoca mas conoclido como pu- 
blicista que como aspirante a editor de clasicos. Un lustro des- 
pueks de las obserVaciones de Forster，llevo una de SuUs 《con- 
Versaciones entre cuatro ojos》bpreclisamente hacia esSa 《opinion 
publica>.”Nada nuevo aportan las acotaciones de Wieland. La 
opbinion publica 1irrumpe 《allf donde la obcecaclion y el brejul- 
clio，que hacen al caso de nuestro bien y nuestro mal [.….] ceden 
finalmente al supremo boder de la verdad>;”ella coincide en 
cuanto a resultados con la kmas benetrante lnvestigaclon de 1a 
cosa，luego de considerar，del modo mas breciso, todos los pros 
y los contras; y pronto habra de tener en Alemania la fuerza 
de una ley.”La opinion publica arranca de los instruidos y se 
extiende 《Seaialadamente entre aquellas clases que，cuando ac- 
tuan en masa，hacen de contrapoder>.”No se estia aludiendo， 
obViamente，a 《las mas bajas clases del pueblo>，1os sa11s-cz- 
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olles，puesto que，sometidos como estan a la presion de la mi- 
Seria y el trabajo，no tienen ni la obligacion ni la oportunidad 
de “preocuparse por cosas que no afecten directamente a Sus 
necesidades materiales> 

Cierto que en las reflexiones de Wieland aparecen tam- 
bien claramente elementos Trousseatnianos，elementos con 1os 
due luego，durante la guerra de liberacion，enlazara el romanti- 
cismo polftico para identificar a la opinion ptublica con el silen- 
cioso espiritu del pueblo.”Pero en Wieland mismo domina una 
idea de la opinion publica inclinada 一 en la algo pedante tradi- 
cion de la Ilustracion alemana 一 a citar ante la tribuna del ra- 
ciocinio ptiblico，sobre todo，a la mentira clerical y al secreto 
de gabinete.” 


13， La publicidad como principio de mediacion entre po- 
litica y moral (Kant) 


Aun antes de que el lopos de la publicidad arraigara en 
el ambito lingifstico aleman，la idea de la publicidad burguesa 
encuentra Su forma teoreticamente madura en el desarrollo de 
los principios de la Puzp1zzzal por la filosofia del derecho y de 1a 
historia de 天 ant. 

El proceso crftico del que se Sirven las personas pri- 
vadas politicamente raciocinantes frente a la dominacion abso- 
lutista se ve a sf mismo como impolftico: la opinion publica 
duiere racionalizar la polftica en nombre de la moral. En el Si- 
go xvHl se disuelve la tradicion aristotelica de una filosofia de 
la polftica en filosofifa moral, y lo <moral>，pensado en conexion 
con <naturaleza> y “TaZzon>，Se extiende hacia la esfera 一 capta- 
da ya en SuUs comienZzos 一 de lo “social>，hacia el horizonte Se- 
mantico de la por entonces con tanta propiedad resaltada pa- 
labra sociay en el ambiente anglosajon. No por casualidad habifa 
tenido el autor de la Riqueza de las Naciones una catedra de 
filosoffa moral， En ese contexto hay que interpretar la Siguiente 
frase: <La verdadera politica no puede dar ni un paso sin rendir 
antes tributo a la moral, y aun cuando la politica es por Sf mis- 
ma un arte diffcil，de ningun modo es Su asociacion con la moral 
arte alguno; porque esta atajaria gordianamente el nudo que 
adquella fuera incapaz de desvolver tan pronto como ambas co- 
menzaran a disputar>.”Kant escribe esta sentencia en el epilogo 
de Su proyecto para la paz eterna. Adquf repite dos postulados de- 
ducidos en la doctrina del Derecho; la constitucion civil de un 
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Estado cualquiera ha de Ser republicana, y la relacion de los Es- 
tados entre Si en el marco de una federacion cosmopolita，paci- 
fista. Los esfuerzos jurfidicos tendentes a garantizar 1a baz civVil 
en el interior y la paz cosmopolita en el exterior contribuyen 3 
la idea de un orden plenamente justo. La coaccion no puede Se- 
guir Siendo ejercida en la forma del dominio personal o de 1a 
autoafirmacion prepotente，Sino Solo afirmando que Unicamen- 
te la razon tiene boder>. Las relacliones jurfdicas 一 desarrolla- 
das hasta convertirse en dominacion exclusiva 一 ，que pueden 
imaginarse como la bosibilidad de una relacion de coaccion re- 
ciproca，Segun leyes universales，entre la libertad de uno y 1a 
de los demas,，broceden de la razon practica (extremo contraata- 
que al principlio: azctoritas 7O71 yertias jacif ege11). 

Hobbes pudo Sancionar con esa formula el poder ab- 
Soluto de los Soberanos porque el establecimiento de 1la paz， 
es decir，el final de la guerra civil religiosa，Solo era consegui- 
ble al precio de que el monarca monobolizara el poder publico 
y de que la sociedad burguesa，junto con Su disputa confesio- 
nal，fera neutralizada como esfera brivada， Ante la _ decision 
acorde con las insinuaciones de una Sensatez que，pbor asf de- 
cirlo，Se encarnaba existenclalmente en la persona del Soberano， 
todo raciocinio Segun las reglas de la moralidad estaba redu- 
cido a_ opinion carente de consecuencias bara 1a bolitica，Cuan- 
do este fne rehabilitado por Kant，dos Siglos despues，bajo 1a 
forma de ley de la razon practica，cuando hasta la legislacion 
bolitica estaba Sometida kticamente a SU control，se habfian ya 
constituido en publico los ciudadanos Privados y estaba ya im- 
puesta la esfera de Su raciocinio (a Saber: la publicidad) en las 
funciones politicas mediadoras entre Estado y Sociedad.，Por 
esSo hace la publicidad kantiana las veces de principio capaz de 
Solidarizar la politica con la moral” 天 ant entiende la publicidad 
Sobre todo como principio de 1la ordenaclion jurfdica y como 
metodo de 1la ilustracion. 

《Minorfa de edad>，comienza el celebre tratado,” (es 
la incapacidad de SerVirse del propio entendimiento sin la di- 
reccion de otro. A 1la proplia culpa hay que imputar esa_ mino 
ria de edad Si la causa de la misma no Tadica en 1a carencia 
de _ entendimiento，Ssino en la de resolucion 0 de valor...》， La 
liberacion Tespecto de la minorfia de edad por culpa propia se 
llama Ilustracion. Esta indica al individuo una maxima Subje- 
tiva，a Saber，bpensar por Si mismo. A la humanidad como un 
todo le seiala una tendencia objetiVa，a Saber，el progreSo hacia 
el orden justo. En ambos casos debe aceptar la Ilustracion a 
la_ publicidad como mediadora: 《Es dificil para todos los hom- 
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bres individualmente considerados esforzarse por Salir de 1a 
minorfa de edad a que han sido abandonados en la naturale- 
Za [...]. Pero es mas posible que 2z1 pzpliico Se ilustre a Si mis- 
mo; con s6lo que se le deje en libertad， es casi inevitable>》.” Por 
eso en ]la concepclion 1llustrada el pensar por Si mismo Parece 
coincidir con el pensar en Voz alta,”exactamente igual que el 
uso de la razon equivale a Su USo publico: 《Ciertamente Se dice: 
el poder Superior podrfa conculcarnos 1la libertad de hablar o 
de escribir，pero jamas 1a de pensar.， ijiPero cuanto podriamos 
bensar，y con queE correcci0on，S1 no pensaramos，Ppor asf decir- 
lo，en comunion con otros con los que,， nosotros a ellos y ellos 
a nosotros，budigkramos comunicarnos los bensamientos!l>.? 
Kant，como los enciclopedistas，Se Tepresenta la Ilus- 
traclion，el uso publico de la razon，por lo pronto como asunto 
de Sabios，barticularmente de aquellos que tengan que Ver con 
los principlios de la Tazon pura，esto eS$，los 在 10sofos. Se trata， 
como en las disputas de los escolasticos，y aun tambien en 
los dialogos pugnaces de los reformadores，de doctrinas y opi- 
niones 《a las que las facultades han de separar unas de otras 
bajo el nombre de los teoricos [...]，cosa de la cual el pueblo se 
dice a si mismo que no _entiende una palabra>.”El conflicto de 
las facultades Se consuma como disputa entre 1as bajas y 1as 
altas，Estas，teologia，derecho y medicina，se basan de uno nu 
otro modo en la autoridad. Tamblien ellas estan al amparo de 
la _ vigilancla estatal，puesto que constituyen el personal de 1a 
Sabidurfa>，intelectuales, jueces y medicos. Se limitan a aplicar 
la_ ciencla (Son entendidas en chapucerfa，en savor jaire)，En 
cambio，las facultades bajas tienen que Ver con conocimientos 
de la razon bura，cuyos Tepbresentantes，los 1osofos，indepen- 
dientes de los intereses del gobierno，Solo por la razon Se dejan 
guliar. Su esbiritu esta 1lamado (a la exposiclion publica de la 
Verdad>.”Es necesario que，en ese conflicto de las facultades， 
le Sea a la razon 《legfitimo el hablar publicamente，porque (de 
lo contrario) no podrfa la verdad salir a la luz del dfa>.”Y， 
ciertamente，como 3ade Kant，para mal del mismo gobierno. 
La bublicidad，dentro de la cual practican los filosofos 
SU artesanfa crfitica，ha dejado de Ser entretanto，Sin embargo 
de Su nucleo academico，meramente academica. Asf como 1la dis- 
cusion de los filosofos tiene lugar a 1la Vista del goblierno，Ppara 
instruccion yY examen de 6l，tambikln asif ante el publico del 
《pueblo》” se Sirve de la propia Tazon para guiarlo. La bosicion 
de este publico es ambigua: por un lado，menor de edad y 
necesitado aun de Ilustracion; por el otro，en camblo，sSe cons- 
tituye en publico exiglido por Una mayoria de edad de la que 
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solo los ilustrados son capaces. Porque, a fin de cuentas, no Solo 
a los fildosofos les es dado el hacerlo，sino a cualquiera que 
acierte a hacer Un Uso ptublico de Su raz6on. El conflicto de las 
facultades es，por asf decirlo，Ssolo el hogar desde el que el 
fuego de la Jlustracion irradia y en el que este es avivado con- 
tinuamente. No solo en la reptublica de los sabios se realiza la 
publicidad，sino en el uso ptblico de la razon，ejercido por to- 
dos aquellos que acierten a ese USsoO. Evidentemente，tienen que 
rebasar los limites de Su esfera privada como si fueran Sabios: 
<Entiendo，empero，capaces del uso de Su propia razon ante 
todo el publico del mundo lector a todos aquellos a quienes 
nadie llamarfa Sabios Oo ensefiiados por ella. Capaces de USo Pri- 
vado llamo a adquellos que este les permite desempeiiar Su razon 
en alglin puesto o cargo civil que les ha sido confiado [.…] Evi- 
dentemente no les esta aqufi permitido razonar，sino que hay que 
obedecer. Mas tan pronto como esta parte de la maquina apa- 
rece tambien como miembro de una comunidad，de la sociedad 
cosmopolita incluso, y por consiguiente en calidad de sabio que 
se dirige a un ptblico por medio de escritos y haciendo gala 
del propio entendimiento，esta ciertamente en condiciones de 
razonar...>. ”De ahf resulta el postulado de la publicidad como 
principio: <El uso publico de su razon ha de estar libre en todo 
momento，y solo 6l puede dar lugar a la Ilustracion entre los 
hombres; el uso privado de la misma，empero，puede a menu- 
do llegar a ser muy limitado，sin por ello，no obstante，obs- 
taculizar seriamente el progreso de la Jlustracion>.”Todos es- 
tan llamados a Ser <publicistas>，a dirigirse <al propio publico， 
es decir，al mundo，por medio de escritos>. 和 

Con el <mundo> en el que se constituye el pubplico se 
alude a la publicidad como esfera: Kant habla de conocimiento 
de 7Undo，se refiere al hombre de mundo. Este sentido de mun- 
daneidad se articula en el concepto de ciudadanfa del mundo， 
de cosmopolitanfa y，finalmente，en el de lo optimo del mundo， 
con la idea de un mundo que quiza aparezca del modo mas cla- 
ro en el <concepto mundano> de la ciencia 一 Pues，en pureZa， 
en cambio，el mundo se construye en la comunicacion entre 
Seres racionales 一 ， Mientras que el concepto academico de la 
ciencia refiere tan Solo a <una disposicion respecio de ciertos 
fines arbitrarioSs>，el concepto mundano de ella “afecta a lo que 
necesariamente interesa a todos>.”Esto no es mundo en el 
entendimiento transcendental，no es，como Suma de todos los 
fenomenos，la totalidad de Su sfintesis y，en cuanto que tal，uno 
con la <naturaleza>. Este <mundo> remite mas bien a la huma- 
nidad como especie，pero en el modo en que se presenta SU 
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unidad en el plano fenomenico: el mundo del publico lector ra. 
clocinante que Se estaba desarrollando por entonces entre 1as 
amplias capas burguesas. Es el mundo de los literatos，Ppero 
tambien de los Salones en los que discurre la conversacion de 
1as 《ITeuniones Imixtas》; aqui，en los hogares burgueSeSs，Se esS- 
tablece el publico. Si Se bresta atenclion al curso de los dialo- 
gos que Se desarrollan en las reuniones mixtas，que no estan tan 
S0lo compuestas bor Sabios yY hombres de razon，Sino tambien 
por gentes de negoclios 0 bor mujeres，Se hota que，aparte de 
narracliones y bromas，hno Se da conversaclion，es decir，racloci- 
nio，en modo alguno>.” 

El publico raciocinante de los “hombres》 Se constituye 
en el de los 《ciudadanos>》，en el que se llega a acuerdos TesS- 
becto de los asuntos 《comunes》， ESsa bublicidad polfticamente 
activa Se convierte，bajo la 《Constituclon Tepublicana>，en Prin- 
ciplo organizativo del Estado liberal de derecho. En el marco 
que ella ofrece Se establece la Sociedad burguesa como esfera de 
la_ autonomia brivada (todos deben buscar Su 《felicidad> por el 
camino que Se les antoje mas brovechoso). Las libertades burI- 
guesas Son garantizadas bor leyes generales; la libertad de 1os 
人 hombres》 coincide con la igualdad de los ciudadanos ante 1a 
ley (abolicion de todos los 《derechos de nacimiento>).， La legis- 
lacion misma cede a 《la voluntad popular procedente de la 
Tazon》; borque las leyes tienen Su origen empfrico en la 《coin- 
cidencia publicay del publico raciocinante; por eso las 1ama 
Kant tambien leyes publicas，diferenciandolas de las privadas， 
due, al ligual que el uso y la costumbre,， tienen un valor inexpre- 
Sable.”《Una ley publica，empero，que determina bara todos 
lo que debe y lo que no debe estar en justicia permitido，es el 
acto de una voluntad publica，de la que emana todo derecho 
y que con nadie debe poder proceder injustamente， Mas no esS 
posible otra voluntad que la del pueblo en Su conjunto (puesto 
que todos deciden por todos，cada uno,， por consiguliente，decide 
por si mismo)》.” En eso se esta Siguiendo la argumentacion 
TouSssSeauniana，con Una decisiVa excepcion: que el principio de 
Soberania popular” solo bajo el presupuesto de un uso publi- 
co de la razon buede Ser realizado. 《Jiene que haber en cada 
materia comun [...] un espfritu de libertad，pues，en lo que 
concierne 3a la obligacion general de los hombres，a todos Se 
exige el que esten Tacionalmente convencidos de que esta coac- 
cion es conforme a justicia para que no caligan en contradiccion 
consigo mismos>， La limitacion de la publicidad，opina 天 ant， 
con la mirada puesta en las por entonces tan debatidas logias 
masonicas，Sserfa 《la causa motivante de todas las sociedades 
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Secretas，Pues la humanidad esta por naturaleza ]lamada a par- 
ticipar especialmente en aquello que concierne a los hombres 
en general>. ”En ese contexto aparece la celebre sentencia Sobre 
la _ libertad de pluma como el Unico paladion de los derechos 
del puebloy>. 

Ya en la Crtica de ia raz07 pzra habia asignado 天 ant 
al consenso bublico entre los Taciocinantes la funcion de con- 
trol pragmatico de la verdad: 《La pliedra de toque de lo tenido 
por cierto,， ya Se trate de convViccion，ya de mera perSsuasion，eS， 
externamente，la posiblilidad de comunicarlo y de que todo hom- 
bre de razon lo halle vilido>. ”La inteligible unidad de 1la cons- 
clencia transcendental coincide con 1la unificaclion，bproducida 
en la publicidad，de todas 1las conscienclas empfricas. Luego，en 
]la filosofta del derecho，recibe una Significacion constitutiva esSa 
《Coincidencia-de-todos-los-juicios-a-pesar-de-la-diferencia existen- 
te-entre-los Sujetos》 garantizada por la publicidad: las activi- 
dades polfticas，esto es，las Telacionadas con el derecho de los 
demas，tienen que poder estar en acuerdo con el derecho y 1a 
moral hasta el punto en que Sus maximas Sean capaces de pu- 
blicidad，hasta el punto en que necesiten de ella.” Ante 1a 
bublicidad，todas las actividades bolfticas deben asentarse en 
el fundamento de las leyes，las cuales，a Su vez，estan justifi- 
cadas como leyes generales y Taclionales ante la opinion publica. 
En el marco broporclionado por una Situacion combletamente 
normada (que unifica constituclion clivil y paz eterna en Un (oOT- 
den blenamente justo>)，1la ley natural de 1la dominacion es 
reempblazada por el dominio de las leyes del derecho 一 y 1a 
polftica puede traducirse fundamentalmente a moral 一 . 

Mas，Lcomo puede protegerse la Solidaridad entre bo- 
litica y moral mientras no exista esa Situacion de derecho7? PaTa 
construirla ni Siquliera es Suficiente la voluntad de todos los 
individuos de vivir en Una Constitucion regulada por principilos 
de libertad; no basta，esto es，con la unlidad distributiva del 
querer; Se necesita para ello la unidad colectiva proporcionada 
por la voluntad unificada: todos juntos deberfan quereT eSa Si- 
tuacion， Como consecuencia de ello， Kant cree tambien que no 
nos Serfa dado esperar otro comienzo de esa Situaclion de jus- 
ticia que el que puede ofrecer el poder politico. La toma de po- 
der indirecta de las personas privadas Teunidas en calidad de 
publico no Se concibe，empero，de un modo propliamente po- 
litico;j”1la autocomprension moral de la publicidad burguesa 
obliga tambien a un tipo de exigenclas que contribuyen a faci- 
litarle una funcion politica que la lleva a abstenerse de los meE- 
todos del poder politico， metodos 1la liberacion Tespecto de 
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los cuales promete la publicidad. 玉 ant resuelve este dilema en 
el plano de la filosoftia de la historia. Segun 6l，tambien Sin in- 
tervencion de los individuos intimamente libres pueden cons- 
truirse condiciones externas 1libres bajo las cuales la politica 
buede Ser duraderamente absorblida por la moral，Como es 
Sablido， 天 ant construye un progreso del g6nero humano y de 
SU constitucion Social que habra de llevarle a lo optimo habien- 
do partido del mero estado constrictivo de la naturaleza，Sin 
necesidad siquiera de considerar aquello que los hombres mis- 
mos deben hacer Segun las leyes de la libertad; evidentemente 
noO Consiste ese briogreSso，pues，en Un qzUa111 Creciente de 
moralidad，sino exclusivamente en un aumento de los produc- 
tos de la legalidad.” 


Si la naturaleza Se Sirve de los kantagonlismos de la so- 
ciedad》 一 tanto de las luchas internas como de las guerras en- 
tre los bueblos 一 para desafrrollar todas 1las disposicliones na- 
turales de la humanidad en una 《Sociedad civil umversalmente 
administradora de derecho>，entonces tiene que SeT eSa 《Cons- 
titucion civil blenamente justa>》 una 《coincidenclia batologica- 
mente alejada> que S6lo aparece como un ktodo moraly>，En 
ella se ha resuelto un broblema al que Kant da una formulacion 
teoretica: 《un conjunto de seres raclionales que conjuntamente 
exigen leyes generales para Su mantenimiento，conjunto Tespecto 
del cual todo el mundo se Siente inclinado a excluirse，ha de 
ordenarse de tal modo, y de tal modo ha de disponerse SU cons- 
titucion，que，aun cuando 1los Sentimientos Privados que con- 
tiene Se enfrenten en SuUs asbiracliones，consiga mantenerlos no 
obstante de modo que en lo que a Su conducta publica hace el 
resSultado sea exactamente tan Satisfactorio como S1 no Se diera 
ninguno de esos malos sentimientos>.” 一 Una variacion del lema 
de Mandeville: Private Vices PtUplic Dee1irs 一 . 


Kant desarrollja，pues，de acuerdo con este brincipio 
los preSsupuestos Sociologicos determinados de la publicidad po- 
lfticamente activa: 《stos estan de todo punto adheridos a 1a 
autonomia privada posibilitada por las relaciones Sociales entre 
los boseedores de mercancias en libertad de competicion. 

Al publico polfticamente racliocinante SOlo tienen acceSo 
los bropietarios priVvados，pues Su autonomia echa Tafices en 
la _ esfera del trafico mercantil y Tesulta，por tanto，coincidente 
con el interes de mantenerla como esfera privada: 《La cualidad 
requerida para ello es，aparte de las naturales (que no Sea un 
ni 车 0，que no Sea una mujer)，la Unica: que el Sea SU propio 
Seior，que tenga，Ppor tanto，alguna bropiedad (para lo due 
puede contarse cualquier obra de arte，0 de artesanfa，0 de- 
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corativa，o cientffica) de la que vivir; esto es，que，en los casos 
en los que tenga que solicitar de los demas para poder Vivir， 
solo por medio de la enajenacion de lo que es Suyo lo solicite， 
no por medio de la concesion que haga a otros de hacer USo 
de Sus capacidades. Por consiguiente: que a nadie sirva como 
a la comunidad en el sentido propio de la palabra. Adqufi son los 
parientes del arte y los grandes (o pequefios) propietarios igua- 
les unos respecto de otros...>.”Kant，que percibe lo insatisfac- 
torio de esa diferenciacion (<es algo diffcil，lo concedo，deter- 
minar el redquisito necesario para poder Ser exigente respecto 
de la posicion del projimo que sea sefior de sf mismo>)，llega， 
sin embargo，a una adecuada delimitacion frente a lo que mas 
tarde se llamara libre trabajo asalariado.”Mientras que los 
obreros asalariados estan necesitados del intercambio de Su 
Unica mercancia，la fuerza de trabajo，trafican los propietarios 
privados entre ellos，como poseedores de mercancias，mediante 
el intercambio de bienes， Solo estos Son SUS propios seores， 
Solo ellos han de estar autorizados al derecho de voto，al uso 
ptfblico，en sentido ejemplar，de la razon. 

Esa limitacion，empero，se compadece bien con el prin- 
cipio de la publicidad solo en el caso de que existan en el mar- 
coO_ de la esfera privada iguales oportunidades de conseguir 1la 
propiedad a traves de los mecanismos reales de la libre concu- 
rrencia.”Asf puede ciertamente el libre trafico mercantil <dar 
lugar a Una considerable desigualdad entre los miembros de una 
comtunidad (entre arrendatario y soldado，propietario y campe- 
Sino vasallo)，en lo que a las circunstancias de Sus bienes hace; 
Solo que [al trafico mercantil no le es dado]l impedir que estos， 
Si Su talento，Su diligencia y Su Suerte se lo permite，esten facul- 
tados para enaltecerse en circunstancias desiguales. Pues，si no， 
alguien estarfa en condiciones de coaccionar a_ otro，Sin que， 
a SU VeZ，pudiera Ser el coaccionado mediante otra accion con- 
traria ejercida por el otro [..]. Puede suponersele (a_ cualquie- 
Ta) feliz en cualquier circunstancia con Solo que Sea consciente 
de que tnicamente a 6 mismo (a su capacidad，o a Su seria 
voluntad)，o a_ circunstancias de las que a nadie puede culpar， 
y no en la irresistible voluntad de otro，radica el que pueda 
llegar a alcanzar Una posicion de igualdad respecto a otros，los 
cuales [...] por lo que al derecho concierne，no gozan de ven- 
taja alguna frente a 人 6l>.”9in que con ello resulte vulnerado 
el principio de la publicidad，son，Ppor consiguiente，excluidos 
los no propietarios del publico compuesto por personas PTi- 
vadas polfiticamente raciocinantes，No son， pueSs，en este Sen- 
tido，burgueses，Ssino personas de talento，diligencia yY Suerte 
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quienes pueden asSpirar a ello; y asfi Se conVierten， pues,， aquellos 
en meros compapneros de proteccion，que disfrutan de la protec- 
clon de las leyes sin que les sea dado a ellos mismos el hacerlas. 

Kant compartio con los liberales la confianza en que 
la_ brivatizaclion de la Sociedad civil conseguira por S1 Sola 
Sentar eSoS bresupuestos Soclales que habrian de constituir 1a 
base natural de la situacion de derecho y de una publicidad 
capbaz de funcionamiento politicoi yY puesto que una constitu- 
clon Social de este estilo reproduce tan claramente，Segun pa- 
Tece，el orare Palfzrel no le resulta difticil a Kant aceptar，en el 
blano de la filosofia de la historia，a /ia situacion de derecho 
como resSultante de 1la constriccion de la naturaleza，lo que le 
bermite convertir a la bolitica en una cuestion de moral， La 
ficcion de una justiclia inmanente al libre trafico mercantil 
acaba bor hacer plausible la equliparacion de pozxygeois y Po11- 
14E，del intereSado broplietario brivado y el individuo autonomo. 
La _ especifica relacion existente entre la esfera privada y 1a 
bublicidad，de la que Surge el inteligible desdoblamiento del 
Sujeto empfrico entre el egofsta pozxrgeox y el altruista Po7z111e， 
bermite tambien la consideracion del cioyem，del ciudadano 
autorizado al sufragio，bajo la mirada de la moralidad y bajo 
la de la legalidad.， En Su conducta “patologicamente alejaday> 
buede kste aparecer tamblien como un sujeto moralmente 1 
bre con So0lo que，mediante un designio de la naturaleza，es 
decir，Sobre la base de una Sociedad de Propietarios privados 
en lbre competicion，emancipada del dominio y neutralizada 
desde el bunto de vista del poder，se garantice la concordan- 
cia_ de la publicidad politica con la autocomprension alcanzada 
en el ambito de la publicidad literaria; y Se garantice de modo 
que las bersonas brivadas interesadas，reunidas en calidad de 
bublico，se conduzcan externamente，en cuanto ciudadanos， 
como Si fueran hombres intimamente libres. Bajo presupuestos 
Sociales que traducen Private Vices a Papiic Yirtues reSulta em- 
bfricamente imaginable una Situacion cosmopolita y，con ella， 
una Sumision de la politica a la moral， Como res PMpDLica jezo- 
14E1O71 esta en Condiciones esSa Situacion de llevar a manifesta- 
cion a la 7es PHplica 71oz1ae11o1， le es dado，Ssobre el mismo 
Suelo de la experiencia，unificar dos legislaciones heterogeneas 
Sin que Una pueda aprovecharse de otra: Se trata de la legis- 
lacion que atafaie a 1las personas brivadas como Sensualmente 
impulsados poseedores de mercancias yY de la que concierne 
a 1]as bersonas brivadas como hombres espiritualmente libres. 
Igual que en el ambito social，para el mundo en general Se exX- 
pone la relacion de lo fenomenico con lo noumenico del Si- 
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guiente modo，de acuerdo con la solucion de la tercera antino- 
mia de la razon pura: todo efecto cualquiera debe Ser pensa- 
do，considerando su causa inteligible，como libre, y sin embargo 
de ello，atendiendo a su manifestacion empirica，como necesa- 
rio al mismo tiempo，esto es，como miembro de la conexion 
catsal Universal de todos los acontecimientos del mundo de 
los sentidos.” 

Esa diferenciacion sistematica central no le permite 
a Kant，evidentemente，mantenerse consecuente en el terreno 
de la filosofia politica 一 no puede pretender seriamente hacer 
depender a las leyes de la razon practica de condiciones em- 
pfricas 一 ，En la medida，empero，en que aquella base natural 
de la situacion justa o de derecho es cuestionable como tal， 
la construccign de una Situacion de derecho 一 que era hasta 
ahora el Presupueslo de una politica moral 一 debe convertirse 
en contenido y tarea de la polftica. Tambien a la publicidad， 
encargada de armonizar la politica con las leyes de la moral， 
le serfa ahora asignada una nueva funcion，una funcion tal 
due，en definitiva，no puede ser interpretada en el marco del 
Sistema kantiano. 

Sea quien fuere el sujeto de la accion politica，el So- 
berano，un partido，alguien llamado al caudillaje o el ciudada- 
n0，Si no puede regirse por leyes ya existentes，Sino que esta 
empefiado en proporcionar antes una situacion de derecho 0 
justa，no le basta con considerar meramente la coincidencia 
con el arbitrio negativo de todos los demas; tiene que intentar 
conseguir tambien influencia positiva Sobre la voluntad de es- 
tos，Eso puede hacerse por medio del poder y，de ordinario， 
asi Se hace. Adquirir influencia sobre el arbitrio de los otros， 
Si Se procede moralmente，Sirve para ofrecer Una orientacion 
a_ los fines generales del ptblico，una orientacion 一 mas preci- 
samente 一 a la necesidad de bienestar de la sociedad burguesa 
como un todo. La intencion moral de una accion debe，Ppor 
consiguiente，Sser controlada，en el ambito de una polftica tal， 
respecto de Su posible exito en el mundo de los sentidos， La 
virtud polftica no puede Ser indiferente a la felicidad: todas 1as 
maximas polfticas necesitan，pues，para coincidir con derecho 
y polftica a la vez，de la publicidad，puesto que “ellas tienen 
due medirse de acuerdo con la finalidad general del publico 
(la _ felicidadj)>，ya que <hacerle a este feliz con Su situaciony 
seria la tarea propia de la polfitica.”Antes, en el mismo tratado， 
habia dicho en cambio: <Las maximas politicas no deben par- 
tir del bienestar esperable como resultado de Su obediencia a 
un Estado cualquiera，esto es，no de un fin al que cualquiera 
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convierte en objeto de las mismas |[...] como el mas alto […| 
principio de la sabiduria estatal，sino del puro concepto del de- 
ber de justicia，y las consecuencias fisicas de eso pueden Ser 
tambien las que ellas quierany. 

Bajo el presupuesto filosafico-historico de una base 
natural ya _ existente de una situacion de derecho，podia，debfa 
incluso，Kant separar la fortuna del Estado del bien del pueblo， 
la moralidad de la legalidad. Pero nunca parece Contar con esSS 
presupuesto; eso muestra la ambivalencia de su filosofia de 1a 
historia，en la cual，junto a las muchas manifestaciones 一 cohe- 
rentes con Su sistema 一 que excluyen la moralidad del progre- 
So, Teservando para este Un acrecentamiento de los productos de 
la legalidad，se encuentra el reconocimiento，contradictorio de 
ese Sistema，de <que，en la medida en que el genero humano 
es constante en lo que hace a la cultura，como finalidad natu- 
ral de aqukl que es esta，tambien 6l，en el progresar hacia 1o 
optimo，se hara comprensible en lo que hace a la finalidad mo- 
ral de Su existenciay.”Y，en el mismo contexto: <Ademas，hay 
Imuchas pruebas de que el genero humano todo ha ido a mejor 
realmente en nuestra 6poca，en comparacion con todas las pa- 
sadas>.” Si ha de venir una situacion de justicia solo de un 
modo politico, y ciertamente por medio de una polftica en coin- 
cidencia con la moral，el progreso de la legalidad depende en- 
tonces precisamente de un progreso de la moralidad，y la res 
PDUAjica fenormenrom Se convierte en un producto de la res DUD/ca 
POUenon misma: “...puesto que todos los talentos Se desa- 
rrollan a cada dfa que pasa，se cultiva el gusto，e incluso，a 
fuerza de Ilustracion，el comienzo se convierte en fundacion de 
Un estilo de pensamiento，el cual Puede WUesar a rams1oprmmar 
con el tiempo la natural disposicion grosera a la diferenciacion 
por costumbre en principios practicos determinados，y asf，una 
coincidencia Social patologicamente apartada，em LU iodo 710- 
了 


La relacion de la res Pubjica enormmenonm con la res PU- 
jca noumnenon deja de coincidir con la relacion，teoreticamen- 
te fijada，entre esencia y apariencia. <La idea>，se dice a pro- 
posito del conflicto de las facultades filosoficas con las juri- 
dicas，<de una constitucion coincidente con los derechos natu- 
rales de los hombres，segtn la cual quienes obedecen a la ley 
han de ser al mismo tiempo legisladores，esta en la base de 
todas las formas de Estado, y la comunidad，que pensada a la 
medida de aquellas formas con conceptos de la razon pura， 
Significa un ioeay palnico fkes pupjica noumnenonm/，no es mera 
fabulacion sesudesca，sino la forma eterna de toda constitucion 
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civil en general，capaz de alejar toda guerray>.”Vale 1a bena 
Tecordar ahora el uso kantiano de 1la noclion de 《idealy>，que 
alude a Una ldea 7 jadividio，esto es，a Una cosa lndividual 
completamente determinada por la idea o Solo determinable 
por ella.”Estarfa atn mas alejado de 1la realidad que la ideai 
a ambos，lidea e ideal，Solo puede asignarseles Una funcion 
regulativa: asif como la idea proporciona la regla，asf tambien 
el ldeal Sirve a la imagen primitiva de la determinaclion de 
una imagen persistente que no deja en ningun momento de Ser 
人 medida orientativa de nuestra conducta>》，completamente dis- 
tinta del ideal al que Platon imputo falsamente un Significado 
constitutivo como idea del entendimiento divino.， Tanto mas 
Sorprendente，entonces，que en el contexto de las citas que he- 
mos traido aqui a colaclion Se llame a la res PHDLica 7oU1Ie11O7 
brecisamente Un ideal PiatOzzco.， No se trata de una mera pro- 
mesa，bues a continuaclion Se dice: Una 《S$ociedad civil orga- 
nizada》 Segun este ideal (es 1la exposicion del mismo Segun 
leyes de libertad，mediante un ejemplo en la experiencia (res 
Paplica Jeno1hero11j，y Solo puede Ser laboriosamente conse- 
guida luego de multiples guerras y hostilidades; mas Su consti- 
tucion，una vez conquistada en gran escala，se califica como 
la mejor de todas>》. Ya la frase anterlior habia concluido indica- 
tivamente en el mismo Sentido: 《.…capaz de alejar toda guerTray》， 
En la determinacion del ideal，en cambio，se dice lo Siguliente: 
(Pero querer realizar el ideal en un ejempblo，como el estilo 
en Una novela，pongamos por caso, no es hacedero y lleva ade 
mas en Si algo de contrasentido y de poco edificante en la me- 
dida en que las barreras naturales，que de continuo obstaculi- 
zan la compbletud de la idea，hacen imposible toda llusion en 
tal intento e lmposible tambien con ello，anailogamente，el blien， 
y hasta Sospechoso y meramente ficticio>.” 

En la filosofia politica de 天 ant hay cos versioneSs cla- 
ramente divisables. La version oficial Sirve a la construccion de 
un orden cosmopbolita que Supera la constriccion de 1la natuTa- 
leza，orden bajo cuyo presupuesto puede luego la doctrina del 
derecho derivar las actuaciones politicas de 1las actuaciones mo- 
rales: bero aun en una Situacion de justicia real (Se trata de 1a 
condicion externa que puede permitir a los hombres Una vida 
Soclal conforme a derecho)，no Significa la politica moral Sino 
un actuar recto a bartir de la obligaclion y bajo leyes positivas. 
El dominio de las leyes es garantizado mediante la notoriedad 
publica，esto es，mediante Una bublicidad cuya capacidad de 
名 ncionamiento posibilita la base natural de la situacion de 
derecho o de justicia. 
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La _otra Version de la flosofta de 1la historia，]la inof- 
cial，parte de que la politica ha de urgir a la construccion de 
una Situacion de derecho. Para este fin Se Sirve ella de la cons- 
truccion de un orden cosmopolita Surgido de la constriccion 
de la naturaleza y，especial1pe7te，de la bolitica moral， La po- 
lftica no buede Ser exclusivamente entendida de un modo mo- 
Tal，como un actuar Segun obligaclion y bajo leyes positivamen- 
te exilstenteSs，leyes cuya positivizacion，entendida como fin Pro- 
blo de ese actuar，hnecesita mas bien de la consideraclion hacia 
una Voluntad colectivamente unificada por la fnalidad general 
del publico; a Saber: el bienestar. Esa voluntad tiene a SU VeZ 
que Ser preservada por medio de la publicidad. Pero ahora tie- 
ne la bublicidad que mediar entre politica y moral en un Sen- 
tido especificoi en ella ha de aparecer de un modo inteligible 
la_ unificacion de las finalidades empfiricas de todos，la legali- 
dad ha de resultar de la moralidad. 

Con esta intencion cargara la filosoffa de la historia 
con la tarea de guiar al publico; porque en ella，como brope- 
deutica que es de una Situaclion cosmopolita，coinciden 1las jle- 
yes de la razon con las necesidades del blienestar: ella misma 
ha de convertirse en opinion publica. Asf se llega a la notable 
autolimpblicacion de la 如 losoffa de la historlia; ella estima el efec- 
to retroactivo de una teorfa de 1la historia Sobre el bropio de- 
curso de ksta: 《Un intento filosofico de elaborar las leyes ge- 
nerales de la historia universal Segun un plan de la naturaleza 
tendente a la completa unificacion civil de 1la especie humana 
tiene que contemplarse como posible y hasta como exigible por 
ese designio de la naturaleza>.”Con progresiva ilustracion 《kuna 
cierta barticipacion del corazon en el blien，barticipacion que 
el hombre illustrado comprende que no puede evitar，acabar 如 
por entronizarse>.”Asif ha de convertirse la filosoffa de la his- 
toria misma en Una barte de la Ilustracion，1a cual hace de ella 
un diagnostico que la convierte en Su andadura，pbuesto que SUS 
conocimientos penetran en el raciocinio del publico. Kant de- 
dica en el contexto de Su 《historia veraz de la humanidad> al- 
gunos paragrafos bropios a las dificultades 《de las maximas 
apblicadas al progresar hacia el Optimo universal en considera- 
cion a Su publicidad>.”De la instruccion y adoctrinamiento del 
pueblo estarian encargados profesores de derecho libres，los 五 - 
1osofos，bprecisamente，los cuales estan desacreditados con el 
nombre de ilustradores como peligro para el Estado. EL pro- 
greSar hacia el 0ptimo universal necesita，Sin embargo，desarTo- 
llar toda Su actividad a plena publicidad (de modo que 1a 
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prohibicion de publicidad impide el progreso de un pueblo ha- 
cia algo mejory).” 

Las consecuencias，Ssocavadoras del sistema，de una 人 在- 
losofia de la historia capaz de implicar Su propia intencion y 
efecto aparecen precisamente en la categorfia de publicidad que 
ella misma reclama: en el camino historico de Su realizacion， 
la razon exige，en coincidencia con la unidad inteligible de la 
consciencia en general，una unificacion de las consciencias em- 
piricas; la publicidad ha de mediar entre aquella y esta; SU ge- 
neralidad es la de una consciencia empfrica，consciencia a la que 
la filosofia del derecho hegeliana dara Su nombre: opinion Pu- 
blica. 


Espontaneamente，tan solo se acopla la publicidad a 
las categorias del sistema kantiano mientras la separacion 一 tam- 
bien obligatoria，por lo pronto，Ppara la filosoffa polftica 一 en- 
tre Sujeto empirico y sujeto inteligible，entre ambito fenome- 
nico yY ambito noumenico，pueda contar con los presupuestos 
Sociales del modelo liberal de publicidad: con la clasica rela- 
cion pourgeois-pormzme-ciloyen，esto es，con la sociedad burgue- 
Sa como el orare malurel capaz de convertir Przrale ices en 
PDUDjic rartures Puesto que una serie de ficciones en las que se 
articula la autocomprension de la consciencia burguesa como 
opinion ptblica penetran en el Sistema kantiano，puede gracias 
a 6l，a SuU vez，ganarse la idea de la publicidad burguesa pre- 
cisamente en SU conexion con el presupuesto de una base na- 
tural de la situacion de derecho. No por casualidad se enfrenta 
el concepto de la publicidad 一 en cuanto ella no puede Seguir 
garantizandose esa conexion 一 a los fundamentos del sistema 
mismo， Ya Hegel pondra expresamente en duda el que la so- 
ciedad burguesa pueda funcionar como un orden natural de ese 
estilo. A_ pesar de la base natural de la situacion de derecho 
0 de justicia，la esfera privatizada del trafico mercantil y del 
trabajo social amenaza con estallar a causa de Sus conflictos in- 
ternos，Mas en tales circunstancias no le conviene a la publi- 
cidad seguir siendo el principio de mediacion entre polftica y 
moral, y en el concepto hegeliano de opinion Publica se denun- 
cia ya a la idea de la publicidad burguesa como ideologia. 


14. Sobre la dialkctica de la publicidad (Hegel y Marx) 


En el contexto de las personas privadas raciocinantes 
se realiza lo que Kant llama la <coincidencia ptblica> y 了 egel 
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]a 《opinion publica>; en ella encuentra SU expresion 《la ge- 
neralidad empirica de los puntos de Vista y de las opiniones de 
muchos>.”A primera vista，Hegel parece determinar esa mag- 
nitud de un modo solo matizadamente distinto del de Kant: 
《La _ libertad formal，sSubjetiva，de que los individuos como ta- 
les puedan tener y manifestar SU propio juiclio，Su proplia opi- 
nlion y SU broplia resolucion acerca de los asuntos generales， 
hace aparicion en el conjunto que se 1lama opinion pablicay. 
Para aclarar este barrafo，define la funcion de la publicidad de 
acuerdo con el modelo del siglo XvII，esto es，como Taciona- 
lizacion del dominio: 《Lo que haya de valer ahora no vale ya 
bor mediacion del poder，poco por la del habito y 1la costum- 
bre，y Sobre todo por la mediacion de la inteligencia y el fun- 
damento>; y Un boco despuks: 《El principio del mundo moder- 
no exige que lo que haya de Ser reconocido por todo hombre 
le aparezca como algo legitimado>.”Y asf como Kant ofrece 
la publicidad del raciocinio como biledra de toque de la verdad 
一 pledra de toque en la que lo tenido por cierto puede mostrar- 
Se_ como valido ante todo hombre de razon 一 ，asf tamblien He- 
gel esbera de la opinion publica que una cosa es lo que al- 
guien bresume en casa，con SU mujer 0 Sus amligos，y otra lo 
que acontece en una gran reunion，donde una inteligencia de- 
Vora a la otray.”Por otro lado，la contingencia de 1a generali- 
dad meramente formal，que esta tambien adherida a la opinion 
puUblica，se ve obligada a hacerse con Su bropia Substancia fuera 
de esta: es el conocimiento como mera apariencia，、En la me- 
dida en que el uso publico de la razon es cosa de Sabios 一 el 
kantiano conflicto de 1las facultades 一 ，rebasa el conocer a 1a 
mera apbariencia; de ahf que Hegel coloque a la ciencia fuera 
del ambito de la opinion bublica: 《Las ciencias，en la medida 
en que 一 Siempre que Sean cienclias 一 no Se hallan jamas SO- 
bre el Suelo del opinar y de los puntos de vista SubjetiVos，asi 
como tampboco consiste SU expbosicion en el arte de los giros，del 
interpretar y del manifestarse 0 TeSeTVarSe Segun convenga，Sino 
en 1]a manifestacion inequfvoca，determinada y abierta de 1a 
Significacion y del sentido，no caen bajo la categorfa de lo inte- 
grable bor la opinion publicay. 


La desconsideracion de la opinion publica resulta for- 
Z0Samente del concepto hegeliano de Sociedad civil， Cierto que， 
por Una barte，celebra el filosofo las leyes de la sociedad civil 
burguesa，remitiendo a la economia politica de Smith，Say y 
Ricardo，como la apariencia de la racionalidad; pero la penetra- 
cion hegeliana en el caracter a la vez antagonico y antrquico de 
ese Slstema de necesidades destruye decisivamente 1as ficciones 
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liberales sobre las que se basaba la autocomprension de la 
opini6n publica como legftima raz6n， Hegel descubre la pro- 
funda escision de la sociedad burguesa，la cual <no solo no 
Supera la [| desigualdad [.…] que se da en la naturaleza， 
sino que | levanta una desigualdad del talento，de 1la ca- 
pacidad e incluso de la formacion intelectual y moral>.”Porque 
<mediante la generalizacion de las relaciones entre los hom- 
bres a traves de Sus necesidades y de los modos de Preparar 
y disponer el medio para ellas，aumenta la acumulacion de la 
riqueza [...]，por una parte，asf como,，por la otra， el aislamien- 
to y limitacion del trabajo particular y，por consiguiente，tam- 
bien la dependencia y estado de necesidad de la clase adhe- 
rida a este trabajo [...]. Se pone aqufi de manifiesto que nunca 
le es bastante a la Sociedad burguesa la exageracion de la ri- 
queza，o lo que viene a ser lo mismo: que no esta en posesion 
de capacidad suficiente como para controlar la exageracion 
de la pobreza y la proliferacion de la plebe>." El proletariado， 
ciertamente，Se determina de un modo meramente negativo 
entre los estamentos de la Sociedad burguesa，como Una ca- 
tegorfia que alude a los necesitados; pero la teorfa，esbozada en 
silueta，del subconsumo (con las consecuencias de un imperia- 
lismo anticipado: vease el paragrafo 246)，diagnostica Un con- 
flicto de intereses que descalifica al interes comtn y presunta- 
mente 8general del propietario privado polfticamente racioci- 
nante presentandolo como un interes meramente particular. 
No puede ya la opinion ptiblica del publico constituido por 1a 
reunion de las personas privadas Seguir gozando de Una base 
para Su unidad y para Su verdad; acabara recalando en la etapa 
de un Subjetivo opinar de muchos. 

La ambivalente posicion de la opinion ptublica se sigue 
necesariamente de la <desorganizacion de la Sociedad burguesay>， 
Pues，.que aspecto tendria un Estado que，segun la expresion 
de Hegel，se “confundiera> con la sociedad burguesa，esto es， 
que “se determinara por Su garantia de proteccion de la pro- 
piedad y de la libertad personal>?” Tendencialmente，en efec- 
to，el Estado burgues de derecho，con cuya ayuda llevaran a 
raZzon las personas privadas al dominio segun la medida de su 
opinion publica，se ira，por asi decirlo，retirando en la sociedad 
burguesa，se <confundira> con ella. Pero en el momento en que 
la situacion privada como tal <se constituyera en elemento par- 
ticipante de los asuntos generales en el poder legislativo>, 
penetrarfia la desorganizacion de la sociedad burguesa en el 
Estado，Puesto que el sistema antagonico de necesidades esta 
disgregado en intereses particulares，llevarfa una publicidad 
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boliticamente activa compuesta por Personas priVvadas 《a un 
opbinar y a un querer inorganicos y al mero poderfo masivo 
enfrentado al Estado orgainico>.” Para evitarlo，1la prevencion 
bolicial tiene que controlar la amenazante desorganlizaclion 3l 
estilo de una atadura corporativa. El interes en 1la libertad de 
comercio e industria necesita 《de una tal (atadura)，tanto mas 
cuanto mas ciegamente hundido esta en la egofsta finalidad, y 1a 
necesita bara Volver a lo general y para reducir y atemperar 
las beligrosas Sacudidas y el tiempo de permanenclia del terre- 
no en el que han de dirimirse las colisiones (de la Sociedad burT- 
guesa) con inconsciente necesidad>. ”Con este concepto de una 
Sociedad corporativamente Tetroacoplada ha rebasado Hegel 
definitivamente la linea del liberalismo; tampoco el concebto de 
bublicidad，que en cierta medida pertenece a la limitada esfera 
brivada，bpuede Seguir Siendo el liberal. 


La _ opinion publica tiene la forma del entendimiento hu- 
mano San0，esta extendida entre el pueblo al modo de los pre- 
juicios，y aun en esa turbulencia refleja，de todos modos，(]as 
Verdaderas neceslidades y las tendenclas correctas de la reali- 
dad>.”Llega por sf sola a consciencia 一 en la asamblea de esta- 
mentos，que compromete a los estamentos profesionales de 1a 
Sociedad burguesa en la tarea legislativa 一 . 《La publicidad de 
la asamblea de estamentos>"” no SirVve，bues，bara estableceT 
la conexion entre las discusiones barlamentarias y el raciocinio 
bolitico del publico，que criticarfa y controlarfa al poder esta- 
tal，Es mas blien principio de integracion desde arriba del ciu- 
dadano，ya que 《la apertura de esa oportunidad de conocimien- 
tos tiene el sentido general de llevar por vez brimera a la opi- 
nion bublica a bensamientos verdaderos y de dotarla de penetra- 
clion reSpecto de la situacion y el concepto del Estado y de SuUsS 
asSuntos，y por ello de dotarla por vez primera de capacidad 
para poder juzgar racionalmente de todo eso，y luego tambien 
de aprender a conocer y a 0bserVar los negocioSs，los talentos， 
Virtudes y disposiciones de las instancias estatales y de los 
名 ncionarioSs. Asf como esos talentos conservan en tal publicidad 
una botente oportunidad de desarrollo y un escenario honora- 
ble，asf tamblien es ella (la publicidad) un medio de Salvacion 
frente a la vanidad de los individuos y de las masas，y Un me- 
dio instructivo para la formacion de 《stas,，y ciertamente Uno de 
los de mayor envergadura>."” La bublicidad reducida a <medio 
de formaciony no puede ya Seguir Siendo un brincipio de 1a 
ilustracion yY Una esfera de realizaclion de la razon. La bubli- 
clidad sirve meramente a la integracion del Subjetivo opinar en 
la_ objetividad，puesta por el espfiritu en forma de Estado. 也 e- 
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gel se mantiene en la idea de la realizacion de la razon en un 
<orden plenamente justo>; en ese orden coinciden justicia y 
felicidad， Pero el raciocinio politico del publico，la opinion pt- 
blica，ha sido descalificada como garante de la coincidencia; el 
Estado，como la realidad que es de la idea moral，conlleva esa 
garantfia Per se,，por Su mera existencia: <De ahi que la opinion 
publica consiga a la vez la atencion y el desprecio; este，por SU 
concreta consciencia yY manifestacion; aquella，por Su funda- 
mento esencial que,， mas o menos revuelto，solo en aquel con- 
creto aparece， En la medida en que ella (la opinicn publical) 
no contiene ni la medida de diferenciacion，ni la capacidad de 
realzar el lado substancial de un saber determinado，es enton- 
ces la independencia respecto de ella la primera condicion for- 
mal de algo grande y razonable (tanto en la realidad como en 
la ciencia)>. 秋 

La _ opinion Pupjigue reaparece en la esfera de la op 六 
Pion， la razon realizada en el Estado existente contiene enton- 
ces，a Su vez，el impenetrable momento de la dominacion Per- 
Sonal，qdue habifa sido desplazado y disuelto por Kant en el am- 
biente de la publicidad.， Hegel resume su analisis de la opinion 
ptiplica en la siguiente sentencia: <La subjetividad，que como 
disolucion de la estatalidad existente tiene Su mas externa ma- 
nifestacion en el opinar y el raciocinar 一 avaladores de la con- 
tingencia de ella y por tanto autodestructivos 一 ，tiene SU Ver- 
dadera realidad en Su contraria，la Subjetividad como identica 
a la voluntad substancial，la cual constituye el concepto del po- 
der principesco>. En el seno del Estado，alcanza la libertad 
Subjetiva Su derecho，como en Un juego de palabras，en el Su- 
jeto del monarca. No ejecuta este el derecho del publico，que 
一 Segln Kant 一 es Unico depositario de la posibilidad de uni- 
ficar las finalidades. El poder principesco tiene mas bien Su 
fundamento en aquella inmediatez del mundo moral,，a partir de 
la _ cual han impuesto por vez primera los Sujetos,el derecho de 
SU Subjetividad，El monarca experimenta <que un pueblo no 
se deja confundir respecto de su fundamento Substancial，Su 
esencia y el determinado caracter de Su espfritu; pero que，res- 
pecto del modo en que conoce esto yY juzga conductas，aconte- 
cimientos，etc.，resulta confundido por sf mismo>.2 El dominio 
solo esta limitado por un espiritu popular que es uno con el 
orden espontaneo de la moralidad substancial; el reino de la 
LIlustracion，en cambio，en el que el espfritu popular se Sabe 
opinion ptblica，permanece sin obligatoriedad.， La solidaridad 
entre politica y moral es rechazada por Hegel como Una cues- 
tion mal planteada; frente a la racionalizacion del dominio me- 
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diada por la publicidad pone el un existenclialismo historico- 
universal del espfritu popular: 《Durante un tiempo fue muy 
debatida la cuestion de Si，en la oposicion entre moral y bo- 
litica，debfia la segunda medirse de acuerdo con la Primera. 
Sobre lo cual solo es oportuno aqui obserVvar que el bien de un 
Estado tiene una justificacion completamente distinta de la del 
blien del individuo，y la substancla moral，el Estado，tiene Su 
eXxistencla，esto es，SuU derecho，de un modo directo，no abstrac- 
ta，Sino concretamente; y que Solo esta concreta exlstencila， 
y no uno de los muchos pensamientos generales adecuados a 
mandamientos morales，puede Ser principio del actuar y del pro- 
ceder. El dictamen respecto de la hipotetica injusticia impu- 
table a la bolitica en esa hipotetica contraposiclon，Sse basa mas 
bien en la superficialidad de las representaciones de la morali- 
dad，de la naturaleza del Estado y de las relaciones de este con 
el punto de vista moral》.” Hegel desarma 1a espoleta de 1a 
idea de la publicidad burguesa，pues la Sociedad anarquica y 
antagonica no Tebresenta 1la esfera 一 emancipada Tespecto del 
dominio y neutralizada desde el punto de vista del poder 一 del 
trafico de las bersonas Piivadas autonomas，Sobre cuya base 
bodrfa un publico de personas birivadas trasladar la autoridad 
bolitica a un blano racional. Tampoco la Sociedad burguesa pue- 
de abstenerse de dominio; Su tendencia natural a 1a desorgani- 
Zaclion le lleva a necesitar como ninguna otra de una integra- 
clion bor medio del poder politico. La construccion estatal-es- 
tamental de Hegel reacciona a contradiccliones que 6L ha visto 
solidamente asentadas en la realidad del Estado burgues de de- 
recho de impronta anglosajona 0 位 ancesa; Solo que no ha que- 
rido considerar esa realidad como una realidad de la sociedad 
burguesa progresada. 

El joven Marx ha Visto eso con penetracion. No se le 
escapa que los estamentos 《boliticos>》 de la Socliedad preburgue- 
Sa Se han disuelto，en la burguesa，en meros estamentoSs (SO- 
ciales》; adscribirles a ellos，Sin embargo，1la funcion politica 
de mediadores entre Estado y Sociedad，equivale al impotente 
intento restauratiVo 《de precipitar de nuevo a 1os hombres en 
la esfera politica con 1la 1limitabilidad de su esfera privaday. 
La _ constitucion neoestamental quiere hacer Tetroceder la Se- 
paraclion，facticamente Tealizada，entre Estado y Sociedad al 
modo brusiano，8glorificado por Hegel， Marx ve que tiene due 
formarse Una 《Tepublica>，la forma del Estado burgues de dere- 
cho，《allf donde la esfera privada consigue Una existencia autO- 
nomay.”” Hasta ese momento tenia 1a sociedad 《un caracter 
directamente bolitico，esto es，los _ elementos de la vida_ civil 
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como bor ejemplo la propliedad, o la familia，o el estilo y modo 
de trabajo，estaban elevados a elementos de la vida estatal bajo 
la forma de seiorfo，estamento y corporacli0on. Determinaban en 
esa forma la relacion del individuo suelto con el todo estatal， 
esto es，SU relacion politica，esto es，SuU relacion de Separacion 
y excluslion respecto de las otras partes constitutivas de 1a So- 
ciedad [.….]. La revolucion politica，que constituy0o al Estado po- 
litico como asunto general，esto es，como Estado real，deshizo 
necesariamente todos los estamentos，corporacioneS，gremios y 
privilegios [.….]. La revoluclion bolitica llevo consligo la abolicion 
del caracter bolitico de la sociedad civil Deshizo a la sociedad 
civil en Sus partes constitutivas mas Simpbles，en individuos，por 
una barte，en los elementos materiales y espirituales que for- 
man el contenlido vital，1la situacion civil de estos individuos， 
bor la otra. Desencaden0 el espfritu politico que，por asf decir- 
lo，estaba disgregado，deshecho，disperso por los diversos ca- 
llejones sin Sallida de la sociedad feudal; lo recompuso，lo 1- 
ber0 de Su mezcolanza con la vida civil y lo constituyo como 
esfera de la comunidad，como la esfera de los asuntos genera- 
les del pueblo，en ideal independencia respecto de los elemen- 
tos barticulares de la vida burguesay》. 

Como la Ultima frase deja adivinar，Marx trata de un 
modo ironico a la publicidad polfticamente activa (la ideal in- 
dependenciay de una_ opinion publica compuesta por propieta- 
Tios brivados raciocinantes que Se creen hombres autonomos). 
Pero，con objeto de captar Su momento ldeologico，toma la idea 
de la publicidad burguesa Seriamente en la medida en que Te- 
Sulte coincidente ese momento ideologico con la autocompren- 
Sion de las circunstancias y relacliones boliticas avanzadas de 
FTrancia e Inglaterra，Marx critica la constituclon neoestamen- 
tal de la filosofia del Estado de Hegel Segun el batron del ES- 
tado burgues de derecho，solo para desenmascarar a la idea de 
1a 《Tepublicay como contradiccion y para poner a 1la asentada 
idea de la publicidad burguesa ante el espejo de las condicio- 
nes Sociales de posibilidad de Su realizacion totalmente 1mbuI- 
gueSa. 

Marx denuncia a la opinion publica como falsa cons- 
ciencia: ella se oculta a Si misma Su caracter de mascara del 
interes de clase burgues. La critica marxiana de la economifia 
politica toca，en efecto，a los presupuestos Sobre los que Se 
basa la autocomprension de 1la publicidad polfticamente activVa. 
Segun esa critica，el Sistema capbitalista no puede，abandona- 
do a Si mismo，freproducirse Sin crlisis como un 《orden natu- 
Tal>》. Ademas，el proceso de valorizacion del capltal Se basa en 
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la aproplacion de la plusvalia extraida del plustrabajo de aque- 
llos poseedores de mercancias que dispongan tan Solo，como 
Unica Imercancia，de Su fuerza de trabajo. 一 Por eso en Vez de 
una Socliedad de estamentos medios constitulida Por pequeios 
broductores de mercancias，Se forma una Sociedad de clases 
en 1la que las expectativas de ascenso Social del trabajador asa- 
lariado a broplietario Son cada vez mas reducidas 一 . Finalmente， 
los mercados，con arreglo a la acumulacion de capital，Se con- 
forman de un modo oligopolfstico，de modo que ni Siquiera con 
una formacion independiente de 1los Precios hay que contaT 
a largo blazo: la emancipacion de 1la sociedad burguesa TeSpecto 
del reglamento de la superioridad no lleva，pongamos PoT caso， 
a la neutralizacion del poder en el trafico entre perSonas PrIliVa- 
das; en vez de eso，cuajan en las formas de la libertad contrac- 
tual burguesa nuevas Telaciones de boder，especlialmente entre 
propietarios y trabajadores asalariados. 


Esa critica destruye todas 1las ficciones de las que 1a 
idea de la publicidad burguesa Se reclama. Pone de manifiesto 
como faltan, por lo pronto， los presupuestos Sociales de la ilgual- 
dad de oportunidades para que cada uno pueda conseguir，con 
TeSolucion y 《Suerte》，el status de un propietario，y con ello， 
las cualificaciones necesarias para ser admitido en lapublicidad 
como hombre brivado: propliedad e instruccion. Igualmente Se 
desvanece la equliparacion de 《propietarios》y (hombres》; porT- 
que，a causa de Su enfrentamiento con la clase de los trabajado- 
Tes asSalariados，sSu interes en el mantenimiento de la esfera del 
trafico mercantil y del trabajo Social deja de Ser un interes 
propiamente privado para degradarse a interes barticular，que 
SOlo por medio del ejercicio del poder puede imponerse a otros. 
Desde este punto de Vista， no puede ya la disposicion Sobre 1a 
propbiedad privada transformarse incondicionalmente en liber- 
tad de los hombres autonomos. La autonomia privVada burguesa 
no bermite “hallar la realizacion de la libertad de cada hombre 
en otro hombre，Ssino antes blen los limites de esa libertad>; 
y los derechos garantes de ese 《egofismo》 Son 《derechos huma- 
nos》 en el Sentido del hombre abstracto que al perseguir SUS 
intereses privados no rebasa la ilibertad del propietario，due 
es Un agente del proceso de valorizacion del capital，con lo que 
jamas llega a convertirse en aquel hombre 《real y Verdadero> 
que Seria el burgueks capaz de Sobrellevar las funciones del ciu- 
dadano. La separacion de sociedad y Estado coincide con 《]a 
escision del hombre en hombre ptblico y hombre privado>. 
Pero，como pozrrgeois，eSs el hombre privado en definitiva tan 
poco pora1ze que，para estar en condicioneSs de percibir VerT- 
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daderamente los intereses ciudadanos，deberia salirse de SU 
Tealidad burguesa，(abstraerse de ella，retirarse de esSa organi- 
zacion global hacia su individualidad>.” La concepcion en 1a 
que las personas brivadas Teunidas en publico acaban coinci- 
diendo luego de discursos y contradiscursoSs，no puede Ser con- 
fundida con lo justo y con lo correcto: tambien la tercera iden- 
tificaclion 一 la _ central 一 entre opbinion publica y razon TeSulta 
quebrantada.， En tanto no Sean efectivamente neutralizadas，en 
la reproduccion de 1la vida social，las relaciones de poder y 1a 
Sociedad civil misma Se base atun en el poder, ninguna Situacion 
de derecho o justa que reemplace la autorlidad politica por 1a 
autoridad Tacional puede construlirse Sobre Su base. Asf pues， 
tampoco la disolucion de 1las relaciones feudales de dominio en 
el medio del publico raciocinante es la pretendida disolucion de 
todo dominio politico en general，Sino Su berpetuacion en otra 
forma 一 y el Estado de derecho，junto a la publicidad como 
brinciplio _ central de Su organlizaclon，mera ldeologfia 一 ， 了 Preci- 
Samente la separacion entre los amblitos publico y brivado lm- 
bide en esta etapa del capitalismo lo que la idea de la publicidad 
burguesa promete. 

En la polkmica en torno de las reformas electorales，a 
las que a comienzos de los amios trelinta habia Seguldo，en FTran- 
clia e Inglaterra，una cierta _ extension del derecho electoral，se 
objetiva la lucha por la realizaclion del Estado burgues de de- 
recho. Es，embero，notable que Marx Viera ya tamblen en ello 
un brecedente de la constitucionalizacion de la sociedad bur- 
guesa; en el mismo contexto Se dice: 《Que la socledad burgue- 
Sa benetre，masiva, y compbletamente en la medida de lo posible， 
en el boder legislatiVo，que 1a Sociedad burguesa real quliera 
Substituir a la Sociedad burguesa ficticia del poder legislativo， 
todo ello，no es Sino SU aspbpiracion a dotarse de existenclia po- 
lftica>.” El joven Marx da，antes de 1848，una interpretacion 
radical-democratica de la tendencia a 1a generalizacion del de- 
recho electoral; &l anticipa una transformacion de la publicidad 
burguesa，de la cual，luego de la sublevacion de junio de los 
obreros de Paris，hara un diagnostico mucho mas claro: 《El 
regimen barlamentario Vive de la discuslion acerca de como 
prohibir la discusion. Todo interes，toda institucion Social Son 
aqui transformados en pensamiento general, tratados como pen- 
Samiento acerca del modo de afirmar algun interEs，alguna ins- 
titucion jete al pensamiento e imponerlos como articulos de 
fe. La lucha oratoria desarrollada en la tribuna da lugar a los 
golftos de la prensa，el club de debates del Parlamento Se com- 
pleta necesariamente con los clubs de debates de los salones 
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y las tabernas; los representantes，que apelan constantemente 
a la _ opinion popular，autorizan a la opinion popular a decir Su 
Verdadera opinion a traveEs de peticiones. El reglimen parlamen- 
tario lo abandona todo a la decision de la mayoria acerca del 
modo de evitar que las grandes mayorias decidan mas alla del 
Parlamento. Si acariciais los Violines con la cuspblide del Esta- 
do，.que otra cosa bodriais esperar Sino que los de abajo bai- 
len?>. 

Marx ha anticipado en diez aos la perspectiva de ese 
desarrollo: en la medida en que las capas no burguesas entren 
en la bublicidad politica y se instalen en Sus institucioneSs y 
barticipen en 1a prensa，en los partidos，en el Parlamento，el 
arma de la bublicidad，afilada por la burguesia，Se Volvera con- 
tra_ ella， Marx imagina que la sociedad misma Se hara politica 
por esa Via; las reformas electorales parecen mostrar ya，den- 
tro de la bublicidad estableclida，1la tendencia a la disolucion 
de ksta: 《En la medida en que la Sociedad burguesa ha plan- 
teado Tealmente SU existencia politica como Su verdadera exis- 
tencla，ha hecho inesenclal la distinclon entre SU exlstencla civil 
y SU _ existencla bolitica; y con uno de los miembros Separados 
cae Su otro，Su contrario. La reforma electoral Significa，bues， 
dentro del Estado politico abstracto，la disolucion de este，pero 
tambikn la disolucion de la sociedad civil burguesay》. 


La bublicidad burguesa ha Surgldo historicamente en 
conexion con Una Sociedad separada del Estado: lo Social puede 
constituirse como esfera proplia en la medida en que，por un 
lado，la reproduccion de la vida social conlleve formas privVadas， 
bero，bpor el otro，tamblien en la medida en que el ambito PTIi- 
vado en Su conjunto adquiera relevancia publica，Las Teglas 
generales del trafico entre las personas brivadas Se convertian 
ahora en asunto publico. En la polemica que 1las personas PTIi- 
vadas Se apresuraron a desarrollar，enfrentadas al boder publi- 
co，en torno de este asunto，llego 1la publicidad burguesa a SU 
funcion politica: las personas privadas reunidas en bublico hi- 
cieron de 1la confirmacion de la Sociedad como una esfera PTi- 
vada un tema publico. Pero ya a mediados del Siglo XIX bodia 
anticiparse que esta publicidad，de acuerdo con Su broplia dia- 
lectica，1llegaria a estar compuesta por grupos que，al careceT 
de disposicion Sobre propliedad alguna，y con ello，de una base 
para Su autonomia privada，no podian tener ningun interes en 
el mantenimiento de la socliedad como esfera privada. Si eliov， 
como publico ampliado，se convirtieran en Sujeto de la publici- 
dad desplazando a los burgueses，la estructura de la publicidad 
Se_ transformarfia de Taiz. Tan pronto como la masa de no Pro- 
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pietarios eleva a tema de su raciocinio ptblico a las reglas ge- 
nerales del trafico social，se convierte la reproduccion de la 
vida social como tal en asunto general y ya no meramente SU 
forma de apropiacion privada. La publicidad democratico-TrevVo- 
lucionaria，“<que quiere Substituir la sociedad burguesa ficticia 
del poder legislativo por la sociedad real>，se transforma de este 
modo fundamentalmente en una esfera de ptiblica consulta y 
de decision respecto de la direccion y la administracion de todo 
proceso necesario para la reproduccion de la sociedad. El enig- 
ma de una <sociedad politica>，formulado por Marx en Su crf- 
tica de la filosofia hegeliana del Estado， encontrara Su clave Unos 
pocos alfios despues en el lema programatico de la socializacion 
de los medios de produccion. 

Con tales presupuestos puede entonces tambien la pu- 
blicidad realizar seriamente lo que Siempre habfia prometido: 
la _ racionalizacion del dominio polftico como un dominio de 
hombres Sobre hombres. <9i en el curso de la evolucion desapa- 
recen las diferencias de clase y se concentra toda produccion 
en las manos de los individuos asociados，entonces perdera el 
poder ptiblico su caracter politico. EL poder polftico en el sen- 
tido propio de la palabra es la violencia organizada por una 
clase para la opresion de otray>.”… Ya su investigacion Sobre 
Za 7misera ae ja Hosoha proudhoniana la habia acabado Marx 
con la afirmacion de que <solo en un orden de cosas en el que 
no Se den ni clases ni conflictos de clases dejaran de Ser las 
evoluciones sociajes reroluciones poliicas> Con la disolucion 
del poder polftico en poder ptblico，la idea 1liberal de una pu- 
blicidad polfticamente activa ha encontrado Su formula So- 
cialista. Asi lo ha interpretado Engels，como es sabido，en apos- 
tilla a una afirmacion de Saint-Simon，al decir que，en el lugar 
del gobierno Sobre las personas aparecera la administracion So- 
bre las cosas y la direccion de los procesos de producci6n. 
No la autoridad como tal desaparecera，sino la autoridad polf- 
tica; las funciones publicas Subsistentes y las de nueva forma- 
cion transformaran Su caracter polfitico en un caracter admi- 
nistrativVo.Esto es，empero，sOlo posible Si <los productores aso- 
ciados |.…] regulan racionalmente Su metabolismo con la na- 
turaleza，lo someten a su comtn control，en vez de ser domina- 
dos por 6l como Si de una ciega potencia se trataray. 

Marx saca de la inmanente dialectica de la publicidad 
burguesa las consecuencias socialistas de un contramodelo en 
el que la clasica relacion entre la publicidad y la esfera privada 
se invierte. La critica y el control de la publicidad se extienden 
a aquella parte de la sociedad burguesa depositaria de la dis- 
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posicion sobre los medios de produccion: el ambito del trabajo 
socialmente necesario.， De acuerdo con este nuevo modelo，1la 
autonomifia no se basa ya en la propiedad privada; no puede ya 
fundarse en absoluto en la esfera privada，tiene que hacerlo en 
la_ publicidad misma， La autonomfia privada es un derivado 
de la autonomia originaria solo constituida por el publico de 
los ciudadanos sociales en el ejercicio de las funciones，am- 
pliadas de manera Socialista，de la publicidad. Las personas Pri- 
vadas Seran personas privadas de un ptiblico antes bien que el 
ptblico un ptiblico de personas privadas，En el lugar de la 
identidad entre pourseois y Pormrzme，entre propietario privado 

hombre，aparecera la identidad entre ciloren y APomzze”1a 
libertad del hombre privado se determinara segtn el rol de los 
hombres como ciudadanos sociales; no se determinara ya el rol 
del ciudadano segun la libertad de los hombres como propieta- 
rios privados，Porque la publicidad no mediara ya entre una 
Sociedad de propietarios privados y el Estado，sino que antes 
bien garantizara el ptblico autonomo 一 a traves de la configu- 
racion segtin plan de un Estado absorbido por la sociedad 一 
para Sf，como conjunto de personas privadas，una esfera de 1i- 
bertad personal，de libre tiempo de ocio y de libertad de resi- 
dencia， En ella se emancipara el trato informal e fntimo entre 
los hombres 一 convirtitndose por vez primera en un trato real- 
mente <privado> 一 de la coaccion del trabajo Social，que es Siem- 
pre “reino de la necesidad>， Ejemplos de la nueva forma de 
autonomifa privada，que resulta de la primaria publicidad de 
un ptiblico de ciudadanos sociales，pueden encontrarse en una 
esfera fintima separada de las funciones economicas，Con 1a 
eliminacion de la propiedad privada caen tambien，como Engels 
anticip6 en SUS Crunazligem des Kom1DUDTS1IUS，la vieja base y 
la funcion，mantenida hasta el presente，de la familia，la de- 
pendencia de la mujer respecto del varon y de los nifios res- 
pecto de los padres. Asf <se convertira la relacion entre ambos 
SeXos en Una relacion puramente privada que Solo a las partes 
habra de concernir y en la que la sociedad no tendra por que 
inmiscuirse>.” De analoga manera se manifiesta Marx ya en 
la Znpeinischne ZLetlung <Si el matrimonio no fuera la base de 
la familia，serfa tan poco objeto de legislacion como la amis- 
tad>. ”Fn ambos casos solo puede hablarse de relacion privada 
realizada cuando esta ha conseguido liberarse de toda regulacion 
jurfdica. 
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159，La amhbivalente concepcion de la publicidad en la teoria 
del liberalismo (John Stuart Mill y Alexis de Tocqueville) 


La dialectica de la publicidad burguesa no se ha com- 
pletado como habian anticipado las primeras expectativas So- 
cialistas，La_ extension de los derechos politicos de igualdad a 
todas las clases Sociales acontecio en el marco de esa misma 
Sociedad de clases， La publicidad <ampliada> no llev6 en lo 
esencial a la Superacion de la base sobre la cual habfa aspirado 
el ptiblico de los propietarios privados a algo asf como una 
dominacion de la opinion ptublica.， Eso por una parte，Por 1a 
otra，se mantiene la crftica de la ideologia tan manifiestamente 
en la idea de la publicidad burguesa que，bajo las condiciones 
Sociales de la transformada <opinion publica>，a_ mediados de 
siglo，precisamente cuando el liberalismo economico alcanzaba 
SU punto culminante，los filosofos sociales sectarios de 6l se 
Vieron necesitados de negar practicamente a la publicidad bur- 
guesa incluso alli donde todavia la celebraban，Esa ambiva- 
lente concepcion de la publicidad en la teorfa del liberalismo 
Se niega，por cierto，a reconocer el conflicto estructural de 1a 
Sociedad，del que ella misma resulta; mas la apologfia liberal 
se ha mostrado Superior a la crftica Socialista por lo que hace 
al modo en que aquella cuestiona los presupuestos fundamenta- 
les en los que ambas,， tanto en el modelo clasico de la publici- 
dad burguesa，como en el contramodelo dialecticamente esbo- 
Zado，coinciden. 

La idea de la racionalizacion del dominio polftico habfa 
sido esbozada por la consciencia burguesa del Siglo XVII en el 
marco de la filosoffa de la historia，Desde la perspectiva por 
ella trazada podfian concebirse tambien los presupuestos So- 
ciales de una publicidad polfticamente activa al modo de un 
<orden natural>. Lo cual podia ofrecer una base natural a la 
publicidad de modo que se garantizara Un cuUrso autonomo y，en 
principio，armonico a la reproduccion social，En coincidencia 
con ello， la opinion Publica estarfa，por un lado，descargada de 
conflictos estructurales，y por el otro，en la medida en que 
conoce las leyes de movimiento inmanentes de la sociedad y 
las tiene en cuenta，podria tomar decisiones de acuerdo con 
normas obligatorias，las cuales vendrfian a Ser regulaciones prac- 
ticamente necesarias para el interes general， Presupuestas esas 
circunstancias，no se requeriria formacion de la voluntad algu- 
na en lo due a las disposiciones detalladas hace，sino Solo en el 
hallazgo de la verdad en lo principal. Adquel modelo de una pu- 
blicidad polfticamente activa，que pretende la convergencia de 
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opinion publica y razon，acepta como objetivamente posible 
la reduccion a un minimo 一 por medio del orden natural 0，1o 
due viene a ser lo mismo，por medio de una organizacion de 
la sociedad estrictamente orientada en el sentido del interes 
general 一 de los conflictos de intereses y de las decisiones buro- 
craticas y，en la medida en que resulten inevitables，su Subor- 
dinacion a criterios que gocen de la confianza del juicio Publi- 
co. Mientras los socialistas se dedican a demostrar que la base 
de la idea de la publicidad burguesa no Satisface esos presu 
puestos y que，para satisfacerlos，serfia menester otra base，fto- 
man los liberales la manifestacion de la misma contradiccion 
como motivo para poner en duda los presupuestos de la base 
natural misma sobre la que la publicidad polfticamente activa 
habrfia de basarse 一 para，de todos modos，convertir en una 
cuestion tanto mas decisiva la de la conservacion de una forma 
relativizada de publicidad puzrsuesa 一 . Con el liberalismo pierde， 
pues，la_ autoconsciencia burguesa de la publicidad la forma de 
la filosofia de la historia en provecho de un com700n-sem5se-106- 
Viorrsmmus” 一 se hace <realista> 一 . 


La misma manifestacion externa de la publicidad，ma- 
nifestacion con la que siempre ha contado la idea de publi- 
cidad para revestir cierta evidencia，se modific6 con el movi- 
miento cartista en Inglaterra yY con la Revolucion de febrero 
en el continente. 丽 asta entonces podfia el publico ser interpre- 
tado como publico de individuos libres 一 aun cuando estuviera 
mas 0 menos Solidamente adherido a la representacion，jerar- 
duicamente escalonada y comunalmente Supervisada，de los ran- 
gos Sociales 一 .El trato se realiza en el ambiente de la <socie- 
dad>，recibida de la nobleza y variada por la burguesfa，sSse- 
guin reglas de igualdad y franqueza，Ssegun el codigo de la auto 
proteccion y la deferencia. La disposicion a aceptar reciproca- 
mente los roles establecidos 一 y，a la vez，a irrealizarlos 一 ，Se 
basaba en la justificada confianza en que las relaciones amigo- 
enemigo estaban efectivamente excluidas del seno del publico， 
cuy0O presupuesto era el interes comun de clase. Y una cierta 
racionalidad emanaba ya de las formas raciocinantes de la dis- 
cusion ptublica，asf como de la convergencia de las opiniones en 
las reglas de la critica y en el objetivo de la politica，Mas tu- 
vieron que observar，los reflexivos coetaneos de la publicidad 
burguesa desarrollada，como esta rasgaba velos; por lo pronto， 
el publico se va ampliando，informalmente，a traves de la di- 
vulgacion de la prensa y la propaganda; junto a Su exclusividad 
Social perdera tambien la conexion que le aseguraban las ins- 
tituciones del trafico social, Yy perdera tambien un relativamente 
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alto nivel de instruccion. Los conflictos hasta aquel momento 
TeSerVvados a la esfera privada apareceran ahora en el escenario 
de la publicidad; necesidades de grupos Sociales que ninguna 
Satisfacclion podian esperar de un mercado autorregulado，ten- 
deran a Ser Teguladas por el Estado; la publicidad，encargada 
ahora de mediar en esas Telvindicacliones，Se convertira en cam- 
po de enfrentamiento de intereses，enfrentamiento que adqui- 
Tira los rudos rasgos de una disputa Violenta. Las leyes，promnul- 
gadas bajo la 《presion de la calle>，difticilmente pueden ahora 
entenderse como normas emanadas del Tazonable consenso en- 
tre personas privadas que polemizan en publico; esas leyes ex- 
bresan mas 0 menos abliertamente el compromiso entre intere- 
Ses brivados en competitiVa pugna. 

En ese contexto observa Mill como la boblacion com- 
puesta por trabajadores manuales，asif como (en Estados Uni- 
dos) 1las Imujeres y los negroSs，exigen 1a garantfa del sufragio 
universal，Mill da su expresa aprobacion a todos los movimien- 
tos que Se alzan contra la aristocracila del dinero，del sexo y del 
color，contra la democracia minoritaria de los boseedores de 
mercancfas，contra la plutocracia de la gran burguesfa.” Tam- 
bien Tocqueville conmina al gobierno，como diputado de 1a 
oposiclion en la Asamblea Nacional，pocos difas antes de la Re- 
Volucion de febrero 一 que el habfa previsto con precision 一 ，a 
que vaya admitiendo progresivamente al pueblo en el circulo 
de los ciudadanos con derecho a voto. 《Quiza jamas Se ha 
dado，en ningun tiempo ni en ningun bafs，un Parlamento que 
haya reunido a tan bolifaceticos y brillantes talentos como el 
nuestro de hoy，S1 exceptuamos a la Asamblea Nacional. Y Sin 
embargo de lo cual,， apenas se fa la mayor parte de la Nacion 
en lo que ante ella transcurre，y casi ni Se entera de lo que 
acerca de SuUS asuntos Se dice en la tribuna publica; y las mis- 
mas personas que ante 6sta compbarecen，mas entretenidas en 
lo que ocultan que en lo que muestran，no barecen tomar en 
Serio el papel que desempeaian. Efectivamente，la vida publica 
tiene aun lugar tan Solo allf donde no es pertinente,，y ha dejado 
de _ existir allf donde uno esperarfa，Ssegun 1a ley，encontrarse 
con ella. ,De donde viene todo eso7? De que las leyes han 1- 
mitado el ejercicio de todos los derechos politicos a una Unica 
clase social...》”El orden basado en la competicion no tiene 
ya la suficiente credibilidad como para hacer plausible Su Pro- 
mesa de mantener abierto el acceso a la publicidad politica me- 
diante la presunta lgualdad de expectativas de conseguir 1a 
propiedad privada.， En Vez de esta，exige ahora el principio de 
aquella la admision de las clases obreras，de las masas Caren- 
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tes de propiedad e instruccion 一 y lo exije，preclisamente，Por 
medio de la extension de los derechos politicos lgualitarios 一 . 
La reforma del derecho electoral es el tema del Siglo XIX: 1a 
ampliacion del publico，y no ya meramente，como en el Si- 
glo xvII，el principio de la publicidad como tal. La autotemati- 
Zacion de la opinion Publica desaparece en la misma medida 
en que la practica Secreta de los gabinetes le qulita a ella 1a 
finalidad polkmica definida，convirtitndola en algo en cierto 
modo difuso. La unidad de la opinion publica y Su inequivocidad 
no Sera ya comunmente garantizada por los adversarlios. Libe- 
rales como Mill y Tocqueville estiman el proceso，al que estan 
reSueltos a afirmar 一 por el principlio de la publicidad 一 ，pero， 
por las consecuencias del mismo Sobre ese mismo principlio，es- 
tan resueltos a desestimarlo. Porque los 1irreconciliables inte- 
reSes que，con la ampliacion del publico，fluyen a la esfera de 
la bublicidad se procuran SU proplia Tepresentaclion en Una 
opinion publica escindida y convierten a la opinion publica 
dominante en cada momento en un boder coactivo，a pesar de 
que，en otros tiempos，tenia que Ser ella la encargada de disol- 
Ver todo tipo de coaccion en la Unica coaccion de la inteligen- 
clia. Asf deplora Mill precisamente el (yugo de la opinion publi- 
ca》，el kmedio de coaccion moral que es la _ opinion publica>; y 
SU gran alegato O7 Zipert va ya diriglido en contra del poder 
de 1la publicidad，que hasta ahora habia valido de un modo 
absoluto como garantia de la razon contra el boder. Se ve 《en 
el conjunto una creciente tendencia a extender el poder de 1a 
Sociedad mediante el dominio de la opinion publica，una ten- 
dencia que esta legando ya a la impertinenclia>， EL dominio de 
la opinion publica aparece como el dominio de la muchedumbre 
y de los mediocres: 《En la vida del Estado，decir que la _ opinion 
publica gobierna al mundo Suena a topico. El Unico poder que 
conserVa aqui todavfia Su buen nombre es el de las masas y el 
de aquellos gobiernos que Se conviertan en instrumentos de 
1as exilgencias y las inclinaciones de las masas...， YY，lo que cons- 
tituye Una novedad aun mas SignificativVa，1las masas crean acC- 
tualmente SUS proplias opiniones，no ya a travks de dignatarios 
de la Iglesia o del Estado, no ya a partir de lideres 0 de escritos 
que Sobresalgan por encima de lo habitual， De la elaboracion 
intelectual de esas opiniones culidan hombres de poco mas 0 
menos la misma catadura，los cuales，bajo el impulso del mo- 
mento，sSe dirigen a ellas (a las masas) a traveSs de los peri0- 
dicos>. 


Tambien Tocqueville trata a la opinion Publica mas 
como coaccion que impele a la conformidad que como una po- 
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tencia de la critica: <En la medida en que los ciudadanos se 
equiparan Unos con otros llegando a ser analogos，disminuye 
en cada uno la inclinacion a creerse ciegamente a un deter- 
minado hombre o a una determinada clase. Crece la propension 
a creer en la masa, y cada vez mas es la opinion publica quien 
gobierna al mundo..， La publicidad posee en los pueblos demo- 
craticos Un poder Unico，excepcional. No convence de Sus con- 
cepciones，las impone, y macula a las almas por medio de una 
presion intelectual violenta ejercida por todos sobre el enten- 
dimiento de uno. En Estados Unidos la mayoria tiene como ta- 
rea presentar ante los individuos un conjunto de opiniones 
acabadas, y asi les sustrae a la obligacion de formarse ellos una 
propia. De modo que，por lo que a_ cuestiones filosoficas，mo- 
rales y politicas hace，existe un gran ntumero de teorias que to- 
dos aceptan，confiando en la publicidad，sin parar a examinar- 
las>.” TIgual que Mill，Tocqueville cree tambien vivir en una 
epoca en la que hay que considerar a la opinion publica como 
Una fuerza que，en el mejor de los casos，puede servir para 
limitar al poder，pero a la que，en cualquier caso，hay que So- 
meter tambien de un modo efectivo: <Si un hombre o un par- 
tido sufren en Estados Unidos una injusticia，,a quien han de 
acudir? /A la opinion publica” Es ella quien constituye la ma- 
yorfia; La la instancia legislativa? Es ella quien representa a 
la mayorfia y quien la obedece ciegamente; ,La la ejecutiva” Ella 
es designada por la mayorfa...; Lal orden ptiblico” Al fin y al 
cabo no es Sino la mayoria armada; La los jurados” El colegio 
de jurados es la mayoria > 

Del mismo cuestionamiento partira Mill para exponer 
el viejo problema de la libertad de pensamiento Y expresion 
de un modo distinto a como se habfa planteado，en el contexto 
de la lucha del publico contra la autoridad，desde la celebre 
Zisertacion 4reopaesiica de Milton. Alli donde el poder del So- 
berano ha sido substituido por el al parecer no menos arbitra- 
rio de la publicidad，la opinion publica que llega a imponerse 
no escapa al reproche de intransigencia. La exigencia de toleran- 
cia se dirige a ella，no a los censores que antes la oprimfian; y 
el derecho a la libre manifestacion de la opinion no ha ya de 
proteger al raciocinio crfitico del publico frente a las acometidas 
de la policfa，sino de las acometidas del publico mismo a los 
no _ conformistas: <En nuestra era el ejemplo de la no coinci- 
dencia presta |[.…] un servicio meritorio，Precisamente porque 
el poder de dominacion de la opinion (publica) ha llegado a ro- 
bustecerse tanto que lo extraordinario，lo fuera de lo comtn， 
puede convertirse en motivo de reproche，precisamente por ello 
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es de desear que lo extraordinario empiece a menudear parTa 
quebrantar ese poder de dominacion>.” Mill desarrolla para 1as 
opiniones en disputa en el plano de la publicidad un concepto 
de tolerancia，buscando 1a analogfia con la disputa religliosa. E1 
publico raciocinante no puede acceder ya a una opinion Tacio- 
nal porque 《Solo la diferenciacion de las opiniones en el estado 
dado del entendimiento humano concede a todos los aspectos 
de la verdad una esperanza de juego limpio>.” La resignacion 
ante la insolubilidad racional de los intereses concuIrenteSs en 
la publicidad se inserta en una teorfa del conocimiento perspec- 
tivista: puesto que los intereses barticulares no pueden en ab- 
Soluto Ser medidos con los generales，1las opiniones，en 1las que 
estos encarnan，mantienen un 1rreductibe nucleo de creencila， 
de fe. Mill reclama tolerancia，no critica，porque los restos dog- 
maticos bueden Ser berfectamente Sofocados，pero no reduci- 
dos al comun denominador de la razon. Lo que limplde la uni- 
dad de razon y opinion pUblica es la falta de aval objetivo de 
Una concordanclia，Ssoclalmente Teallizada，entre los intereseSs，1a 
no_ demostrabilidad racional de un interes general. 


Bentham aun habia podido acudir a la mayoria como 
criterio bara averiguar Si Una _ decision ha sido tomada en el 
interes general. Mill puede，en camblio，Sobre la base de SUS ex- 
Periencias con el movimiento cartista，Seaalar que 1a mayoria 
del publico ampliado no la constituyen 1los propletarlios PITivVa- 
dos，Sino los broletarios，kque estan todos en la misma situacion 
Social，y que，en Substancia，bertenecen todos al mismo esta- 
mento brofesional，a Saber: la clase de los trabajadores manua- 
les cofrrientes， No queremos con ello hacer ningun Tepbroche; 
todo lo que podrfamos decir en contra de una tal mayoria 
podrfamos tambien decirlo de una mayoria compuesta por nego- 
ciantes 0 probplietarios. Cuando Se da una identidad de Situa- 
clion y de actividad profesional，aparece tambien una identidad 
de inclinaciones，padecimientos y Prejuicios; y dotar a una de 
esSas clases de un poder absoluto，Ssin oponerle un contrapeSo de 
inclinaciones，pbadecimientos y Prejuicios de otro tipo，quiere 
lisa y 1lanamente decir que Se esta emprendiendo el camino mas 
Seguro bara aniquilar toda esperanza de mejora...》 工 a opinion 
publica se convierte en un poder entre otros boderes. Por esSo 
no buede creer Mill que estuviera Bentham utilizando del modo 
mas provechoso Sus grandes dotes cuando pretendio entronizaT 
a la mayoria，brescindiendo del rey y de la Camara de los 
lores，por medio del sufragio universal; y no SOlo eso，Sino due 
agoto todos los recursos de Su ingenio para ceair por todos 
los medios imaginables el yugo de la opinion publica cada vez 
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mas prieto Sobre el cuello de todos los funcionarios puUblicos.…. 
Mas Seguramente Se ha hecho ya bastante por un poder cuando 
Se le ha convertido en el mas fuerte; a partir de entonces hay 
que Procurar mas bien que ese boder mas fuerte no aniquile 
a todos los demas》. 

La bublicidad politicamente activa no esta ya Subordi- 
nada a la idea de una disolucion del poder: mas blien ha de 
SeIViT al Tepbarto de kste; la opinion Publica se convierte en 
mera limitaclion del poder. El sentido de ese camblo aparece 
en ]a declaracion de Mill: a Partr de enmiozzces hay que Pro- 
curar mas bien que ese boder mas fuerte no aniquile a todos los 
demas，La interpretacion liberalista del Estado burguks de 
derecho es re-acclionaria: Teaccliona frente a la fuerza adquiri- 
da en las instituciones de ese Estado por la idea de autodeterT- 
minacion de un bublico racliocinante tan bronto como ESste eS 
transformado bor la entrada de las masas，incultas yY desposefi- 
das. Lejos de mantener unidos desde el comienzo a los 1lamados 
momentos democraticos con los originariamente liberales，esto 
eS$，lejos de haber tenido nunca reunidos los motivos hetero 
geneos, ”el Estado burguks de derecho es ahora interpretado 
bajo el Prisma de ese aspbecto dual del liberalismo，Mill se en- 
frenta a la idea de publicidad segun la cual seria de desear que 
(as muchedumbres llevaran todas las cuestiones polfticas ante 
SuU bropio tribunal y decidieran Segun Su proplo criterio，ya que 
en tales circunstancias Se necesita de los filosofos para ilustrar 
a los grupos y conseguir de estos que aprendan a dignificar 
la_ mas brofunda vision de 1las cosas que tienen aquellos>.” 
Mil1，en cambio，opina que 《las cuestiones politicas no deben 
Ser decididas mediante un 11amamiento directo o indirecto 3a 1a 
inteligencia 0 a la voluntad de un conjunto ininstrulido，Sino 
S0lo mediante la pertinente Consideracion de los buntos de Vista 
instruidos y cultivados de un relativamente reduclido numero 
de personas especialmente llamadas bara esta tarea》.” Tocque- 
Ville comparte la concepcion de Mill respecto del represemiative 
Sovere1ae1t， 1a opbinion bublica determinada por los padeci- 
mientos de las masas necesita purificarse mediante los puntos 
de Vista ejemplares de ciudadanos materialmente independien- 
tes; la prensa，aun cuando importante instrumento de ilustra- 
clion，no basta bara este Piroposito. La Tebresentacion bolitica 
debe evidentemente basarse en Una jerarqufia social; Tocquevi- 
lle se acuerda de los Pozxyvozrs 7P1feraediaires，de los poderes 
corporativos de la sociedad preburguesa estamentalmente arti- 
culada，de las familias y personas que，por nacimiento，ridqueza 
e instruccion，Sobre todo por propiedad de la tierra y Privile- 
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gilos a ella vinculados，kdestacaban y parecian estar llamados al 
mando>. ”No se le escapa que sacar de la tierra de la sociedad 
burguesa el fruto de una nueva afristocTracia es coSa bunto me- 
nos que imposible，kpero me parece que los Simples ciudadanos， 
en la medida en que Se unan，estan en condiciones de dar una 
imagen opulenta，influyente y poderosa，en Una palabra: de Per- 
Sonas aristocraticas [.….] Una asociacion bolitica，industrial，co- 
Imercial 0 hasta Una asociacion cientifica o literarlia equlivale 3a 
un ciudadano mas instrulido y mas boderoso，que no Se deja 
coaccionar caprichosamente ni oprimir en solitario>.” Los ciu- 
dadanos instruidos y poderosos deben,，a falta de una aristocTa- 
cia de nacimiento，constituir el publico de glite cuyo racliocinio 
es determinante de la _ opinion publica. 

Frente a una obinion publica que，al parecer，de ins- 
trumento de emancipaclion que era Se ha convertido en una ins- 
tancla opbreSiva，no le queda otro remedio al liberalismo，de 
acuerdo con SuU bropia logica，que emplear todas Sus 所 erzas 
en combatirla，Ahora hay que recurrir a la organizacion TeS- 
trictiva bara garantizar la influenclia de una opinion publica 
minoritaria frente a las opiniones dominantes，influencia que， 
Per se，hno lograrfa imponerse，Para afirmar el brinciplio de 
publicidad frente al poder de dominacion de una confundi- 
da _ opinion publica，tiene que enriquecerse aquella opinion pPU- 
blica minoritaria con elementos de publicidad representativa has- 
ta el punto en que Sea posible la constituclon de un esoterico pU- 
blico de 《representantes》.* Frente a este，deberfa limitarse el 
publico 一 al que tan Solo le es dado dejar que le representen 一 
《a_ convertir en objeto de Su juiclio，por lo comun，mas al ca 
Tracter y a los talentos de 1las personas a las que 1lama Para 
que Se 0cupen de estas cuestiones，en Vez de las Suyas propias， 
que a las cuestiones mismas》.” Mill eScribe esta frase Solo cua- 
tro aos despues del llamamiento que los wAiegs habfian hecho 
a SUS electores en el mas estricto Sentido de la publicidad po- 
ltticamente activa: 7e1pe1hper 1at yoU are 710Ww jigptipg Jor 
11718s，7HO1 11e11/ #* Pero SO0lo muy debllmente es el pro y el con- 


* En aleman，Repriserztarztemr、 Cuando en este contexto Se 


utiliza ese latinismo en vez de la Vvoz piopliamente germanica (quUe 
Setia Fertrelerp， Se esta limplicando 3a 《TepreSentantes》 en el Sen- 
tido de la publicidad Tepresentativa estudiada en el paragrafo se- 
gundo de este libro，antes que a los representantes en Sentido de- 
mocratico-parlamentario moderno. 

*# 半 Tiraduccion literal: kjRecordad que ahora luchamos por 
coSas，nho por hombres1> 


168 


tra de _ argumentos yY contraargumentos desplazado por el me- 
canismo de la personalizacion: las circunstancias objetivas se 
exponen biograficamente arropadas. Mil se resigna a la psico- 
logia social del publico de masas yY exige una publicidad 1lite- 
ralmente rebajada，una publicidad “representativamente> es- 
calonada. 

Tocqueville，que por su procedencia，era antes Un oposi- 
tor del absolutismo monarquico del siglo XVII que un jliberal 
del siglo XIX,y que sin embargo de lo cual, y acaso precisamen- 
te por esto，estaba como hecho para el liberalismo，reclama 1a 
abolicion de los viejos Pourorrs inierzmediales y exige jla crea- 
cion de nuevos poderes intermedios para insertar eficazmente 
a la opinion publica en la division y limitacion de los poderes; 
por eso le llam6 Mil un <Montesquieu de nuestra epoca>， La 
burguesfa，que ha dejado de ser 1liberal，se convierte al lipbe- 
ralismo y se aferra a las garantfas de las organizaciones pre- 
burguesas: a adquellos derechos defensivos de las libertades es- 
tamentales，Ssubstancialmente distintas de las libertades de los 
derechos humanos burgueses.” De todos modos，Tocquevile 
va mas alla de Mill，puesto que su analisis de la publicidad no 
Solo se refiere al <poder de dominacion de la opinion ptblicay， 
sino tambien a una manifestacion complementaria de la misma， 
a Saber: el despotismo de un Estado crecientemente burocrati- 
Zado， Cumplida ya la perspectiva de la oposicion de los esta- 
mentos al Ancien Regime，Tocqueville observa con gran preo- 
cupacion la tendencia que 人 llama “centralizacion del poder 
gupbernativo>， En efecto: el robusto poder estatal pretendido 
por los mercantilistas habfa llegado en el Siglo xix de la mano 
de los liberales; como es Sabido，se cre0 en Inglaterra por vez 
primera una administracion central moderna con el Civil Ser- 
vice. Tocdqueville demuestra la incapacitacion a que ello somete 
a los ciudadanos con el ejemplo de Estados Unidos: <Por encima 
de todos ellos se alza una gigantesca tutorfa Solo ocupada en 
asegurarles comodidades y en procurar por Su fortuna，Es ab- 
soluta，minuciosa，regular，previsora y benigna. Serfia compara- 
ble al poder paterno Si tuviera como objetivo la educacion de 
los hombres adultos; pero ella quiere，por el contrario，mante- 
ner invariablemente a los hombres en estado de nifiez，Ve con 
buenos ojos el que los ciudadanos se den buena vida，siempre 
due no piensen en ninguna otra cosa. Trabaja complacida por SU 
bienestar; pero Solo de ello quiere ocuparse y solo a ello ate- 
nerse，Cuida de su seguridad，preve Sus necesidades y las ga- 
rantiza，fomenta Sus diversiones，lleva Sus asuntos mas impor- 
tantes，dirige Su trabajo，regula Su descendencia，distribuye 
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SUS _ herencias; no podria qultarles por completo de encima 
1la carga de pensar y el esfuerzo de vivir?>” Tambien el Socia- 
lismo le parece a Tocqueville una prolongacion de esta tenden- 
cia due acabaria liquidando el Estado fiscal en beneficio de 
Una economia estatal，imponiendo el horror de un mundo 
administrado. En 1848, ya ministro en el Gabinete de 1a Revo- 
lucion，Trechaza la exigencia de garantizar en 1a Constitucion el 
derecho al trabajo，oponiendole el argumento de que con esta 
medida el Estado tendria que acabar convirtiendose en el unico 
empbresario industrial: 《Si se llega tan lejos，entonces los lm- 
puestos dejan de Ser un medio de poner en funcionamiento 1a 
madquinaria gubernamental，para convertirse en el principal me- 
dio de estimulo de la industria.， En 1a medida en que，de ese 
modo，llega el Estado a acumular todo el capital de los ciu- 
dadanos，acaba por convertirse en Unico propletario de todas 
1as coSas， Pero eso es precisamente el comunismo. >》 

Por la misma epoca se formulaba la teoria de 1a Revo- 
lucion del Manijiesto comzzU1ista，pensada ateniendose al poder 
estatal limitado del liberalismo. Solo unos 3 症 os despues，en el 
escrito Sobre el Imperio del tercer Napoleon (1852),” acudirin 
a MarX reflexiones Sobre un fenomeno al que da el mismo nom- 
bre due Tocdqueville: 《centralizacion del poder gubernativo》，En 
1a_ adhesion del Consejo General a la Comuna de Paris se le 
nota ya tocado por el empuje del poder estatal: 《con Sus omni- 
presentes organosS，ejercito permanente，policia，burocracia，cle- 
recia，masgistratura，organos creados Segun el plan de Una Sis- 
tematica y jerarquica division del trabajo>.” Tan tocado que 
Solo considera posible ya el Socialismo，1la conversion del poder 
politico en poder publico，Si la clase obrera 《no se limita sim- 
plemente a apropiarse de 1la maquinaria estatal》” Mas bien 
hay que destruir 1a maquinaria burocratico-militar (frase due 
escribe Marx en 1871， en una carta a Kugelmann，y 3a cuya exe- 
gesis，como es harto Sabido，dedico Lenin Su mas importante 
libro，antes de que el mismo Se Viera economica y tecnicamente 
necesitado de Substitulir el 《destruldo> aparato estatal de 1los 
Zares por el incomparablemente mas robusto del comite cen- 
tral)，En la critica del Prograzta de Gotpa compone de nuevo 
Marx la idea de la publicidad politicamente activa con la SugeS- 
tiva metafora de la extincion del Estado，la realizacion de esa 
idea ha de estar precedida por la 《destruccion de la burocratica 
maquinaria estatal》，1a prevencion liberalista frente 3a 1a cen- 
tralizacion del poder gubernativo Tecuerda a los Socialistas el 
problematico presupuesto que comparte Su propio pensamiento 
con la idea de la publicidad burguesa: un 《orden natural》 de 
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la reproduccion social.， En el proyecto para la Constitucion de 
la Comuna，anticipo de la disolucion del parlamentarismo bur- 
gues en Un sistema de consejos，late el convencimiento de due 
el poder ptiblico，despojado de su caracter politico，tendria que 
permitir la administracion de las cosas y la direccion de los 
procesos de produccion，sin controversias 8&eneralizadas， de 
acuerdo con las leyes descifradas por la economifa politica，Im- 
plicitamente，Marx se representa la opini6n ptblica emancipada 
en Sentido socialista igual que lo habfian hecho los fisiocratas， 
como comprension del orare matlure/ 

En la centuria que Siguio a la era culminante del 1i- 
beralismo，un capitalismo <organizado> disolvio la relacion ori- 
ginaria entre publicidad y esfera privada; los perfiles de 1a 
publicidad burguesa se desfiguraron. Pero ni el modelo liberal， 
ni el socialista resultan apropiados para el diagnostico de una 
publicidad suspendida entire las constelaciones estilizadas por 
ambos modelos. Dos tendencias dialecticamente enfrentadas sim- 
bolizan la decadencia de la publicidad: esta penetra cada vez en 
mas esferas de la Sociedad y，al mismo tiempo，pierde Su fun- 
cion polica，a Saber: la sumision de los estados de cosas he- 
chos ptblicos al control de un ptublico critico，M. 工 ， Goldsch- 
midt registra ambas “<disturbing tendences: first a consedquent 
disregard of the individuals right of privacy; and second，a ten- 
dency toward too little publicity，with a consequent increase of 
Secrecy in areas..，considered public>.” La publicidad parece 
if perdiendo la potencia de Su Primcipio 一 la notoriedad，Sus- 
ceptible de critica 一 a medida que se va extendiendo como es- 
tera y Socavando el ambito privado. 
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YYV。 La transformaci0n social de la estructura de la 
publicidad 


160， La tendencia al ensamblamiento de esfera pubjlica y 
ambito privado 


La bublicidad burguesa Se desarrolla en el campo de 
tensiones entre el Estado y la sociedad，pero de tal modo que 
ella misma no deja de Ser parte del ambito privado. La Substan- 
clal Separacion de esas dos esferas，en la que ella se basa，Sig- 
nifica bor lo pronto tan Solo la desconcentracion de dos elemen- 
tos que estaban articulados por el tipo de formas de dominacion 
propias de la alta Edad Media: la reproduccion Social y el po- 
der polftico. Con la extension de las relaciones de mercado SUTI- 
ge la esfera de lo socialy》，que Tompe las limitaciones del do- 
minio Segaiorial-estamental obligando a la adopcion de formas 
de administracion publica. La broduccion se libera de las tra- 
bas de la autoridad publica en la misma medida en que va Sien- 
do mediada por las relaciones de intercambio (y Viceversa: 1a 
administracion Va Siendo descargada de trabajos broductiVoSs). 
El poder publico concentrado en los Estados nacionales y te- 
rritoriales Se yergue por encima de una Sociedad privatizada， 
y el trafico de esta es dirigido por la autoridad.，Esa esfera 
privada Se ConVierte en la esfera de la autonomfia priVada cuan- 
do consligue emanciparse del reglamento mercantilista. Por esSo 
tampoco la inversion de esa tendencia，el creciente interVencio- 
nismo estatal，tipico desde el ultimo cuarto del Siglo XIX，con- 
duce Per se a un ensamblamiento de la esfera publica con el 
ambito priVado: Sobre la base de una Separacion entre Sociedad 
y Estado podrfa ciertamente una pbolitica intervenclonista 一 3a 1a 
que Se ha calificado de neomercantilista 一 limitar la autonomifa 
de las personas priVvadas，pero Sin afectar como tal al caracteT 
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privado del trafico que ellas desarrollan entre Si La Sociedad 
Solo es cuestionada como esfera privada cuando los poderes 
Sociales mismos Solicitan la intervencion de la autoridad Pu- 
blica y le dan competencias. La politica neomercantilista>，en- 
tonces,， va de la mano de una especie de “refeudalizaciony de 1a 
Sociedad. 

El nuevo _ interVencionismo de finales del Siglo XIX es 
llevado a cabo por un Estado que，con la constitucionalizaclon 
de una publicidad politicamente activa (evidentemente muy 1- 
mitada aun en Alemania)，esta ya coordinado con los intereSes 
de la sociedad burguesa，、Por consiguiente，las interVvenciones 
del poder publico en el trafico de las personas brivadas trans- 
miten impbulsos que indirectamente Proceden de la esfera de 
estas， El intervencionismo viene a Ser una traduccion bolitica 
de los conflictos de intereses que no pueden ya Segulir desafiro- 
llandose en el marco de la esfera Privada. De modo que，a 
largo plazo，coinclide tambien el intervenclionlsmo estatal en 1a 
esfera Social con la transmision de competencias publicas a corT- 
poraciones brivadas. Y_ con la extenslon de 1la autoridad publica 
Sobre dmbitos privados tiene tambien que ver el broceso con- 
trarlio de Substitucion del poder estatal por el Soclal，Solo esa 
dialkctica de una Progresiva estatalizaclion de la Sociedad para- 
lela a una Socializacion del Estado comienza baulatinamente 3 
destruir la base de la publicidad burguesa: la Separacion entre 
Estado y Sociedad. Entre ambas y，por asf decirlo，(de> ambas， 
SUrge Una esfera Social repolitizada que borra la diferencia en- 
tre 《publico> y 《prIivado>.，Esa esfera disuelve tamblien aquella 
barte especffica del amblito Privado en la que las personas bri- 
vadas Teunidas en publico regulaban los asuntos generales con- 
cernientes al trafico entre ellas; es decir: disuelve la publicidad 
en SU forma liberal. La destruccion de la publicidad，como Se 
mostrara por el cambio de Sus funciones polfticas (capfitulo VDJT)， 
Se basa en el cambio estructural de 1las relaciones entre esfera 
publica y ambito privado (capfitulo V). 

Desde la gran depresion，que comienza en 1873，toca 1]a 
era_ liberal 一 con un visible cambio Tepentino tamblien en 1a 
politica comercial 一 a Su fin. Cada vez mas estan los capitalis- 
tas de todos los paises avanzados dispuestos a Sacrificar 1os 
Sagrados brincipios del jee trade [libre comercio]，a los cuales， 
de todos modos，solo Inglaterra，la dominadora del mercado 
mundial，se habia atenido Sin ambigiedades; Surge un nuevo 
proteccionismo.Igualmente Se fortalece en 1os mercados in- 
ternos，Sobre todo en las industrias centrales，1la tendenclia a 
los acuerdos oligopolisticos，tendenclia que coincide con el mo- 
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Vimiento en el mercado de capitales. La Sociedad por accionesS 
Se Imuestra en Alemania，ilgual que en Estados Unidos 1la rest 
co1IDa1]J， [empresa monopolistal，como un vehiculo eficaz de 
la _ concentraclion. Pronto brodujo este desarrollo una leglislacion 
antitrust en Norteamerica y Una legislaclion anticartel en Ale- 
mania，Significativamente，los dos jovenes pafises industriales 
aventajan en ello tanto a Francia como，tambien y Sobre todo,，a 
Inglaterra，en donde el capitalismo ha tenido una mas larga y 
continuada tradicion，mas fuertemente arraligada en el periodo 
manufacturero. En la reciktn unificada Alemania se desarrolla， 
en cambio，el capitalismo de un modo 《espontaneo>y Solo en 1os 
comienzos del periodo imperialista，con 1la obligacion de ase- 
gurar esferas bolfticamente privilegliadas para el comercio ex- 
terior y la exportaclion de capital.， El cambio de funcion 一 So- 
bre todo: el creczpaienrto de las funcliones 一 que el capitalismo 
exige de la maquinaria estatal en esta fase，imposibilita ”1a 
evolucion de Alemania en el Sentido en que se desarrolla en 1a 
Europba occidental y en Norteamerica el Estado barlamentario 
de derecho. 

Las limitaciones de 1la competiclion en el mercado，ya 
bor la concentracion del caplital y la formacion de consorcios 
de grandes empresas 一 que Se hacen asf con Una bosSiclion oligo- 
polfstica 一 ，ya_ directamente mediante un reparto del mercado 
a travks de convenios y acuerdos respecto de preclos y broduc- 
cion，Se imponen internacionalmente en el Ultimo terclio del Si- 
glo pasado. El juego de tendenclas expansliVas y TestrictiVas， 
que ni Siquiera en la Epoca de desarrollo del capital comercial 
y_ financiero permitieron una liberallizacion duradera del tra- 
fico del mercado，determina tambien los movimientos del ca- 
bital industrial，convirtiendo，contrariamente 3a la iluslion 0ptica 
de la economfia bolitica clasica，a la era liberal en Un mero 
epbisodio: el periodo entre 1773 y 1875，visto desde la perspec- 
tiva del desarrollo global del capitalismo，no parece Sino Un 
VGS1 secular Doom Lo que Say，en Su celebre ley，adjudic6 al 
cabitalismo de /Laisser-1aire，esto es，]la posibilidad de autorregu- 
lacion del ciclo global de produccion y consumo，no dependia 
en reallidad del sistema como tal，sino de circunstanclas hilsto- 
Ticas concretas”que fueron cambiando ya a lo largo del siglo 
一 no Sin influencia del antagonismo basado en el modo de pro- 
duccion mismo 一 . Por lo demas，tampoco Se cumpble la ley de 
Say en lo que al equilibrio del sistema hace，el cual，segun ella， 
despues de la Superacion de cada crisis，elevaria automaticamen- 
te el nivel de las fuerzas productivas disponibles al estadio 
mas alto boslible. 
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En el curso de ese desarrollo，perdera la Sociedad bur- 
guesa hasta la mas ligera apariencia de una esfera neutraliza- 
da por lo que hace al poder. El modelo liberal，que era en Tea- 
lidad el modelo de una economifia de pequeios productores de 
Imercancias，Solo habia brevisto Telacliones horizontales de inter- 
camblio entre los poseedores individuales de mercancias. En una 
Situacion de 1libre competencia y de Preclios independientes na- 
die podia hacerse con el poder suficiente como bara que le 
名 era posible disponer de la Suerte de otros. Contrarlamente 3a 
esas expbectativas，en una Situacion de competicion imperfecta 
y de precios dependientes，el poder Social se concentra en Ima- 
nos brivadas.” En la red de relaciones verticales entre Unidades 
colectivas Se forman Telacliones que Son，en parte，relaciones 
de dependencia unilateral y，en parte tambien，Trelaciones de 
bresion mutua. Los procesos de concentracion y de crisls Tasgan 
el velo del intercambio de equivalentes y muestran la natuTa- 
leza antagonica de la estructura de la Sociedad. Cuanto mas Vi- 
Sible es ksta como mero marco coactiVo，mas necesarlo Se hace 
un Estado fuerte，Franz Neumann objeta 一 fondadamente 一 a 
la _ autocomprension 1liberal del 《<Estado-sereno>” lo Siguiente: 
este Se ha lido robustecliendo en el Sentido del interes burgues 
a medida que la situacion politica y social lo ha ido exigiendo… 
Pero ese interes，mientras el Estado fue liberal，pertenecl0 a la 
clase de intereses que la esfera del trafico mercantil y del tra- 
bajo social confiaba por completo a la autonomia privVada (Seria， 
como vio Achinger，1la impbosicion de la escuela y el servicio 
Imilitar universalmente obligctorios lo que Sealarfa el comienzo 
de la intervencion en la esfera privada). Aquella 《centralizacion 
del poder gubernatiVo>，que Se hizo problema a 1la Vez para 
Marx y bara Tocqueville，no atfectaba atun，S1 blen Se mira， 
a la relacion entre los ambitos publico y privado constitutiva 
del Estado burgues de derecho. El mismo interes de la gran 
industria en Una ampliacion del aparato militar 一 Imbrescin- 
dible para la conquista y el mantenimiento de mercados fora- 
neos brivileglados 一 se limita a fortalecer una de las funciones 
Va _ existentes del poder publico. Solo cuando el Estado desarro- 
11a 7zevas funciones Se hacen fluctuantes las barreras que le 
Separan de la Sociedad. 

La _ aglomeracion de poder en la esfera privada del tra- 
fico mercantil，por un lado，1la publicidad convertida en organo 
del Estado 一 con la instituclionalizacion de 1la posibilidad uni- 
Versal de acceso a ella 一 , por el otro，fortalecen la tendencia de 
los economicamente mas debiles a combatir con medios politi- 
cos a los que la posicion en el mercado ha situado en Una bo- 
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Sicion ventajosa、En Inglaterra dio ello como fruto 1las refor- 
mas electorales de 1867 y de 1883; Napoleon III habia introdu- 
cldo en Francia el Sufraglio UniVersal，cuyas consecuencias ple- 
biscitario-conservadoras habia tenido en cuenta Bismarck cuan- 
do dio dignidad constitucional 一 primero en la Federaclion norT- 
tealemana，luego en el Imperio aleman de nueva fundacion 一 al 
Sufragio universal. Apoyados en esa posibilidad formalmente con- 
cedida de cogestion politica，intentaron las capas depauperadas 
一 1igual que 1las clases por ellas amenazadas 一 obtener Una in- 
fiuencia politica que les permitiera compensar polfticamente 
1a zaherida igualdad de expectativas del amblito economico. La 
publicidad no pudo ya eximirse de los intereses pPIivados tan 
bronto como las condiciones mismas a que daba lugar 1a PTi- 
vatizacion de los intereses penetraron en la disputa entre losS 
intereses organlzados， Los Sindicatos no Solo constituyen un 
contrapeso en el mercado de trabajo，sino que aspiran incluso 
a conseguir influencia legislativa a traves de los bartidos So- 
clallistas; a lo que los empresarlios，1las kfuerzas conSerVadorasy 
como desde entonces Se les 1lama，responden con la reconverT- 
Sion de Su boder soclial en poder politico. La ley contra Socialis- 
tas de Bismarck es un caso modelico; pero la Seguridad social， 
que 8&l organiza Simultaneamente，muestra tamblen hasta queC 
punto tiene que estar Sometida la intervencion estatal a 1a bre- 
Sion bor abajo. Las intervencliones del Estado en la esfera PTIi- 
vada desde finales del pasado Siglo permiten apreciar que 1as 
ampblias masas 一 acebtadas ahora bara la gestion bolitica 一 tra- 
ducen los antagonismos economicos a conflictos politicos: a 
Veces Se Tealizan las intervenciones en Contra de 1os intereSesS 
de los _ economicamente mas de6biles，a veces en SU defensa. No 
Siempre es 人 acil atribuirlas claramente a intereSes brivados co- 
lectivos de uno uU otro lado cuando se analizan casos particula- 
TeS.， Pero，bpor lo general，bpuede decirse que las intervenciones 
estatales，aun Sl1 estan enfrentadas a intereses dominantes>， 
actuan en brovecho del mantenimiento del equilibrio del siste- 
ma，equilibrio que no puede ya Ser garantizado en el plano 
del mercado libre. De ello extrae Strachey 1a consecuencia， 
S0lo0 _ Pizza Jacie baradojica，de que 《precisamente la lucha de 
las fuerzas democraticas contra el capitalismo fue lo que po- 
Sibilito la continuacion del sistema. Pues no Solo consliguio ha- 
cer Sopbortables las condiciones de Vida de los trabajadores. 
Mantuvo tambien abiertos los mercados de Salida de los pro- 
ductos de fabricacion,， mercados que un ataque Suicida del capi- 
talismo hubiera destruido con una distribucion creclientemente 
desigual de la rentay 
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Ese mecanismo，que Galbraith ha analizado tambien 
desde el punto de vista de 1los coumlerrating pomers [fuerzas 
niveladoras] ,2 explica la conexion de las tendencias a la con- 
centracion de capital” con un creciente intervencionismo esta- 
tal， Un indicio de la creciente actividad estatal lo ofrecen ya 
las dimensiones del presupuesto estatal.”Este criterio cuanti- 
tativo es empero insuficiente; solo una interpretacion cualita- 
tiva de las intervenciones ptblicas en la esfera privada permite 
apreciar claramente que el Estado no solo se limita a ampliar 
Su actividad en el marco de las viejas funciones，sino que se ha 
dotado de toda una serie de funciones nuevas.， Junto a las tra- 
dicionales funciones de mantenimiento del orden 一 desarrolla- 
das por el Estado a traves de la policfia， la justicia y una caute- 
losa politica fiscal，en el plano interior; a traves de Su po- 
lftica exterior，apoyada por las fuerzas armadas，en el plano 
internacional- 一 ，perceptibles ya en la era liberal，surgen ahora 
funciones de configuracion.”La distincion se hace，naturalmen- 
te，tanto mas facil cuanto mas va diferenciandose a lo largo 
del siglo xxX el circulo de tareas Sociales del Estado. Ya hemos 
Imencionado la tarea de proteccion，reparacion y compensacion 
destinada a los grupos economicamente mas debiles，los obre- 
ros y empleados, los arrendatarios, los consumidores，etc. (a este 
ambito pertenecen，por ejemplo，las medidas tendentes a una 
reorganizacion del reparto de la rental)， En otro ambito hay 
due localizar la tarea de evitar transformaciones a largo plazo 
de la estructura social，o de amortiguarlas al menos; 0 bien， 
de apoyarlas de un modo planificado，de dirigirlas incluso (aqufi 
hace al caso，por ejemplo，todo el complejo de la polftica de 
clases medias)，La influencia，de importantes consecuencias， 
Sobre las inversiones privadas y la regulacion de las publi- 
cas entran en un ambito ulterior;，el del control y eduilibrio 
del ciclo economico global， Los procesos de concentracion no 
Solo reclaman que la poliftica coyuntural se atenga a un plan， 
con Su tendencia a las grandes unidades，crean tambien deter- 
minados presupuestos que posibilitan una tal polftica a gran 
escala: la economifa se hace accesible a los metodos econome- 
tricos del calculo macroeconomico，tal como este Se ha intro- 
ducido en Inglaterra，Estados Unidos y Canada un poco antes 
del estallido de la Segunda Guerra Mundial.” 

Finalmente: ademas de los habituales negocios admi- 
nistrativos，el Estado toma a Su cargo la prestacion de Servi- 
cios hasta entonces confiados a manos privadas (ya dando a per- 
Sonas privadas tareas plublicas, ya coordinando actividades eco- 
nomicas privadas，insertandolas en el marco de un plan 习 O_in- 
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cluso convirtiendose 旨 mismo en actiVvo broductor y distri- 
buidor). El sector de 1los Serviclios pUblicos Se extiende Sin tra- 
bas 《porque el crecimiento economico acelerado desencadena 
la_ eficacia de factores que transforman la relacion de los costos 
privados con los costos publicos>.” Junto a los costos bublicos 
de la produccion Privada Surgen，en Telacion con el creciente 
boder adquisitivo de las masas，costos publicos del consumo 
privado.” 

La formula 《prevision de la existencla colectivay CUbre 
una multitud de funciones nuevas que ha ido desarrollando el 
Estado social”，y cubre tambikEn una gran Variedad de intereses 
brivados colectivamente organlizados a que este creclimiento ha 
dado lugar. El Estado interviene a fondo，mediante leyes y ex- 
bedientes Varios，en la esfera del trafico mercantil y del traba- 
jo Social，porque los intereses en liza de 1las Varias 如 erzas So- 
clales Se trasladan a 1la dinamica politica y，mediados por el 
intervencionismo estatal，Tretroactuan Sobre 1a propia esfera. 
Por eso，vVistas 1las coSas globalmente，no buede negarse 1a (in- 
fluencia democratica>》 Sobre el orden economico: la masa de 
desposefidos ha bodido conseguir，mediante intervencliones bu- 
blicas en el ambito brivado 一 intervencliones que tienden a opo- 
nerse a la concentraclion de caplital y a la organlzaclion oligo- 
bolfstica 一 ，que Su barticipaclion en la Trenta no disminuyera 3 
largo blazo，aunque tampoco barezca haber aumentado Sustan- 
cialmente hasta mediados del presente Siglo.” 

En la medida en que el intervenclionismo procede de 
esSe _ contexto，pbueden ahora distingulirse Tigurosamente los am- 
bitos Sociales broteglidos por el intervenclionismo de la esfera 
privada meramente Teglamentada bor el Estado. 一 Las organi- 
Zacliones brivadas tienen en gran barte un caracter Semioficial; 
puede hablarse incluso de gzuasi Polilical cparacter oj PrPvate 
eco1o1pic 2U1H11s 一 .” En el centro de la esfera brivada publica- 
mente relevante de la sociedad burguesa Se forma Una esfera 
Social repolitizada en 1a que instituciones estatales y Sociales 
Van de consuno，Se encadenan a un marco funcional ya no di- 
ferenciable de acuerdo con criterlios de publico y privado. Des- 
de el punto de Vista juridico，esa nueva_ interdependencia de 
las dos esferas hasta entonces Separadas Se expreSa en el TeS- 
quebrajamiento del Sistema clasico de derecho privado. 

En la Sociedad industrial constituida por el Estado So- 
cial aumentan 1las circunstanclias y Telaciones Suscepbtibles de 
SeT reguladas por instituciones de derecho Privado 0 publico; 
esSas relaciones fuerzan todavfia mas a la introduccion de las 1la- 
madas normas Socio-juridicas. 


178 


La critica Socialista al caracter meramente formal del 
derecho burgues no ha dejado de Subrayar due la autonomifa 
garantizada por el derecho privado solo podria afectar por igual 
a todos los sujetos de derecho，en la medida en que expectati- 
vas_ economicas iguales realizaron la igualdad juridica de expec- 
tativas.” Es la separacion entre productores y medios de pro- 
duccion，Sobre todo，esto es，la relacion de clases que ha con- 
formado plenamente al capitalismo industrial del siglo XIX，la 
due transform6 la relacion juridica de igualdad formal entre 
capitalistas yY obreros asalariados en una relacion de factica Su- 
bordinacion; SU expresion en el derecho privado encubre un 
poder quasi-ptblico，Karl Renner”ha analizado la institucion 
central del derecho privado，la propiedad de los medios de 
produccion y las garantias a ella vinculadas, las libertades de 
contrato，de empresa y de herencia，y ha mostrado como tie- 
nen que atenerse en Sus funciones efectivas a los requisitos del 
derecho publico: el derecho privado garantizarfia a los capita- 
listas un <poder de direccion ptiblicamente delegado>，Como 
muy tarde desde el comienzo de la Primera Guerra Mundial， 
la evolucion juridica va Siguiendo a la social y desarrolla una 
complicada tipificaci6n，registrada al pronto bajo el rotulo de 
<publificacion del derecho privado>;”luego se aprendi6 a con- 
siderar el mismo proceso tambien desde el punto de vista recf- 
proco de una privatizacion del derecho publico: <Los elemen- 
tos del derecho ptblico y los _ elementos del derecho privado 
llegan a encajar de tal modo que se hacen irreconocibles e inex- 
tricables>. 

Los derechos de propiedad no solo son limitados me- 
diante las intervenciones polftico-economicas ya mencionadas， 
Sino mediante garantfas jurfdicas tendentes a organizar tam- 
bien materialmente la formal igualdad contractual de las partes 
en Situaciones sociales tipicas. Los convenios colectivos 一 para- 
digmaticos en el derecho laboral 一 ，que aparecen en lugar de 
los contratos individuales，Pprotegen a las partes mas debiles，. 
Determinadas reservas en interes del inquilino o del arrenda- 
tario hacen del contrato de arrendamiento，en lo que respecta 
al propietario，una relacion de aprovechamiento publico del 
espacio. 下 igual que trabajadores y arrendatarios，tambien 1osS 
consumidores disfrutan de garantias especiales， Analogos desa- 
rrollos se pueden observar en el derecho de empresa，en el de- 
recho que regula la vivienda y en el que regula la familia，Un 
conjunto de consideraciones a la seguridad ptblica atan a los 
propietarios de empresas，Pparcelas，edificios，etc.，a_ veces de 
tal modo que se ha podido hablar de <“superpropiedad Publi- 
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ca Los juristas liberales se horrorizan de esa tendencia 引 
《Socavamiento》 de los derechos de propiedad，tendencia que， 
Segun ellos，mantendria formalmente al Propietario SU proplie- 
dad，al que, no obstante，exbpiropblaria，incluso sin indemnizaclion 
y Sin la broteccion juridica de un procedimiento expropiativVo 
Tegulado: 《Asi aparecen nuevas formas de Sociallizaclon a tra- 
V6Ss de la legislaclion confiscatoria，formas con las cuales no ha- 
bfa contado el marxismo doctrinario.” 


Tambien junto a la instituclion central del derecho PTi- 
vado，la bropbledad，resultan afectadas，como es natuTral，Sus ca- 
tegorias conexas，Sobre todo la libertad de contrato. La relacion 
contractual clasica presupone plena independencia en la deter- 
minacion de las clausulas del contrato. Esa independencia es 
Sometida a una fuerte limitacion. En la medida en que 1las re- 
laciones jurfdicas Se equiparan a tipos Sociales，pbrocuran tam- 
bi6n los contratos hacerse esquematicos. La creciente estandar- 
dizacion de 1las relaciones contractuales cercena normalmente 
la libertad de las partes _ economicamente mas debliles，mientras 
que el ya mencionado lnstrumento del contrato 0 acuerdo co- 
lectivo tiende a robustecer la lgualdad de las posiciones en el 
mercado. Los acuerdos colectivos entre 1las asoclaciones empre- 
Safriales y los Sindicatos pierden Su caracter estrictamente ju- 
ridico-privado; han de tener brecisamente un caracter bubli- 
co，borque las regulaciones a que dan lugar actuan como Si 
包 eran leyes: 《La funcion de 1las asocliacliones en la conclusion 
de un acuerdo global de trabajo equivale menos al ejercicio de 
la_ autonomia privada que a la preceptuaclon legal por medio 
de delegaciony.”La autonomia brivada originaria se ha degra- 
dado ya tambien jurfdicamente，convirtiendose en una autono- 
mfa derivada; Se ha degradado tanto que muchas veces ni Si- 
quiera es ya requisito para la validez de un contrato. El efecto 
jurfidico de 1las relaciones contractuales 人 facticas Se equipara 8a 
las relaciones jurfdicas clasicas. 


Finalmente: el Sistema de derecho Privado es asaetea- 
do por el numero creciente de contratos entre el poder publico 
y las bersonas privadas.”El Estado bacta con las personas DTi- 
vadas Sobre la base del cdo zt la desigualdad entre las parteS， 
la _ dependencia de unos Tespecto de otros，disuelve tamblien 
aqui los fundamentos de las relaciones contractuales estrictas; 
en relacion al modelo clasico，se trata ahora tan Solo de seudo- 
contratoSs. Cuando las instancias oficliales，en el ejercicio de 1as 
tareas del Estado Social，Ssubstituyen hoy las normas 0 1as 
TegulacioneSs legales por el instrumento del contrato，0OcuUITe 
que tales contratos，a pesar de Su forma juridico-privada，tie- 
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nen Un caracter quasi-oficial: porque，propiamente, nuestro “Sis- 
tema juridico se basa en la idea de que los contratos de dere- 
cho privado estan en definitiva bajo la ley，no a un nivel de 
igualdad con ella，y nuestro derecho ptiblico deja el campo 
abierto a_ contratos Solo cuando se dan relaciones del mismo 
orden...>.” 

Con la <evasion> del Estado del derecho ptiblico，con 
la _ transmision de tareas de la administracion ptblica a em- 
presas，entidades，corporaciones，gestores Semioficiales del am- 
bito del derecho privado，etc.，se ve tambien la otra cara de 1a 
publificacion del derecho privado，es decir，la privatizacion del 
derecho publico，Sobre todo si la administracion ptUblica se 
Sirve，en SUS Servicios de distribucion，asistencia y estimulacion， 
de medios procedentes del derecho privado，puede decirse due 
Son Violados los criterios clasicos del derecho ptblico.” Por- 
due ni la organizacigon juridico-publica impide，pongamos por 
caso，a_tun abastecedor comunal contraer Una relacion de de- 
recho privado con Su “cliente>，ni excluye la amplia normati- 
va de una tal relacion juridica la naturaleza jurfdico-privada 
de la relacion contraida. Ni se ofrece una coordinacion con el 
derecho ptublico aprovechando una posicion de monopolio o 
mediante una conminacion al contrato，ni se inaugura，con ello， 
una relacion juridica por mediacion de un acto administrati- 
vo. El momento publicfstico del interes ptiblico se une al mo- 
mento juridico-privado de la formulacion contractual en la me- 
dida en que，con la concentracion de capital y el intervencio- 
nismo，Surge Una nueva esfera a partir del recfproco proceso 
de socializacion del Estado y estatalizacion de la sociedad，Esa 
esfera no puede ya ser concebida ni como esfera puramente 
privada，ni como esfera genuinamente publica; ni puede coor- 
dinarse sin mas con los ambitos del derecho privado o del de- 
recho ptblico.” 


17. La pbolarizacion esfera social-esfera intima 


En la medida en que Estado y sociedad se interpene- 
tran，Se desprende la institucion de la familia nuclear de SU 
coneXxion con los procesos de la reproduccion social: la esfera 
intima，otrora el centro de la esfera privada，retrocede，por asi 
decirlo，a Su periferia en la medida que comienza a desprivati- 
Zarse， EL prototipo de la vida privada de los burgueses de la 
era liberal se desarrollaba en la profesion y en la familia;， el 
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ambito del trafico mercantil y del trabajo social constitufa una 
esfera brivada exactamente 1lgual que el “hogar>，descargado 
de funciones economicas directas. Esas dos esferas，estructu- 
radas en aquel momento de modos bareclidos，evolucionan aho- 
Ia _ divergentemente: 《y desde luego puede afirmarse que la 全 - 
milia Se brivatiza creclientemente，mientras que el mundo del 
trabajo y de la organlzacion Son cada vez mas "pUblicoSs" > 


La nocion 《mundo del trabajo y de la organizaciony》 
revela ya algo de la tendencia a la objetivizacion de un ambito 
Subordinado a una disposiclion otrora prIivVada; ya Se trate，paTa 
los bropbietarios，de la esfera en la que ellos disponen，ya， 
bara los trabajadores asalariados，de la esfera la disposicion 
Sobre la cual les es ajena. La evolucion de la gran empresa 
industrial depende directamente del grado de concentracion del 
cabital 一 indirectamente，la evolucion de la gran empresa buro- 
cratica 一 ， En ambas Se desarrollan formas de trabajo Social 
que se apartan especfifticamente del tipo tradicional del trabajo 
brofesional privado. Vista la cosa desde el angulo de la Socio- 
logfa del trabajo，la pertenencia formal de una empresa al am- 
bito privado，o de una instancla oficial al ambito publico，pha 
perdido caracteres distintiVos. Una gran embresa buede estar 
atun，como Siempre，bajo el control de propletarios brivados，de 
grandes accionlstas 0 de gerenteSs，pero，en relacion a las dis- 
bosiciones brivadas，ha tenido que objetivizarse tanto que el 
<mundo del trabajo>y Se ha convertido en una esfera de natura- 
leza bropbia，inserta entre los ambitos publico y Pirivado (tanto 
en la consciencia de obreros y empleados，como en las de quie- 
nes disponen de las mas amplias competenclas). Esa evolucion， 
como es natural， Se basa en la desprivatizacion material de una 
autonomia，formalmente mantenida，de 1os proplietarios de 1os 
medios de broduccion. Bajo el rotulo de la separacion entre me- 
dios de produccion y funciones directivas es analizado todo 
este proceso，ejemplificandolo en las grandes Sociedades de ca- 
bital，porque en ellas Se hace especialmente clara 1a restric- 
clion del ejercicio directo de 1los derechos de propiedad en be- 
neficio del alto 7pazageae1t y de algunos grandes accionistas . 
Esas empresas consiguen a menudo，por la via de la autofinan- 
clacion，independencia respecto del mercado de capital, y en 1a 
misma medida aumentan Su autonomia frente a la masa de ac- 
clonlstas.”Aun cuando el efecto economico fuera el de Siem- 
pre，el Sociologico resulta ejemplar de una evolucion que qulta 
a la gran empbresa en general 一 incluso independientemente de 
las formas de la misma 一 aquel caracter de esfera de la autono- 
mfia brivada individual tan caracteristico del negocio y la _ im- 
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dustria de los sujetos independientes de la era liberal.， Rathe- 
nau bercibio muy tempranamente el asunto,，y de 6 es 1a Si- 
guiente formula notable: 1las grandes empresas Se convierten 
en 《entidades>》， El institucionalismo juridico ha recogido esta 
Sugerencia，elaborando una teorfa propia.”Aun cuando las teo- 
rfas analogas (expuestas por James Burnham y Peter 了 . Drucker， 
ateniecndose a la realidad norteamericana)，que consSlguieron des- 
bueks de la guerra un gran Exito publicfstico，apenas tienen Ime- 
nos lastre ideologico，no estan desprovilstas de cierto valor des- 
criptivo: diagnostican certeramente 《la lenta desaparicion de 
lo Privado》 en la esfera del trabajo social. 

Por lo pronto，la gran empresa Se hace cargo，en rela- 
cion a SuUs empbleados y obreros，de determinadas garantias de 
St1al1Us，ya a traves del reparto de competencias，ya mediante 1a 
brestacion de Seguridades y Serviclios，ya con esfuerzos 一 cuesS- 
tionables tambien，como Siembre，contempblados en detalle 一 
bor asegurar la _ integraclion de los empleados en el buesto de 
trabajo; pero mas espectaculares aun que esas transformacio- 
nes objetivas Son las Subjetivas. La nocion estadfstica (emplea- 
dos de Servicios》Trevela ya una nueva categorfia de trabajo: 1a 
diferencia 一 antes claramente perciblda tamblien Subjetivamen- 
te a traves de la propbliedad brivada 一 entre los que trabajaban 
en la bropla esfera privada y los que tenfan que trabajar en 1a 
esfera brivada de otros，desaparece en beneficio de una 《rela- 
cion de Servicio》 que，ciertamente，no adopbta los derechos (y 
obligaciones) del 《Serviclio publico> de los funcionarios，pero Si 
rasgos de una relacion de trabajo cosificada que ata a 1os em- 
pleados mas a una institucion que a bersonas determinadas. 
Con la gran empbresa，una formacion Social ergulida por encima 
de la Separacion entre esfera privada y publicidad Se convierte 
en el tipo de organizacion predominante del trabajo Soclal: 《Las 
industrias construyen plisos 0 ayudan incluso a los trabajado- 
res a comprarse casas，hacen parques publicos，edifican escue- 
las，ilglesias，organizan bibliotecas，conciertos yY Veladas teatra- 
les，mantienen CUISOS de reciclaje，asisten a 1os viejos，a 1as 
Viudas y a los huerfanos. En otras palabras: toda una Serie de 
funciones，desempegiadas antes 一 no SoOlo en el sentido jurfidi- 
co，tambikn en el Sociologico 一 por instituciones publicas，1las 
toman ahora a SU cargo organizaciones cuUya actividad no es 
publica [.….]. El oos de una gran empresa Se impone de cuan- 
do en cuando a la vida de una ciudad y da lugar a aquel fen0- 
meno que ha sido calificado con Tazon de feudalismo indus- 
trial [...]. Lo mismo vale 7zz1alis 7Uta1zdzs bara las grandes bu- 
Tocracias administrativas de las metropolis，que pierden SU ca- 
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Tracter publico (en el sentido Sociologlico) a medida que van 
transformandose en grandes empresas》>. ”De ahf que varios au- 
tores norteamericanos buedan invVestigar la bsicologia social del 
llamado orsgamizatiom 7Ua11 Sin ConSiderar Si1 Se trata de Una So- 
cliedad privada，de una corporacion Semipublica o de una ad- 
ministracion bublica: orgamizatiom Significa，en definitiVa， gran 
empresa. 

En comparacion con la empresa prlivada clasica del Si- 
glo XIX，]la esfera brofesional se autonomiza como un ambito 
quasi publico frente a una esfera privada reducida a la familia; 
en nuestros dias，el tiempbo de ocio significa precisamente el 
tiempo reservado a lo brivado，mientras que con el trabajo 
brofesional comienza el (Servicio》，、De todos modos，ese Proce- 
SO S0lo aparece como Una desprivatizaclon de la esfera brofe- 
Sional considerandolo desde la perspectiva historica del pro- 
bietario brivado，y al revEs，como una privatizaclion Se mani- 
人 iesta a los obreros y empbleados,，y todo ello en la medida en 
que kstos no estan ya excluidos y abandonados por Un TeEgi- 
men batriarcal，Sino que estan Sometidos a una organizacion 
bsicologlica que toma 1las medidas necesarlias bara disponer el 
clima de 1la empresa funcionalmente al blienestar pseudopri- 
vado. 

En la misma medida en que se independiza la esfera 
profesional，retrocede tambien la de la familia: la bekrdida de 
las funciones broductivas en beneficlio de las consumidoras es 
menos Sintomatica del camblio estructural de 1a familia desde 
la era liberal que la desconexion brogresliva reSpecto del marco 
funcional del trabajo social en general. Tampboco la familia nu- 
clear batriarcal del tipo burgues era ya una comunidad produc- 
tiva; pero Se basaba Sustancialmente en la propiedad familiar， 
que actuaba en Sentido cabpitalista. EL mantenimiento，amplia- 
cion y transmision de la cual constitufa la tarea del hombre Pri- 
vado，como boseedor de mercancias y cabeza de familia a 1a 
VeZz: 1las Telaciones de intercambio de 1la sociedad burguesa pe- 
netraron brofundamente en 1las relaciones personales de 1a 人 也 - 
milia burguesa，、Con el deterioro de Su base，con la disgrega- 
clion de la propiedad familiar a traves de las Trentas individua- 
les，la_ familia pierde，ademas de Sus funciones em la produc- 
clon，que habia abandonado hace mucho tiempo，tambien 1as 
funciones respecto de la broduccion. 一 La reduccion，tipica de 
las actuales circunstancias，de 1la propliedad familiar a la Trenta 
individual de los que ingresan paga 0 Salario，Sobre todo，roba 
a la familia la posibilidad de autosuficiencia en caso de necesSi- 
dad y la posibilidad de asistenclia PTopla a los ancianos 一 . 
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Los Tiesgos clasicos，Sobre todo: baro，acclidente，en- 
fermedad，vejez y defuncion，son en nuestros dias ampliamente 
cubiertos por las garantias del Estado social; con esas garantias 
coinciden prestaclones basicas，normalmente en forma de ayu- 
das a los ingresos.” Ni estin esas ayudas dirigidas a 1a familia， 
nl Se exlge 3a 1a familia una brestaclion de asistencia Subsidia- 
Tia _ considerable. Las 1lamadas pasic Preeds [necesidades basi- 
cas]，de las due la familia privada tenia anta 才 0 que Phacerse 
cargo，asumiendolas como Triesgos privados，Son garantizadas 
publicamente al miembro individual de la familia.”Y no s0lo 
Se ampblia el catalogo de los 《Tiesgos corrientes》>，mas alla de 
las Situaciones de neceslidad clasicas，a ayudas de todo tipo，a 
SerVicios y creaclion de viviendas y consecucion de puestos de 
trabajo，a la formacion profesional，a la educacion y a la Sanil- 
dad，etc.，Sino que，ademas，las indemnlizacliones y Teparaciones 
cada vez mas Se compbletan con medidas preventivas，con lo 
que 《la bprevencion Soclio-politica Viene a Significar la entrada 
en una nueva esfera，hasta ahora privaday.”La compensacion 
politico-social de la demolida base de 1la propliedad familiar Se 
ampblfa，mas alla de las ayudas a los ingresos materliales，a las 
asistencias funcionales. Junto a las funciones de formacion de 
cabital，bierde crecientemente tambien 1a familia las funciones 
de la cria y educacion de los niaios，de 1la brotecclion，instruc- 
clon y aseSoramiento，las funciones，bues，de la ofrientacion tra- 
dicional;， pierde tambien la capaclidad de imprimir caracter en 
ambitos que，en la familia burguesa tradicional，eran considera- 
dos los rincones mas intimos de la esfera brivada，、En cierto 
modo，tambien la familia 一 ese resto de privacldad 一 es SO- 
metida a un broceso de desprivatizacion mediante las garan- 
tias que publicamente Se dan 3a SU slalxs，Por otro lado，1la 
familia Se Va convVirtiendo ahora en USuUaria de ingreSsos y 0cio， 
en canal de Salida de las indemnizaciones y asistencias publi- 
camente garantizadas: la autonomia privada se mantiene menos 
en 1as funciones de disposicion que en las de consumo; consis- 
te hoy en dfia menos en el poder de disposicion que caracteTi- 
Zaba a 1os propietarios de mercancias que en la capacidad de 
goce de los acreedores a prestaciones.， Con ello se origina 1a 
apbarienclia de una intensa brivacidad en Una esfera intima Te- 
ducida al ambito de la comunidad consumidora familiar.， Pero 
ambos aspectos tienen Su fundamento: toda una Serie de fnn- 
clones correspondientes al poder de disposicion privVada es SUS- 
tituida por garantias publicas del stafxs” mas，en el estricto 
marco de esas facultades y obligaciones del Estado social，1a 
perdida 一 primaria 一 del poder de disposicion brivada Se tra- 
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duce Secundariamente en algo asf como Una descarga，porque 
la_ consumacion de las expectativVas de ingreso，aslistencia y 0ocio， 
solo de un modo “privado>y puede tener lugar.， En la tenden- 
clia，observada por Schelsky，a 1la polarizacion entre，Ppor un 
lado，las grandes organlizaciones enriquecidas con fondos Publ- 
cos yY，Ppor el otro，los grupos fintimos，PpPrivatisticamente encap- 
Sulados，Se muestra una 《Crecliente escision entre Vida publica 
y Vida brivaday”en la que se expresa una complicada evolu- 
clon historica. 

Al ser descargada de Sus tareas econ0omicas，1a familia 
bierde asimismo 1la capacidad de intimacion personal， La ten- 
dencia，diagnosticada por Schelsky，a la cosificaclion de las re- 
laciones familiares fntimas，coinclide con Una evolucion cuyo de- 
cuUrSo cada vez Tequliere menos de la familia el que esta Sea 
un agente Social primario. La tan mencionada demolicion de 1a 
autoridad baterna 一 la tendencia，observable en todos los paf- 
Ses industrialmente avanzados，al desequilibrio de la estructurTa 
de la autoridad interna a la familia "一 tiene tambien que Ver 
con ello. De un modo crecliente，los miembros individuales de 
la _ familia Son directamente Soclalizados por instanclas extra- 
familiares，bor la sociedad.” (Vale la bena recordar aqui 1as 
fonciones exblfcitamente pedagogicas que la familia se ve obli- 
gada a ceder，ftormalmente a la escuela; informalmente，a an0- 
nimas fuerzas ajenas al hogar.”) La familia，cada vez mas mar- 
ginada de la reproduccion Social，conserVa，bor consiguliente， 
un espbacio interno de intensa brivacidad; pero Solo aparente- 
mente: en realidad，junto a sus tareas economicas，tamblien SUS 
funciones protectoras TeSultan Socavadas; precisamente 1a car- 
ga_ economica exterior de la familia nuclear patriarcal coincide 
con la capacidad institucional para constituir un ambito de in- 
timidad que，actualmente，abandonado a Si mlismo，ha comen- 
zado a disgregarse individualizadoramente 一 Sometido al acoSo 
de instancias extrafamiliares 一 ，dando baso a Una esfera de 
pseudoprivacidad. 

Ese Socavamiento del hogar familiar，de SU esfera 和 - 
tima，halla tambien expresion arquitectonica en 1a construccion 
de casas y ciudades. El aislamiento de la casa privada (Tespec- 
to del exterior， mediante jardines de acceso y vallas; en el pla- 
no_ interno，mediante 1la individualizacion y multiple articula- 
clon de los espacios) esta hoy destrulida, exactamente 1gual como， 
Viceversa，con la desaparicion de los Salones，de los recibidores， 
en general，esta hoy amenazada Su apertura al trafico Social de 
la _ publicidad.， Tambien es caracterfistica del modo de vida y 
de Vivienda de las ciudades actuales la perdida de la esfera PTIi- 
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vada y de un acceso Seguro a la publicidad (tanto Si la forma 
de las viejas ViViendas de las grandes ciudades ha sido trans- 
formada por el desarrollo teEcnico y econ0omico，como Si ese 
desarrollo ha broducido nuevos cinturones UIbanos). 

El modelo norteamericano del mundo formado por ta- 
les cinturones Urbanos ha sido descrito por William 也 .Whyte. 
Un trafico vecinal，bpreformado ya arqulitectonicamente median- 
te la instalaclion de batios comunes para Una Serie de fincas， 
obliga al desarrollo，en el medio socialmente homogeneo del 
Suburbio prototipico，de una “Version civil de la vida de cuar- 
tel》.”Por un lado，desde el punto de vista de los 《grupos>，1a 
esfera fintima se disuelve: 《Asf como desaparecen 1as puertasS 
ante las fincas，asf tamblen desaparecen las vallas entre los Ve- 
cinos. La imagen que aparece ante el ventanal del cuarto de es- 
tar es la imagen de lo que ocurre en la hablitacion 一 0 la de lo 
que ocurre en los cuartos de estar de otras bersonas 一 》. ”Las 
delgadas baredes garantizan la libertad de movimientos Visual- 
mente，pbero de ningun modo acusticamente; tambien ellas des- 
empbefian ahora funciones de comunicaclion Social，dificiles de 
distinguir de las funciones de control Social. La privacidad no 
es ya el medio natural de la vivienda; tiene que conquistarse: 
人 Para conseguir desarrollar una vida privada hay que hacer 
algo. Alguien que se esta instalando en un patio，bor ejemplo， 
colocara Su mecedora lo mas cercana posible a la casa 一 en VeZ 
de adentrarse en el patio 一 Para mostrar que no quiere Ser mo- 
lestado>”En la misma medida en que la vida brivada se hace 
publica，desarrolla la bublicidad misma formas de intimidad 
(del “vecindarioy》 Surge，en forma nueva，1la gran familia pre- 
burguesa). Tambikn aqui pierden Sus caracteres distintiVoS 1os 
momentos de la esfera privada y de 1la publicidad. El raciocinio 
del publico cae tambien vfctima de 1la reteudalizacion. La for- 
ma de discusion imperante en la Vida social cede al fetiche de 
una comunidad en sf 《Uno no Se colma en la Solitaria reflexion 
egofstay 一 la lectura privVada era el preSsupuesto constante del 
Tacliocinio en los cfrculos del publico burgugks 一 ，(Sino SOlo en 
la medida en que Se hacen cosas en comun con otras perSonas; 
hasta el ver en comun programas de television，Treflexionar So- 
bre ellos，le ayuda a uno a hacerse un hombre de bien>》.” 

Pero no Solo allf donde la moderna construccion UIba- 
na Se adapta a ese desarrollo，sino tambien allf donde，Ppor asi 
decirlo，1la arqulitectuTra existente lo empapa，Se buede obserVar 
la misma tendencia a la destruccion de la relacion entre esfera 
privada y publicidad. Esto ha sido probado por Bahrdt en el 
caso de la organizacion de la kedificacion de bloques>. Antes, 1a 
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edificaclion，con las fachadas de las casas dando a la calle，con 
SUS jardines Separados y Sus patios de acceso，posSibllitaba tan- 
to Una distribucion funcional de la vivienda 一 en el inteTrioT 一 ， 
como una plena organizacion global de la ciudad 一 en el plano 
exterior 一 . Todo eso ha sido rebasado hoy en dia por el cam- 
bio de funciones experimentado por plazas y calles. La edifica- 
clon no garantiza actualmente Una esfera privada espacialmen- 
te protegida，ni crea espbacios libres bara contactos y comunica- 
clones publicos，capaces de conjuntar a las personas priVadas 
en publico. Bahrdt compone del modo siguiente Sus obSservacio- 
nes: 《El proceso de Urbanizaclion puede Ser descrito como Una 
polarizacion progresiva de la vida social entre los campos "pu- 
blicidad”y "privacidad". A proposito de lo cual es de destacar 
el que no deje de darse una relaclion de reciprocidad entre am- 
bos campos， Sin una esfera protectora y en la que basarse，el 
individuo cae en la soga de la publicidad，la cual，sin embargo， 
es desnaturalizada bor ese broceso. En cuanto Se plierde el mo- 
mento de la distancla，constitutivo de la publicidad，en cuanto 
los Sujetos andan codo a codo，1la publicidad se transforma en 
masa [...]. La broblematica Social de la gran ciudad moderna 
no radica tanto，en el bresente momento，en la urbanlizacion 
total de la vida，cuanto en la perdida de caracterfsticas esSen- 
clales de la vida urbana. La interrelacion entre esfera publica y 
esfera brivada ha sido destrulda. Pero no porque el hombre de 
la gran ciudad sea un hombre-masa，Sino porque ya no le es 
posible contemplar la cada vez mas compblicada vida global de 
la_ ciudad de un modo que le resulte publico.， Cuanto mas 1a 
globalidad de la ciudad se convierte en una jungla diffcilmente 
penetrable，mas Se recluye 6&l en Su esfera privada 一 cada vez 
mas ampliada 一 ，acabando，no obstante，por percibir que no es 
motivo menor de la disgregaclion de la publicidad urbana 1a con- 
Version del espacio publico en mal organizada Superficie de un 
trdafico tirinico>.” 

El repliegue de 1la esfera privada a los recintos inte- 
riores de una familia nuclear despojada de funciones y deblili- 
tada en Su autoridad 一 la feliclidad en el rinconcito 一 ，S0Olo en 
apariencia es Un berfeccionamiento de la intimidad，porque en 
la medida en que las personas privadas retroceden de Su inelu- 
dible rol de Propietarios al Tol puramente 《personal》 de SU 
nada ineludible espacio de ocio，caen 一 Sin estar TeSguardados 
por un espacio familiar interior institucionalmente garantiza- 
do 一 bajo la influencia directa de instancias Semipublicas. La 
actividad del ocio da la clave de la pseudoprivacidad de la nue- 
Vva_esfera，de 1la desintimizacion de la 1lamada intimidad.， Lo 
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que hoy acostumbra a delimitarse como ocio，frente a Una esS- 
fera profesional autonomizada，tiende a ocupar el espacio de 
aquella publicidad literaria en la que，en otro tiempo，estuvo 
instalada la Subjetividad Surgida en la esfera fintima de la fa- 
milia burguesa.” 


18. Del ptiblico culto al pdblico consumidor de cultura 


La psicologfa social del tipo de privacidad inserta en 
ptblico que Surgio en el siglo XVIII del ambito de experiencias 
de la esfera fintima pequeno-familiar，no Solo explica el desarro- 
llo de la publicidad 1literaria; aclara tambien algunas circuns- 
tancias de Su disgregacion: en el lugar de la publicidad 1litera- 
ria aparece el ambito pseudoptblico 一 0 Solo en apariencia pri- 
vado 一 del consumo cultural. La consciencia que en otras 6po- 
cas tuvieron las personas privadas de Su doble rol como mAorm- 
176s yY como pourseofs，la posibilidad，en definitiva，de identifi- 
car hompbre y propietario，la debfian a la autoconsciencia del he- 
cho de que，del ntcleo mismo de la esfera privada，brotaba 
publicidad. Aun cuando，en lo que hace a su funcion，era mera 
antesala de la publicidad polfitica，tenfa tambien la publicidad 
literaria Una especie de caracter polfitico gracias al cual podia 
Sustraerse a la esfera de la reproduccion Social. 

La _ cultura burguesa no era mera ideologfia， Puesto que 
el raciocinio de las personas privadas en los Salones，clubs y 
Sociedades de lectura no _ estaba directamente Sometido al ciclo 
de la produccion y el consumo，al dictado de la necesidad exis- 
tencial; puesto que estaba antes bien en posesion de un carac- 
ter <polftico> emancipado (en Sentido griego) de las necesidades 
existenciales tambien en Su mera forma literaria (en el autoen- 
tendimiento respecto de las nuevas experiencias de la Subjeti- 
vidad)，podia constituirse una idea que luego degenerarfia a ideo- 
logfia，a Saber，la idea de 及 xmariL La identificacion del pro- 
pietario con la persona natural 一 con el hombre，en definitiva- 一 
presupone la separacion，en el ambito privado，entre，por un 
lado，las actividades profesionales que cada Uno desarrolla para 
la reproduccion individual de la propia vida y,， por el otro，adquel 
trato Social capaz de vincular a las personas privadas al publi- 
Co. Esta es precisamente la _ cresta que amputa la absorcion de 
la_ publicidad 1literaria por el consumo，Por eso es apolitica la 
llamada actividad del tiempo de ocio: inserta en el ciclo de pro- 
duccion y consumo，no puede constituir un mundo emancipado 
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de las necesidades existenciales directas. En la medida en que 
el tiempo de ocio permanece prisionero 一 como SuU comple- 
mentario 一 del tiempo de trabajo,” solo es posible proseguir en 
el el desarrollo de la profesion o del negocio privado,y no con- 
vertirlo en comunicacion ptblica entre personas privadas，Cier- 
to que es posible llegar a satisfacer individualizadamente ne- 
cesidades bajo condiciones de publicidad，es decir，masivamen- 
te，pero eso no basta para engendrar publicidad. Cuando las le- 
yes del mercado，que controlan la esfera del trafico mercantil 
y del trabajo social，penetran tambien en la esfera reservada a 
las personas privadas en Su calidad de publico, el raciocinio tien- 
de a transformarse en consumo, y el marco de la comunicacion 
publica se disgrega en el acto，siempre uniformizado，de la re- 
cepcion individual. 

De todo ello resulta una inversion de aquella privaci- 
dad inserta en publico. Los modelos，compuestos antes litera- 
riamente con material de ella，circulan hoy como Secreto a VO- 
ces de una industria cultural que produce con patentes，y cuUyoOS 
productos，ptblicamente divulgados por los medios de comuni- 
cacion de masas，Solo en la consciencia del consumidor desarro- 
llan，a Su vez，la apariencia de privacidad burguesa，Esa trans- 
formacion socio-psicologica de la originaria relacion entre am- 
bito intimo y publicidad literaria coincide sociologicamente con 
el cambio estructural de la familia misma. 

Las personas privadas pueden，por un lado，deshacerse 
de la grapa ideologica que une Su doble rol como pourseois y 
como mAorzme”pero el mismo descuajamiento de la esfera 和 in- 
tima de la base de la propiedad capitalista 一 que parece posi- 
bilitar la salvacion de Su idea en la publicidad de las personas 
privadas emancipadas 一 acarrea，por el otro，nuevas relaciones 
de dependencia. La autonomfa de las personas privadas，que no 
se funda ahora ya originariamente en la disposicion Sobre la pro- 
piedad privada，sSolo se realizarfa como una privacidad deriva- 
da de garantfias plblicas de stalus Si los <hombres> llegaran a 
tomar en Sus manos (no solo ya como pourseois，como antes， 
Sino) como cioryrens las condiciones de Su existencia privada 
一 Sirviendose de la mediacion de una publicidad polfticamente 
activa 一 . No hay que contar con ello en las actuales circuns- 
tancias， Pero si los ciudadanos no pueden conseguir，en SU exis- 
tencia familiar，autonomfia ni de la disposicion sobre la pro- 
piedad privada，ni azpoco de la participacion en la pubplicidad 
politica，fuerza es que ocurra lo siguiente: por un lado，desapa- 
rece toda garantia institucional de la individualizacion de la 
persona segun el modelo de la “etica protestante>，y no Se Ven， 
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por el otro，las condiciones Sociales que pudieran Sustituir 1a 
Via clasica de acceso a la intimidad por la via de la formacion 
de una 《etica politica>，lo que dotaria al proceso de individua- 
cion de un nuevo fundamento.”El tipo ideal burgues percibi0 
que Se estaba constituyendo una bublicidad 1literaria a Partir 
de la bien fundamentada esfera intima de la subjetividad inseT- 
ta en bublico.， En vez de ello，esa publicidad constituye hoy 
una buerta de entrada bara las incursiones furtivas de fuerzas 
Sociales que, a remolque de la publicidad consumidora de cultu- 
Ta bropbia de los medios de comunicacion de masas，benetran 
en el espacio de intimidad de la familia nuclear. El amblito in- 
timo desprivatizado es bublicisticamente Socavado，una bseudo- 
publicidad desliterada retrocede al ambito de confianza de una 
esSpecle de Superfamilia. 

Desde mediados del siglo XIX se transtornan las insti- 
tucliones que constituian hasta entonces el marco del publico 
Taciocinante. La familia bierde la funcion de un 《circulo de pro- 
baganda literaria>; el (kcenadory es ya una forma ldfilica de glo- 
rificacion en la que 1la familia media provinciana Tecibe 1las tra- 
dicliones cultas Vivas de las grandes familias burguesas lectoras 
de las generaciones pasadas, y a las que,， bracticamente, no hace 
Sino limitar. Los almanaques de las Musas,， las Tevlstas literarilas， 
cuya tradicion fue inaugurada en Alemania en 1770 por los al- 
manaques de Leipzig y Guttingen，y brosegulda en el Siglo Si- 
guiente por Schiller，Chamisso，Schwab...，Se Separaron hacia 
185S0 de un tipo de revista literaria familiar que，con empresas 
editoriales como Westermanns Monatsheften 0 Gartenlaube 
[precisamente, 《cenador>]，da lugar a una cultura lectora ya casi 
meramente lideologica (que aun bresupone，con todo，a la familia 
como caja de reSonancia literaria). Esa situacion acaba tamblien 
destruykEndose， Las TeVistas 1literarias programaticas，bplatafor- 
mas polemicas, desde finales del Siglo XIX, de una vanguardia Se- 
guidora de las modas，no tuyvieron jamas conexion alguna con 
capas burguesas culturalmente interesadas，ni tan Solo la in- 
tentaron. Las reVistas literarias familiares Se hicieron obsoletas 
con la transformacion estructural de 1la familia burguesa， Su 
plaza la ocupan hoy los folletos ilustrados，de gran difusion，de 
los circulos de lectores 一 testigos ya，a pesar de Sus declaradas 
intenciones de favorecer el incremento de la venta de 1ibros， 
de una cultura que ha dejado de confiar en la fuerza de las le- 
tras 一 . 

Cuando la familia pierde Su marco literario，pbasa tam- 
blien de moda el (Salony burgues que，uUna Vez constituidas 1as 
asociaciones 1literarias del siglo XVIII，habia sido ya parcialmen- 


191 


te arrinconado. 《La desaparicion del alcohol desempeaio en Va- 
TioS aspbectos el papel reverso de la introduccion del sociable 
cafg en la Europa de finales del Siglo XVIIL.Las Sociedades y aso- 
ciaciones Varonliles Se _ extingulieron，las tertulias Se disolvfian; 
berecian，desolados，los clubs; la ldea de 1las obligaciones So- 
clales，que habia desempeaiado un papel tan Importante，Se Vol- 
Vi6 banal》.” Las formas de socialidad burguesas han hallado 
Sustituto a lo largo de nuestro Siglo， tendencialmente el mismo 
en todas bartes，independientemente de la diversidad Tegional 
y naclional: 1la abstinencia de todo raciocinio literario y polfti- 
co. La discusion Social de los individuos cede a las mas 0 Imenos 
obligatorias actividades de grupo. TambikEn kstas Se hacen con 
formas Solidas en las reuniones informales; les falta，no obstan- 
te，aquella especi8ca fuerza que daba la instituclon，anta 直 0 ga- 
rante，como Substrato que era de la comunicaclion publica，de 
los_ contactos Sociales. 一 En torno de las grozPp actimyitiesy no Se 
constituye publico alguno. 一 Tambien en la 1da colectiva al cine， 
0 en la colectiva recepcion de emisiones radiofonicas 0 televi- 
Sivas，Se ha disuelto 1la relacion caracterfstica de la brivacidad 
inserta en bublico: la comunicacion del publico culturalmente 
raciocinante esta circunscrita a la lectura，que Se practica en 1a 
hogareaia clausura de la esfera privada. La ocupacion del ocio 
del publico consumidor de cultura，en cambio，tiene lugar en 
un clima social，y no necesita cuajar en discusiones:” junto 
a la perdida de la forma Privada de la apropiaclion，desaparece 
tambien la comunicacion publica acerca de lo apropliado. La 
interrelacion dialectica caracterfstica de esa comunicacion es 
deslefda en el marco Social de la actividad de grupos.” 
Prosigue, por otro lado,， la tendencia hacia el raciocinio 
publico.， Se organizan formalmente los 1lamados coloquios，al 
mismo tiempbo que，como parte de la pedagogia de adultos，Se 
departamentalizan. Academias confesionales，ftoros politicos，or- 
ganizacliones literarlias，vVivVen del debate de una cultura capaz 
de discusion y necesitada de critica;” emlsoras，editoriales，aso- 
ciaclioneSs，Sufragan，con discusliones de bodio，un floreclente ne- 
gocio adicional. Ello parece dispensar a la discusion un atento 
cuidado y dejar despejado Su campo de extension. Pero，SUbrep- 
ticiamente，la discusion Se ha transformado de un modo espe- 
cifico: ella misma adopta ahora la forma de un bien de consu- 
mo. Verdad es que la comercializacion de los bienes culturales 
fue en otro tiempo un PreszpDzesto del raciocinio; el Taciocinio 
mismo，embero，estaba fundamentalmente exclulido de 1las rela- 
cliones de intercambio， se mantenia como centro de aquella esfe- 
ra en la que el propietario privado coincidia en calidad de “hom- 
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bre>，y Solo en calidad de tal，con los demas. Dicho sin mira- 
mientos: para lecturas，teatro，concierto y museo 一 no atun Sin 
embargo para la conversacion- 一 ，tenia Uno que contar con 1o 
due habia leido, visto y ofdo, y con adquello de lo que Solo en 
la _ conversacion le era dado apropiarse de un modo completo. 
En nuestros dfas la conversaci6on como tal es Susceptible de 
organizacion: dialogos profesionales entre catedraticos，discu- 
Siones de podio，rouna lapje shoms [mesas redondas espectacu- 
lares y teatrales]，etc. 一 El raciocinio de las personas privadas 
Se convierte en ntimero fradiofonico o televisivo de stars， Se 
convierte en asunto de tadquilla，cobra forma de mercancia in- 
cluso en congresos abiertos a la <participaci6n> de todo el mun- 
do. 一 La discusion，inserta en el <negocio>，se hace formal; po- 
sicion y contraposicion estan obligadas al respeto de ciertas re- 
gas de juego; el consenso acerca de las cosas Se hace Sobrero 
eXxistiendo el consenso proporcionado por el trato social，Los 
planteamientos de problemas son definidos como cuestiones de 
etidqueta; los conflictos，antes llevados al escenario de la pole- 
mica ptblica，son ahora rebajados y degradados al nivel del 
roce personal. El raciocinio asf organizado cumple，ciertamente， 
importantes funciones psicosociologicas，Ssobre todo la de aquie- 
tado Sustituto de la accion; Su funcion publicfstica es crecien- 
temente socavada.”El mercado de bienes _ culturales se hace， 
en la forma ampliada del mercado del tiempo de ocio，con nue- 
vas funciones，Cierto que antiguamente la forma de mercancfa 
一 inusual en ellas 一 era tan poco externa a las obras de litera- 
tura y arte，de filosofia y ciencia，que solo por la via del mer- 
cado consiguieron constituirse como una cultura desvinculada 
de la practica; pues el publico al que eran accesibles las toma- 
ba como objetos de su juicio y de su gusto, de Su libre eleccion 
e inclinacion， Justo con la mediacion comercial aparecen los 
rasgos crfticos y esteticos que se Saben independientes del mero 
consumo，Precisamente por eso，empero，se limita la funcion 
del mercado a la distribucion de los bienes _ culturales，arreba- 
tandolos al Uso exclusivo de mecenas y nobles commaisseurs。 No 
consiguen atun los valores de cambio influencia alguna sobre 
la calidad de los productos: atn hoy lleva el negocio en torno 
de los bienes culturales algo de la impronta de la incompatipi- 
lidad entre producto artfistico y forma mercantil，No es，con 
todo，casual el que solo marginalmente se mantenga atun la vie- 
ja consciencia de especificidad; pues，una vez penetrada la obra 
de arte por las leyes del mercado，se convierten estas en leyes 
configurativas inmanentes. No solo ya el servicio y el surtido， 
la presentacion y la escenificacion de la obra，sino Su produc- 
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cion como tal se Tige ahora，en los amplios ambitos de la cultu- 
Ta de los consumidores，de acuerdo con los puntos de Vista de 
la estrateglia de 1las Ventas. La cultura de masas Se hace，en 
efecto，con Su dudoso nombre Precisamente porque el creci- 
Imiento de Sus Proporciones Se debe a Su adecuacion a las ne- 
ceslidades de distraccion y diverslion de grupos de consumido- 
res con Un nivel relativamente bajo de instrucclion (en vez de， 
al revEs，elevar a un publico amplio a una cultura no Sustancial- 
mente degradaday). 

De esta manera， pasada ya de moda，se habia ampliado 
el publico de los estamentos cultos a finales del Siglo XVIII， ex- 
tendikndose hasta las capas de la pbequeaia burguesia industrio- 
Sa，、En no bocos sitios，pbequeaios comerciantes que，como ten- 
deros，estaban muchas veces excluidos de los clubs burgueses， 
fundaron Sus proplias asociacliones，y todavfia mas extendidas 
estaban las asociaciones brofesionales,” completamente cons- 
titulidas como Sociedades de lectura. Se trata a menudo de Su- 
cursales de 1las asociaciones lectoras burguesas: 1a direcclon， 
tamblien la elecclion del materlal de lectura，se reserVa a 1os no- 
tables que，de ese modo，Ppretenden，en el mejor estilo de 1a 
Ilustraclion，llevar 1la formaclion a los 1lamados estamentos ba- 
jos. Culto es quien posee una encliclopedia: norma que cada Vez 
mas hacen Suya tenderos y artesan0S. EL pueblo>” es elevado 
a_ cultura，no la cultura degradada a masa. 

De conformidad con ello，las 如 nciones del mercado Se 
hacen estrictamente diferenciables: segun las circunstancias， 
tanto Si ha conseguido ya hacer accesibles los bienes culturales 
a Un publico,，y luego，de acuerdo con el grado de abaratamien- 
to de los productos，jaczilita eco1zzo1aicazae1fe el acceSo de un 
publico cada vez mas amplio; como Sli ha consegulido adaptar el 
contenido de 1los blienes culturales a las propblias necesidades has- 
ta el punto de jacilzar tambien Psicologicaaez1e el acceso de 
las mas ampbllias capas.， Meyerson Se refiere，en este contexto，a 
una rebaja de 1los eztrazce 7edzaireae1x jz1o 1easzye En la 
medida en que Se mercantiliza no Solo la forma，Sino tambien 
el contenido de la cultura，sSe enajena ksta los elementos cuUya 
incorporacion exige cierta instruccion (de ahif que la recepcion 
0 apropiacion (lograda》 incremente，a SU Vez，]la capacidad mis- 
ma de recebcion de cultura). No es la estandardizaclion como 
tal，Sino 1la particular preformacion de los productos due los 
hace aptos para el consumo 一 esto es，que les proporciona 1a 
garantia de poder Ser recibidos Sin necesidad de Presupuestos 
culturales estrictos (y evidentemente tamblien Sin conSsecuencias 
perceptibles) 一 ，la que establece una Telacion inVerSsamente pro- 
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porcional entre 1la comercializacion de los bienes culturales y 
Su grado de complejidad. El contacto con la cultura forma, mien- 
tras que el consumo de la cultura de masas no deja huella al- 
guna; Proporciona un tipo de experiencia que no es acumulati- 
Va,” Sino TegresiVa.” 

No necesariamente van de la mano las dos 名 nciones 
del mercado cultural: facilitar el acceso meramente economico 
o tambien el bsSlicologico. Eso puede apreciarse bien en el Sector 
mas esencial 一 tamblien en nuestros dias 一 al raciocinlio litera- 
rio，el mercado del libro，dominado por dos fenomenos comple- 
mentarios. Mediante las colecciones de bolsillo,，con ediciones 
de gran tirada，Se hace accesible a una relativamente Testringl- 
da capa de lectores instruldos o en proceso de formacion (]a 
gran mayoria de esa_ capa esta constitulida por educandos y eS- 
tudiantes) la literatura de alta cualificacion，que, editada al modo 
tradicional，no bodrfia ser adquirida por ellos. A_ pesar de que 
1a_ presentacion 一 teEcnicamente elaborada con fines de reclamo 
bublicitario 一 y de que 1a 一 bien estudiada 一 organlzaclon de 
esta clase de libros les prestan un caracter de mercancia 全 cil 
y de rapido uso，conserVva en este caso el mercado la funcion 
emancipbatoria de facilitar economicamente el acceso a la cultu- 
Ta: el contenido de los libros de bolsillo no esta por lo general 
afectado por las leyes del consumo de masas，al que deben Su 
divulgacion. Con los libros de bolsillo aparece，pues，lo dura- 
dero con el ropbaje de lo transitorio，al reves que en los 1Hbpros 
del cfirculo de lectores，en los que lo effmero aparece con el 
robaje de lo duradero: lomos de piel y grabados de oro (toda 
una baradoja，Sobre la que Wolfgang Kayser ha 1lamado la aten- 
cion).” 

Tambien los clubs del libro que fueron constituyendo- 
Se despues de la Primera Guerra Mundial 一 comenzando bor 
los bafses anglosajones 一 y que controlan actualmente 1a mayoT 
parte del mercado，reducen el riesgo empresarial y abaratan el 
ejemplar; pero la estrateglia de ventas y la organlizacion de 1a 
distribucion，dqdue controlan el Surtido y que reducen las posi- 
bilidades de eleccion de 1los consumidores en la medida en que 
intensifican el contacto directo del lector con las necesidades del 
gusto de las masas，no Solo facilitan economicamente el acceSo 
a la literatura de esos consumidores，Pprocedentes 1a mayoria 
de ellos de las capas Sociales bajas. Tambien rebajan psicologi- 
camente las 《condiciones de entrada>，hasta tal punto que 1a 
literatura misma ha de acabar adaptandose 3a los deseos de co- 
modidad y amenidad de aquella recepcion de escasos breSupues- 
tos culturales y debiles consecuencias. Este ejemplo ilustra，poT 
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lo demas，acerca de la coincidencia entre el criterlo Socio-psico- 
logico que orienta a la cultura de los consumidores，la experien- 
cia no acumulativa，y el criterio Sociologico de una destruccion 
de la publicidad: los clubs del libro no Solo Sustraen a la jlite- 
ratura el Surtido,， tambien la privVan de la critica. El instrumen- 
to publicitario interno de los circulos de lectores, folleto ilustra- 
do，acaba Siendo el Unico lazo entre editores yY lectores y CieTTa 
el ciclo de la comunicaclion. Los clubs del libro se relacionan 
con Su _ clientela Sin mediacion editorial 一 y al margen de 1a 
publicidad literaria 一 . Lo que，a Su vez，debilita la posicion de 
la_ critica，en la que antes 一 cuando criticos y Teseiistas del 
estilo de Schiller y Schlegel no estaban muy bien Vistos a cau- 
Sa de una voluminosa actividad adicional de este tipo 一 Se ins- 
titucionalizaba el juicio lego de 1las personas brivadas con inte- 
TeSeS literarios . 

La _ dimension global de la destruccion tendenclal de 
la publicidad literaria Tesulta，evlidentemente，S0lo perceptible 
cuando la ampliacion del publico lector a casl todas 1las capas 
de la poblacion Se compara con la efectiva divulgacion de 1as 
lecturas de libros: en la Republica Federal de Alemania,，mas 
de un tercio de todos 1los posibles lectores no leen ni un Solo 
libro y mas de las dos quintas partes nl Siqulera lo comprany;” 
las cifras francesas y anglosajonas Son boco mas 0 menos coin- 
cidentes. La destruccion del publico lector culturalmente racio- 
cinante a traves del publico-masa de los consumidores de cul- 
tura，por consiguiente，S0lo insatisfactoriamente buede refle- 
jarse en el ambito del mercado del libro. Ese proceso Se Sirve 
de otros factores de transformacion distintos del medio de ins- 
truccion burguks Par excelence，el 1libro.“ 

El primer beri0odico con una tirada masiva，de mas de 
50.000 ejemplares，fue，Ssignificativamente，el organo del movi- 
miento cartista: el Poliilica7y Register de Cobbet，que comenz0 3 
publicarse en 1816. La misma Situacion economica que lleva a 
las masas a barticipar en la publicidad politica，les impide tam- 
blien，Sin embargo，alcanzat la instruccion neceSarlia como baTa 
participar al modo y nivel del lector burgues de periodicos. La 
《brensa de penique>，que a comienzos de los a 痢 os treinta al- 
canzo tiradas de 100.000 y 200.000 ejemplares，y luego，a me- 
diados de siglo, la aun mas extendida kbrensa de fin de semanay>， 
no tardaron en proporcionar aquellas 《facilidades psicologicasy 
que，desde entonces，maculan la faz de la prensa comercial de 
masas， Desarrollos paralelos Se _ configuran luego de 1a Revo- 
lucion de julio con el tarl de Emile Girardin en Paris y con 
el New 7of 9 de Benjamin Day，tambien en Estados Unidos. 
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Faltaba aun medio Siglo para que el New 7or Ford de Pu- 
litzer，1lgual que Su coetaneo londinense Zioyds 太 eeK[0，News- 
Pamer ，con tiradas que bronto Se aproximarian al millon y va- 
likendose de los metodos de un “periodismo amarillo>，penetra- 
ran Tealmente en las amplias masas. El nombre de yeliow 1jozxr- 
17alis17 [periodismo amarillo] Se aplica a la prensa SenSaciona- 
lista de los a 痢 os ochenta por el color amarillo de los comics 
(de la figura del yeliow 5d [muchacho amarillo]). Las teEcnicas 
del cartoo1，del pzew Pictare，de 1la Paztpaa11 jzterest StopPIoce- 
den evidentemente del repertorio de la brensa de fin de Sema- 
na，que habia Presentado ya SUS 71ews-stories ) jictio1-stories 
de un modo Primitivo y valiktndose de recursos tanto 0pticos 
como literarios.”A finales de siglo se impone tambien en el con- 
tinente el tipo 《americano》 de prensa de masas; prensa de fin 
de semana y Tevistas 1llustradas Son tambien aqui los brecurso- 
res de los vesbertinos Sensaclionalistas. 


La brensa de masas Se basa en 1la transformacion co- 
mercial de la participacion de amplias capas en la publicidad， 
que tiende a hacerla accesible Sobre todo a las masas. Esa pu- 
blicidad ampliada mermo el caracter politico de la prensa en 
la medida en que el medio de la kfacilitaclion pslicologicay pudo 
convertirse en el fin en Si mismo de un mantenimiento comer- 
clalmente fjado del consumo. Ya en aquella temprana 《prensa 
de penique》y puede observarse como para 1a maximizacion de 
las Ventas Se cuenta con Una despolitizaclion del contenido: <py 
ELi1112G1118 Politicai 1ews a11G Political ediforiais oOo1 SUCP 71100- 
1QL 1opics as 轨 jpte1apera1zce Q11G Sa11D1108 

Los principlios periodfisticos del periodico con imagenes 
tienen Una tradicion reSpetable. A_ partir de ellos，y Visto con 
perspectiVa，la prensa politicamente raciocinante fue perdiendo 
influencia en relacion a 1a ampliacion del publico de 1los perio- 
dicos; el publico consumidor de cultura，mas inclinado al le- 
gado de la publicidad 1literaria que al de 1la politica，consiguio 
un bredominio notable.” 

Evidentemente，el consumo de cultura va en gran me- 
dida deslastrado de la mediacion literarla; comunicaciones no 
Verbales 0 comunicaciones que，aun cuando no traducidas 3 
imagen y Sonido，estan avaladas por apoyos 0pticos y acusticosS， 
Van desplazando en mayor 0 menor medida a las formas clasi- 
cas de la produccion literaria. Tambien en la prensa diaria pue- 
den apreciarse estas tendencias，a pesar de que Sigue apegada 
a_ esSas formas， Una compaginacion muy aligerada y numerosas 
ilustraciones prestan apoyo a la lectura，cuya esSpontaneidad es 


197 


absolutamente limitada por la predisposicion del material (Pa 
leineg，Ppreaioeestincj. Las tomas de posicion de la redaccion van 
tras las noticias de agencia y los informes de los corresponsa- 
les; el raciocinio desaparece tras el velo de las decisiones 一 in- 
ternas 一 acerca de la seleccion del material y Su presentacion， 
Luego se transforma la parte proporcional asignada a las noti- 
cias polfticas 0 polfticamente relevantes: PuUpjic a6airs，5ocia7 
Propjers， economic matters，educalon，Aeajtb， Segun Una cla- 
sificacion establecida por autores norteamericanos,” precisa- 
mente las dearyea remrard ners [noticias de efecto retardado|] 
no S6lo Son desplazadas por las zimeaiale rerard ners [noti- 
cias de efecto inmediato| 一 commzfc，corruption，accidenrce，desas- 
1ers， SsDorts， recreatonm， socia1 erenls， Pazmamn zieres 上 一 ，Sino， 
como se desprende de la caracterizacion，efectivamente menos 
leidas y por menos gente， Finalmente，las noticias Son presen- 
tadas，desde el formato hasta el detalle estilfistico，como narra- 
ciones (er slories/ cada vez con mayor frecuencia se borra la 
diferenciacion entre 应 cty Aciomr ”Las noticias y los informes， 
incluso los editoriales，echan mano de los recursos de la lite- 
ratura de pasatiempo，mientras que，por otra parte，las colabo- 
raciones literarias Se Someten de un modo rigurosamente “rea- 
lista> a lo existente，captado siempre a traves de cliches，y re- 
basan la frontera que separaba novela y reportaje.” 


Lo que de ese modo comenzo a insinuarse en la prensa 
diaria ha progresado ya indeciblemente en los nuevos medios 
de comunicacion: la integracion de los ambitos，antes Separa- 
dos，de periodismo y literatura，esto es，de informacion y racio- 
cinio，por un lado,y de la novelfstica，por el otro，conduce a 
tna verdadera remocion de la realidad，a una mezcla de los dis- 
tintos planos de la realidad. En el comtn denominador de los 
liamados Pumanm zleresls Surge el It coOmDosftu de Un 
comodo y acomodaticio material de entretenimiento que Susti- 
tuye la adecuacion a la realidad por la consumibilidad，e incita 
mas al consumo impersonal de estfimulos apaciguadores que 
guia e instruye en el uso ptblico de la raz6n. Radio，cine y tele- 
vision hacen desaparecer gradualmente la distancia que，de to- 
dos modos，tenfa todavia que mantener el lector respecto de 1a 
letra impresa. 一 Una distancia reclamada por la privacidad de 
la recepcion，exactamente en la misma medida en que esta era 
posibilitada por la publicidad del intercambio de raciocinios 
respecto de lo leido. 一 Con los nuevos medios se transforma la 
misma forma de la _ comunicacion; estos acttian，en el mas es- 
tricto Sentido de la palabra，con mas penetracion de la que era 
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posible con la prensa.”Bajo la presign de dozy Ia pac5*+ 1a 
conducta del publico adopta otra configuracion. Las emisiones 
de los nuevos medios contribuyen a cercenar，Sin compbaraclion 
posible con las comunicaciones lmpresas，]las reaccliones del re- 
ceptor. Atraen a SuU terreno al publico de oyentes y esSpectado- 
res，brivandole al mismo tiempo de la distancia propia de 1a 
(mayorfa de edad>，de la posibilidad，esto es，de hablar y repl- 
car.” 了 El raciocinio de un publico lector cede tendencialmente 
al (kintercambio de gustos e inclinaclionesS》” de los conSsumidores 
一 incluso el discurso Sobre lo consumido，el analisis del gus- 
to>”，Se convierte tamblien en barte del consumo 一 . 

Solo en apariencia es el mundo producido por los me- 
dios de comunicacion de masas publicidad; pero tambien la inte- 
gridad de la esfera brivada garantizada a los consumidores es ilu- 
Sorla. A lo largo del siglo XVIII,el publico burgues habia podido 
cultivar una Subjetividad 1literariamente capaz e inserta en 1a 
publicidad, tanto a traves del intercambio eplistolar fntimo，como 
bor medio de la lectura de la literatura bsicologica novelfstica 
resSultante de esa Subjetividad. De ese modo interpretaban 1as 
bersonas brivadas Su nueva forma de existencia，basada en 1a 
relacion liberal entre publicidad y Privaclidad，La expberiencia 
de la privacidad posibilitaba el experimento literarlio con 1a psi- 
cologia de lo-meramente-humano，con la abstracta _ individuali- 
dad de la persona natural. En la medida en que los medios de 
comunicacion de masas despojan de Su ropaje literario a aque- 
la autocomprension burguesa y Se Sirve de Sus formas en 1a 
prestacion publica de Serviclios _ cultural-consumistas，Se inVier- 
te el sentido originario. Los modelos socializados de la literatu- 
Ta bsicologlca del sliglo XVIIL anticipadores del Pazizaa7P 71erest 
y de la nota biografica del Siglo xxX,， trasladan，por Una parte， 
la ilusion de una esfera privada fntegra y de intacta autonomia 
privada a condicliones y circunstancias que desde hace mucho 
tiempo estan faltas de la base posibilitadora de todo ello. Por 
otra parte，los elementos politicos han sido tan marginados que， 
en la consciencia del publico consumidor，1la publicidad misma 
Se privatiza; la publicidad se convierte en la esfera de la llegada 
a notoriedad de las Vidas privadas (ya porque lleguen a hacerse 
publicos los azarosos destinos del 1amado hombre de la calle 
0 _ el premeditadamente estudiado incidente en torno de una 
estrella，ya porque Se travistan con Topbajes de privacidad evo- 


* _ Traduccion literal: jiNo a la replical Esto es: jiNo a la 
comunicacion bidireccional!，o Sea: ho a la posibilidad de partici- 
pacion directa del receptor. 
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luciones 0 _ decisiones ptiblicamente relevantes，que acaban sien- 
do irreconocibles por culpa de la personalizacion de que Son 
objeto). El sentimentalismo respecto de las personas yY el para- 
lelo cinismo respecto de las instituciones，inevitables resultan- 
tes psicosociologicas de todo ese proceso，contribuyen，como 
es natural，a limitar la capacidad subjetiva de raciocinio crfitico 
frente al poder ptiblico allf donde atn serfa posible objetiva- 
mente 

El otrora espacio protector de la esfera fntima familiar 
tambien es destruido en las capas que antes pasaban por <cul- 
tas>; hasta tal punto，que han desaparecido practicamente los 
habitos privados de lectura de novelas y de intercambio episto- 
lar como presupuesto imprescindible para la participacion en 
la publicidad literariamente mediada. En relacion a la conducta 
del publico lector burgues，bien puede afirmarse que el habito 
de leer libros ha disminuido entre el amplio ptblico de los me- 
dios de comunicacion de masas. La costumbre del intercambio 
epistolar personal no podia correr mejor Suerte， 了 a sido susti- 
tuida por la platica epistolar que las redacciones de periodicos 
y revistas (tambien las emisoras radiofonicas y las cadenas te- 
levisivas) mantienen con Sus lectores. Por lo general,， los medios 
de comunicacion de masas resultan recomendables como punto 
a donde enviar notas personales y comunicar dificultades，como 
instancias de proteccion yY auxilio: constituyen Una buena opor- 
tunidad para las identificaciones 一 Para Una especie de regene- 
racion del ambito privado a partir del bien dispuesto funda- 
mento de los servicios ptiblicos de estimulo y consejo 一 ”La 
relacion originaria de la esfera fintima con la publicidad 1litera- 
ria Se invierte: la intimidad inserta en la publicidad tiende a 
ceder a la cosificacion inserta en la intimidad， La problemati- 
ca de la existencia privada es hasta cierto punto absorbida por 
la publicidad y，Si no resuelta bajo la Supervision de instancias 
ptblicas，sf，en cambio，desplegada ante ella. Por otro lado，atu- 
menta la consciencia de privacidad precisamente a traves de 
una tal publificacion，la cual ha conferido rasgos de intimidad 
Secundaria a la esfera producida por los medios de comunica- 
cion de masas.” 

No coincide，sin embargo 一 como pretende Un extendi- 
do prejuicio 一 ，sociologicamente，esta situacion Sociopsicologi- 
ca con Un ptublico que Solo perifericamente ha sido inundado 
y desgarrado por una masa semiliterada de consumidores，pero 
que en SuS centros，Sobre todo en los niveles altos de la nueva 
clase media，mantiene cierta continuidad con las tradiciones 
de las personas privadas literariamente raciocinantes del Si- 
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glo XVII y de comienzos del XIX. De lo contrario，Serfa de espe- 
Tar que las ofrientaciones y los modos de conducta de la nueva 
cultura de consumidores Se hubieran extendido antes y mas 
ampbliamente en las capas Sociales bajas que en las altas. Pero 
las circunstancias actuales no confirman esta Suposicion; 1a 
lectura regular de Semanarios，TeVvlstas llustradas y VeSpertinosS 
SensSacionalistas，]la Tecepcion regular de radio y television，in- 
cluso la ida regular al cine，es mucho mas frecuente entre 1as 
capbas altas de la poblacion Urbana que en los grupos de statzls 
bajo y entre la poblacion rural. Este tipo de consumo cultural 
crece en Una correlacion casl berfecta con el nivel del statzls 
一 medido de acuerdo con los criterlos de la bosicion profesio- 
nal，de la renta y de los estudios realizados，asf como con el 
grado de Urbanlizacion，desde 1la aldea hasta la gran ciudad，pa- 
sando por las ciudades pequeias y medias 一 . ”Por un lado, no es 
bosible proyectar hacia atras Sin mas las lineas de ampliacion 
del publico bartiendo de su actual composicion Soclal，como Sil， 
bongamos bor caso，en el cfrculo lector urbano y pequeaio-bur- 
guks de los 《estamentos cultos》Sse hublieran ido insertando Pio- 
gresivamente capas marginales; por otro lado，el estado de co- 
Sas existente excluye 1a bosibilidad contrapuesta，a Saber: que 
el publico de los medios de comunicacion de masas descerraje 
y despblace hacia (kabajo>》，hacia la clase obrera，y hacia (afue- 
Ta》，hacia la poblacion rural，al viejo publico. Las observacio- 
nes historico-Sociales Se aproximan mas bien a un caso de am 
pliacion del publico que pudo ser empfricamente investigado y 
controlado: la introduccion de la television en Estados Uni- 
dos; y permiten extrapolarlo y proyectarlo a estadios mas tem- 
pranoSs，en los que，puede Suponerse，tambien Se habrfia produ- 
cido una ampliacion y Simultanea transformacion del publico 
culturalmente Taciocinante al publico consumidor de cultura. 
En Estados Unidos Se comprobo que，entre los grupos que Pri- 
mero Se hicieron con un televisor,， predominaban los comercian- 
tes cuyo nivel de instruccion no coincidfa con la categorfa de 
SuS ingresos.”. Si se bermite la generalizacion，1las capas consu- 
midoras por las que comienzan a penetrar las nuevas formas 
de la cultura de masas no pertenecen ni a la capa instrulida ni 
a las capas Sociales bajas，sino, muy a menudo，a grupos Socia- 
les en ascenso cuyo status Tequiere atn legitimacion cultural.” 
Mediado por ese grupo inicial，se extiende luego ese nueVo me- 
dio por lo pronto entre las capas de status Social algo mas alto， 
y de alli，paulatinamente，penetra en los de statxs mas bajos. 

En ese marco resulta explicable tambien la escision de 
la 《intelectualidad>，que Se aparta de las capas cultas burgue- 
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Sas. 了 stas，a pesar de conservar ideologicamente su autocom- 
prension，han afirmado tambien dentro de este nuevo publico 
de consumidores de cultura Su rol dirigente 一 ahora menos me- 
ritorio，evidentemente 一 . De la Parzela de Richardson pudo de- 
clirse que podia Ser lefda por todo el publico，esto es，Ppor (to- 
dos”》” los que de ordinario leian. Esa intima relacion de artistas 
y literatos con Su publico comienza ya a relajarse desde la apa- 
Ticion del naturalismo; al mismo tiempo，el publico “restante》 
bierde su fuerza critica frente a los broductores. A_ partir de 
entonces，el arte moderno Vive bajo el velo de la propaganda: 
el reconocimiento bublicfstico del artista y de la obra esta en 
una azarosa relacion con Su Teconocimiento bor el publico en 
Sentido amplio.， Surge ahora bor vez primera Una 《intelectua- 
lidad>》 que interpreta como emancipacion 一 de un modo Sin 
duda ilusorio 一 Su progresivo alislamiento Social，Sobre todo resS- 
becto del publico formado por los burgueses cultos，una inte- 
lectualidad que se cree 《en libre Suspension》. Tambien 再 auSer 
Situa Su origen hacia mediados del siglo XIX: 《Solo despues de 
SU Victoria Sobre la Revolucion y de 1la derrota del cartismo Se 
Sinti0 la burguesia lo suficientemente Segura en Su boder como 
bara brescindir de conflictos de conciencia y creeT que no ne- 
cesitaba ya de la critica. Con ello desaparecio tamblien el Senti- 
miento，tan caracterfstico de la capa culta，Sobre todo de Su 
barte jliterariamente broductiva，de que habia que cumplir una 
mision en la Sociedad. Se Sinti0 cortada respecto de la clase 
SoOcial de la que era portavoz,，y Se encontr0 completamente als- 
lada en Una bosicion intermedia entre 1as capas incultas y 1a 
burguesia，que ya no necesitaba de ella. De ese Sentimiento de 
aislamiento Surgio en la capa culta，otrora enraizada en 1a bur- 
guesfa，la categorfa Social a la que conocemos bor el nombre 
de "intelectualidad">.”De todos modos, un siglo despuks estaT 名 
ya_ esta intelectualidad completamente integrada socialmente;” 
de la Sotopbroletaria poperre ha Salido un grupo de funciona- 
rios de la cultura bien remunerados y ascendidos a la respetabili- 
dad de las capas gestoras y burocraticas dirigentes. La Vanguar- 
dia se ha mantenido como institucion; con ella tiene que Ver 1a 
persistente enajenaci0n existente entre las minorfas productivas 
y criticas de los especialistas y de los aficionados esSpecializados 
一 0bligados a adaptarse 3a los procesos de elevada abstraccion 
del arte，la_ literatura y la 旭 losofia，al caracterfistico enVejecer 
del ambito de los modernos，y tambien evidentemente al mero 
cambio de bastidores y a las fintas de las modas 一 , por un lado， 
y el gran publico de los medios de comunicacion de masas，por 
el otro. 
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La disgregacion de 1a publicidad literaria Se pone tam- 
bien de manifiesto en ese fenomeno: 1a caja de resonancia de 
una capa culta educada en el USo publico del entendimiento Se 
ha hecho afiicos，se ha escindido el publico en minorfas de esS- 
pecialistas no publicamente Taciocinantes，por un lado, y en 1a 
gran masa de consumidores Teceptivos，por el otro.” Con ello 
Se ha minado definitivamente 1a forma de comunicacion espe- 
cifica del publico. 


19. El plano obliterado: lineas evolutivas de la disgregacion 
de la publicidad burguesa 


La antigua distincion entre publiclidad politica y publi- 
cidad literaria Se ha perdido en el camino que lleva del pu- 
blico culturalmente raciocinante al publico consumidor de cul- 
tura: la publicidad 1literaria ha dejado de tener un caracter eS- 
pecifico. La 《culturay divulgada por los medios de comunica- 
cion de masas es Una cultura de integracion: no Solo integra 
informacion y raciocinio，1las formas periodisticas con las for- 
mas literarias de la narrativa psicologica en un entretenimiento 
y una 《ayuday determinados por el ja1aa1 ipterest， Sino que eS 
lo Suficientemente elastica como para asimilarse al mismo tiem- 
po elementos de reclamo publicitario，de Servir incluso como 
Una esSpecie de Super-Slogan que，Si no _ existiera， tendrfia que in- 
ventarlo el silatsy guUo para fines de Puyplic 7elatio1g. La pu- 
blicidad carga con funciones de reclamo publicitario.* Cuanto 
mas puede imponerse como medio de influencia politica y eco- 
nomica，tanto mas Se despolitiza，8globalmente considerada，y 
tanto mas se privatiza en apariencia. 


El modelo de la publicidad burguesa contaba con la esS- 
tricta Separacion entre los ambitos publico y privado, y de ahi 
que la misma publicidad de las personas Teunidas en publico， 
mediadora entre el Estado y las necesidades de la Sociedad，eS- 
tuviera incluida en el ambito privado. A medida que los ambi- 
tos publico y privado van ensamblandose，este modelo se hace 
inaplicable.， Surge entonces Una esfera Social repolitizada que 
no puede Subsumirse nl bajo la categoria de lo publico, ni bajo 
la de lo privado. En ese ambito intermedio Se mezclan los am- 


尖 Para evitar confuslones，se traduce aqui Siempre Jer- 
puU1phg (publiclidad，en el sentido de propaganda comerclial) como 《re- 
clamo publicitarioy. 
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bitos estatalizados de la Sociedad y los socializados ambitos 
del Estado sin mediacion alguna de las personas priVadas poli- 
ticamente raclocinantes. El publico es completamente Televado 
de esa tarea bor otras instituciones: por asociacioneSs，en PTIi- 
mer lugar，en las que las personas privadas organlizadas co- 
lectivamente intentan configurarse politicamente de un modo 
directo; mediante bartidos，por otro lado，que convertidos en 
organos del poder publico se Situan Por ezczzza de la publicidad， 
cuyos instrumentos fueron en otro tiempo. El proceso del ejer- 
cicio yY compensacion boliticamente relevantes del poder tiene 
lugar de un modo directo，sSin mediaciones，entre las organiza- 
clones brivadas，las asociacliones，los bartidos y la administra- 
clon publica; el publico como tal Solo es esporadicamente admi- 
tido en ese ciclo del poder，y Solo para fines aclamatorioSs， Las 
bersonas brivadas Se ven obligadas，en la medida en que Son 
asalariados yY beneficiarios de los Servicios，a abandonar SuUS 
relivindicaciones publicamente relevantes a 1a representaclon 
colectiva，Mas 1las decisiones que，como electores y consumil- 
dores，estan aun en disposiclion de tomar individualmente，caen 
tambien 一 en la medida en que se les adjudica relevancla puU- 
blica 一 bajo la influencia de las instancias polfticas y economi- 
cas， Puesto que la reproduccion Social depende todavfia de 1as 
decisiones de consumo y de la realizaclon del poder conferido 
por la decision electoral de 1las personas privadas，es natural 
due se de tambitn un interes por conseguir influencia (allf， 
para aumentar las ventas; aqui，para aumentar 一 formalmente 一 
la broporcion de votos de tal o cual partido，o 一 informalmen- 
te 一 para aumentar la bresion de determinadas organlizaciones). 
Cierto que el espacio Social de las decisiones privadas es pre- 
juzgado por factores objetivos tales como el poder adquisitivVo 
0 la pertenencia a un grupo Social determinado，y en general， 
por el statxs Socioecon0omico.， Pero，en el marco ofrecido bor 
esSe esSpbacio Social，tanto mas pueden Someterse a influencia 
esSas decisiones cuanto mas Se haya invertido la originaria Te- 
lacion entre la publicidad 1literaria y la esfera intima，facilitan- 
do el quebrantamiento publicfstico de 1la esfera priVada. Y astf， 
el consumo de cultura es tambien instrumentalizado para los 
fines del reclamo publicitario economico yY politico.， Mientras 
que antes la relacion entre bublicidad politica y publicidad 1- 
teraria era constitutiva de la identificacion central de proplie- 
tario yY 《hombre>》，Sin que por ello uno y otro Se confundieran， 
Se da hoy una tendencia a la absorcion de una publicidad ple- 
biscitariamente 《politicay por la publicidad despolitizada de los 
consumidores de cultura， Marx creyo atun en la perspectiva de 
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Unas masas desposeidas e incultas que，no pudiendo cumplir 
los requisitos de admision en la publicidad burguesa，irrumpi- 
rfan，Ssin embargo，en ella para transformar los conflictos eco- 
nomicos en conflictos polfticos (los tnicos capaces de propor- 
cionar resultados tangibles). Segun su opinion，1la plataforma 
一 institucionalizada por el Estado de derecho 一 de la publici- 
dad no seria utilizada para destruirla，sino para realizar lo que 
siempre habfa prometido Su apariencia liberal，Pero，en reali- 
dad，la ocupacion de la publicidad polftica por las masas de 
desposefdos condujo a un ensamblamiento de Estado y socie- 
dad que acabo arruinando la vieja base de la publicidad，sin 
llegar a dotarla de una nueva. Con la integracion de los ambi- 
tos publico y privado coincide，pues，una completa desorgani- 
Zacion de la publicidad que antanhio mediaba entre Estado y 
sociedad，Esa funcion mediadora pasa del ptblico a unas ins- 
tituciones que，Surgidas del ambito privado 一 como las asocia- 
ciones 一 ，0 de la publicidad 一 como los partidos polfticos 一 ， 
practican el ejercicio y la compensacion del poder en una re- 
lacion directa con el aparato del Estado; los a Su vez atuto- 
nomizados medios de comunicacion de masas Sirven de vehfcu- 
lo para due estas instituciones consigan la aquiescencia 0，cuan- 
do menos，la resignacion del mediatizado ptblico，La publici- 
dad es，por asf decirlo，desarrollada desde arriba para propor- 
cionar a_ determinadas posiciones Un aura de 8Sood rz [buena 
voluntad]，Originariamente，la publicidad garantizaba la cone- 
Xion del raciocinio ptblico tanto con la fundamentacion legis- 
lativa del dominio como tambien con la vision critica de Su 
ejercicio，Ocurre，empero，que ella ha ido posibilitando la ver- 
dadera ambivalencia que es el dominio del dominio de la opi- 
nion no ptblica: la publicidad es funcional tanto a la manipu- 
lacion ce/ ptblico como a la legitimacion amle 6l. La publicidad 
crftica es desplazada por la publicidad manipuladora. 

La transformacion，simultanea a la del principio de la 
publicidad，de la idea de la publicidad polfticamente activa y 
de Su funcion efectiva puede apreciarse por la disolucion del 
vfinculo 一 reclamado atn por el liberalismo 一 entre la discusion 
ptublica y la norma legal, vinculo que ha dejado incluso de Ser 
reivindicado. El concepto liberal de la norma legal 一 vinculan- 
te，aunque de modos distintos，tanto para la justicia como para 
el ejecutivo 一 implicaba los momentos de la universalidad y la 
verdad (lo justo es lo correcto). Su estructura refleja la de la 
publicidad burguesa; porque，por un lado，la_ universalidad de 
las leyes en sentido estricto Solo cuando la intacta autonomia 
de la esfera privada lo permite garantiza la exclusion de las 
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Situacliones de intereses fnera de la materia legislativa y la 1 
mitacion de la regulacion legal a las condiciones generales del 
equlilibrio entre los intereseS; la 《verdad》 de la ley Solo es，por 
otro lado，garantizada en la medida en que una publicidad ele- 
vada por mediacion del Parlamento a organo del Estado perT- 
mite linstrumentar lo que Sea bracticamente neceSario para el 
interes general a traves de la discusion publica， El hecho de 
que preclisamente la formalidad de aquella universalidad garan- 
tice la 《Verdad>》 como correcclion en el sentido material del in- 
teres de clase burgugs，forma barte de la dialkctica 一 pronto 
descublierta 一 de ese concebto de ley, y Se basa en la dialectica 
de la publicidad burguesa misma. 


En la medida en que fne superada la separacion entre 
Estado y sociedad y el Estado intervino en el orden Social ha- 
clEndose cargo de tareas asistenciales，distributivas y adminis- 
trativas，no buede ya Ser fintegramente mantenido el principlo 
de generalidad de la norma.”Las Situaciones necesitadas de re- 
gulacion normatiVva Son ahora Situaciones Sociales en el sentido 
estricto de la pbalabra，lo que quiere decir concretas，esto esS， 
vinculadas a determinados grupos de personas y a circunstan- 
clas inestables. Las leyes，incluso cuando no se trata de dispo- 
siciones legales (que son brecisamente normas no generales),” 
adobtan ya a menudo en tales circunstancias el caracter de 
administrativas dispoSsiciones de detalle; se debilita la diferen- 
cia_ entre ley y disposicion. A veces，]la ley se ve necesitada de 
concreciones que entran de pleno en las competenclas de la ad- 
ministracion; y atun mas a menudo se amplfan 1las competen- 
cias de la Administracion de tal modo que la actividad de esta 
abpenas Si es otra cosa que mera ejecucion de la ley. Forstho 仁 
compbendia los tres tiplicos procesos en los cuales la clasica Se- 
paracion 一 y，al mismo tiempbo，el clasico ensamblamiento 一 de 
ambos boderes tiende a desaparecer. Esto ocurre en la medida 
en que el legislador mismo，Ppor asf decirlo，pasa a 1a accion y 
exbende disposiciones，de modo que entra en el campo de com- 
petencias de la Administraclion (caso de la disposicion legal). 
O en la medida en que el legislador traslada Sus funciones a 1a 
Administracion; con lo que faculta a esta para la normativa de 
compblemento bor la via del decreto (caso de la ley de plenos 
poderes). O，finalmente，en la medida en que el legislador，a 1a 
Vista de una materia necesitada de Tegulacion normativVa，Se 
desentiende y deja la via libre a la Administracion.” 


Al tiempo que esa interpenetracion Teciproca de ESsta- 
do y Sociedad va disolviendo una esfera Privada posibilitadora 
de la generallidad de las leyes, se tambalea tambien el suelo del 
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relativamente homogeneo ptblico constituido por las personas 
privadas raciocinantes. La concurrencia de intereses individua- 
les 一 neutralizados，pordque privatizados,， bajo el comtn denomi- 
nador del interes de clase 一 dotaba a la discusion publica de una 
cierta racionalidad y efectividad; en su lugar ha aparecido hoy 1a 
manifestaci6n de intereses en competicion. El comsemsus posibi- 
litado por el raciocinio publico cede al compromiso pugnaz，0 
simplemente，impuesto. Las leyes asi producidas，aun cuando 
en muchos casos consigan mantener el momento de la univer- 
Salidad，no pueden ya vindicar el momento de la <verdad>; 
porque tambien la publicidad parlamentaria 一 Sus Sitios de ma- 
nifestaci6n 一 ha sido destruida: <La discusion pierde，como ha 
sido descrito por la literatura 一 y a menudo con mas aproxima- 
cion 一 ，Su caracter creativo. Los discursos hechos ante el pleno 
del Parlamento no se realizan ya para convencer a los dipu- 
tados de opinion y pensamiento distintos，sino que se dirigen 
一 al menos en las_ cuestiones fundamentales，determinantes de 
la vida polftica 一 directamente a la ciudadanfa activa [..]. YY 
asf，la publicidad，que en otro tiempo vivia de las incidencias 
de la asamblea parlamentaria y que，a Su veZz，le conferia a esta 
un resplandor particular，adopta ahora un caracter plebiscita- 
Tio>. 

Con esas transformaciones efectivas tiene que ver el 
due el actual concepto de norma legal desdibuje positivfstica- 
mente hasta Sus caracteres de universalidad y verdad，Desde 
los aifios sesenta del siglo XIX se impone en Alemania la doctri- 
na del doble concepto de ley. Ley en sentido material significa 
desde entonces todo enunciado juridico decretado con caracter 
obligatorio 一 independientemente de Si se trata de regulaciones 
universales 0 de disposiciones sueltas 一 ; formales，en cambio， 
Se llama a las leyes que，fuere cual fuere Su contenido，salen 
por medio del procedimiento parlamentario.”La originaria co- 
nexion 一 tan claramente descrita por Kant 一 entre publicidad 
polfiticamente activa e imperio o dominio de la ley resulta com- 
pletamente arruinada por estos dos conceptos de ley， En la 
transformada estructura de la ley puede apreciarse que el fun- 
damento de la publicidad ya no tiene a Su cargo la tarea de ra- 
cionalizar la dominaci6n politica， Cierto que el ptblico media- 
tizado esta reclamado con mucha mas frecuencia y desde mu- 
chos mas lados 一 en el marco de una esfera de la publicidad 
inmensamente ampliada 一 para los fines de la aclamacion PpU- 
blica; pero esta al mismo tiempo，tan lejos de los procesos de 
ejercicio y compensacion del poder，que no Se necesita ya de 
la racionalizacion que，mediante el principio de la publicidad， 
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podria 6l proporcionar (yY， Si no Se necesita de ella，menos atn 
Se tiende a brotegerla 0 garantizarlay). 
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VL La transformacin politica de la funcion de 1a 
publicidad 


20， Del periodismo de los escritores privados a los servicios 
pdblicos de los medios de comunicacion de masas. El reclamo 
publicitario como funcion de la publicidad 


El cambio de funcion experimentado por el principio 
de la publicidad se basa en un cambio de estructura de la pu- 
blicidad como esfera，materializado en la transformacion de 
su mas Soberbia institucion: la prensa. A_ medida，por un lado， 
que esta va comercializandose，se allana el terreno entre la cir- 
culacion de mercancfias y el trafico del ptblico; en el seno del 
ambito privado va _ difuminandose la delimitacion entre publi- 
cidad y esfera privada. Por otro lado, en la medida en que s6lo 
mediante determinadas garantfas polfticas pueden Ser protegi- 
das Sus instituciones，deja de ser exclusivamente la publicidad 
una parte del imbito privado. 

Surgido del sistema de correspondencias privadas, y aus- 
piciado por ellas durante mucho tiempo，el negocio periodfstico 
estaba en Sus comienZzos organizado al modo de la pequefia in- 
dustria artesana; los calculos se orientaban en esa primera fase 
de acuerdo con los principios de una maximizacion moderada， 
tradicional en el capitalismo temprano，de los beneficios;，el in- 
teres del editor por la empresa era puramente crematistico， Su 
actividad se limitaba en sustancia a la organizacion del trafico 
de noticias y a la clasificacion de estas. A_este momento me- 
ramente economico se fue afiadiendo un momento nuevo，polf- 
tico en el amplio sentido de la palabra，en cuanto comenzo a 
transformarse la prensa de noticias en Una prensa de opinion， 
y de la correspondencia de anuncios Surgio Una concurrencia 
en el periodismo de escritores. El rasgo distintivo de la evolu- 
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clon ha sido Sintetizado por Bicher en pocas palabras: 《Los 
periodicos pasaron de Ser meros lugares de publicacion de no- 
ticias a Ser tambien portadores y gufias de la opinion publica， 
medios de lucha de la politica partidista. Lo que acarTe0 1a Si- 
guiente consecuencia por lo que a la organizacion interna de 1a 
empresa beriodistica hace: la inserclon de una nueva instancila 
entre la coleccion de noticias y Su bublicaclion: 1la redaccion. 
Pero para el editor esto Significaba que pasaba de Ser Un Ven- 
dedor de noticias frescas a un comerciante de opinlion publica>… 
La mutacion Propiamente dicha no comenz0 evidente- 
mente con la constitucion y autonomizaclion de una redaccion; 
comenzo con los “periodicos cultos》 en el continente，y con los 
Semanarios y revistas politicas en Inglaterra，en cuanto loSs es- 
critores fueron SirviEndose del nuevo instrumento de la prensa 
beriodfstica para dotar a Su Taciocinio，intenclionadamente pe- 
dagoglco，de eficacia publicfstica. Se ha 1llamado a esta Segun- 
da fase la fase de un 《periodismo de escritores》.”Ahora pasa a 
un Segundo blano la fnalidad crematfistica de tales empresas; 
infringen，en efecto, todas 1las reglas de la rentabillidad,y a me- 
nudo Son negoclios Tuinosos desde el comienzo. El impulso pe- 
dagogico 一 crecientemente politico，despues 一 erfa，bor asf de- 
cirlo，financiado por concurso. Frecuentemente，en InglaterTra 
fueron 1los beriodicos y revistas de este estilo 《la ocupacion 
predilecta de 1la aristocracia del dinero>; en el continente SUI- 
glieron mas a menudo de la inicliativa de algun Sablo 0 escritorT， 
Soportaban kstos en Solitario el riesgo _ economico; ela- 
boraban Segun SU bropio juicio el materlal，pagaban a SUS co- 
laboradores y eran proplietarios de peri0dicos cuyos numeros 
Tebresentaban bara el editor Una Serle ConSecutiVva de objetos 
Sueltos， Solo poco a poco fueron cediendo los compiladores 0 
directores al editor Sus funciones empresariales. Teniendo Pre- 
Sente eSa eVvolucion Se hace comprensible 1a perfilada bosicion 
del redactor，qdue reunfia en una Sola bersona los atributos de 
《compilador>y》y 《autor>》. No era por entonces la relacion del re- 
dactor con el editor (estamos hablando de finales del XVIII， prin- 
ciplos del XIX) una relacion de empleado; en muchas ocasiones 
llegaba a participar en los beneficlios. Ciertamente，el tipo tra- 
dicional de empresario periodfstico Subsistio tambien hasta bien 
entrado el Siglo XIX 一 SoObre todo en los periodicos diarios al 
Viejo estilo，apartados del raciocinio literario y politico 一 : cuan- 
do Matrkus Dumont se hizo en 1805 con 1la KO1Piscpe Zeitp1g， 
reunfia atun los atributos de autor，compilador，editor e impre- 
SOT. Pero la competidora prensa perli0dica de los escritores pu- 
blicfisticamente activos llevo，allf donde esas empresas Se con- 
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Solidaron，a 1la organizacion de redacciones profesionales y au- 
tonomas. Cotta dio en Alemania el ejempblo: contrato a Posselt 
como redactor-jefe de las Nervestemz KW11de” Se Separaban ahora 
las funciones publicfsticas (que corrian a cargo del complila- 
dor>) y las_ economicas (que eran TeSponsabilidad del editor). 
Con esta autonomia redaccional tiene que Ver el que durante 
la_ brimera mitad del Siglo XIX se fuera imponiendo 一 tambien 
en la prensa diaria 一 el articulo editorial. Lo poco que primaba 
ya en la nueva configuracion del periodismo de redaccion 1a 
Tentabilidad de la empresa por encima de la intencionalidad pu- 
blicfstica，lo poco que el negocio Se lmponfa a la _ opinion，lo 
muestra claramente el mismo ejemplo de Cotta，cuya influyente 
41lgezeize Zeita1zg fue durante decadas un negocio ruinoso， En 
la fase en la que la publicidad se impone como publicidad po- 
lfticamente actiVa，conservan tamblien las redaccliones de las em- 
bresas periodisticas editorialmente consolidadas el tipo de 1- 
bertad que caracterizaba a la comunicacion de las bersSonas 
brivadas reunidas en calidad de publico. 

Los editores aseguraban la base comerclal de la bren- 
Sa,，Sin no obstante llegar a comercializarla como tal. La prensa， 
Salida del racliocinio del publico y constitulda como mera bro- 
longacion de la discusion del mismo，Sigue Siendo por comple- 
to una institucion de ese publico: a modo de mediador y vigo- 
Tizador, no ya como mero Organo de transporte de informacion， 
ni instrumento aun de la cultura de los consumidores. Resulta 
ejemplar observar a este tipo de prensa en epocas Tevoluciona- 
rias，cuando los beriodicos de las mas minusculas agrupaciones 
y asociaciones brotan por doquier (en el Paris del a 境 0 1789， 
cada politico un poco importante tiene SU club; cada dos，SuU 
periodico; 4S0 clubs y cerca de 200 periodicos Se constituyeron 
entre febrero y marzo).”Mientras 1a existencia misma de una 
prensa politicamente Taciocinante es brecaria，Se Ve 6Ssta forza- 
da a una autotematizaclion continua: hasta 1a legalizacion Per- 
manente de la publicidad politicamente activa，1la aparicion y el 
mantenimiento de un periodico politico equivalia al compromi- 
So activo con la lucha por conseguir un ambito de libertad para 
la_ opinion publica，con la lucha por la publicidad como Princi- 
plio. Es verdad que tambien los periodicos de antes estaban Ti- 
gurosamente Sometidos a la censura; bero nunca bodia redun- 
dar la resistencia frente a esas limitacliones 一 mientras el pe- 
riodico Se atuviera exclusivVamente a las noticias 一 en la PITo- 
pla desapariclion. Los Teglamentos de la Superioridad degrada- 
ban a la prensa a mero negoclio, y al lgual que los restantes ne- 
gocios estaba Sometida a la Supervision y a 1las prophiblicionesS 
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policiales. La prensa de opinion，en camblio，como instituclion 
de la discusion del publico，se preocupa primariamente por afir- 
mar Su funcion crfitica; y asf，el capital de la empresa Se con- 
Vierte en asunto Secundario,，Sl es que llega a invertirse con fines 
de valorizacion. 

Solo con la consolidacion del Estado burgueks de dere- 
cho y con la legalizacion de una publicidad polfticamente acti- 
Va Se desprende la brensa Tacliocinante de la carga de 1la opi- 
nion; esta ahora en condiciones de remover SU posiclion bolemi- 
ca y atender a las expectativas de beneficio de una empresSa co- 
Imercial corriente. ESa evolucion que 1lleva a la prensa de opl- 
nion 3a convertirse en Una brensa-negoclo Se broduce casl Si- 
multaneamente en Inglaterra，Franclia y Estados Unidos duran- 
te la dekcada de los aos treinta del Siglo pasado. La inserclon 
de anuncios da un nuevo fundamento al calculo empresarial: 
con unos precios considerablemente rebajados y un acrecenta- 
do numero de clientes，podia reservar el editor una barte tam- 
bien creciente del periodico para a1z1zzo7ces，A la tercera fase 
evolutiva concierne la conocida definiclon de Bicher，segun 1a 
cual 《cobra el periodico el caracter de una empresa producto- 
Ta de esbacios bara anunclios publicitarios，espacios que Se 
convierten en Una mercancfia de facil salida gracias al baralelo 
esSbacio cubierto por la redaccion con que van acompaaaados>， 
Estos brimeros ensayos de prensa comercial moderna devol- 
Vieron al periodico el inequfvoco caracter de empresa lucrativa 
privada (ahora，evidentemente，frente a 1a empresa arteSanal 
del viejo 《editor>，en el estadio caracterfstico de la gran empre- 
Sa altamente capbitalizada; ya a mediados de Siglo existfan mu- 
chas empbresas periodfsticas registradas como Sociedades ano- 
nimas). 

Si en Una prensa de motivaciones primariamente poli- 
ticas exilstia Solo remotamente 1a posibllidad de planteamientos 
empbresariales exclusivamente comerciales，bpronto habrian de 
convertirse，en camblio，esos blanteamientos en Una necesidad 
imperiosa，、EL incremento y perfeccionamiento expberimentados 
por el aparato tecnico-organlzatiVo exigfia una ampbliacion del 
cablital de base，una elevacion del riesgo e，ineluctablemente，1a 
Subordinacion de la politica empresarial al punto de vista de 
los beneficios. En 1814 se imprimfia ya el 7zzzres con la nuevVa 
prensa raplida，dque venfa a Treemplazar cuatro Siglos y medio 
de utilizacion de la prensa de madera de Gutenberg， Una ge- 
neraclion despues，el descubrimiento de los telegrafos revoIu- 
clionarfa la entera Ted de informacion. Pero no Solo se Tobus- 
tecen los intereSses economicos brivados de la proplia empresal 
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octurre tambien que el periodico 一 en la medida en que se 
convierte en una empresa capitalista 一 se precipita en el te- 
rreno de los intereses ajenos a la empresa，intereses que inten- 
tan conseguir influencia sobre 6l. La historia de los grandes pe- 
riodicos diarios en la segunda mitad del Siglo XIX prueba que 
la prensa se hace manipulable en relacion a Su grado de co- 
mercializaci6n.， Puesto que la venta de la parte destinada al 
reclamo publicitario esta interrelacionada con la venta de la 
parte confeccionada por la redaccion，la prensa，hasta enton- 
ces institucion de las personas privadas como publico，se con- 
vierte ahora en la institucion de determinados miembros del 
publico como personas privadas; esto es，en la puerta de en- 
trada a la publicidad de intereses privados privilegiados. 

En consonancia con ello，se modifica la relacion entre 
la editorial y la redaccion. La actividad de la redaccion habifa 
dejado de ser ya 一 bajo la presion del progreso tecnico en el 
modo de obtener noticias 一 una mera actividad literaria para 
especializarse en sentido periodfstico， La seleccion del material 
llega a ser mas importante que el articulo editorial; la elabora- 
cion yY enjuiciamiento de las noticias，Su correccion Y disposi- 
cion，mas apremiante que la prosecucion 1literariamente eficaz 
de una <linea>. Sobre todo a partir de los aifios setenta Se con- 
figura una tendencia a desplazar de las primeras jerarqufas del 
periodico a los grandes periodistas，para Sustituirlos por ad- 
ministrativos de talento. La editorial contrata a los redactores 
para que，de acuerdo con oportunas indicaciones，y atados a 
ellas，trabajen para los intereses privados de una empresa lu- 
cratiVa， 

La autonomfa periodfstica 0 publicfstica del redactor 
tambien es，por lo demas，sensiblemente limitada en el tipo de 
prensa que no esta eminentemente Sometida a las leyes del mer- 
cado，sino que Sirve primariamente a intereses polfticos (sien- 
do en ello mas parecida a las revistas raciocinantes，en las due 
se practicaba un periodismo de escritores). Aun mantendra du- 
rante cierto tiempo la prensa politica Su estilo individualista， 
incluso luego de constituirse (en Francia e Inglaterra，en Pri- 
mer lugar) las fracciones parlamentarias yY los partidos polfti- 
cos. Atin a mediados de siglo predomina un tipo de prensa por 
el estilo de la Leutscpne Vipuiine de Wirth，que entro en jliza 
luego de la Revolucion de julio; los publicistas que trabajaban 
en esa prensa no dependian de partido o fraccion algunos: mas 
bien eran ellos mismos politicos que constitufan en torno de SU 
periodico una secta parlamentaria.， Pero los comienzos de la 
prensa partidaria，controlada por organizaciones polfiticas，se 
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remontan a la primera mitad del siglo，al menos en Inglaterra 
y en Francia，、En Alemania Se desarrolla en la decada de los 
8 直 0S Sesenta: Primero del lado conservador，luego del social- 
democrata. ”El redactor Se ve Sometido，en vez de al director 
editorial，a una comision de control (tanto en Uno como en otro 
caso，no es ya Sino Un mero empbleado). 

No pueden Separarse los aspectos Soclologico-empreSa- 
riales del camblo estructural de la prensa de las tendencias ge- 
nerales a la concentraclion y centralizaclion，tamblien impuestas 
en este ambito. En el QUltimo cuarto de Siglo se constituyen los 
brimeros grandes consorcios berliodfisticos: Hearst en Estados 
Unidos，Northcliffe en Inglaterra，Ullstein yY Mosse en Alema- 
nia. Obvio es decir que en nuestro Silglo se ha brosegulido 一 ifrre- 
gularmente 一 este Imovimiento.” La evolucion teEcnica de los 
instrumentos del trafico de noticias (luego del telegrafo y el 
telkEfono，la telegrafia Sin hilos y la radio) ha acelerado la uni- 
和 cacion organlzatiVva y el entreveramiento de la prensa，y a Ve- 
ces hasta ha sido condicion de posibilidad de todo ello. A la 
coordinacion y unificacion de los Serviclos informativos propl- 
clada bor las agenclias organizadas monopolisticamente,， pron- 
to Siguio la coordinacion y unificacion de los pequeaios peri0- 
dicos bropliciada por las corresponsalfas estereotipadas y la bro- 
duccion centralizada de colaboracliones. Entre 1870 y 1880 co- 
mienza a utilizarse en los bafses anglosajones la estereotiplal 
en el cambio de siglo se impbone tambien la brenSsa estereotipa- 
da en el continente. La mayoria de 1las veces，eSa homogeneiza- 
cion tecnologica coincide con una unificaclion organizatiVa，dan- 
do lugar a agrupaciones 0 cadenas de perliodicos; los periodi- 
cos locales de 1las regliones bredominantemente TuUrales entTan 
a menudo de ese modo en Una via de dependencia Tespecto de 
los beriodicos Urbanos vecinos，articulandose a ellos Sus redac- 
ciones como redacciones de zona o adjuntas.” 

Con todo，el grado de concentracion economica y de 
coordinacion tecnologico-organilzativa es reducido en compara- 
cion con los nueVos medios del Siglo xx 一 Tadio，television y 
cine Sonoro 一 . El volumen de capital manejado llego a Ser tal， 
y tan amenazante lleg0 a Ser el poder publicfstico de due dis- 
ponfian，que en algunos pafses，como es Sabido，sSe puSo 1a orT- 
ganizacion de esos medios bajo la _ supervision 一 y a veces has- 
ta bajo el control 一 del Estado. Nada caracteriza tan acertada- 
mente el desarrollo de la prensa y de los medios de comuni- 
cacion bosteriores como esas medidas estatales: a causa de 
ellas se acabo convirtiendo a unas institucliones brivadas de un 
publico compuesto por personas biivadas en entidades publi- 
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cas. Esa reaccion del Estado frente al poderoso robustecimien- 
to de una publicidad sometida a la influencia de los poderes 
Sociales puede apreciarse ya en la historia de los primeros des- 
pachos de telegrafos. Los gobiernos comenzaron por colocarlos 
en Una situacion de dependencia indirecta y por conferirles un 
stlatus oficioso，aprovechando mas que Suprimiendo el caracter 
comercial de 6stas. Reuters Ltd comienza siendo propiedad de 
la _ unificada prensa britanica; la venia del tribunal Supremo 
一 necesaria para conseguir modificaciones de sentencias 一 le 
confiere，sin embargo，un cierto caracter ptblico， La agencia 
France Press，formada despues de la Segunda Guerra Mundial 
a_ partir de la Agence Havas，es Una empresa estatal，cuyo di- 
rector general es nombrado por el Gobierno. La Deutsche Pres- 
Se Agentur es una sociedad limitada en cuyo capital social tie- 
nen los editores de periodicos una participacion maxima del 1 26 
cada uno; casi del 10 2 disponen，empero,， las emisoras radiofo- 
nicas，que estan a Su vez Sometidas al control ptblico.” Cierto 
due la industria periodfstica y cinematografica se mantiene 
sustancialmente en manos privadas.”Mas las experiencias de 
Una prensa tendente a la concentracion daban motivo bastan- 
te como para que se impidiera que los <monopolios naturalesy 
de la radio y la television se desarrollaran en forma de empre- 
Sa privada 一 como，a pesar de todo，sucedio en Estados Uni- 
dos 一 ， En Inglaterra，Francia yY Alemania esos medios fueron 
organizados como corporaciones ptblicas o semipublicas，por- 
due，de otro modo，no hubiera podido ser suficientemente pro- 
tegida Su funcion publicfstica frente a su funcion privada-ca- 
pitalista. 

Con ello se invierte la base originaria de las institu- 
ciones publicfsticas，al menos en Sus ambitos mas avanZados: 
de acuerdo con el modelo 1liberal de la publicidad，las organi- 
Zaciones del ptblico raciocinante estaban protegidas Y a res- 
guardo de las intromisiones del poder ptblico en tanto Se en- 
contraran en manos de personas privadas， En la medida en 
que Se van comercializando, y en la medida en que Se Van con- 
centrando economica，tecnologica y organizativamente，sSe han 
ido transformando a lo largo de la ultima centuria hasta con- 
vertirse en complejos sociales de poder; de modo que es pre- 
cisamente SuU permanencia en manos privadas lo que amenaza 
por todos lados a las funciones criticas de la publicistica，En 
comparacion con la prensa de la era liberal，han conseguido 
los medios de comunicacion de masas，por un lado，un alcance 
y una eficacia mucho mayores 一 con ellos se ha extendido tam- 
bien la misma esfera de la publicidad 一 . Por el otro lado，cada 
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Vez Se evaden mas de esa esfera para recluirse en la otrora briVa- 
da esfera del trafico mercantil; cuanto mayor es SU eficacia pu- 
blicfstica，tanto mas Vulnerables Son a la bresion de determil- 
nados intereses brivados (individuales 0o colectivos)，Mientras 
que antes la brensa bodia limitarse a posibilitar y robusteceT 
el Taciocinio de las personas privadas reunidas en publico，aho- 
Ta oOcUIre que，al revESs，gste lleva la impronta de los medios 
de comunicaclion de masas. La evolucion que lleva del periodis- 
mo de escritores pIiVvados a los Servicios bublicos de los medios 
de comunicacion de masas constituye el marco en el que va 
transformandose la esfera de la publicidad a medida que pe- 
netran en ella intereses biIivados que，de ese modo，consiguen 
una audiencia privilegiada 一 aun cuando de ningun modo pue- 
de tomarseles ya eo 7so por intereSeSs TebreSentativos de 1as 
bersonas brivadas cozo publico 一 . La Separacion entre publi- 
cldad y esfera privada implicaba que 1la concuirencla de inte- 
reses_fuera fundamentalmente abandonada a la regulacion del 
mercado y mantenida fuera de la disputa publica de 1las opil- 
niones，En la medida，empero，en que la publicidad se hace 
abetecible al reclamo bublicitario comercial，inciden directa- 
mente las bersonas-priVvadas-problietarioS-pTliVados Sobre las perT- 
Sonas-bIivadas-publico，De ahf，por cierto，que 1la comerciali- 
Zaclion de ]la brensa Se ajuste a la transformacion de la pu- 
blicidad en un instrumento del reclamo publicitario: * la publici- 
dad es Vvuelta del reves，retrocede，pero es tambien impulsada， 
por necesidades comercial-propagandfisticas，que Surgen autoc- 
tonamente del marco economico. 

La inundacion de la publicidad con banfletos publici- 
tarios no buede explicarse por la mera liberalizacion del trafi- 
co del mercado，aun Si los anuncios comerciales al Viejo estilo 
aparecieron al mlismo tiempo que ella. Las exligenclias incompba- 
rablemente mayores de un 7parketizg cientificamente orienta- 
do S0lo se hicieron neceSarias Con las restricciones 0ligopolfsti- 
cas del mercado. Sobre todo en la gran empbresa industrial，Se 
produce un conftlicto entre el op1zpzzU1 teEcnico y el financiero， 
conflicto que la tendencia a la 1lamada competicion monopolis- 
ta robustece. En la medida en que los agregados teEcnicoSs Se 
adaptan 3a la broduccion en masa，el proceso productivo Pierde 
elasticidad (ort1pDU1 ca1z 711O Vo118er pe yaried .OUIDUL 1M Cictafed 
pt1je capacizy oj 1je Mifed 71aacjpipe-processs>)PoT eso ne- 


* Hasta tal punto，podiria decirse，que la palabra “publici- 


dad> apenas S1 Significa hoy otra cosa en el castellano coiriente 
que 《ieclamo publicitarioy. 
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cesita de una estrategla de ventas a largo blazo que garantice 
en lo posible la estabilidad de los mercados y de las participa- 
clones en ellos. La concurrencia directa respecto de 1os Preclios 
cede crecientemente a una concurrenclia indirecta TeSpecto de 
las vfias de la produccion de mercados con clientelas especf6icas 
de marcas determinadas. La decreciente transparencla del mer- 
cado，comunmente tomada como motivo de la ampliacion del 
volumen de la propaganda comercial, ”es en buena barte con- 
trarrestadora de esta: Una concurrencia TeSpecto de la Propa- 
ganda comercial desvinculada de 1la concurrencia TeSpecto de 
los preclos Se encarg0o de crear con articulos de marca una in- 
abarcable multiplicidad de mercados controlados por empre- 
Sas，tanto mas diffciles de comparar entre Si de acuerdo con 
criterlos de raclonalidad economica，cuanto mas SuU valor de 
cambio esta determinado por la manipulacion psicologica pu- 
blicitaria，、Entre la tendencia a la gran empbresa capitalista y 3 
una limitacion oligopolfstica del mercado，por un lado，y las 
broverbliales soam operas,*# esto esSs，uUna propaganda comercial 
que empapa a la entera cultura integradora bropla de los me- 
dios de comunicacion de masas，bor el otro，existe Una visible 
conexi0on.” 


Por mucho que 1la bropaganda comercial 一 por vez PTii- 
mera concepbtuada como 《reclamoy en 1a Francia de 1820” 一 
nos barezca hoy un ingrediente natural de la economfa de mer- 
cado， es en realidad un fenomeno caracterfstico del capitalismo 
avanzado; consigue，en efecto，una magnitud relevante Solo con 
los brocesos de concentracion del caplitalismo industrial en 1a 
Segunda mitad del siglo XIX: 《hasta blien entrado el siglo XIX 
las casas distinguidas eran reluctantes hasta a los Simples anun- 
clos comerciales; el reclamo publicitario era tenlido por inde- 
cente》.” En el siglo XVII ocupaban los anunclos comerciales en 
las hojas para anuncios y propaganda Solo una veinteava parte 
de espacio; ademas，tenfan que Ver tan Solo con curiosidades， 
con Imercancias fuera del comercio corriente. Este Se Tegulaba， 
de ordinario，jace to jace; la competicion comercial Se abando- 
naba en gran barte a la propaganda oral. 


A mediados del pasado Siglo Surgen agencias de pu- 
blicidad basadas en el reclamo comercial， En Alemanla，Ferdi- 
nand Hansenstein funda la Primera en el a 痢 0 1833.， Una estre- 
cha colaboracion con la prensa condujo a menudo a due las 


* Literalmente，《Oobras U Operas de jabon>; en Estados 
Unidos esta expreslion Se USa para deslignar los Sefilales Tadiofonicos 
lacrimogenos de infima callidad. 
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grandes agencias publicitarias acapararan en forma de abono 
esSpacios destinados a Propaganda，con lo que una lmpbortante 
parte de la prensa cay0 bajo Su control. En la Republica Fede- 
ral de Alemania trabajan hoy unas 2.000 empresas en el Sector 
de la publicidad comercial，cuyos metodos no han dejado de 
perfeccionarse cientificamente desde la gran criSis economica 
mediante la investigacion economica，Socliol0gica y psicologica 
del mercado.”El gasto en bublicidad comercial que va a paraT 
a esSas agenclas Tebresenta，empero，S0Olo un tercio de SuS efec- 
tivVoSs globales. Los otros dos tercios Son directamente emplea- 
dos bor las empresas，en gran barte en bropaganda tendente 3a 
mantener la imagen. Toda gran empresa tiene orTganlizadas SUS 
bropbias Secciones bublicitarias. Los gastos globales en bublici- 
dad comercial se calculan para la R. F. de Alemania en 1956 en 
tres mil millones de marcos，lo que Tepresenta apIToximadamen- 
te un 3 % de todos 1los gastos brivados.”Ya el afio anterior ha- 
bfan conseguido una participacion del 13 % en el producto So- 
clal bruto,，mientras que en Inglaterra y en Estados Unidos eran 
ya de 19 y 2.3 %，respectivamente.”La actividad de las agen- 
clas bublicitarias Se Sigue limitando a la practica de los anun- 
clos 一 evidentemente muy ampliada bor los nuevos medios 一 ， 
Sobre todo en periodicos y revistas 1llustradas. Como es natu- 
Tal，la propaganda comercial televisiva gana una influencia Pre- 
dominante a medida que Vva_ extendiendose ese medio de co- 
municacion yY en relacion al tipo de estructura organizatiVa. 
En 1957,，al menos la mitad de los lectores de perliodicos diarios 
lefan tambien los anuncios comerciales，el 63 % de los radio- 
oyentes escuchaban la propaganda radiofonica，y casi un tercio 
de ellos afirmaba ofirla a diario.”Mientras que los medios de 
comunicacion de masas en general llegan mas a 1as capas So- 
ciales altas que a las bajas，aqui Se invierte 1a relacion; los 
anunclios y las emisiones publicitarias llegan 3a los grupos de 
stalzs bajo en Una broporcion y con Una frecuencia Imayores 
que a los de stalus alto. La Socializacion de bienes caracterfsti- 
coS en otras Epocas de las capas mas altas despierta el mayor 
interes entre las capas bajas，que ven en SU consumo Una opoT- 
tunidad de equiparacion. 

La bropaganda comercial no Solo se apodera de los or- 
ganos bublicfsticos existentes; crea tambien SUS proplios beri0- 
dicos，revistas y ftolletos. De cada cinco hogares de la Republica 
Federal，uno tiene al menos un ejemplar de los cathlogos co- 
Trientes editados por las empresas en forma de folletos ilustra- 
dos.”Ha surgido asf un nuevo geEnero publicfstico; el numero 
de revistas de empresas yY de propaganda comercial TepTreSsen- 
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tapa bor la misma Epoca casi la mitad de todas las pubplica- 
clones periodicas que aparecian en el mercado aleman occi- 
dental.，Alcanzaban Una tirada que Tepresentaba mas de un 
cuarto del numero total de ejemplares de publicaciones peri0- 
dicas editadas，un volumen que doblaba holgadamente el de 
todas 1las revistas de pasatiempo juntas.”Hay que agadir que 
ese basatiempo mismo 一 y desde luego no Solo el proporciona- 
do por revistas 一 ,esto es,， que los mismos programas de los me- 
dios de comunicacion de masas，estimulan tambien en SU barT- 
te no comercial la conducta consumaista y le fjan determlinadas 
bautas，David Riesman Vio precisamente la esencla del medio 
de comunicacion (entretenimiento) de masas en Una esSpecie de 
bedagogia del consumo que se impone en la infancia y que ya 
no abandona a los adultos: 《en nuestros dias，la_ futura profe- 
sion de cualquier niio es la de consumidor cualificado>.” La 
cultura de integracion masivamente extendida induce a SU pu- 
blico a un cambio de opiniones acerca de los artfculos de con- 
Sumo y lo somete a la Suave coaccion del constante ejercicio 
consumista. 

Pero la Sola_ invasion publicitarla，economicamente Imo- 
tivada，de la esfera de la publicidad no tenia por queE acarreaT 
la transformacion de ksta. Del mismo modo que a bartir del se- 
gundo tercio del siglo pasado comenzaron a escindirse 1os pe- 
riodicos diarios en dos partes 一 una，cubierta bor la redacclon; 
la_ otra，cubierta por los anuncios 一 ，tambien la separacion de 
las funciones publicfsticas en un Tacliocinio publico de 1las per- 
Sonas brivadas como publico，por una parte，y en Una expbosi- 
cion Publica de intereses Privados individuales 0 colectivos， 
bor la _ otra，hubiera dejado a la publicidad sustancialmente in- 
tacta. Mas no Se ha llegado a la constitucion de una tal publici- 
dad economica escindida，bor asi decirlo，de 1la publicidad polf- 
tica，no Se ha llegado a una publicidad de reclamo publicitario 
con rafces proplias; la exposicion publicistica de intereSes BTi- 
vados privilegiados ha estado antes bien mezclada desde Siem- 
pre con intereses politicos， Porque，Simultaneamente a 1a pe- 
netracion 一 vehiculada por la propaganda comercial 一 de 1a 
concurrencia horizontal entre los intereses de 1los propietarios 
de mercancias en la publicidad，irrumpfia el principlio capitalis- 
ta de competicion en la pugna entre partidos，esto eSs，hacia 
Su aparicion en la publicidad la concurrencia Vertical entre los 
intereses de las clases. En aquella fase de antagonismos de cla- 
se mas 0 menos desnudos 一 mediados del siglo pasado 一 Se des- 
garra la publicidad misma por la escision en fo 7atiozs，y ad- 
quiere asf eo zso la publica presentacion de los intereSeSs PTIi- 
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vados Una relevancia bolitica.， Casl Siempre consligue la propa- 
ganda comercial de categorfia Vertida Sobre la publicidad una 
calidad que rebasa a la de la mera propaganda comercial，aun- 
que S$0lo sea porque ella es Per se el factor mas 1mportante en 
el calculo empresarial de periodicos y reVvistas (tambien de 
los nuevos medios) en la medida en que trabajan con Plantea- 
Imientos comerciales. Pero Solo con 1la practica de las Pzpizc 
Felalios Se hizo consciente el reclamo comercial de Su carac- 
ter bolftico. 

ESsa bractica，como el teErmino mismo，procede de ESs- 
tados Unidos.”Comtunmente，se atribuyen Sus orfgenes a IVy 
Lee，que desarrollo 1las Prpljzcizp， 1ecppigtes om G Policy-10G17118 
leve! [tkEcnicas de reclamo publicitario a un nivel de elaboracion 
de actitudes] con Vistas a justificar el Dig pzsipmess，Sobre todo 
a la Standard Oil Company y a la Pennsylvania Rail Road，aco- 
sadas en aquel momento bor ciertas reformas sociales.”En el 
periodo de entreguerras，las mayores empresas comenzaron a 
modelar Su estrategia de acuerdo con los puntos de vista de 
las PUpULic relatiors.、Esto result0 provechoso en Estados Unidos， 
barticularmente en el clima de consenso hacional que se dio 
luego de la entrada en 1a guerra en 1940. Las nuevas tecnicas 
Se divulgaron ya de un modo general，tamblien en Europa，lue- 
go del final de la guerra， En los bafses mas avanzados de Oc- 
cidente，estas tecnicas han impuesto Su dominio Sobre la pu- 
blicidad a lo largo de la ultima decada y Se han convertido en 
un fenomeno clave para el diagnostico de la vida publica.” 了 El 
《cuidado de la opinion》y se diferencia del mero reclamo co- 
mercial por el hecho de que recutrre a la publicidad de un modo 
exbresamente bolitico. EL reclamo publicitario priVado Va des- 
tinado a otras bersonas brivadas en tanto Son Susceptibles de 
convVertirse en ConSsumidores; las Pzplic relalio1s Se dirigen 3a 1a 
opinion publica>，a las personas privadas como publico y no 
como consumidores. El remitente de tal mensaje camufla SuUS 
intenciones comerciales desempeaiando el rol de alguien inte- 
resado en el bien publico. La influencia conseguida Sobre 1os 
consumidores despoja de Sus connotaciones a la figura clasica 
de un publico raciocinante compuesto de personas privadas y Se 
beneficia de 1la legitimacion que estas le prestan: las funciones 
reciblidas de la publicidad son integradas por la concurrencia 
entre intereSes brivados organlizados. 

El reclamo publicitario se limitaba por completo al ins- 
trumento del anuncio. El cuidado de la opinion lo rebasa am- 
pliamente con 1a Proaotiomr y la expioitalfio1t-， interviene en el 
proceso de formacion de la kopinion publicay en la medida en 
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que crea novedades de un modo planificado o autiliza el interes 
despertado por ocasiones estimulantes.， Se atiene asfi estricta- 
mente a la psicologfia y la tecnica de la alure and piclorra/- 
Pupjicit [reclamo publicitario estelar y graficol vinculada a los 
medios de comunicacion de masas y a Sus mtultiplemente com- 
probados ;opof del Purmpanm zileresl romamce， reHgiom，7IDOne 太 
chiaren，Aheaji，animnals Mediante una presentacion dramatica 
de los hechos y algunos calculados estereotipos，consigue una 
<reorrenlaron OF puUpiic opinion pb te 1ormaron or ne 下 auto- 
Tilies or Snpo1s mhicpn mi hare acceplancey”O consiguen los 
Pupjicrelalionszanasers introducir material adecuado a Sus fi- 
nes directamente en los canales de la _ comunicacion 0o，en caso 
contrario，ofrganizan en la publicidad motivos especfficos que， 
previsiblemente，pondran los aparatos de comunicacion en mo- 
vimiento; hay un manual que recomienda nada menos que vein- 
te metodos para este tipo de making or crealng Pers. 


Si afiadimos a todo ello las mtltiples informaciones e 
instrucciones que los despachos de Pupic-reiatioms proporcio- 
nan，Sseriamente embaladas y presentadas como “documentos>， 
a los mas importantes “sitios de distribucion>，entonces no pue- 
de menos de considerarse anticuados los criterios de la ideolo- 
gia profesional en los que existfa una clara Separacion entre 
noticia y anuncio.”Las pupjic relations tienden a fundirlos: el 
reclamo publicitario como autopresentacion de un determina- 
do interes privado ha desaparecido. Ahora confiere a lo que pre- 
Senta la autoridad de un objeto de ptublico interes，respecto del 
cual，segun la apariencia que esta obligado a adoptar，el publico 
compuesto por personas privadas raciocinantes se formara ]- 
bremente una opinion， 了 HI emsineerizng oOF comnsent ” Se convier- 
te en la tarea central，porque Solo en el clima propiciado por 
un tal Sentimiento es posible la “promolom lo Le PuUDHc，5SU5- 
Sesling Or US109 acceplance OF a person，Pproducl orgsar12aliom 
or ioeaw” La despertada disponibilidad del consumidor esta 
mediada por la falsa consciencia de que，como persona privada 
raciocinante，coactua responsablemente en la formacion de la 
opinion publica. 

Por otro lado，el consenso respecto de una conducta 
一 a lo que parece 一 necesaria para el interes publico，tiene en 
efecto algo de <opinion publica> escenificada. A pesar de que 
las Pubjic re/ations estain encaminadas a proporcionar Una Sa- 
lida a determinados bienes，los efectos que consiguen van Imu- 
cho mas allli puesto que la publicidad comercial de produc- 
tos especfificos hace una finta para aparentar Ser de interes ge- 
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neral， no SOlo crea y asegura el perfil del mercado y una clien- 
tela de consumidores，Sino que moviliza Simultaneamente parTa 
la _ firma，las ramas，y bara un Sistema entero de credito quasi 
politico，un respeto por el estilo del que se dispensa a las auto- 
ridades publicas. 

Como es natural，el co7zse1zsos fabricado tiene boco en 
comun con la opinion publica，con la unanimidad fnal resul- 
tante de un largo proceso de reciproca llustracion; porque el 
(interEs general》，Sobre cuya base 一 y Solo Sobre ella 一 podia 
llegar a broducirse libremente una coincidencia raclonal entre 
las opbiniones Publicamente concurrentes，ha 1ldo desaparecien- 
do exactamente en la medida en que la autopresentacion bu- 
blicfstica de intereSes piivados PITivileglados se lo 1iba apropian- 
do. Con el doble bresupuesto de una localizacion del publico 
en las bersonas privadas burguesas y de la localizacion del 
Tacliocinio en los fundamentos de la sociedad burguesa como 
esfera de disposicion Privada，ha sido quebrantada tamblien 1a 
Vieja base de convergencia de 1las opiniones; y no PIToporciona 
una base nueVa la ficcion de esa convergencia que es 1a entra- 
da en bublicidad de los intereses pPIivados. Al comserszs produ- 
cldo bajo el Seiuelo de un Pzxpiic iplferest finglido bor refinados 
OP111o1-100ldipzg serviceys [mecanismos ahormadores de 1a opi- 
nlion] le faltan los criterlos de lo razonable. La critica Sensata 
de circunstancias 0 estados de cosas publicamente discutidos 
cede a Una veleidosa conformidad respecto de personas 0 perso- 
nificaciones publicamente Presentadas; co1se1t coincide con 
S&ood WiL a la que la Pazpliiczb 1lama a escena. Publicidad signi- 
和 caba antes la desnudez del dominio bolitico ante el raciocinilo 
publico; la PPzxpliiciz， Suma las Teacciones de una benevolencia 
Sin Compbromiso. La publicidad burguesa，a medida que Va con- 
和 gurdindose de acuerdo con 1las Pzpliic 7elatiors，Tecobra Carac- 
terfsticas feudales: los “portadores de la oferta> desarrollan 
toda una bompa 《representativa》 ante los atentos clientes. La 
publicidad imita ahora aquella aura de prestigio personal y de 
autoridad Sobrenatural tan caracterfistica en otra Epoca de 1a 
publicidad representativVa. 


Pero aun puede hablarse de refeudalizacion de 1la pu- 
blicidad en otro Sentido mas exacto. La integracion，caracterfs- 
tica del entretenimiento de masas y de la propaganda comeT- 
clal，que ya con las Pzxpliic relatio1s cobra un caracter bolitico， 
Somete al codigo de ese caracter bolitico al Estado mismo.” 
Puesto que las empresas brivadas Sugieren 3a SUS clientes (por 
mor de las decisiones de consumo) la consclencla de ciudada- 
nosS，tiene el Estado tambien que “hablarles》 a SuSs ciudadanos 
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como consumidores. Asi acaba el poder ptublico tambien hacien- 
dole la corte a la Pup1rcztr 


21. La transformacign funcional del principio de la pu- 
blicidad 


Un congreso aleman de sociologfia se ocupo a finales 
de los afios veinte del tema de la opinion pdblica. En esa oca- 
sion fue por vez primera cientfficamente registrado un feno- 
meno Sintomatico del cambio polftico de funcion de la publi- 
cidad: el <paso al activo periodistico> de cargos，partidos y 
organizaciones，Brinkman construy6 una antitesis oblicua entre 
la <prensa libre> y la <publicfstica de oficio> de las adminis- 
traciones (tanto publicas como privadas): <con aquella incon- 
trarrestada insercion de todos los ambitos vitales en Su “publi- 
cidad ，el periodico moderno ha criado el mismo a un cuervo 
adversario y duiza dominador de su insaciable ansia de infor- 
macion: las oficinas de prensa y los informes periodfsticos，de 
acuerdo con los cuales se ve motivado a disponerse ahora cual- 
duier centro vital expuesto a la publicidad o que intente con- 
Seguirlay.” Oblicua era esa contraposicion ”porque la polftica 
de PuUpjiic reiatons de las administraciones 一 que rebasaba por 
completo a las publicaciones de formato clasico 一 se Servfia de 
los medios de comunicacion de masas existentes，al tiempo que 
reforzaba SU posicion en estos. La constatacion como tal es ati- 
nada: junto a las grandes instituciones publicfsticas，y en co- 
nexion con ellas (cun aparato que，ciertamente，representa el 
maximo de publicidad，pero bien poco de opinion>)，se ha cons- 
tituido un nuevo aparato que viene a adaptarse a las nuevas 
necesidades de publicidad del Estado y de 1los consorcios (<te- 
nemos aquf [.] otra “opinion publica”que，ciertamente，"opi- 
na”Sobre muchas cosas，pero que en lo esencial intenta confi- 
gurarse e imponerse en la sociedad de un modo bien distinto 
del "publico">).”Las formas de orientacion de la opinion segtin 
fines,，a las que se ha aludido aquf，<“se apartan conscientemen- 
te del ideal liberal de la publicidad>. La burocracia estatal las 
toma prestadas de una practica que habfian puesto en funcio- 
namiento ya las grandes empresas privadas y las organizaciones 
de uniones，federaciones y asociaciones; Solo acopladas con es- 
tas adquieren las administraciones publicas su <caracter publi- 
cistico>， 


El crecimiento del poder de la administracion en el Es- 
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tado social 一 no SOlo frente al legislador，sino frente al gobier- 
no mismo 一 ”bermite poner de manifiesto un momento de Su 
《autonomizaclion》，aunque en la era liberal tampoco funciono 
nunca como pura realizacion de 1la ley.”El otro momento，1a 
contracorriente de transmislion de poderes del Estado a los 
grupos Sociales，resta disimulado; en el nuevo esSpacio conquis- 
tado de “configurante poder>》，espacio en el que la administra- 
clon misma Se convierte tamblien en productor，comerciante y 
distribuidor，sSe ve obligado el ejecutivo a un comportamiento 
que tiende a completar 一 y a veces a Sustituir 一 la autoridad 
mediante un arrazge1Ie1t con 1a 《publicidad>.， Eso lleva en parT- 
te a la cogestion inoficial de 1las asociaciones y federaciones，y 
en barte a veces a un traspbaso Tegular a SU compbetencia de ta- 
reas administratiVas. Werner Weber constata que amplios ambi- 
tos de la Administracion han Sido arancados al Estado y con- 
Vertidos en elementos de un Sistema baraestatal de adminis- 
tracion estamental》.”Pero tambien allf donde el Estado man- 
tiene 0 amplia Su Soberania administratiVa，Se ve obligado a 
《acomodarse》 al campo de tensiones de los intereses OoTganiza- 
dos. Aun cuando aqui se intentan los compromisos de un modo 
extraparlamentario，esto esSs，excluyendo a la bublicidad estatal- 
mente institucionalizada，Son，empero，abliertamente preparados 
bor las dos bartes con 1la bublicidad de por medio y visible- 
mente amparados por ella. En la medida en que Estado y So- 
ciedad van interpenetrandose，plerde 1la publicidad，y con ella 1a 
publicidad constituida como organo estatal，es decir，el Parla- 
mento，ciertas funciones mediadoras. El continuado proceso de 
integracion Se asegura ahora de otro modo: con un debilita- 
miento de la posicion del Parlamento coincide el robustecimien- 
to de factores transformadores del Estado en Sociedad (admi- 
nistraci0on) yY，Viceversa，de la Sociedad en Estado (unioneSs，oT- 
ganizacioneSs，bartidos). Por otra parte，el gasto en bropaganda 
一 un desarrollo managerialmente inducido de las Pupliic rela- 
1io1s 一 muestra que 1a publicidad，ampliamente despojada de 
SUS funciones，Se ajusta ahora de otro modo，bajo el patrocinio 
de las administraciones,，las organlizaciones y los partidos,， al pro- 
ceso de integracion de Estado y Sociedad. 


En el seno de la publicidad polfticamente activa，S0olo 
podfian desarrollarse los conflictos Sobre Una base de intereSeS 
relativamente homogeneos y en formas relativamente Tazona- 
bles; Solo podfan，esto es，estipularse los conflictos elevados a 
la consideracion parlamentaria Tecurriendo a la Tacionalidad y 
permaneciendo en un Sistema de leyes generales y abstractas， 
puesto que el conjunto de decisiones materiales que habia que 
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tomar en Una Sociedad de intercambio y circulaclion 一 neutra- 
lizada como esfera privada 一 estaba mediado por el mecanis- 
mo del mercado y era，en brinciplo，impolitico. Estaba la publi- 
clidad bolitica tan deslastrada (evidentemente Solo en el marco 
del interes comun de 1las personas briVadas como Propietarlos 
privados) de la concurrencla entre intereses individuales PrivVa- 
dos，que podia tomar las decisiones resServadas al compromiso 
politico valikndose del procedimiento del raciocinio politico，En 
camblio，en cuanto los intereses privados，colectivamente orga- 
nlizados，Se ven necesSitados de configuracion politica，tienen que 
llevar a publicidad conflictos que trastornan de rafz la estruc- 
tura del compromiso politico.”La bublicidad carga ahora con 
el lastre de tener que compensar intereses，tarea que Se apar- 
ta de las formas clasicas de acuerdo y compromiso parlamenta- 
TioS; Se le nota a esSa tarea compensatoria SU brocedencia (]a 
esfera del mercado).， La compensacion de intereses tiene que 
Sef jliteralmente 《negociada>，conseguida，cada vez que Se So- 
licite,， mediante presiones y contrapreSiones，basada meramente 
como esta en el equilibrio brecarlio caracterfstico de una cons- 
telacion de poder que se desenvuelve entre el aparato del Es- 
tado y los grupos de intereseS. Las declisiones polfticas revisten 
las nuevas formas de un pargaizzizg [regateo，negociaclon] que 
ha venido a ana8iadirse a 1as anteriores formas de ejercliclio del 
poder: Pierarcjy y aerocracy ”Por un lado，el ambito de com- 
petencias de la publicidad se ha ampliado. Pero puesto que， 
por otro lado， la compensacion de los intereses continaa Subor- 
dinada a la pretension liberal de esa publicidad (a Saber: bus- 
car la legitimacion en el blienestar comun)，y no consigue Satis- 
facerla，ni Sustraerse a ella por completo，la negociacion de 1os 
combromisos Se traslada fuera del amblito parlamentario; ya 
formalmente，mediante la delegacion de competencias de los 
organos estatales a las organlizaclones Sociales，ya linformalmen- 
te，mediante la efectiva remocion Sin normas de Dor medio (o 
por medios anormales) de 1las competencias y jurlsdicciones. 
Cuando，como en el conflicto central de 1la Sociedad 
cabitalista avanzada entre empresarios y trabajadores，no es 
de esSperar Una compensacion relativamente duradera de 1os 
intereses，nli menos atun Una 《Satisfaccion》 (en vez de compro- 
misos que llevan consigo una hornada de normas)，puede en- 
tonces llegar a reconocersele 一 mediante la Supresion del arbi- 
traje estatal obligatorio 一 un ambito de autonomia a un quasi 
politico ejercicio del poder por parte de los grupos Sociales en 
pugna. No actuan ya，pues，de un lado，las partes del convenio 
colectivo en ejercicio de Su autonomia privada; actuan en el 


225 


marco de la publicidad politica y dependen oficialmente，Por 
consiguiente，de la 1licitacion democratica de la publicidad.”De 
otro lado，empero，1la creacion de normas reguladoras de esSos 
convenios fuerzan tanto las formas razonables de la publicidad 
al Viejo estilo， tan poco ofrece el antagonismo de intereSes SuUb- 
yacente la posibilidad objetiva de una ordenacion juridica de 
acuerdo con criterios liberales，que acaba por Salirse esSe com- 
promiso de los procedimientos leglislativo-parlamentarios y，aSi， 
tambien del ambito de competencias de la publicidad estatal- 
mente institucionalizada. Con un tal desplazamiento oficial coin- 
clide un desplazamiento factico 一 de mucha mayor envergadu- 
Ia 一 de las competencias de compromiso bolitico，que las lleva 
de las manos del legislador al circulo de trafico y concurren- 
cia de las administraciones，1las oTganlzacliones y los bartidos. La 
creciente integracion del Estado en una Sociedad que no es ya 
como tal una Sociedad politica，exilge decisiones en forma de 
compromisos temporales，esto es，el intercambio directo de 人 所- 
Vores e indemnizaciones particulares Sin TecurTIT 3a 1os proce- 
dimientos institucionalizados de la publicidad. De ahf que 1las 
organizaciones y los partidos Sigan Siendo fundamentalmente 
asSociaciones brivadas; a veces nl Siquiera adobtan la forma de 
entidades con capacidad juridica y，Sin embargo，toman barte 
en el Tepertorio de posiciones publicas. Ejercen funciones de 1a 
publicidad politica y dependen de la pretension de esta: legi- 
timar la breslon Soclal ejercida Sobre el poder estatal，evitan- 
do Su reduccion a mera relacion de poder. Asf han conseguido 
las organizacliones Sociales quebrar facticamente 1as barreras 
del derecho de asociacion burgues; Su objetivo declarado es 1a 
transformacion de los intereses privados de muchos individuos 
en un interkes publico comun，la credible representaclion y exbo- 
Sicion del interks de la organizacion como un interk6s geneTral.” 
Para ello disponen 1as organizacliones (evidentemente no a pe- 
Sar，Sino gracias a SuU caracter privado) de un holgado boder 
politico; esttn，Sobre todo，en condiciones de manipular a 1a 
opbinion publica，sSin estar，por otro lado，obligados a dejarse 
controlar bor ella. Este es，en efecto，el resultado de la doble 
constricclion que impele，por una parte，al ejercicio del poder 
Social y，pPor la otra，a la legitimacion resSpecto de las normas 
recibidas de una publicidad cuya factica decadencia no escapa 
a nadie: que las organizaciones Tecaban del publico mediatiza- 
do una aclamacion de grado para la formacion de un compro 
miso ya activado en el plano interno，pero necesitado de crE- 
dito publico，o due Se aseguran al menos Su benevolente pasi- 
Vidad (ya para _ transformar tal aquliescencia en Presion politi- 
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ca，ya bara neutralizar 1]a contrapresion politica apoyandose en 
el paciente apaciguamiento conseguido).” 

El trabajo en la publicidad esta encaminado a fortale- 
cer el prestiglo de 1la propla posicion Sin convVertir la materia 
de compromiso en tema de Pzpljica disczys1071 1as orTganlzaciones 
y los funcionarlios desarrollan “represemtaci01 《Las organiza- 
clones Sociales publicas de ningun modo qulieren aparecer como 
personas juridicas，sino como organlzacliones colectivas，pordque 
esld1， 71eresadas no tanto en SU Tepresentacion formal exte- 
Tior 一 autonomizada respecto de la vida organizativa interna 一 ， 
Sin0 brincipalmente en 1a “epreseptaci0p" * Ge SU 101e11ID108 
e1_ ja puplicidady ”Ladkrepresentaciony》 es menos Un elemento 
de la estructura organlizativa interna que，Sobre todo，(expre- 
Sion de Su bretension de publicidad>.” Como es natural, no quie- 
Te decirse con ello que se este reconstituyendo 1la vieja publici- 
dad representatiVva; pero presta a Una publicidad burguesa re- 
feudalizada determinados Tasgos entre los que，Segun Una obSser- 
Vaclon de Schelsky，es caracterfstico el que los grandes organil- 
Zadores 一 estatales y no estatales 一 《dirijan Sus bropias procla- 
mas》.” 了 EL aura de la autoridad bersonalmente Tepresentada 
Vuelve a constituirse en momento de la publicidad; la moderna 
PaUpliicib， estta completamente emparentada con la feudal Pz- 
plic1ess，、Las Pazpljic relatiops no tienen que ver prIopiamente 
con 1a PHplic opipniorz，Sino con opipziomr en aquel viejo Sentido， 
ya _ estudiado aqui，de repzxtatiomr. La publicidad se convierte en 
la corte afe cuyo publico permite que Se desarrolle el presti- 
gio 一 y no la _crftica em 6 一 . 


Antes，la notoriedad publica tenia que Ser impuesta 3a 
la _ arcana bolitica del monarca: intentaba Someter a personas 0 
coSas al raciocinio publico y convertfa a las decisiones polfti- 
cas en algo revisable ante la instancia de la opinion publica. 
Hoy，Ppor el contrario，1la notoriedad publica es impuesta con 
ayuda de una bolitica arcana practicada por los interesados: 
proporcliona prestigio publico a una persona 0 cosa y le capa- 
cita asf para la aclamacion en un clima de opinion no publica. 
Ya la locucion 《trabajo en bublicidad>》 Tevela la actual neceSi- 
dad de construir de la nada y Segun 1os casos y circunstancias 
una publicidad que estaba dada antes por la misma posicion 


* Quiza Sea oportuno volveT a Tecordar que，en los con- 
textos en que puede prestarse 3a confusion，se traduce el latinismo 
RRipresentarz por 《Tepresentacl0ny (entre comillas)， diferencliado de 
Fertretuprg (la voz propliamente germanica para hablar de Tepre- 
Sentacion) po la inequivoca alusion que aqui conlleva a la “publi- 
cldad TepreSsentatiVay. 
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de los 《representantes》 y garantizada en SU continuidad Por 
una Simbologfia arralgada en la tradicion. Hoy hay que crear 
motivos de identificacion: la publicidad tiene que “hacerse》，no 
esta 《dada>， Altman 11ama a esto 一 atinadamente 一 《comunifti- 
caciony. ”El efecto directo de la notoriedad publica no se ago- 
ta en aquella accion propagandfistica descomercializada de un 
aa 0O good mwiI [aura de buena voluntad] que produce Predis- 
bosicion a la aquiescencia. ESsa notoriedad publica no Solo Sir- 
Ve ahora .para influenciar las decislones de los consumidores， 
Sino que es tambien Util a la presion politica pordqdue moviliza 
un botencial inarticulado de bredisposiclion a 1la aquiescenclia 
que，en casos de necesidad,， puede Ser convertida en Una defini- 
da _ aclamacion blebiscitaria. La nueva bublicidad sigue vincula- 
da a la bublicidad burguesa clasica en tanto no bierden vigor 
SuUS formas institucionales de legitimacion; tambien la notorie- 
dad representativa desarrolla eficaclia bolitica Solo en la medi- 
da en que es capaz de acreditar 0 hasta de hacer efectivo un 
cabital de decisiones electorales potenciales. El “hacerlo efec- 
tivo》 eS，borT cierto，tarea de los bartidos politicos. 

La_ transformacion funcional afecta globalmente a 1a 
publicidad polfticamente activa: tamblen a la relacion central 
entre publico, partidos y Parlamento. La publicidad polfticamen- 
te activa de la era liberal llevaba，segun 1la descripcion de Max 
Weber，1la impronta del partido de notables. Los circulos ins- 
truidos y pudientes fundaron，bajo la direcclion de clerigos y 
profesores，de abogados, medicos, maestros y farmaceuticos，de 
fabricantes y terratenientes，clubs boliticos locales，organiza- 
ciones Coyunturales ante todo，y asociaciones con fines electo- 
rales que les mantenfan en contacto graclias exclusiVamente 3 
los diputados. Resta reducido el numero de boliticos profesio- 
nales Subordinados a las funciones que desempeaian;， 1a politi- 
ca es Una oOcupacion Secundaria de caballeros. La prensa es 1a 
Unica institucion permanente adherida a la inconvencional ac- 
tividad consistente 一 y no Solo en las grandes ciudades 一 en 
reuniones periodicas convocadas por 1las Propias asociacliones 
con objeto de recibir el informe de los diputados. Se da una co- 
municacion constante entre los centros comunales de discusion 
y las Sesiones del Parlamento.”Precisamente，la relajada vincu- 
lacion organizatiVa， caracterfstica del 《partido de fracciony 
一 que practicamente SOlo existia en el Parlamento 一 ，que Se 
daba a traves de los circulos de notables con los electores del 
campo，coinclidio con el flujo de comunicacion espontdanea en 
el Seno de un Unico publico. Aun no Se habia cuestionado 1a 
paridad entre los instrulidos mediante la estricta reparticion de 
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las competencias. Incluso los partidos Se entendian a si mismos 
en ese marco de bublicidad burguesa como 《una formacion de 
opiniones》: SU base era，como manifiesta Rudolt 再 aym en Su 
informe Sobre la Asamblea Naclional alemana，el acuerdo masi- 
Vo en determinadas opiniones politicas. Y August Ludwig von 
Rochau vindica para el kespfiritu de partido>》 una objetividad de 
juicio que，Supuestamente, habra de reslstir los envites del mero 
interes.”De todos modos，Treitschke abandona ya la tesis del 
bartido de opinion: 《Evidentemente，estan los intereses de las 
clases Sociales mucho mas Solidamente trabados con las doctri- 
nas de bartido de lo que los partidos mismos admiten>.”A 在- 
nales de Siglo se encuentran，finalmente，testigos dispuestos 3 
desmentir la llusion de la neutralidad de intereses en los bar- 
tidos burgueses. Friedrich Naumann reclama Precisamente un 
bartido de clase para el campamento 1liberal，porque 《Solo un 
liberalismo con consciencia de clase tiene la solidez suficiente 
como bara，en la actual Situacion de lucha de clases generali- 
zada， mantener firmes a Sus hombres》 生 


Se habia producido entretanto el cambio estructural de 
la bublicidad burguesa; las institucliones del trafico social，que 
garantizaban el marco del publico raciocinante，habfan perdido 
Vigor 0 Se habfan disgregado por completo; la evolucion que 
llevo a la prensa comercial venfa a coincidir con 1a conversion 
de 1los partidos de notables en partidos de masas. La Socializa- 
cion de los derechos iligualitarios burgueses camblio 1a contextu- 
ra de los partidos. Las relajadas Uniones electorales van dando 
lugar，desde mediados del siglo pasado，a verdaderos bartidos， 
translocalmente organizados，con un aparato burocratico，cen- 
trados en la integracion ideologica y en la movilizacion politica 
de las amplias masas de electores: Gladstone introdujo en In- 
glaterra el caucus System*# Con esta buesta en bie de un apa- 
rato de politicos profesionales mas 0 menos formalmente orga- 
nizado y centralmente diriglido perdieron Televanclia 1os comi- 
tes locales. Tenfan ahora los partidos como tarea 《integrar>》 3 
la masa de los ciudadanos 一 que no eran ya propliamente 《buUT- 
gueses》 一 ，Valilndose de los nuevos medios，en los objetivos 
electorales; la asamblea de electores destinada al informe del 
diputado loca! debia Servir ahora como lugar de propaganda. 


* El termino cazxczxs Se introdujo en el Siglo XVIII pioce- 
dente de Estados Unidos y probablemente a pafrtir de la expiresli0n 
de los indios algonquinos cauc-cax-as?，que Significa 《consejeToy》. 
En el texto，cazcaus syste11 Se Tefiere al uso politico de disponel de 
un local y de un grupo de expertos，un comite electoral que pre- 
para las elecciones，define 1la politica，etc. 
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Solo ahora Surge de un modo generalizado algo parecido a 1a 
moderna bropaganda，ya desde el comienzo con la doble cara 
de Jano: Ilustracion y gufia，informacion y reclamo propagan- 
dfstico，pedagogfa y manipulacion.” 

了 abfa crecido la interdependencia de los acontecimien- 
tos bolfticamente relevantes: junto a Su base local，municipal， 
berdio la bublicidad su emplazamiento; perdio Su clara deli- 
Imitacion resSpecto de la esfera privada，por Una parte，TeSpec- 
to de la “publicidad universaly>，por la otra; Se hizo impenetra- 
ble e inabarcable.”Como alternativa al partido de clase” SuUT- 
gl0 el modelo 一 casl Siempbre boco claramente distinguible del 
bartido de clase 一 del <partido de integraclion>; 《captabay tem- 
boralmente a los electores y los motivaba a la aclamacion Sin 
remover Su minorfa de edad politica.”Ese tipo de partido de 
masas de integracion Superficlial Surgldo entonces es hoy predo- 
minante， En 6&l es decisivo qulien disponga del medio de coac- 
clon 0 de convencimiento neceSarlo bara influir “representati- 
va》o0 manipulatoriamente Sobre el comportamiento electoral de 
la boblacion. Los partidos Son instrumentos de formacion de 
la voluntad，pero no estan en manos del publico，sino en 1as 
de aquellos que controlan el aparato del bartido. Esa transfor- 
mada relacion entre bartidos y publico，de un lado，entre par- 
tidos y Parlamento，del otro，puede comprobarse en el sinto- 
matico cambio de stats exberimentado bor los diputados. 


Probpio de la idea del parlamentarismo era el rechazo 
al mandato imperativo，tipico，en camblio，de todo tipo de re- 
presentacion estamental. Ya en 1745 declara un diputado de 1a 
Camara de los Comunes: 《By or costitztiom，ajier Q gea1le- 
101 1 Cjpose1，jpe 和 1pe represepiatfive， 矿 yoU Please，1jpe aior- 
JEy Oo 1je people oj FEzgiatzdpy [Segun nuestra Constitucion， 
una Vez que Un caballero es eleglido，6l es el Tepresentante，S1 
ustedes quieren el comisionado，del pueblo de Inglaterray]，uUna 
tesis que，uUna generaclion despues，BuUrke y Blackstone habrfian 
de elaborar hasta convertirla en 1a doctrina clasica del 1libre 
mandato,， con la formula de la independencia del diputado res- 
pecto del mandato reciblido，del diputado responsable Solo ante 
SU conciencia y ante la totalidad de su pueblo，formula que en- 
tro en todas las constituciones burguesas.”En el Estado de de- 
recho liberal coinclide Siempre con esta ldeologfia un proceSso 
de formacion de la voluntad politica mediado por la formacion 
de la _ opinion de un publico raciocinante. El libre mandato no 
Significaba Sociologicamente en esta fase la total independen- 
cla del representante como tal; el diputado mantenfa，en efec- 
to，un contacto mucho mas estrecho con Su circulo de electo- 
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Tes de lo que habia sido hasta entonces el caso; lo cual era Una 
garantia para 1a posicion baritarlia de todas las personas PTIi- 
vadas constitutivas del publico raciocinante. Para que el Par- 
lamento mismo Siguiera Siendo parte de ese publico y estuvie- 
Ta _ garantizada la libertad de discuslion 态 17G 7U1os y exX1ra 1717- 
Fos，no tenia que constituir la Salvaguardia de la independen- 
cia del diputado una especie de stalzs privileglado frente al TeSs- 
to del publico (krepresentaci0ny en el Sentido de la publicidad 
breburguesa)，S$ino que tenia que limitarse a impedir que el sta- 
jls de diputado se degradara al de delegado…” 

Esa conjuncion del publico va desgarrandose，como es 
natural，a medida que los partidos，convertidos en exXponentesS 
de un Sistema de asociaciones bublicas，Sse ven obligados a ha- 
cer de mediadores de (y a representar) intereses de organiza- 
clones que，Pprocedentes de la esfera privada，han irrumpido en 
la_ publicidad. No Son ya hoy esos partidos，pbor regla general， 
ni bartidos de clase (al estilo de la vieja Socialdemocracia) ni 
union de intereses (del tipo del BHE). Ocurre mas bien que es 
1a conjuncion de los intereses organlzados y Su traduccion ofi- 
clal en la maquinaria polfitica lo que Presta a los bartidos aque- 
1la descollante posicion ante la cual se rebaja el Parlamento 3a 
mero comite de fracciones 一 y el barlamentario mlismo a 《una 
bileza tecnico-organizativa articuladora del bartido，ante el que 
tiene que doblegarse en caso de conflicto>.” Con ello tendrfa 
que Ver，Segun observa Kirschheimer，la perdida de influencia 
parlamentaria de los juristas:”el abogado cede al funcionario. 
Junto a los bequeios grupos de kministrables》，que acumulan 
los cargos dirigentes，entran en el Parlamento un numero Ima- 
yoT de verdaderos funcionarlios de partido (miembros del apa- 
rato0，exbertos en bropaganda，etc.) yY，finalmente，un numero 
todavfa mayor de representantes directos 0 indirectos de 1as 
organizaciones Sociales (Sindicalistas，gente de TelacioneSs，eS- 
becialistas，etc.). EL diputado suelto que，cliertamente，esta ]1a- 
mado a la barticipacion en la elaboracion de los acuerdos ma- 
yoritarios dentro de Su bartido，decide Siempre ligado por 1a 
fraccion 3a la que pertenece. La neceslidad de un compromiso 
constantemente renovado entre los intereses organizados con- 
Vierte al partido 一 constituido como fraccion barlamentaria- 一 
en Una coaccion que es garantia，de cara al exterior，de la uni- 
dad de Su apariclion; de hecho，el diputado recibe de Su parti- 
do un mandato imperativo.”De modo que el Parlamento tien- 
de a convertirse en lugar de encuentro de Sujetos Vinculados 
por el mandato de Su partido y de registro de decisiones ya 
tomadas. Algo asi vio ya_ Cari Schmitt en la Republica de Wei- 
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mar.”El formar parte de un btblico genekricamente Tacioci- 
nante no caracterliza ya el nueVo statzxs del diputado. 

EL Parlamento mismo ha evolucionado hasta convVertiTr- 
Se en boco menos que Una corporaclion de discusion; porque 1a 
confirmacion parlamentaria de los acuerdos negociados a buer- 
ta_ cerrada no Solo cumple un requisito formal: Sirve tamblien 
a la bresentacion de la voluntad del partido hacia afuera，、De 
Ser Una (asamblea de hombres prudentes，de perSsonalidades es- 
cogldas entre las capas altas que intentaban conVencerse Imutua- 
mente en publica discusion y Sirviendose en todo caso de argu- 
mentos，en la idea de que la decision adoptada por mayoria Se- 
ria lo verdadero y lo adecuado al bien del pueblo>，pasa el Par- 
lamento a convertirse en Una (tribuna bublica desde la cual el 
Gobierno y los bartidos que lo apoyan exponen y defienden Su 
bolitica ante el pueblo entero，que participa de esa publicidad 
esSbeclialmente por medio de la radio y la television，mientras 
que la oposiclion Se limita a atacar eSa bolitica y a desarrollar 
Su bolitica alternativa valitndose de los mismos instrumentos>. 
La descripcion de Freisenhan capta evidentemente Solo un asS- 
becto del proceso, a Saber: la ampliacion de la publicidad como 
tal，bero no Su transformacion funcional，Mientras que ante- 
Tiormente la bublicidad de los debates parlamentarios tenia que 
garantizar la continuidad entre las discusiones breparlamenta- 
rias y barlamentarias，la unidad de la publicidad y de la opinion 
publica que en ella se constitufa，en Una balabra: mientras que 
antes tenia que asegurar una bosSicion central al Parlamento 
deliberante en el seno del publico considerado globalmente (del 
que ese Parlamento formaba parte)，cosa que efectivamente 
consiguio durante Una Epoca，hno Sirve hoy a nada parecido; no 
puede，porque la publicidad misma，tanto dentro como fuera 
del Parlamento，sSe ha transformado estructuralmente: 《Si Se 
contemplan 1las transmisiones Tealizadas desde el Bundestag [el 
Parlamento aleman federal] como Sl dieran al oyente (yY esSpec- 
tador) del aparato receptor la posibilidad de participar en el 
trabajo de los representantes populares por &l elegidos，enton- 
ces habrfa que legar a la conclusion de que radio y television 
no Son capaces de cumplir con este cometido，y aun de que， 
con la adulteracion y caricaturizacion de los debates，represen- 
tan Un estorbo para la labor parlamentaria，、Puesto que 1a Se- 
Si0on blenaria propliamente dicha ha trocado en comisiones y 
位 acciones，la deliberacion parlamentaria ha acabado por pospo- 
nerse compbletamente a la documentaciony. ”Los debates barla- 
mentarios mismos Son Convertidos ante la publicidad ampliada 
en Verdaderos spows. La notoriedad publica pierde Su funcion 
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crftica en beneficio de la funcion <representativa>; incluso los 
argumentos son tratados como simbolos a los que no puede res- 
ponderse con argumentos，Ssino con identificaciones. 

En la transformacion funcional del Parlamento se hace 
manifiesta la cuestionabilidad de la publicidad como principio 
organizativo del ordenamiento estatal: de un principio de cr 
tica (por parte del ptblico) se ha convertido la notoriedad pt 
blica en un principio de integracion dirigida (por parte de 1as 
instancias <representantes>: de la administracion y de las aso- 
ciaciones，sobre todo de los partidos). Con la deformacion ple- 
biscitaria de la publicidad parlamentaria coincide Una defor- 
macion cultural-consumista de la publicidad jurfdica， Los Pro- 
cesos _ criminales lo suficientemente interesantes como para Ser 
llevados a los medios de comunicacion de masas, tratan de modo 
analogo al principio crftico de la notoriedad ptblica; en Vez 
de servir a un control de la administracion de la justicia por 
parte del conjunto de la ciudadanfia，sirven cada vez mas para 
preparar los desarrollos judiciales de modo que resulten masti- 
cables por la cultura de masas del conjunto de la consumidoria， 


La fortaleza de tales tendencias puede medirse por los 
empefios que han concitado. Mientras que en la Alemania post- 
napoleonica aparecfia el primer propugnador elocuente de 1la 
publicidad como principio organizativo del Estado 1liberal de 
derecho; mientras que，por aquella epoca，abogaban Carl Theo- 
dor Welcher y Anselm Feuerbach por la ptblica notoriedad de 
Parlamento y justicia 一 en colaboracion con una incipiente 
prensa libre polfticamente raciocinante 一 , ”se tiende hoy mas 
bien，en cambio，a proteger los debates parlamentarios y los 
procesos judiciales frente a una publicidad plebiscitaria， 了 El se- 
nado del Bundestag ha recomendado la no retransmision en di- 
recto de las reuniones parlamentarias; abogados defensores y 
penalistas exigen cada vez con mayor Urgencia el agotamiento 
de todas las posibilidades jurfdicas 0，cuando estas no basten， 
un cambio de la ordenacion y regulacion del procedimiento ju- 
dicial，con el objetivo de impedir el acceso a la sala de audien- 
cias de informadores de la radio y la television: el principio de 
la notoriedad publica ha de reducirse en ambos casos a una 
prestacion de garantias respecto de la “publicidad directa>， 
El acceso a los debates parlamentarios ha de ser，ciertamente， 
permitido; pero debe evitarse el que de una documentacion 
parlamentaria de acuerdos internamente negociados salga una 
gran manifestacion de propaganda politica partidaria para en- 
tretenimiento yY conversacion de consumidores ajenos a la cosa 
(o de que de un proceso criminal salga un Simulacro de proce- 
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SO con consecuencias Similares). La _ argumentaclion va diriglida 
en contra de las desviaciones blebiscitarias del modelo liberal. 
Topico de esa_ argumentacion es la distincion entre publicidad 
y Pzplizciz，distincion que Eberhard Schmitt intentoO manteneT 
incluso para brocesos _ criminales contra 《personalidades de 1a 
historia contemporanea>: (LQueE Se bierde uno Si no puede ver 
en la prensa_ imagenes de acusados 0 testigos?7 Saber de queE 
hechos Son culpables personalidades de la historlia contempo- 
rinea buede Ser un interes legitimo de la publicidad; saber que 
Se ha Sacado de todo ello en claro en 1la vista de 1la cauSsa y 
como Se ha pronunciado el veredicto. Todo eso son momentos re- 
levantes bara la formacion de la opinion de los ciudadanos inte- 
resados en la vida publica，momentos que deberian poder lle- 
Varse 3a SU conocimiento mediante informacioneSs acceSibles 3 
todo aqugkl que no haya asistido a la vista de la causa. Pero lo 
concerniente a las caras de los acusados y los testigos a la hora 
de los interrogatorios y declaraciones 0 en el momento de dic- 
tarse 1a Sentencia，todo eso es completamente indiferente 3 
cualquier interes informativo legfitimo. Solo quien es preso de 
la desgraciada tendencia a la pzpiicin que atropella en nuestros 
dias todo aquello a lo que el pensamiento humano Se Siente 
obligado a brestar la mas elemental consideracion puede hablar 
en este contexto de una necesidad legftima de informacion>.” 
Va de Suyo que tales medidas reactivas de ningun modo bueden 
conseguir implantar las originarias formas de la publicidad. Al 
contrario: el intento de restauracion de la publicidad 1liberal 
mediante la reduccion de Su dilatada configuraclon plebiscita- 
ria debilitara todavfa mas las funciones genuinas que atun Sub- 
Sistan de esa bublicidad. 


Tambien la constitucion del Estado social de nuestros 
dias como Una democracia de masas obliga a la publicidad a 
la actividad de los organos del Estado con objeto de que pue- 
da llegar a hacerse efectivo un broceso bermanente de forma- 
cion de la opinion y la voluntad como correctivo 一 y garantia 
de libertad 一 del ejercicio del poder y del dominio: 《las ma- 
nifestaciones de ese proceso，YVitalmente neceSsarlias para la de- 
mocracia bluralista，que consisten en Sustancia en 1a apari- 
clion de una "opinion publica”orientada en todas SuUS ramifica- 
clones respecto de la actividad estatal，pueden legitimamente 
consistir tambiken en un "boder” no juridicamente Sancionado 
Siempbre que Se presuponga que Son "publicas"，esto esSs，publi- 
camente confrontadas con el poder estatal，obligado a SU Vez 
a la publicidad de su actuaci0on>.”La publicidad embargada por 
las organizaciones Sociales yY heredada de la Presion colectiva 
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de los intereses privados，S0lo puede ejercer 一 a bartir de Su 
colaboracion en los compromisos politicos 一 funciones de crf- 
tica y control politicos en la medida en que ella misma esta So- 
metida incondicionalmente a la notoriedad publica，esto es，a 
la_ publicidad en el sentido estricto de la pbalabra， 再 abliendo 
cambiado a tal punto las circunstanclias，]a intencionalidad de 
las clasicas exigencias de notoriedad solo puede preserVarse de 
una involucion restauratiVa Si，completandola con exigenclias de 
notoriedad no ortodoxas，Se extiende la notoriedad publica tam- 
bien a instituciones que hasta ahora antes vivian de la pubplici- 
dad de otras，que Se Sometian a Su control: en primer lugar 3a 
los bartidos，pero luego tamblien a los medios de comunicacion 
de masas politicamente efectivos y a las asociaciones publicas. 
Todas ellas Son instituciones de los poderes Sociales Telaciona- 
dos con el Estado，organizaciones brivadas de la Sociedad que 
ejercen funciones publicas dentro del ordenamiento bolitico, 
Para que esas funcliones puedan bastar a la formacion 
de la _ opinion y de 1la voluntad，tienen que estar oTganlizadas en 
SU estructura interna Segun el principio de la publicidad y po- 
Sibilitar institucionalmente una democracia de partido interna 
一 permitir una libre comunicacion y publico raciocinio 一 .”Lue- 
go tiene que garantizarse la conexion de una tal publicidad de 
organlizacion con 1la bublicidad del publico entero mediante 1a 
puUblica notoriedad de la vida interna de partidos y asociacio- 
nes."”Y, por ltimo，1la actividad misma de las organizaciones， 
SU bresion Sobre el aparato estatal，bero tambien SU ejercicio 
de un contrapoder，necesita de una amplia notoriedad publica 
exactamente igual que las mnultiples relaciones de dependencia 
y los entramados economicos; en este contexto hace al caso，pPorT 
ejemplo，el que las organizaciones garanticen 3a la publicidad 1a 
posibilidad de establecer el origen y la utilizacion de Sus medios 
financieros.”La ley fundamental ofrece en Alemania 1la posibili- 
dad de extender tales exigencias de notoriedad publica no Solo 
a los bartidos，sino tambien a las asociaciones publicas,， pues- 
to que tambien ellas，bajo 1la proteccion constitucional de 1a 
<libertad de opinion publica institucional del Estado de parti- 
dos>,” estan legitimadas para barticipar en 1la formacion po- 
litica de la opinion y la voluntad. Incluso la publicistica politica 
tiene que estar，a SU Vez，Sometida al mandato de la publicidad 
democratica，como todas las institucliones que ((TrepTesentatiVayy 
o manipulativVamente) ejercen Una influencia brivilegiada en 1a 
publicidad. Independientemente de como pueda todo esto ins- 
trumentarse juridicamente，hay que observar que，desde el pun- 
to de vista Socliol0gico，tales exigenclias ponen a debate la mas 
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importante dimension de una democratizaclion de 1las organlza- 
bales que actuan en Telaclion al Estado. No SoOlo los organos 
del Estado estarian ahora vinculados por la notoriedad publi- 
ca，Sino tambien todas las instituciones publicfisticamente acti- 
vas en la publicidad politica,，puesto que el proceso de transfor- 
macion del poder Social en bpoder politico necesita tanto de 1a 
crftica y el control como el legfitimo ejerclicio del poder polfti- 
co Sobre la Socliedad. La idea de la publicidad (que en la demo- 
cracia de masas del Estado social no es distinta de la que fne 
institucionalizada por el Estado burgues de derecho，y cuya Tea- 
lizacion consistia en la racionallizaclion del dominio en el am- 
biente Proporcionado por el publico raciocinio) Solo puede rea- 
lizarse hoy en la raclionalizaclion 一 delimitada por el pluralismo 
de los intereses privados organizados 一 del ejerciclo Social y 
bolitico del poder bajo el (reciproco) control de organizaciones 
Tivales abliertas，tanto en Su estructuira lnterna，como en SU Te- 


lacion con el Estado y con las demas organlizaciones，a 1a pu- 
blicidad. 


Solo en relaclion al progreso de una tal racionalizaclion 
bodra ser Teconstruida una publicidad politica que，asf como en 
otra Epoca estuvo configurada por un publico burgues consti- 
tuido por personas privadas，Se configurara ahora，kmas alla de 
las beriodicas 0 esSporadicas elecciones y votacioneSs constituti- 
Vas de los organos estatales [.…] en un coherente y permanen- 
te proceso de integracion de la pbresente Sociedad>.”Hasta que 
punto esta atrasada respecto de esta dimenslion (o mejor dicho: 
cuan poco ha brogresado todavia) la publicidad politica de 1a 
democracia de masas del Estado Soclal，puede constatarse ana- 
lizando brecisamente 1a preparacion publica de 1las elecciones 
y el broceso electoral mismo. La publiclidad temporalmente 全 a- 
bricada，y So0lo transitoriamente movilizada，bpara estos objeti- 
Vos da lugar al predominio de aquel otro tipo de notoriedad pU- 
blica，caracterfstico de 1las Pipliic relatiozs，al que tanto mas 
exitosamente bueden desarrollar 一 por encima de 1as cabezas 
de un publico no organlizado 一 1las organizaclioneSs，cuanto mas 
estas Consigan Sustraerse al mandato democratico de la publi- 
cidad.， La mas reciente investigacion electoral muestra 《cuan 
Ventajoso es para Un partido no tener afiliados，Ssino Solo hacer 
TeSucitar en los beriodos electorales，con centralizada capacidad 
de maniobra，una firma-reclamo，util a un solo fin: la realliza- 
cion de una campagia bublicitaria>.”Un proceso autosostenido 
de comunicacion，desarrollado en el ambiente de partidos y orT- 
ganlizaciones，esta，como es Imanifiesto，en Una Telaclon exXacta- 
mente inversa con la 《Tepresentativay y manipulativa eficacia 
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de una notoriedad ptblica orientada a la virulenta predisposi- 
cion aclamatoria de la poblacion，sobre todo de su parte polf 
ticamente mas indiferente. 


22. Publicidad fabricada y opinigonmno pdblica:laconducta 
electoral de la poblacion 


La relacion que mantiene el sujeto receptor de Servi- 
cios con el Estado no es principalmente de participacion po- 
lftica; es una actitud general de exigencia，que espera asisten- 
cia sin pretender propiamente imponer decisiones.” El contacto 
con el Estado tiene lugar，de ordinario，en el terreno de la 
Administracion 一 0 en terrenos vecinos de ella 一 ; es un con- 
tacto impolftico de <exigente indiferencia>， En el Estado So- 
cial，que，Sobre todo，administra，distribuye y asiste，menguan 
los intereses “polfticos> de los ciudadanos，constantemente Sub- 
Sumidos a los actos de la Administraci6n，y acaban reduciendo- 
se，primordialmente，a reclamaciones ligadas a la profesion，1la 
representacion de las cuales tiene que correr a cargo，evidente- 
mente，de las grandes organizaciones sociales. Lo que，rebasan- 
do la iniciativa de esas organizaciones，subsista atn de parecer 
y de criterio polftico propiamente dicho，es monopolizado por 
los partidos de cara a las elecciones organizadas plebiscitaria- 
mente. El grado de disgregacion de la publicidad polftica como 
esfera de continua participacion en el raciocinio en relacion 
al poder ptiblico，puede medirse segtn los crecientes esfuerzos 
publicfsticos 一 convertidos en tarea genuina 一 de los partidos 
por fabricar periodicamente algo parecido a la puplicidad，Las 
luchas electorales no se dan ya， en el marco de una publicidad 
institucionalmente asegurada，a partir del Sostenimiento de una 
disputa entre las opiniones. 

Sin embargo，la organizacion democratica de las elec- 
ciones parlamentarias Sigue contando con las ficciones liberales 
de la publicidad burguesa. Las expectativas de conducta，que 
Siguen determinando normativamente en nuestros dias el rol 
ciudadano del elector，constituyen un reflejo sociopsicologico 
de circunstancias y relaciones en el marco de las cuales habfa 
desemperado en otra Epoca funciones crfticas y legislativas un 
ptblico de personas privadas raciocinantes. Se exige del elector 
el que，con un cierto grado de capacidad de juicio y de cono- 
cimientos，se interese y participe en discusiones ptublicas para 
due，racionalmente guiado por el interes general，colabore en 
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el establecimiento de lo correcto y lo justo como criterios de 
actuacion politica. En un trabajo Sobre Democratic Theory 
and Public Opinion>》，enumera Berelson los _ elementos de 1a 
(estructura de la personalidad del elector>: 7Ppierest 友 PaUD1zc 
a1jaiyrs， possessiop Oo ijoraation ad Howiedge，o 太 stapie po- 
Zi1ical Pripacipjes or 71ofal stamdards ap1i，o 太 acczyzate opser- 
ya1io11， e18gage1HE1H1 态 CO111U1ication 11G Gyczssiom Fatiopal 
pepavior comsideralion oOo 太 co1a1UU1110)， interesL” os constitu- 
yentes Sociologicos de la publicidad pbolfticamente activa han 
cuajado，asf pues，en caractereSs bsSicologlicos. Con todo，aun Si 
los criterios bara estimar el comportamiento democratico mo- 
delico de la poblacion electoral son tan aleatorios como el gra- 
do de su interes bolitico，la informaclion que boseen，SuU acti- 
vidad e iniciativa polfiticas，sSu particlpacion en discusliones，etc.， 
hay que decir que este modelo esta lejos de Ser realidad，como 
lo han demostrado numerosas investigaciones empfricas.” 也 
tal desviaclon Solo puede explicarse Socliologicamente en el con- 
texto de la transformacion estructural y funcional de 1la pu- 
blicidad. 


Una lejana conexion entre el publico elector de la de- 
mocracia de masas del Estado social por un lado, y el publico 
de personas brivadas del Estado burgues de derecho del Si- 
glo XIX，bor el otro，parece，desde luego，haberla. La emision 
del voto era _ considerado tan Solo como el acto de conclusion 
de una disputa publica y continuadamente mantenida y com- 
puesta de argumentos y contraargumentos; a 1a emision del 
Vvoto estaban autorizados todos quienes tenfian acceso a la pu- 
blicidad: las personas brivadas y，ciertamente，los cabezas de 
familia 一 procedentes，Sobre todo，de las capas burguesas UTI- 
banas 一 que disponfian de propiedades e instruccion escolar 
elevada. Esa composicion Social del publico que en aquella epoca 
estaba autorizado al Sufragio encuentra hoy un eco en la com- 
posiclion Social de la parte activa de la poblacion 一 UnivVersal- 
mente autorizada al Sufragio 一 que ejerce SU derecho al voto: 
los varones votan con mayor frecuencia que las mujeres，los 
casados con mas frecuencia que los Solteros，los miembros de 
grupos de stalfxs elevado，que disponen de mayor renta y de 
un grado de instruccion mas elevado，con mayor frecuencia que 
los miembros de capas Sociales bajas. Indicativo de ello es el 
que la gente de negoclios,， miembros de las capas medias indus- 
triosas，acudan a las elecciones en Una proporcion relativamen- 
te elevada; el hecho de que la participacion electoral de los gru- 
pos comprendidos entre los 33 y los 353 az8os Sea la mas alta， 
permite adivinar la fuerte influencia no Solo del tipo de activi- 
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dad profesional (como en las capas descendientes de las per- 
Sonas privadas burguesas)，sino，principalmente，del entrama- 
do profesional del trabajo social，Tambien la participacion en 
el raciocinio publico 一 presupuesto informal，en otro tiempo， 
para una participacion en el sufragio 一 parece coincidir hoy 
con el hecho de que los miembros de asociaciones privadas ejer- 
Zan en Una proporcion mayor Su derecho al voto que los ciu- 
dadanos no organizados.”Rsos rasgos de la conducta electoral 
de la poblacion，subsistentes de una publicidad liberal，pueden 
apreciarse tambien en el flujo de la comunicacion politica，in- 
vestigado por Katz y Lazarsfeld. A_ diferencia del tipo de di- 
vulgacion 一 horizontal y especifico de capas Sociales 一 de mo- 
das y habitos de consumo，la corriente de opinion politica tien- 
de a fluir verticalmente desde los grupos de slalus mas altos 
a los grupos en cada caso mas bajos 一 los Opinionm jeader 态 DU- 
pic ampairs [productores de opinion en asuntos publicos] estan， 
por lo comtn，en una situacion mas desahogada，son mas cul- 
tos y disponen de una posicion Social mejor que los grupos por 
ellos influidos 一 ” Por otro lado，ha podido constatarse que in- 
cluso esas capas centrales politicamente interesadas，informadas 
y activas del publico，estan muy poco inclinadas a Someter SUS 
concepciones a una discusion seria. Hasta en los mismos porta- 
dores del proceso comunicativo de doble nivel，esto es，los OPF- 
Piom yeader，que hacen las veces de mediadores，se aprecia Una 
tendencia muy fuerte al enquistamiento de las opiniones，una 
vez adoptadas.”Y las opiniones capaces de publicidad crecen 
sin Ser regadas por el flujo comunicativo de un publico racio- 
cinante，motivo por el cual no llegan nunca a SaZzon，eSs decir， 
a convertirse en opinion publica. 

Esta tambien el hecho，bien establecido，de que aque- 
11os que，poseyendo el nivel de instruccion relativamente mas 
alto，entran en discusion con la mayor frecuencia tienden，asfi 
y todo，a confirmarse recfprocamente en SUS convicciones y， 
en todo caso,，a influir tan Solo en los vacilantes y menos acti- 
VoS; este hecho muestra claramente lo poco que aportan estos 
Sujetos a un proceso de opimion ptblica. Las discusiones polf 
ticas se limitan las mas veces a zi8roups, a la familia，al cfrculo 
de amistades y al vecindario，que，con todo，no constituyen Sino 
un clima de opinion homogeneo. Por otra parte，los electores 
fluctuantes de un partido a otro se reclutan predominantemen- 
te en la amplia zona de reserva constituida por los ciudadanos 
menos interesados,，menos informados y mas apaticos，y aun asf， 
siempre y cuando no se comporten estos de un modo completa- 
mente indiferente e ignoren soberanamente las elecciones.” Por 
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ende，de ordinario，Son precisamente los sujetos menos dispues- 
tos a constitulir mediante la discusion una_ opinion publica quie- 
nes mas Susceptibles son a dejarse influir en Sus concepcionesS 
一 pero por la publicidad %representativa>》 0o manipulativa fabri- 
cada por los organlizadores del Sufragio 一 -. 

La disgregacion como publico del publico de electores 
Se bone de manifiesto en la autentica inmovilizacion que aga- 
rrota a 1]a mayoria del electorado. El circulo de electores de 
cada bartido esta constituido bor dos clases muy distintas de 
grupoSs，Por un lado，esta la pequeaia minorfa de ciudadanos 
a los que，con cierta justificacion，Sse les sigue 1lamando 《ac- 
tivos>》 (ya_ Sean Imiembros de los bartidos 0 de otras organiza- 
clones Sociales，ya Se trate de electores no organizados pero 
bien informados y activamente comprometidos，la mayoria de 
los cuales Son tambieEn influyentes opipzio7z eade 由 Frente a 
ellos，por el otro lado，estan los ciudadanos cuyas decisiones 
habran de configurar la mayoria resultante y Sobre los cuales， 
al barecer，TesSbalan las controversias polfticas cotidianas Sin 
dejar Tastro，Esa 爷 acion Surge en barte de la Salvaguardia， 
legftima，bero estereotipadamente esmerilada，de intereseSs de 
grupos，y en barte tambien de actitudes y prejulcios profunda- 
mente arraigados，de experienclas que Se Temontan a constela- 
ciones historicas la mayoria de las veces muy lejanas y trans- 
mitidas a lo largo de generaciones.” Grupos muy variados y 
diferentes，pero de edades parecidas，se dejan guiar por expe- 
Tienclas generacionales，y grupos tambicn muy diversos，Ppero 
con TasgoSs confesionales y getnlicos comunes，Se dejan orientar 
tambicn bor experiencias derivadas de Su confesion 0 de la et- 
nia a la que pertenecen; de modo que en las decisiones formal- 
mente ldenticas entran limpulsos volitivos completamente he- 
terogeneos,y a menudo encontrados，S1 Se mira la cosa desde 
el punto de vista material，impulsos que tanto mas facilmente 
Se Someten a Un co7se1sUs ficticio cuanto mas Sustrafdos estan 
a 1a comunicacion publica，Entre 1los bloques inmovilizados Se 
Situan 0 bendulan grupos fluctuantes de electores compuestoS， 
Segun Una clasificacion de Janowitz，en parte de Sujetos en 
Vias de comprometerse，y en parte tambien de Sujetos neutra- 
lzados，ambivalentes 0 apiticos; Segun el Tigor con que Se apl- 
can estos criterio0s，reSulta que estos grupos compbonen entre 
un cuarto y un medio de la Suma total de electores. A_ ellos PerT- 
tenecen 1os abstencionistas yY los 1lamados electores de capas 
marginales que ora Vvotan por un partido，ora por otro，Ppero 
que en ningun momento pueden Ser arrastrados a 1a moviliza- 
cion: 71O1-voters y cApa1zgers，、Las caracteristicas tipicas de los 
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abstencionistas，que los clasifican como el conjunto relativa- 
mente beor informado y menos capacitado bara la democracia,” 
valen tambien，con determinados matices，para los portadores 
del Joatrzprg vote kipndepenrdent voters ed 1o pe 1pose wpo 
1zpow ad care 1pe leasz” Sin embargo，estos grupos，consti- 
tulidos por los electores potenciales menos cualificados Para 
barticlipar en el proceso de formacion de 1la opinion publica， 
Son el objetivo primordial de los 7pazasgers electorales: todos 
los partidos intentan agotar hasta donde sea posible en Su PITo- 
Vecho la reserva de los (indecisos》，y no valitndose de medios 
de ilustracion，sino adaptandose ellos a la actitud impolftica del 
consumidor，Pparticularmente extendida en esta capa， Janowitz 
blantea con todo fundamento la cuestion cvwpetper 太 ese ejorx 
WApicp re peaviy on 10ass11edia ad oftjper Pro1hotio11al devicesy， 
do Hof represenfe Q 1iiswse oj 1jzited resoxrcey 六 和 De todos 
modos，la propaganda electoral actua de rechazo tambikn Sobre 
el resto de grupos electorales. Y，asi，se debilita mucho mas 1a 
conexlon entre la barticipacion electoral y una ofrientacion Se- 
gun fines brogramaticos que la imagen，bpropagandisticamente 
presentada，de los principales candidatos.” 

La buesta en escena de una publicidad politica en cada 
beriodo electoral se compadece bien con la forma disgregada 
de la bublicidad burguesa. Por lo pronto，la cultura integrativVa 
preparada y divulgada por los medios de comunicacion de ma- 
Sas Tebresenta Una ideologia que，aun cuando por Su Sentido 
es limbpolftica，tiene una dimension autenticamente politica;， 1os 
brogramas boliticos yY，en general，toda manifestaclion 《Tepre- 
Sentativa>，Dno SoOlo no deben lntentar hacerle la competencia， 
Sino que tienen que esftorzarse por concordar con ella. La de- 
cadencia de 1las ideologfias polfticas pronosticada bor Manheim 
hace dekcadas parece captar SOlo un aspecto del proceso que ha 
llevado a Raymond Aron a hablar del ji de Viege jadeologigue 
el otro aspecto de la cosa es que la ideologfia se configura de 
acuerdo con la 1lamada cultura de consumo y Vierte，Ppor asi 
decirlo，a niveles de consciencia mas brofundos la pocima de 
SU Vieja funcion; a Saber: forzar a la conformidad con las cir- 
cunstancias existentes， ESsa falsa consciencia no Consiste ya， 
como en las ideologias polfticas del siglo XIX，en un conjun- 
to coherente de concepciones，Sino en Un conjunto de modos 
de conducta，y adopta en la practica la forma de un Sistema 
de habitos de consumo ajenamente diriglido. Lo que de cons 
clencia Subsiste en ello es la refiguracion psSeudorrealista de 1a 
Superficie de lo existente: 《S1 quisiera compendiarse en Una 
frase la finalidad propliamente dicha de la ideologia de 1la cul- 
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tura de masas，habria que referirse a ella como parodia de 1a 
位 ase "conVieErtete en lo que eres": como abusiva reduplicacion 
y legitimacion de la situacion existente，con embargo de toda 
transcendencia y critica， En la medida en que el espfiritu So- 
clalmente efectivo Se limita a poner ante los ojos de los hom- 
bres lo que，aun con todo，constituye la condicion de SU existiTr， 
bero broclamando al mismo tiempo a esSa _ existencla como SU 
propia norma，estos Sujetos acaban，con incrEdula creencla，en 
el puro existir》 


La bropaganda es la otra funcion con que carga aho- 
Ia la publicidad，dominada por los medios de comunicacion de 
masas. LoSs bartidos y Sus organlizacloneSs auUxiliares Se Ven ne- 
ceslitados de influir bublicfsticamente Sobre las decisiones de 
SUS electores de un modo analogo a la bresion ejerclida por el 
reclamo publicitario sobre las decisiones de los consumidores:” 
Surge la industria del 7arketizg bolitico. Los aglitadores de par- 
tido y los bropagandistas al viejo estilo son desplazados por 
neutrales especialistas publicitarios，a los que Se emplea para 
vender politica impolfticamente. Esa tendencia，aun cuando vie- 
ne brefigurandose desde mucho tiempo atras，ha conseguido 
imponerse definitivamente Solo con el desarrollo cientttco de 
las tecnicas de investigaclion del mercado y de la opinion des- 
pues de la Segunda Guerra Mundial， Las Tesistenclas ofrecidas 
al broceSo，S$0olo vencidas，en el caso de varios partidos，luego 
de numerosos fracasos electorales, Tevelan que 1os regissez15 
electorales no Solo tienen bresente el hundimiento de la bubli- 
cidad politica propiamente dicha，Ssino que Se ven ellos mismos 
obligados a impulsarlo conscientemente. La publicidad politica 
tempborariamente fabricada repbroduce 一 S0lo que con otros 个 
nes 一 la esfera reglda bor la _ cultura integrativa; tambien el 
amblito bolitico acaba Siendo integrado Social y psicologicamen- 
te por el ambito del consumo. 


Destinatario de esa publicidad es el tipo de consumi- 
dor politico al que Riesman ha dado el nombre de “el nuevo 
indiferente>》: 《Ya no es Un elector indepbendiente [.…] no reco- 
noce ya conexion alguna entre SUS opbiniones politicas y Su fun- 
clion bolitica. De ahf que Sus opiniones le Sirvan a modo de 
cheque en Su rol de miembro de una comunidad de consumi- 
dores de 1las noticias boliticas del dfa. Su tolerancia frente 3 
las opiniones de los demas no Se deriva tan Solo de una dis- 
posiclion caracterologica，Sino tambien del hecho de que pue- 
de contemplarlas como "meras”opliniones，quiza divertidas 0 
intereSanteSs，pero en todo caso desprovistas del peso caracte- 
rfstico de una entrega parcial o total a una actividad polfticay.” 
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La desintegraclion del electorado como Publico se apre- 
cia claramente en el hecho de que la prensa y la radio， mane- 
jadas al modo tradicional>," resultan ineficaces; en el marco 
de la publicidad fabricada，los medios de comunicacion de ma- 
Sas SO0lo Sirven como Soportes de reclamo publicitario. Los parT- 
tidos se dirigen directamente al “pueblo》” (de hecho，a aquella 
minorfa cuyo nlivel de instrucclion han calculado los demosco- 
bos les permite un vocabulario promedio de unas 5300 pala- 
bras).” Junto a la prensa, pierde tambikn relevancia el segundo 
instrumento clasico de formacion de la opinion: la asamblea 
barlamentaria， Se Sabe que ksta，kmanejada al modo tradicio- 
nal>，buede como mucho SerViT para transmitir conslignas a un 
bequeaio grupo de fieles partidarios. Tambien las asambleas par- 
lamentarias Sirven Solo ya como reuniones PITopagandfsticas，en 
las cuales los presentes，Si llega el caso，pueden aparecer ante 
las camaras de la television como estadistas Sin baga. 

En la publicidad manipulada，en vez de una opinion 
publica funciona mas bien un plebiscito dispuesto a la aclama- 
cion，un clima de opinion. Es manipulatiVo，Ssobre todo，el calcu- 
lo Sociopsicologico de ofertas diriglidas a inclinaciones incons- 
clentes yY encaminadas a despertar reaccioneS previsibles，Sin 
que，por otra parte，quienes asf se aseguran la aquliescencla ble- 
biscitaria puedan verse obligados a contrapartidas de ningtun 
tipo: los 1amamientos 一 exberimentalmente verificados y ofrien- 
tados Segun 《barametros pslicologlicos》 culdadosamente estudia- 
dos 一 tienen que poder actuar como simbolos de identificacion， 
tanto mas cuanto menos conexlion tengan con frases pbolfticas 
programaticas 0 con argumentos objetivoSs. Su Sentido Se agota 
en el desencadenamiento de aquel tipo de popularidad que 《Su- 
planta en la actual Sociedad de masas 3a la relacion directa del 
individuo con la polfticay.” De ahf que la presentacion del di- 
rigente，o del equipo dirigente，desempeaie un Tol central，tam- 
bi6n ellos necesitan de una ostentacion y de un embalaje ade- 
cuados al mercado. El fndice de popularidad le da a un Gobier- 
no la medida del grado de control que ejerce Sobre la _ opinion 
no bublica，o del grado de promocion publicitaria de que esta 
necesitada la popularidad de Su equlipo. La popularidad como 
tal no es lo mismo que la notoriedad publica，pero no puede 
mantenerse mucho tiempo Sin ella: el plebiscito que ella sig- 
nifica es una variable dependiente de 1la publicidad tempora- 
riamente fabricada，aunque de ningun modo depende exclusiva- 
mente de ella. No sin fundamento intentan los bartidos goberT- 
nantes，bpara afirmarse en 1a campa 太 a electoral，crear motiVa- 
ciones objetivas，Soportes de notoriedad publica en forma de 
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Verdaderas Concesliones a las expectativas de la poblacion (Por 
ejemplo， mediante la rebaja de los impuestos Sobre el consumo 
de bienes de masivo disfrute，medida que es particularmente 
Tentable desde el punto de vista publicistico)， 了 Para penetrar 
一 como Siempbpre，manipulativamente 一 en los motiVvos，cienti- 
ficamente anallizados，de los electores，Son a veces tamblien ne- 
cesarias 一 como bunto de cristalizacion de 1la notoriedad Pu- 
blica a la que Se asbira 一 medidas que Satisfagan neceSidades 
reales. La _ manipulacion misma de la regie electoral mas Pro- 
ductiva en descubrimientos tiene，S1 Se qulere decir asf，lfmites 
naturales. Pero no deberfa Sacarse de ello，evidentemente，la con- 
clusion inversa de que 《cuanto mejor Se conocen los motivos de 
los electores，mas eficazmente buede el pueblo "manipular” al 
Gobiernoy 


Ciertamente: Una 《exblotacion》 publicistica de los mo- 
tivos dados esta tambien obligada a corresponderlos;， de ahi 
que，en determinadas circunstanclas，Sea necesarlo crear moti- 
Vos bublicitarios en forma de compromisos tendentes a Satisfa- 
cer necesidades reales del elector， Cuanto mas estrictos Sean 
los lmites naturales》 de la manipulacion，tanto mas fuerte 
Sera la necesidad no Solo de utilizar los motivos clientificamen- 
te analizados，sSino tamblien de Satisfacerlos. Pero aun en el 
hipotetico caso de que unas limitaciones muy estrictas de 1a 
manipulacion facilitaran el que el procedimiento aclamatiVvo，en 
el marco de la publicidad periodicamente organlizada，garanti- 
Zara compbletamente Una predisposiclon del Gobierno a corres- 
bonder a los deseos de la opinion no publica,” aun en ese caso 
no Se cumplirfan las condiciones necesarias para Una forma- 
cion democratica de la opinion y la voluntad. Porque 1las ofer- 
tas Tealizadas con fines psicologicos publicitarios，Ppor objeti- 
Vamente finaliformes que puedan Ser，no estan mediadas por 
la_ voluntad y la consciencia (Sino por la Subconsciencia) de 1os 
Sujetos.， Este tipo de formacion de 1la voluntad se compadece- 
ria mejor con Una especie de absolutismo ilustrado practicado 
por un Estado social autoritariamente Teglido que con Un ES- 
tado de derecho social y democratico: todo para el pueblo, nada 
a travks del pueblo (que no por casualidad es una frase de 1a 
Prusia de Federico II).， Bien mirado，ese proceder ni SiquierTa 
garantizarfa el 《bienestar>》，Porque una opinion no publica in- 
directamente determinada no Solo esta falta de autonomia，sino 
de racionalidad como tal.， La Satisfaccion de los motivos des- 
cubiertos en ampblias capas de la poblacion no Significa de Por 
sf ninguna garantia de que ello corresponda a los intereses ob- 
jetivos de esas capas. De acuerdo con Su broplia idea，1la publi- 
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cidad no era un Principio de la democracia meramente pordque 
pudiera llevar a ella todo el mundo，en ilgualdad de oportunida- 
des，SuUSs inclinacliones，deseosy Sentimientos 一 SUS OPi7io11s 一 ， 
Sino que SOlo era realizable en la medida en que esSas opbiniones 
personales pudieran constituir，en el ambito del raciocinio del 
publico，a la _ opinion publica 一 la opzip7o7 PUBDLigzye 一 La ga- 
Tantia de 1la accesibilidad universal era_ contemplada Solo como 
preSsupuesto de la garantia de veracldad de discursos y contra- 
discursos 一 vinculados bor las leyes de la 10gica 一 . 

La relaclion entre publicidad fabricada y opinion no puU- 
blica puede illustrarse tomando como ejemplo algunas medidas 
que，en las elecciones al Parlamento aleman de 1957，influyeron 
en beneficio de los partidos gobernantes. (En este ejemplo Pre- 
Sentamos un caso de utilizacion manipulativa de los resSultados 
de un Sondeo de opinion por un determinado partido Simple- 
mente borque no hay una documentacion tan SeguIa para otros 
partidos.) ”Cuatro medidas estrategicas determinaron toda 1a 
campania publicitaria del partido que resulto vencedor en 1a 
contienda electoral. La imagen del dirigente del partido，conser- 
vada atun en 1las elecciones legislativas de 1953，tuvo que Se es- 
tilizada por temor，Sobre todo，a Su avanzada edad: Se le Pre- 
Sento rodeado de 《Su equipo>. Luego，1la propaganda estimulaba 
y se dirigfa a los sentimientos de miedo y a las neceslidades 
de Seguridad: por un lado，se asociaba al adversario con el 
peligro bolchevique y，Ppor el otro，el partido en posesion del 
poder estatal，e identificado hasta la saciedad con el Estado， 
era bresentado como la Unica garantia digna de credito para 1a 
Seguridad tanto militar como Social: “nada de exberimentos》， 
<haz tu mismo lo que tengas que hacer》，etc. En tercer lugar， 
para contrarrestar el temor 一 electoralmente berjudicial 一 a 1as 
Subidas de precios，el Gobierno bacto con la industria Una ]la- 
mada moratoria，1la cual comprometfa a los empresarlos 3a no 
SUbiT precios hasta pasadas las elecciones.* Ademas，sSe hizo 
fiador de toda una Serie de articulos de marca mediante anun- 
cios en la brensa diaria por la estabilidad del nivel de precios， 
lo que habia sido precedido por una campania publicitaria de 
una asociacion de comerciantes al detall. La medida mas efec- 
tiva fue，en fin，el lanzamiento de la reforma de las Tentas: casli 
Sels Imillones de Trentistas Vieron，a partir de mayo de 1957， 
aumentar SUS ingresos y bagas adicionales; evidentemente，el 
efecto material y psicologico de esa medida no se limito a las 


* EL partido y la personalidad politica aludidos aqui son 
la Union democristiana alemana y el canciller Konrad AdenaueT. 
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Trentas. Las cuatro medidas habfian sido cuidadosamente testa- 
das con anterlioridad y fueron luego remodeladas ((k]la Suave ola 
de optimismoy) y explotadas (kblienestar para todos>) con teEc- 
nicas bublicitarias calculadas. Es dififcil estimar el grado de par- 
ticipacion de cada una de esas medidas en el grado de aclama- 
clon conseguido; no es facil evaluar el peso que cada una de 
ellas ha tenido en relacion a las otras. Pero pueden Ser mas 
claramente interpretadas por Su configuracion politica que Por 
el efecto propagandfistico consegulido: los partidos gobernanteSs *# 
cumpblieron con Su Unico compromiso obligatorio al lanzar (an- 
tes de la contienda electoral) la reforma de 1las Trentas. ES Ver- 
dad que la oposicion habia contribuido tambien a la promul- 
gacion de la ley; pero pudieron aprovecharla y explotarla mucho 
mejor como motivo publicitario los partidos gobernantes (por- 
que el Bundestag，el Parlamento federal，es identificado Por 


Imuchos electores con la Bundesregierung，con el Gobierno 人 - 
deral). 


De un lado，esa manera de formar 0 constitulir la vo- 
luntad politica garantiza un cierto tipo de presion de la opinion 
no bublica sobre el Gobierno，que se ve asf obligado a satis 人 fa- 
cer hecesidades reales bara evitar coITer el Tiesgo de perder 
bopularidad; de otro lado，empero，implide la formaclion de una 
opinion publica en el estricto Sentido de la palabra.， En la me- 
dida en que importantes decisiones boliticas forman parte de 
finalidades manipulativas y Son llevadas como eficaces motiVosS 
bropbagandisticos a la bublicidad “representativamente>》 fabri- 
cada 一 Sin que nada de ellos，evidentemente，perjudique o im- 
pida Sus consecuencias facticas 一 ，restan ajenas，9UQ decisiones 
Poliiicas，tanto al raciocinio publico como a la posibilidad de 
un Voto plebiscitarlio de censura consciente de alternatiVas de- 
finidas precisas.， Por Seguir en el ejemplo: ni fne la reftorma 
de las rentas convertida en el tema de un proceso de forma- 
cion de la opinion publica durante Su fase preparatoria，a peSar 
de Ser tratada por la gran prensa diaria con prolijlidad (las 
investigaciones demoscopicas demostraron que la masa de 1a 
boblacion no atinaba a imaginarse lo que Signlificaba la nocion 
de renta dinamica)，ni Se ConVirti0 luego，como problema Socio- 
politico central，en tema expblfcito de la contienda electoral 


* En coalicion con la democracia cristiana gobemaba tam- 
bien en aquella epoca el partido liberal aleman. La oposicion parla- 
Imentaria estaba constituida ya Solo por el partido soclialdemocrata. 
(EL partido comunista habia slido reducido a la ilegalidad en 1956， 
un afio antes.) 
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(Solo budieron utilizarse efectos psicologlicos indirectos como 
base de una propaganda que estaba planteada alrededor de gro- 
Ser0S estereotipoSs Sobre la Subida del nivel de vida).， Tambien 
en este caso SirV10 la publicidad “representativa>》 y manipula- 
tivamente desarrollada 一 directamente organizada bara aquella 
Tobusta Iminoria de kindecisos》 que，de ordinario，determina 
el resultado electoral 一 a un proceso de comunicaclion，SociopSi- 
cologicamente calculado y tecnico-publicitariamente montado， 
entre Simbolos introduclidos y motivos dados. Los votos resul- 
tantes de ese broceso de ningun modo constituyen，aditivamen- 
te，una_ opinion publica; faltan las dos condiciones necesarlas 
bara que esta Se d6: 1las opiniones inoficiales no se forman de 
un modo racional，esto es，en consciente polemica con estados 
de cosas cognoscibles (Sino que los simbolos publicamente ofre- 
cldos Se corresponden mas bien con mualtiples procesos incons- 
clentes，cuya mecanica esScapa a los individuos); ni Se forman 
en discusioneSs，esto es，en los bros y los contras de un dialogo 
bublicamente Sostenido (Sino que 1las reacciones Se mantienen 
mas bien，a besar de estar muy mediatizadas bor 1las opinliones 
de grupos，en el terreno de lo privado 一 de lo Privado en el 
Sentido de que no estan Sometidas a cofrreccion en el marco de 
un bublico raciocinante 一 ), De modo que el publico de ciuda- 
danos，desintegrado cormzo publico，llega a estar tan mediatizado 
bor los instrumentos bublicfsticos que puede Solicitarsele para 
la_ legitimacion de compromisos boliticos sin que Sea bor otra 
barte capaz de participar en decisiones efectivas，o de participaT 
OU COUT 

Tambien en otro Sentido es el eljemplo de 1la reforma 
de las Trentas Tico en Conclusiones: esa reforma es parte del 
compblejo de garantias que Proporciona el Estado social frente 
a los Tiesgos vitales personales，abandonados antes a la autono- 
mfa brivada. La contradiccion es obvia: de un lado，aumentan 
los condicionamientos Sociales de la existenclia brivada，mante- 
nidos y asegurados por el poder publico，motivo por el cual 
tienen que Ser tamblien dilucidados en el proceso de comunica- 
cion de un publico polfticamente autonomo de ciudadanos，esto 
esS，tienen que Ser Convertidos en tema de la opinion publica; 
mas，bpor otro lado，esta instanclia，objetivamente Solicitada de 
modo creciente，tanto menos puede funcionar como opinion 
Pzypiica，tanto menos puede racionalizar el ejerciclio del poder 
一 tanto politico como Social- 一 ，cuanto mas Se broduzca 一 (fre- 
presentativa>y 0 manipulativamente 一 con ]la finalidad aclamativa 
del plebiscito abstracto y meramente inserta en el marco de 
una publicidad temporariamente fabricada. 
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23. La publicidad politica en el proceso de transformacion 
del estado liberal de derecho en estado social 


La caracteristica mala relacion de esas funciones que 
la publicidad politica desempeiia efectivamente en nuestros dias 
con las due 一 en la variada conjuncion de circunstancias del 
ambito privado，en el que se inserta la esfera ptublica 一 le Son 
exigidas por necesidades objetivas de una sociedad democrati- 
camente organizada，sSe pone de manifiesto allf donde la trans- 
formacion del Estado liberal de derecho” en el llamado Es- 
tado social ha sido regulada normativamente de un modo ex- 
plfcito y 一 bastante a menudo 一 hasta anticipada，en lo que hace 
a SuSs intenciones，por la letra y el espfritu de las instituciones 
constitucionales. 


Las secciones dedicadas a inventariar los derechos fun- 
damentales Son，en las primeras constituciones modernas，una 
refiguracion del modelo liberal de la publicidad burguesa: 8a- 
rantizan a la Sociedad como esfera de autonomifa privada; fren- 
te a esa Sociedad，un poder ptiblico limitado a unas pocas fun- 
ciones,，y 一 por asf decirlo 一 entre ambos，el ambito de las per- 
Sonas privadas reunidas en calidad de ptublico，personas que， 
como ciudadanos，median entre el Estado y las necesidades de 
la Sociedad para，asf，seguin se piensa，limitar a la autoridad 
politica en el contexto de esa publicidad.， Este ambito de las 
personas privadas parece garantizado，bajo los presupuestos de 
Una Sociedad de libre trafico mercantil (con su justicia 一 in- 
herente al mecanismo del mercado y al intercambio de equi- 
valentes 一 ，consistente en dar oportunidades iguales para la 
consecucion de la propiedad，es decir，para condquistar la in- 
dependencia privada y la participacion polftica)，s6lo si el tra- 
fico de las personas privadas en el mercado y en la publicidad 
esta emancipado respecto de la dominacion. Como esfera eman- 
cipada respecto de la dominacion que serfa la sociedad de pe- 
duefios productores，verfa desaparecer de Sus entranas toda 
relacion de poder. 


Con esas concepciones coincide el caracter negativo de 
los derechos fundamentales liberales: rechazan la intervencion 
y la intrusion del Estado en los ambitos reservados a las per- 
sonas privadas vinculadas por reglas juridicas universales， Pero 
seglin la funcion jurfdica que tenfian en mente los legisladores 
de aquella espoca，los derechos fundamentales no _ actuaban de 
un modo meramente limitativo; porque，Ssobre la base concebida 
para ese ordenamiento politico，tenfian que actuar como 8a- 
rantfa positiva de una participacion en igualdad de oportunida- 
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des en el proceso de produccion de la riqueza Social y de 1a 
opinion Publica，En interaccion con Una Sociedad de trafico 
一 que es como se vefa a la sociedad 一 ”1a garantfa de expectati- 
Vas lguales en la participacion en 1las Teparaciones 0 indemniza- 
clones Sociales (en el blano del mercado) y en Una participa- 
cion en las instituciones politicas (en el plano de la publicidad)， 
SO0lo bodia asegurarse indirectamente con 1a Prestacion de 1 
bertades y Seguridades frente al poder concentrado en el ESs- 
tado; Solo pbodia asegurarse 1a Tepercusion bositiva mediante 
una actuaclion negativa de los derechos fundamentales. En con- 
tradiccion con 1la concepcion predominante entre los juristas， 
TeSsulta，Si Se Imira la cosa desde el punto de vista Socliologico， 
que la constitucion del Estado de derecho 1liberal no Solo quliso 
regular desde el comienzo al Estado como tal en Su relacion 
con la sociedad，sino a la totalidad de 1la vida soclal. La orde- 
naclon pPUblica contemplada por los derechos fndamentales 
comprendfa 1a ordenacion del derecho privado.”" Eso arroja 
nueva luz Sobre la distincion corriente entre garantias liberales 
de libertad y garantias democraticas de participacion.， ES VerT- 
dad que el stalas 1egalivas y el Status activas estaban tan cla- 
ramente Sepbarados como las poSsicliones y las funciones de poz7- 
geois y ciloyem，de hombre privado y ciudadano.， Pero，enfo- 
cados Sociologicamente ambos tipos de derechos fundamenta- 
les，es decir，Si no Se bilerde de vista el hecho de que derivan 
de la relacion entre bublicidad y esfera privada，Trevelan SU 
inextricable conexion: el stalxs es negativamente garantizado， 
tanto en la bublicidad como en la esfera privada (de 1la Socie- 
dad burguesa y de la familia)，en la confianza de que publicidad 
y mercado funcionaran en el Sentido esperado con tal de que Se 
asegure la autonomia de 1las personas privadas en Uno y otro 
sitio， Incluso la publicidad institucionalizada en el Parlamento 
como Organo del Estado es consciente de Su procedencia del 
trafico privado-autonomo. Tambien el derecho electoral，for- 
mulado expresamente como un derecho de participacion，es 1a 
consecuencia automatica del trafico privado en 1a publicidad， 
asegurado por delimitacion. Los derechos humanos liberales Solo 
Se desligan de los derechos ciudadanos democraticos (del mis- 
mo modo que la ordenacion del derecho privado Solo se desliga 
de la ordenacion publica establecida por los derechos fundamen- 
tales) en la teoria y en la practica del Estado burgues de de- 
Techo cuando el caracter ficticio del orden Social que hipote- 
ticamente los basamentaba es conscientemente aperciblido como 
tal y el paulatinamente Impuesto dominlio de la burguesia mues- 
tra Su ambivalencia. 
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Partiendo de esta Situacion hay que entender la trans- 
formacion del Estado liberal de derecho en Estado Soclial， ESsa 
transformacion esta caracterizada bor la continuldad，no por 1a 
ruptura con las tradiciones liberales. E1 Estado social de dere- 
cho no puede distinguirse del liberal por el hecho de que SuIja 
(una constitucion social! con la pretension，jurfidicamente obli- 
gatoria，de dotar tambien a la constitucion de 1las organlza- 
ciones sociales de determinados Principios fndamentales》》.” 
Mas bien ocurre lo contrario: el Estado Social es necesario 
bara la configuracion de las relacliones Sociales brecisamente 
porque ProsSigue la tradicion jurfdica del Estado liberal (inten- 
cion del cual era garantizar ante todo una ordenacion jurfdica 
comtun a Sociedad y Estado). En la medida en que el Estado 
Va_ convirtiendose brogresivamente en Soporte del orden Social， 
tiene que asegurar 一 Tebasando，por consiguiente，las determi- 
nacliones negativas de los derechos fundamentales liberales 一 el 
modo de realizar la “Justiciay en 1a interVvenclion estatal-social. 
El concebto de ley caracterfstico del Estado de derecho ha sido 
Socavado 一 como ya tuvyimos ocasion de ve 一 tan intensamen- 
te en Sus dos elementos (la _ universalidad，que era garantia de 
igualdad, y la verdad，que era garantia de rectitud，esto es，de 
justicia)，que el cumplimiento de Sus criterios formales no esS 
ya Suficiente para la adecuada regulacion normativa de la nue- 
va_ materia. "En vez de la garantia formal tiene que darse una 
garantia material que brescriba de un modo programatico 3 
los intereses en conflicto reglas de justicia distributiva: asf es， 
pongamos bor caso，como la distribucion del crecimiento del 
producto social va _ entrando de manera creciente en el ambito 
de competencias de las instancias politicas. Las asociaciones y 
organizaciones bublicas pugnan con el legislativo y el ejecutivo 
por el modo segun el cual haya que proceder en la distribucion. 
De ahf que el Estado “Socialmente obligado》 tenga que PITocuTrar 
que la compensacion de intereses que SuUrja Se atenga al inte- 
TES general. En ese Sentido,， 了 . P. Ipsen ha entendido la clausula 
impuesta por el Estado social a la constitucion como Una de- 
terminacion de la finalidad del Estado.”Ella implica algo mas 
que el reconoclimiento constitucional de algunas instituciones 
Sociales con entidad jurfdica; ocurre mas blien que，(Ccomo efec- 
to normativo de 1la oferta constituclonal del Estado social […] 
resSulta la obligacion de todos los organos del Estado de procu- 
Tar 一 mediante 1la legislacion，1la administracion y la adminis- 
tracion de justicia 一 que esas instituciones Sociales con entidad 
jurfdica se adapten a los requisitos en cada caso Tequeridos》. 

Para el resto de las democracias 0ccidentales valen Sen- 
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tencias brogramaticas analogas，y cuando no estan constitucio- 
nalmente establecidas，tienen tambien vigencia a modo de con- 
Vencion bolitica. En algunos casos，el mismo inventario de de- 
rechos fundamentales heredado ha sido sometido a ampliacion; 
el caso baradigmatico de ello fue la constitucion de la Republica 
de Weimar.”” Actualmente，encontramos derechos fundamenta- 
les Sociales, ademas de en la ya liqulidada Constitucion francesa 
de 1946，en la Declaracion de Derechos Humanos de la ONU 
(10 de diciembre de 1948).” Esos derechos garantizan 1a partici- 
bacion en prestaciones Sociales y la barticipacion en institucio- 
nes bolftticas: 《La libertad asegurada bor delimitacion tiene que 
Ver con un Estado que se pone a Si mismo limites，de modo 
que abandona a los individuos a Su Situaclon soclal [.….]. La im- 
tervencion，como derecho y como bretension，Supone un Estado 
asistencial，rebartidor，distribuidor y asignador que no aban- 
dona a los individuos a Su Situaclion Soclal，Ssino que acude en 
su ayuda mediante garantfas.， ESs el Estado socialy.” Este tipo 
de contraposiciones Se abstrae，evlidentemente，de 1a conexlon 
historica que，de acuerdo con Su funcion social，vincula los de- 
rechos fundamentales 1liberales con los Sociales. 

Cierto que las garantias que Prestan los derechos fun- 
damentales Se basan 一 en coincidencia con el concepto de ley 
del Estado de derecho 一 en la delimitaclion de la esfera priva- 
da y de una bublicidad polfticamente activa Tespecto de la in- 
jerencia directa del poder publico; funcionales a esa delimita- 
cion Son 1las garantias institucionales de la propliedad y de 1a 
familia， Pero esas garantias Son compbletadas por derechos fun- 
damentales Sociales Solo porque la colmataclion bositiva de 1a 
actuacion negativa ha dejado de producirse automaticamentey》; 
porque la delimitacion de los ambitos no estatales por el (ajus- 
tarse》 de los mecanismos Sociales inmanentes no esta ya coro- 
nada por una barticipaclion en lgualdad de oportunidades 一 ni 
Siquiera apToximada 一 en 1las compensaciones Sociales yY bor 
una participacion en las instituciones politicas; esa barticipa- 
cion es ahora exbresamente asegurada por el Estado. Solo asf 
puede Seguir estando comprometida la ordenacion politica con 
la idea，otrora arraligada en las instituciones del Estado bur- 
gues de derecho,，de la publicidad polfticamente activa; Solo asi， 
deciamos，puede Seguir comprometida con esa idea en las con- 
diciones de una publicidad sometida tambien a Una transforT- 
macion estructural. Esa _ dialectica puede apreciarse claramente 
a broposito de los derechos fundamentales liberales，los cuales， 
incluso cuando han consegulido preservaT SuU temor jliteral ori- 
ginario en constituciones aun Vigentes，han removido Su Sen- 
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tido normativo para poder Seguir Siendo fieles a Su bropia in- 
tenclon. La misma realidad constitucional, modificada en el sen- 
tido del Estado Social，estimula a la conslideracion de: 《En que 
modo estos derechos fundamentales liberales，pensados y for- 
mulados por lo pronto como derechos que facilitaran el que los 
Sujetos Se Sustrajeran al poder del Estado，deben，en cambio， 
ahora 一 puesto que Se trata de un Estado de derecho demo- 
cratico y Social 一 ，Ser bensados como derechos de participacion 
e intervenclion [.….] [La ley fundamental] tiene el cometido de 
extender al orden economico y al orden social las ideas juridico- 
estatales materiales de la democracia，Sobre todo al princliplio 
de la igualdad y 1la conexion del principlio de ilgualdad con el 
ideal de barticipacion 一 en el marco de la idea de autodetermil- 
naclon 一 ; y asf Se garantizara Un Contenido real a la lidea del 
Estado Social>. 

Hay que empezar por el grupo de derechos fundamen- 
tales que (como el de libertad de oplinion y expresion，el de aso- 
clacion y de reunion，el de 1libertad de prensa，etc.) garantizan 
una bublicidad polfticamente activa; hay que comenzar por ellos， 
deciamos，bpara demostrar que los derechos fundamentales no 
Son ya meramente negativos en la configuracion factica de 1a 
bublicidad estructuralmente transformada，sino que hay que in- 
terpretarlos bositivamente como garantias de participaclion S1 
Se quiere que cumplan，que puedan cumplir，con Sentido Su 
fncion originaria， Desde el momento en que las institucionesS 
publicfsticas mismas Se han convertido en un poder Social，po- 
der que resulta apropiado y eficaz en las tareas de privile- 
giar 0 boicotear los intereses brivados que afluyen a la publi- 
cidad，y eficaz tambien en la mediatizacion de todas las opinio- 
nes que no pasan de Ser individuales，desde ese momento no 
puede garantizarse ya con Seguridad la formacion 0 constitucion 
de una opinion publica，en el estricto Sentido de la palabra，por 
el procedimiento de asegurar a cada uno la posibilidad de ma- 
nifestar libremente SuUS opiniones y la posibilidad de fundar 
un beriodico， El1 publico no esta ya constitulido PoT perSonas 
igualmente facultadas tanto desde el punto de vista formal como 
desde el punto de vista material，JInterpretando consecuente- 
mente la funcion Social de la libertad de opinion privada，Rid- 
der llega"”a la formulacion de una 《libertad de opinion bp- 
blicay capaz de ofrecer por vez primera Un esSpacio para 1a 
participacion，en lgualdad de oportunidades，de todos los ciu- 
dadanos en el proceso de publica comunicacion; asf completa 
el la libertad de Prensa clasica 一 que es libertad para las PerT- 
Sonas briVadas 一 mediante Un compromiso institucional de los 


232 


organos publicfsticos con la ordenacion fnndamental del Esta- 
do democratico y Social de derecho: 《Que no Se puede califi- 
car a la libertad de Prensa como una libertad，individual o co- 
lectiva，negativa TeSpecto de las intromisiones estatales，TeSUl]- 
ta coSa obvia. La tarea publica de 1la prensa bolitica ocupa un 
lugar destacado，y es por mor de esa tarea por lo que Se 8a- 
rantizan 1as libertades》. ”La libre manifestacion de 1a opinion 
por medio de la prensa no puede ya considerarse como barte 
de la tradicional expresion de la opinion de los individuos 
como personas privadas."” Porque a todas se les asegura ahora 
一 mediante la garantia de intervencion del Estado 一 un acceSo 
en 1lgualdad de oportunidades a la publicidad; no basta ya con 
una mera garantfa de abstinencia por parte del Estdo.= 

De modo analogo modifican Su caracter las libertades 
de reunion y asociacion.， Como grandes organlizaclioneS buro- 
crfticas que Son, los partidos y las organizacliones pUblicas estan 
en bosesion de un oligopolio de 1la constitucion，Ppublicfstica- 
mente efectiva y polfticamente Televante，de reuniones y asocia- 
ciones. Por consiguiente，1a libertad de reunion y asoclacion Se 
Ve hecesSitada tambien de una garantia configurativa que ase- 
gure a los ciudadanos 1la efectiva participacion en la bublicidad 
bolitica，obligando a las asociaciones al cumplimiento de una 
determinada tarea y a una organlzaclon de Su estructura interna 
acorde con esta tarea， Con esa obligacion coincide la garantfa 
de determinadas aspiraciones y pretenSsiones que Se exXbreSan en 
el llamado privilegio de partido. 呈 

Los otros grupos de derechos fundamentales que，con 
la_ garantia institucional de la propiedad Privada como nacleo， 
confirman las libertades fundamentales del derecho Privado y 
garantizan tambien 1a libre eleccion de profesion，puesto de tra- 
bajo y de centros de enseaianza，no pueden ya Ser entendidos 
como garantfa de una esfera privada basada en el capitalismo 
concurrencial. Adoptan en parte el caracter de garantias de asS- 
bliraclones 0 bretenslones Soclales (como，pongamos por caso， 
1a_ garantfa de un puesto de trabajo acorde con el rendimiento， 
o de un lugar de estudio acorde con 1la capacidad). Y en Par- 
te tamblien estan limitados por otras garantias del Estado So- 
clal，con lo que pierden Su caracter primordialmente delimita- 
dor. Asi，por ejemplo，1la libre disposicion Sobre la propiedad 
privada no Solo encuentra limitaciones en la reSerVa Social de 
que tiene que resultar compatible con la globalidad de los in- 
tereses Sociales，0 en la reserVa Socialista que Significa SU bo- 
Sible Teconduccion a propiedad colectiva en interes de la co- 
Imunidad; las garantias Sociales, Sobre todo las procedentes del 
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derecho laboral，del derecho que regula el alquiler y del dere- 
cho que regula la construccion de viviendas，levantan directa- 
mente bafrTreras a 1la garantia liberal de propliedad. Incluso los 
derechos fundamentales garantes de la integridad del ambito 
fntimo familiar y del statxs de libertad personal (vida，1liber- 
tad y Vivienda) pierden，en conexlion con un derecho 一 material- 
mente interpretado 一 al libre desarrollo de la personalidad,” 
aquel caracter meramente negatiVo del que fueron paradigma- 
ticos en el periodo de transicion de los viejos derechos de 1- 
bertad elementales a los derechos de libertad burgueses， Por- 
que en las condiciones de la sociedad industrial constitulida por 
un Estado Social Solo puede conseguirse la proteccion de estos 
bienes juridicos cuando esos derechos a la intervencion，cuan- 
do esas garantizadas exlgenclas de prestacioneSs，bpueden a Su 
Vez Ser apoyados. 一 No puede conseguirse ya，hnegativamente， 
bor rechazo 0 delimitaclon. 一 El desarrollo de la libertad perT- 
Sonal en Una esfera facticamente reducida a la familia y al tiem- 
bo de ocio，esta tambien necesitado de un stalxs publicamente 
garantizado mediante Una intervenclion democratica 一 S1Q12z5S 
que viene a ocupar el sitio de la base que antes constitufa 1a 
bropbiedad privada，proteglida de modo harto Suficiente por de- 
limitacion lberal 一 . 


La _ autonomia brivada solo es ahora posible como una 
autonomia derivada; tampboco los transfunclionalizados derechos 
Sociales 0 estatal-sociales a la seguridad，a la indemnizacion y 
al libre desarrollo de la personalidad se basan ya en Un Estado 
de derecho estabilizado Per se por los intereses del trafico mer- 
cantil; Se basan mas bien en una integracion democratica 一 Tea- 
lizada de conformidad con la licitacion del Estado social 一 de los 
intereseSs de todas las organizacliones que actuan en relacion 
al Estado: 《Solo desde este bunto de vista es posible herma- 
nar las garantias de los derechos individuales 一 protegldos me- 
diante decision Judicial imparcial 一 con las ideas，materialmen- 
te entendidas，de ilgualdad ante la ley>， En este contexto，Aben- 
droth Somete a consideracion el que la alternativa real 7O con- 
Siste en 《Si Se quliere conseguir la blena libertad economica y 
Social de decision de cada individuo o el Sometimiento de este 
al poder planificador del Estado que democraticamente Tepre- 
Sente 3a la Sociedad，sino en Si Se Somete 3a la gran masa de 
los miembros de la sociedad al poder formalmente privado (y， 
por tanto, a intereses particulares no orientados al bien comuny) 
de aquellos miembros de la sociedad que disponen de 1las pa- 
lancas de poder economico decisivas en la Sociedad，o bien Si 
la_ necesaria e inevitable Planificacion de 1la broduccion Social 


234 


y de la vida social substituira a 1a contingente disposicion PTi- 
vada de pequeios grupos y dependera del control comun de to- 
dos los miembros de la sociedad implicados en el proceso de 
produccion comunitario，Sociedad cuya mas alta instancia deci- 
Soria es el Estado. En ambos casos estara limitada la PTeVvisi- 
bilidad de las decisiones juridicas Sobre las consecuenclas de 
las disposiciones Privadas de los miembros de la sociedad. Pero 
mientras que en las medidas planificadoras Ss de un Estado demo- 
cratico y Social de blienestar no Se Sostendra ya esSa brevisibil- 
lidad en los individuos，sSino en la linea general，y bodra SerT 
llevaderamente configurada mediante un brocedimiento Tegula- 
do y，en determinados casos，mediante la garantia de indemni- 
Zaciones，en camblo，en ]a 一 Inmantenible 一 organizaclon Soclal 
dominada por oligopolios y monopolios [.…] esta expuesta esSa 
previsibilidad，a los ojos de los individuos，a cambios comple- 
tamente azarosSos basados en decisiones Privadas [...]. Por eso 
estan aqui los miembros economicamente mas debiles de 1a 
Sociedad continuamente expuestos a cambios en SU posicion 
Soclal，cambios bara los que no Se ofrece compensacion 0 Te- 
baracion alguna.， En realidad，no se debilita，sino que se forta- 
lece la influencia del derecho cuando el ambito de la esfera puQ- 
blicamente controlada se extiende a costa de la que en otra 
epoca era Imera esfera de competencia del derecho Privadoy>. 
Forsthoft llama fundadamente la atenclion Sobre el he- 
cho de que tambien el Estado social，como constituclion de una 
Sociedad pzrsgtyesa，Sigue Siendo brimordialmente un Estado fis- 
cal 0 impositivo que no acaba de blantear normativamente SU 
transformacion en Una Sociedad estatal: el Estado Social Se 
basa，como el liberal，en el especifico fundamento que le pro- 
porciona Una delimitacion de la Soberania fiscal respecto de la 
broteccion，constitucionalmente garantizada，de 1a bropiedad; 
(asf es bosible intervenir，amparandose en la Soberania fiscal， 
Sobre jlas Trentas y las fortunas，intervenclion que，de empren- 
derse con identica intenslidad Sobre 1la propiedad，Seria califi- 
cada de exproplacion y desencadenarfa un alud de exigencias de 
indemnizacion>. ”Caracterfstico de la evolucion del Estado So- 
cial es que la diferencia cualitativVa entre las intervenciones en 
las rentas y en las fortunas，por una parte，y en la disposiclion 
SoObre la propliedad，por 1la otra，Vvaya convVirtiendose en Una 
diferencia meramente de grado，de modo que incluso 1la grava- 
clion fiscal puede llegar a convertirse en un instrumento de 
control de la propiedad Privada.， Pero el Estado fiscal Solo Se 
convertirfa definitiVamente en Una Sociedad estatal Si todo po- 
der Social Un boco relevante politicamente estuviera tambien 
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Sometido a control democratico. En el modelo utilizado Por 
Abendroth para establecer un contraste reSpecto a la publicidad 
burguesa，modelo segun el cual la direccion y la administra- 
clon de todos los procesos de reproduccion Soclial estarian Some- 
tidas a una formacion de la opinion y de la voluntad ciudada- 
nas，Se finge，bues，meramente，un objetivo final del desarro- 
llo 一 motivo por el cual no es el objetivo final，sino la dimen- 
Sion del desarrollo mismo lo que resulta caracterfstico de 1a 
transformacion Social-estatal del Estado burgues de derecho 一 . 


La fjaclion constitucional de una esfera Privada PITeeS- 
tatal y de una bublicidad que hace de mediadora con el ESs- 
esfera de relacliones Semipublicas); es reevaluada，decfiamos，en 
la medida en que Estado y Socliedad se interpenetran (yY Surge 
una esfera media regulada por un inciplente derecho social，una 
esfera de relaciones Semipublicas)，es reevaluada，decfamos，en 
SU Sentido Sociologico y en Su fncion constituyente por una 
normatiVa constitucional competidora; pues，lo que ya no bue- 
de Ser garantizado por delimitacion，necesita ahora de garantfa 
bositiva: la barticipaclion en prestacloneSs Sociales y la bartici- 
bacion en las organlizaciones de la publicidad politica. Al mismo 
tiempo，tiene que extenderse el ambito de competencla de esa 
barticipacion en la medida en que haya de Ser esta efectiva， Por 
esSo_ en la bublicidad politica actuan organlizaclioneSs Sociales 
en relacion al Estado, ya mediadas por partidos politicos，ya_ en 
confrontacion directa con la administraclion publica. Se trata en 
barte de asociaciones economicas en Sentido estricto que orga- 
nizan ahora colectivamente los otrora individuales intereses de 
los brobletarios que actuaban Sobre la base de Su originarila 
autonomia brivada; y en barte Se trata tambien de organizacio- 
nes de masas que han de conseguir y mantener Un salzSs PTIi- 
Vvado garantizado por el Estado Social，y han de conseguirlo y 
mantenerlo mediante la representaclion colectiva de Sus intere- 
Ses en la publicidad 一 0，lo que viene a Ser lo mismo: han de 
conseguir y mantener Una autonomia privVada valiendose de una 
autonomia bolitica 一 . Junto a los representantes bolfticamente 
activos de las fuerzas culturales y religiosas，esta ConcuUITencia 
de intereSes privados organizados lleva，a partir de la adminis- 
traclion intervencionlsta del neomercantilismo>，a una 《Tefeu- 
dalizaciony de la sociedad (puesto que con el ensamblamiento 
de los ambitos publico y Privado no Solo ocurre que las instan- 
clas boliticas desempeaian determinadas funcliones en la esfera 
del trafico mercantil，sino tambien lo contrarlio，es decir，que 
los boderes Sociales desempeaian funciones politicas)， Por eso 
Se _ extiende tambien esa 《refeudalizacion》y a la publicidad po- 
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litica misma: en Su Seno pugnan las organlizaclioneSs con el ESs- 
tado y entre Si， y llegan a compromisos politicos，excluyendo 
Siempbre que Sea bosible la notoriedad publica，pPero，aun asSi， 
Viendose obligadas a asegurarse la plebiscitaria aquliescencia 
del publico desarrollando una publiclidad Tepresentativa> 0 ma- 
nipulativa， El cambio de funcion que en el Estado Social ex- 
perimentan los derechos fundamentales，1la _ transformacion del 
Estado liberal de derecho en Estado social，en general，contra- 
Tresta esta tendencia efectiva al debilitamiento de la publicidad 
como brinciplo: el mandato de la publicidad es ahora extendido， 
mas allia de los organos estatales，a todas 1las organlizaciones 
que actuan en relacion al Estado. De seguir realiziandose esSa 
transformacion，reempblazando a un publico 一 ya no intacto 一 
de personas brivadas individualmente Insertas en el trafico So- 
clal，Surgirfa un publico de personas privadas organlizadas， 瑟 7 
Las ac1uales circz1stazcias，80O1o elias Pod11ap Par1iciPar efec1i- 
ya11e11e eE1 MU1 P1oceso 人 co1atU11icaci0o1 PHDLica，YyYaliEzadose de 
Los catales de 1a Prplicidad jnteraa a los Partidos asociacio- 
11E9，y SOpbre La pase cd ja 1otoriedad Ptplica gze Se 11Doad1ta 
a ja relacio1z de las orga1izacio11eys co1 el Estado ) ep1re elias 
141s1410S， 了 El establecimiento de compromisos politicos tendria 
que legitimarse ante ese broceso de comunicacion bublica. 

La bublicidad politica del Estado social lleva la im- 
pronta de dos tendencias encontradas. Como forma disgregada 
de la bublicidad burguesa，da lugar, por un lado，a una notorie- 
dad publica “represemtalivay yy 7a11pDziativa desarrollada por 
las organizaciones Sobre 1las cabezas del publico mediatizado. 
Por otro lado，en la medida en que mantiene Una continulidad 
con el Estado liberal de derecho，se atiene el Estado Soclal al 
mandato de una publicidad politicamente activa，de acuerdo 
con la cual， el publico mediatizado por las organizaciones 一 y 3 
traves de 《stas 一 tiene que poner en marcha Un proceso crtizco 
de comunicacion publica. En la realidad constitucional del ESs- 
tado Social，esa configuracion de la notoriedad publica critica 
esta en pugna con la notoriedad publica meramente organizada 
para fines manipulativos;”1la medida en que consigue impo- 
nerse a esta Ultima es un fndice del grado de democratizacion 
de la sociedad industrial constitulida por el Estado social，esto 
eS，del grado de 7aciomalizacio1 del ejercicio del poder poltiico 
3 SoOciaL 

El Estado social esta despojado de la ficcion del Esta- 
do liberal de derecho (Segun la cual， la publicidad politicamen- 
te activa Se habria ya realizado al conyvertirse en Un 0OTgano eS- 
tatal). Desde Sus comienzos，el Parlamento estaba lastrado por 
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la contradiccion de Ser Una institucion enfrentada al poder po- 
litico en general，pero Siendo ella misma una institucion fon- 
dada como 《poder>. En cambio， la publicidad polfticamente ac- 
tiva en las condiciones del Estado social tiene que entenderse 
como un proceso de autoproduccion: ella se ve forzada a ins- 
titucionalizarse paulatinamente compitiendo con aquella otra 
tendencia que，en el marco de una esfera tremendamente am- 
bliada de la publicidad，reduce la efticacia del principio de 1a 
bublicidad volviendolo contra Si mismo. 

Evidentemente，1la_ cuestion de hasta que grado pueden 
llegar a Someterse las fuerzas que actuan en la publicidad al 
mandato democratico de la publicidad; la cuestion，esto es，de 
hasta quE punto es posible la racionalizacion del dominlio po- 
lftico y del poder social pretendida por el Estado Social，acaba 
bor retrotraer a la broblematica que 一 como Se buso de relie- 
ve en la ambivalente concepcion del 1liberalismo 一 caracterliz0 
desde Sus comienzos a la idea de la publicidad burguesa， Tenia 
esta bor objetivamente posible la reduccion a un minimo de 
los conflictos estructurales de intereses y las declisiones buro- 
craticas. ”Uno de los problemas es teEcnico，el otro tiene un 
nucleo_ economico. De la solubilidad de ambos depende hoy el 
grado en que la publicidad polfticamente activa consliga TeallizaT 
SU intencion crfitica. Me limitare aqui a dos observacioneSs bro- 
Visionales. 


La creciente burocratizacion de las administraciones del 
Estado y de la sociedad parece obligar cada vez mas，bor 1a 
naturaleza misma de la cosa,，a Sustraer las combetenclas de 1as 
personas altamente esSpecializadas a la mirada crfitica de las ins- 
tanclias Tacliocinantes. Max Weber anallizo esta tendenclia，como 
es harto Sablido，concentrandose en 1a relacion 一 Siempre Pre- 
caria 一 entre el Parlamento y el poder ejecutivo.” Frente a ello， 
embero，hay due tener en cuenta que，entretanto，en 1a admi- 
nistracion misma ha Surgido un interlocutor nato de las admi- 
nistraciones: 《El control de 1la burocracia polftico-estatal Solo 
es hoy posible a traveks de la burocracia politico-Social de 1os 
partidos y las asocliaciones defensoras de determinados intere- 
Ses》.… Estas deberfan，evidentemente，Ssometer a control la pu- 
blicidad interna a SU organizaclion. No deberfia Ser estructuTal- 
mente imposible，en el seno de una organizacion，por lo que al 
asSbecto tecnico concierne，establecer Una relacion adecuada 
一 mediante Un proceso de comunicacion bublica 一 entre 1as 
decisiones burocraticas yY una deliberacion quasi-parlamenta- 
Tia. 


ESs verdad que no se plantea actualmente este proble- 
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ma como un problema brimordialmente tecnico.， La desapari- 
cion de la notoriedad publica en el seno de las grandes organi- 
Zaciones 一 tanto de las estatales como de las Sociales 一 yY，con 
mayor razon aun，la evaporacion de la notoriedad publica en 
el trafico entre ellas，resulta del pluralismo en la competiclion 
entre intereses，mantenido，pero，atun asf，motivo de duda res- 
pecto de Si podra Surgir de 6l un interEs general capaz de dar 
una bauta a la opinion publica. El mantenimiento de un antago- 
nismo estructural entre los intereses，1la lmposibilidad de Su- 
perarlo，levantarfa barreras Imuy estrictas a la publicidad reor- 
ganizada en SuUs funciones criticas por el Estado social; la neu- 
trallizacion del poder social y la racionalizacion del dominio po- 
lftico en el ambiente constituido por la discusion publica pre- 
Supone，ahora y Siempre，1la posibilidad de un consenso; PTIeSu- 
bone la posibilidad de una coinclidencla basada en criterios 
generales y obligatorios. ”De lo contrario，en el mejor de los 
casoS，]la relacion de poder 一 como Siempre，bublicamente con- 
trafda 一 entre breslion y contrapresion producirfa un precario 
edquilibrio de intereses，basado en coyunturales correlaciones 
de fuerzas，que brescindirfa，que prescinde，de la racionalidad 
como bauta de un interes general. 

De todos modos, actualmente Se prefiguran claramente 
dos tendencias que permiten Teplantear el problema. Las Socie- 
dades industrialmente avanzadas han 1llevado la expansion de 
la riqueza Social a un punto tal de desarrollo de las fuerzas PTo- 
ductivas que la consideracion que Sigue no puede ya conside- 
rarse irrealista: que un bluralismo Subsistente 一 aunque no 
multiplicado 一 de los intereses puede perder la acritud de una 
pugna entre necesidades en la medida en que estas Vayan Sa- 
tisfaciendose 一 lo que es hoy una tangible posiblilidad 一 .En 
Virtud de lo cual，el interes general consiste en acelerar el ad- 
Venimiento de las condiciones de una 《Sociedad de la abundan- 
ciay》 que haga Sobrera la compensaclion de intereses a que obli- 
gan los medios escasos. ”Con los medios tecnicos que han de 
posibilitar la satisfaccion de 1las necesidades，aumentan，Ppor 
otra barte，los medios destructivos. Un potencial de autoaniqui- 
lacion total de usos militares ha concitado Triesgos de tal mag- 
nitud que permiten relativizar tranqulilamente el problema de 
los intereses divergentes: el aun no Superado estado de natu- 
Taleza que Se da en las relaciones entre los pueblos Se ha con- 
Vertido en Una amenaza general de tal envergadura que de 人 
Tesulta，en negacion determinada，el interes general，、Ya para 
Kant，1la 《paz eterna) tenia que fundamentarse en Un 《orden 
cosmopolitay.” 
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Sea_ como fuere，no es ya bosible tratar de utopicos Sin 
mas a los dos presupuestos de una bublicidad poltticamente 
activa: la objetivamente posible minimalizacion de las decisio- 
nes burocraticas y Una relativizacion de los conflictos estructu- 
rales de intereses de acuerdo con la pauta proporcionada por 
un intereEs general reconocible. La dimension de 1la democrati- 
Zacion de la sociedad industrial constituida por el Estado Social 
no esta limitada wa Prior bor una inextricabilidad e indisolu- 
bilidad 一 teoretica 0 empfiricamente constatables 一 de las re- 
laciones 1irracionales entre el poder social y el dominio bolitico. 
La bugna de la notoriedad publica critica con la meramente 
orientada bor objetivos manipulatiVvos esta ablierta; de ningun 
modo es Segura la victoria de la bublicidad socioestatalmente 
licitada del ejercicio y la compensaclon politicos del poder So- 
bre la publicidad meramente fabricada con fines aclamatorios; 
bero no buede denunciarsela como ideologfia, al estilo de la idea 
de la publicidad burguesa en la epoca de Su desarrollo liberal: 
Si1 acaso，lleva hasta el final la dialectica de aquella idea degra- 
dada a ldeologfa. 
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VIH. sobre el concepto de opinion publica 


24.， La opinion pdblica como ficcidn del estado de derecho 
y la disolucidn socio-psicol0gica del concepto 


<Opinion ptblica> significa cosas distintas Segun se con- 
temple como una instancia crftica en relacion a la notoriedad 
ptiblica normativamente licitada del ejercicio del poder poli- 
tico y social，o como una instancia receptiva en relacion a la 
notoriedad publica，<“representativa> 0 manipulativamente di- 
Vvulgada，de personas e instituciones，de bienes de consumo y 
de programas， En la publicidad concurren ambas formas de 
notoriedad plblica，pero “la> opinion publica es Su comtn des- 
tinatario: Lque relevancia tiene tal magnitud? 

Los dos aspectos de la notoriedad ptiblica (y de la opi- 
nion ptiblica) no estan en una relacion de norma y hecho 一 como 
si Se tratara del mismo principio，cuya actuacion efectiva res- 
tara meramente Subordinada a la actuacion licitada por la opi- 
nion ptiblica (y，analogamente，la conducta efectiva del publico， 
Subordinada a la conducta que de el se espera) 一 . Se tratarfa 
en ese caso de coordinar una magnitud ideal de la opinion PpU- 
blica con Su configuracion real; pero este no es evidentemente 
el caso. Las funciones de la notoriedad ptblica，la crfitica y la 
manipulativa，son claramente distinguibles，Actuian socialmen- 
te contrapuestas. Cada una de ellas conlleva Una expectativa de 
conducta distinta del ptblico: una 一 por enlazar con la dis- 
tincion ya establecida 一 tiene que ver con la opinion ptubplica 
la otra，con la opini6n no ptblica. No puede decirse sin mas 
que la _ conjuncion de notoriedad publica y destinatarios de 
esta constituye una norma，Como norma constitucionalmente 
institucionalizada que es la notoriedad publica (cuya base So- 
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cial ha cambiado estructuralmente Tespecto de la Situacion de 
partida del Estado burgugs de derecho)，determina Una barte 
importante de los procedimientos a los que estan facticamente 
obligados el ejercicio y la compensacion del poder. Eso 《propor- 
clona> a la notoriedad publica algo asf como un destinatario que 
colma las expbectativas de conducta que ella conlleva 一 no es， 
por clierto，este destinatario el publico globalmente considera- 
do，sSino un Substituto funcionalmente capaz 一 . Otra cuestion 
embfiricamente decidible es en que ambitos estan en Vigor estas 
fnciones de la notoriedad publica，queE dimension tiene y en 
quE condiciones esta el publico que le corresponde. Por otra 
barte，tampoco buede decirse que la conjunclion，competidora 
de aquklla，de notoriedad publica y de Sus destinatarlios consti- 
tuya algo barecido a un hecho; ella esta acompanaiada de una 
especffica autocomprension cuya obligatoriedad normativa bue- 
de aparecer hasta cierto punto en contraposiclon a los intereSes 
directos del (trabajo en bublicidad>， Es Significativo que esta 
autocomprenslion proporclione elementos esenclales brecisamen- 
te a Su adversario publicfstico. 


El analisis jurfdico-estatal y teorico-politico de las nor- 
mas constitucionales en relacion a la realidad constitucional de 
las democracias de masas constituidas bor el Estado social tiene 
que atender a la ficcion instituclionalizada de la opinion Pa- 
blica，Sin boder，empero，identificar directamente a esta en el 
compbortamiento del publico de ciudadanos con una magnitud 
real. La dificultad resultante de ello ha sido seialada por Lands- 
hut.， Landshut registra，pbor Una barte，el hecho de que 《en el 
lugar tradicionalmente destinado a la opinion publica [aparez- 
ca]l la vaporosa inclinacion Sentimental. Esta es orientada y di- 
riglda Segun convenga a traves de determinadas disposliciones 
y por determinados acontecimientos en Uno U otro Sentido. ESa 
inclinabilidad sentimental Se mueve como el resbaladizo car- 
gamento de un barco balanceante》.: Landshut recuerda,， por otra 
parte，que las instituciones constitucionales de la democracia 
de masas estatal-social cuentan con Una opinion publica intac- 
ta，bpuesto que ksta Sigue Siendo la Unica base Teconocida de 1a 
legitimacion del dominio bolitico: 《EL Estado moderno bresu- 
pone como principio de Su proplia verdad la soberania popular， 
y gesta，a SuU Vez，tiene que estar encarnada por la opinion PU- 
blica.， Sin esa atribucion，Sin la Substitucion de la opinion puU- 
blica como origen de toda autoridad de 1las decisiones obliga- 
torias bara todo el mundo，falta a la democracia moderna 1a 
Substancia de Su propia verdad>.”Si no se puede abandonar 
el mandato，impblfcito en 1las normas constitucionales， de una 
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publicidad politicamente activa a la Simple facticidad de una pu- 
blicidad disgregada (o no se puede abandonar，al menos，sin 
Sostener al mismo tiempo una idea ingenua respecto de la 
racionalizacion del dominio politico) entonces Se abren fun- 
damentalmente dos caminos para definir el concepto de opinion 
publica. 

Uno de ellos retrotrae a posiciones liberales; el libera- 
lismo quiso salvar la comunicacion 一 en el ambiente de una 
publicidad desintegrada 一 de un circulo interno de represen- 
tantes capaces de publicidad y formadores de opinion; el libe- 
ralismo quiso Salvar un publico raciocinante en el ambiente del 
ptblico meramente aclamativo. <Se comprende que sea mtucho 
mas diffcil formar una opinion Plozca a partir del desierto 
de sentimientos，difusas opiniones yY popularizados puntos de 
vista difundidos por los medios de comunicacion de masas，due 
a partir de la polemica racional entre las grandes corrientes de 
opinion que pugnan entre Si en la sociedad civil，Porque hay 
due admitir que es mas diffcil que nunca el que una opinion 
ptiblica consiga imponerse>.”Evidentemente，Hennis constata 
ese estado de cosas Solo para Urgir a la creacion de organiza- 
ciones especiales encargadas de procurar audiencia yY obedien- 
cia <al punto de vista representado por los ciudadanos relati- 
vamente mejor informados, mas inteligentes y de mayor rectitud 
moral>”El momento de la publicidad，que es garantfia de ra- 
cionalidad，tiene que Ser Salvado al precio del momento de la 
universalidad，que es garantfa de accesibilidad universal. De ahi 
due las cualificaciones que las personas privadas podfian con- 
Seguir antes como criterios de pertenencia a un ptblico dentro 
de la esfera del trafico mercantil y del trabajo social，puedan 
llegar a autonomizarse como cualidades jerarquicas de la “re- 
presentacion>; porque no puede contarse ya con aquella base: 
Una <representacion> de este tipo no puede ya，dadas las cir- 
cunstancias，determinarse Sociologicamente de un modo Satis- 
factorio… 


El otro camino lleva a un concepto de opinion publica 
due prescinde por completo de criterios materiales tales como 
racionalidad y “representacion> y se limita a criterios institucio- 
nales， Asi edquipara Fraenkel opinion ptblica y concepcion do- 
minante en el Parlamento y obligatoria para el Gobierno: <Va- 
liendose del procedimiento de la discusion parlamentaria，1la 
opinion publica hace llegar al Gobierno Sus deseos yY，a SU VeZ， 
el Gobierno pone a la opinion ptblica en conocimiento de Su 
polftica” 一 La opinion ptiblica domina，pero no gobierna. 一 Leib- 
holz cree desacertada esa confrontacion de Gobierno y Parla- 
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mento (entendido kste como portavoz de la opinion publicay); 
Segun 6L，los Sujetos polfticamente actiVos Serian los partidos en 
SUS Toles resSpectivos de gobierno y oposicion. La voluntad de 1los 
partidos coincide con la de la ciudadanfia activa，de modo que 
el partido en cada caso mayoritario Tepresenta la _ opinion bu- 
blica: 《Asf como en la democracia plebiscitarla la voluntad de 
la mayoria de la ciudadanfa activa es identificada con la volun- 
tad global del pueblo，asf tambien en Un Estado democratico 
de partidos la voluntad del partido en cada caso mayoritario 
en el Gobierno y en el Parlamento es identificado con la volozz1E 
gereErale》%" La obinion no publica Solo adquiere credenciales de 
opbinion “publicay en la elaboracion que de ella hacen 1los par- 
tidos. 

Ambas verSioneSs cuentan con el hecho de que，en el 
broceso de formacion de la opinion y la voluntad en 1las demo- 
cracias de masas，la_ opinion popular independiente de las orT- 
ganizaciones 一 que la movilizan y la integran 一 apenas ConSerT- 
va una funcion polfiticamente relevante. Pero ahf radica，de to- 
dos modos，el punto dkbil de esta teoria; en la medida en que 
el publico，como Sujeto de la opinion publica，es Substituido en 
esta teorfa bor instancias SOlo a traves de las cuales es este 
publico aun capaz de accion politica，ese concebto de opinion 
publica se hace neutral. NO puede apreclarse ya en esta 《OPbi- 
nion publicay Si1 procede de la comunicaclion publica o de 1a 
mediatizacion; con lo que Sigue abierta 1a cuestion de Si bajo 
ese Totulo hay que entender meramente 1a intervenclion de una 
inclinacion 0 tendencia masiva incapaz Siquiera de autoarticu- 
larse，o0 bien la degradacion de una opinion muy capaz de ilus- 
traclion，bero ineluctablemente integrada en el eco bleblscitario. 

La ficcion de opinion publica，caracterfstica del Estado 
de derecho，no buede ya Seguir identificdandose con el compor- 
tamiento real del publico; pero tampoco puede decirse que 1a 
atribucion de la opinion publica a determinadas institucioneSs 
politicas le quite ese caracter ficticio 一 Si Se abstrae del plano 
del comportamiento del publico 一 .Con el palpos positivista，1a 
investigacion Social empifirica regresa a ese blano para asSir di- 
rectamente 1a (opinion publica>. Pero abstrayendose，a SU VezZ， 
evidentemente，de los aspectos institucionales yY procediendo a 
la _ disolucion Sociopsicologica del concepto de opinion Publica 
como tal. 

Ya un broblema para el liberalismo de mediados de 
Siglo，la “opinion publicay es conscientemente perciblida en el 
ultimo cuarto del siglo XIX como una magnitud de todo punto 
problematica，、 En un tratado Sobre Za esefcia ) el valor de ia 
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OPi111107 PUDiica del anio 1879，se dice en tono de reslignacion taT- 
doliberal: 《La novedad en los hechos y la necesidad de cam- 
blios y Variacliones han llegado en nuestros dias a Ser a tal pun- 
to _ decisivos que la _ opinion popular Prescinde tanto de una 
frme recepcion de la herenclia historica [.….] como de aquella 
verdaderamente Vigorosa y eficaz elaboracion intelectual de 1os 
grandes hombres que crefian en principlios y eran capaces de 
Sacrificarlo todo a ellos. Lo que hace cien 3a 阐 os era，Segun el 
barecer de los coetaneos，el Unico Principio obligatorio en 1a 
Sociedad (la _ opinion Publica)，Se ha convertido con el curso 
del tiempo en una consligna gracias a la cual la masa comoda 
e intelectualmente desidiosa ha tenido el pretexto para SUStraeT- 
Se al propio trabajo intelectual》.” Ya un lustro antes habia 
Schiffle declarado a la opinion publica una “informe Teaccion 
de la masa>》 y la habia definido como 《expreslion de los puntos 
de vista, julicios de valor o tendencias volitivas del publico todo 
o de una cualquiera de sus bartes》.” YY asf se Tombpe el hechizo 
con el que la teorfia del Estado habia cubierto Siempre al con- 
cebto 一 la _ opinion pUblica Se convierte en objeto de la inves- 
tigacion Sociopsicologica 一 . Analizada como “opinion de masas》》 
por vez primera por Tarde,”es arrancada al contexto funcional 
de las instituciones bpolfticas y despojada de Su caracter de 
《obinion publica>; pasa ahora por producto de un proceso de 
comunicacion en el Seno de las masas que no esta vinculado a 
los principlios de la discusion publica ni a la dominacion bo- 
lftica. 


Cuando teoricos del Estado，como Dicey en Inglaterra 
0 Bryce en Estados Unidos,， impresionados por el funciona- 
miento de un Popziar Sover7zz11e11， Siguen manteniendo Un con- 
cepbto 一 evidentemente ya Socliopsicologlicamente reflejado 一 de 
opinion puUblica en ese contexto funcional，Se exponen a la obje- 
cion de insuficiencia en el tratamiento del material empfrico. 
Paradigmatica es a este Tespecto la temprana critica de A. 下 . 
Bentley，que hecha de menos (a quantitative analysis of public 
opinion in terms of the difterent elements of the population>， 
esto es，《(an investigation of the exact things really wanted un- 
der cover of the opinion by each group of the people，with 
time and place and circumstances all tsken Up into the centeT 
of the statement>. La tesis de Bentley es que: 《JTJhere 1s no pu- 
blic opinion..，not activity reflecting Or representing the acti- 
Vity of a group or set of groups>. 


La PaUpiic opipiomz acab0 bor convertirse en el Totulo 
que designaba al analisis Socio-psicologico de procesos de gru- 
pos，analisis que definfa Su objeto del siguliente modo: “public 
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opinion refers to peoples attitudes on an liSSue when they are 
members of the same social group》 “La definicion Tevela cla- 
Tamente lo que una dekcada de desafrrollos teoreticos y 一 Sobre 
todo 一 empfricos habia arrancado positivfisticamente al con- 
cepto historico de opinion publica. Por lo tanto，el publico era 
equliparado，como Sujeto de la _ opinion publica，con 7pass，y lue- 
go con SroD，como Sujeto Sociopsicologico de un broceso de 
comunicacion e interaccion entre dos o mas individuos. La no- 
clon de 《grupo> Se abstrae de todo presupuesto Soclal e histo0- 
rico，tambien de todo medio institucional y，a Jortior del en- 
tramado de funciones Sociales que en otra Epoca fneron deter- 
minantes de la especifica coincidencia de 1las perSsonas privVadas 
en un bublico politicamente racliocinante. No menos abstracta- 
mente es captada la nocion misma de 《opinli0n>》，OP1Pioz esS， 
por lo pronto，identificada con expressiom 0o71 QG co711roversia7 
iopic” luego con expressiomz of am atiitzde”y，bosteriormente， 
con altfitde Sin mas. ”Al final，la_ opinion acaba bor no _ nece- 
Sitar Siquiera de la capacidad de verbalizaclion; ella comprende 
no Solo cualesquiera habitos 0 costumbres que Se Imanifies- 
tan en determinadas concepciones，es decir，aquel tipo de 《opi- 
nion》 maculado por brejuiclos Teligliosos y derivados de usosS 
y costumbres a los que se enfrentaba la opinion publica crfitica 
del Siglo XVIII，sino tambiken modos de conducta Sin mas， Tal 

opinion consigue tan Solo el atributo de publicidad en conexion 
con brocesos de grupoSs. El intento de determinar la _ opinion 
publica como 《collection of individual opinions》”pronto es co- 
rreglido por el analisis de las relaciones de grupoS: 《we need 
concepbts of what is both fundamental or deep and also common 
to a group>.”Pasa ahora bor 《publicay una opinion de grupo 
cuando ha consegulido imponerse Subjetivamente: el miembro 
individual tiene una idea (a lo mejor equlivocada) del peso de 
SU obinion y de Su conducta，esto es，uUna idea acerca del na- 
mero y de la identidad del resto de los miembros del grupo que 
comparten 0 que rechazan SuUS costumbres 0 SuUs buntos de 
Vista. 


Entretanto，Lazarsfeld ha 1lamado energicamente 1a 
atencion Sobre el hecho de que se ha comprado demasiado caro 
el concepto Sociopsicologico de opinion publica al precio de 
la_ eliminacion de todos los momentos Sociologicos y politolo- 
gilcoSs esenciales; con algunos ejemplos，confronta ese concepto 
con el concepto de la tradicion de la teorfa del Estado”bpara 
acabar，eVidentemente，dandose por Satisfecho con el mero poS- 
tulado de una 《classical-empirical Synthesis>.”Un primer paso 
en esa direccion Significa，con todo，la ampliacion del campo 
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de investigacion a la dinamica de grupos yY，de ahi，a las insti- 
tucliones de la opinion pUblica，esto esS，a la relacion entre Ime- 
dios de comunicacion de masas y proceSos de opinion. De todas 
formas，estas invVestigacliones de la estructura de la comunica- 
clon Se atienen mucho mas a las Telaciones psicologicas que 3 
los condicionamientos instituclonales，como lo muestra bien llus- 
tratiVamente el interesSante teorema del 1wo-step-Jow o 太 co17- 
102U1Hicalfiom [flujo comunicativo en dos pasos].”Un paso mas 
importante en el camino de la sintesis requerida entre el cla- 
Sico _ Concepto de la opinion publica y Su Sucedaneo SociopSi- 
cologico se da solo con la recuperacion de la hasta ahora Pre- 
terida Telacion con las instanclas de 1la dominacion politica. 
(La _ opinion pPUblica es el correlato de la dominacion [.…] algo 
que So0lo existe boliticamente en determinadas Telaciones entre 
el dominio y el puebloy. 


Solo que el concepto fjado en 1las instituciones del 
ejercicio del poder politico roza tan tangencialmente 1a dimen- 
Sion de los procesos de comunicacion informales como preca- 
Tiamente consigue adherirse，por otra barte，el concepto de una 
obpinion publica disuelta Sociopsicologicamente en 1as Telacio- 
nes de grupo a aquella dimension en la que en otra Epoca habia 
desafrrollado la categorfa Su Significacion estrateglica (y en 1a 
que atun hoy，bprecisamente como ficcion del Estado de derecho， 
transcurre SU eScindida existencia，no tomada ya en Serlo poT 
los soci6logos). 字 Una vez que se ha reconducido el sujeto de la 
obinion publica 一 expreslion aqui de una transformacion estruc- 
tural y no Solo de Su concepto 一 a una magnitud neutral reS- 
pecto de la diferenciacion entre publicidad y esfera privada，es 
decir，una vez reconducido al grupo，y cuando la opinion pU- 
blica misma Se ha disuelto en una relaclion neutral de grupo 
(neutral respecto de la diferenciacion entre comunicacion Tazo- 
nable y conftormidad irracional)，entonces puede tambien llegar 
a Ser articulada 1la relacion de las opiniones de grupos con el 
poder publico，pero ya Solo en el marco de una ciencia aUXiliaT 
de la administraclion: 《Asi pues>》，Segun la definlicion intentada 
por Schmidtchen，“habrfa que calificar como opinion publica 
todos aquellos modos de conducta de grupos cualesquiera de 
la poblacion que resultan aproplados para modificar 0 conSeTVaT 
las estructuras，las bracticas y los objetivos de la dominacion.” 
La intencion de la publicidad politicamente activa 一 con la que， 
las estructuras，1las pricticas y los objetivos de la dominaciony 
Estado social 一 1ignora tan completamente tal concepto，que ni 
Siquiera Se buede probar con 6，empfricamente manejado，1a 
inexistencia de aquella publicidad politicamente activa.、 ESse con- 
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cepto cualifica a la opinion publica como una posible resisten- 
cia de friccion a la practica del Gobierno y de la Administracion， 
Una resistencia que buede Ser diagnosticada por la investigaclion 
de la _ opinion y manipulada utilizando los medios adecuados: 
esSos Imedios 《permiten al Goblierno y a SuUSs 0rganos actuar 
teniendo presente una realidad constitulida por la reaccion de 
todos aquellos particularmente afectados por la politica， as 
investigaciones yY Sondeos de opinion desempeaian la tarea de 
llevar a esa realidad a gremios e instituciones，a los que toca 1a 
funcion de buscar la coincidencia entre la conducta de 1la pobla- 
cign y las fijaciones polfticas de fines u objetivosp>;”pero el 
autor no Se ve obligado a proporcionar la brueba de Su afirma- 
cign.”Ya de entrada，1la_ opinion ptblica es definida en rela- 
cion a la manipulacion con cuya ayuda los dominadores politi- 
cos han de intentar 《poner al unfsono las disposiciones de 1a 
boblacion con la doctrina bolitica y con la estructura bolitica， 
con el estilo y con los resultados del ininterrumpido proceso de 
toma de _ decisiones》.”La opinion publica sigue siendo objeto 
de dominacion tambien en los casos en los que esta Se ve obli- 
gada a hacerle concesiones y a reorlentarse; la opbinlion publica 
no estda ya vinculada nl a Teglas de discusion publica o a formas 
de verbalizacion，ni debe ocuparse de problemas politicos，ni 
menos atn dirigirse a instancias polfticas.”Su relacion con 1a 
dominaclion，con el poder，aumenta，por asi decirlo，a espaldas 
SUyaS: los deseos 《privados》 de automoviles y refrigeradores 
caen bajo la categorfa de 《opinion publica>，exactamente 1lgual 
que el resto de modos de conducta de grupos cualesqulera con 
tal de que Sean Televantes bara el ejercicio de 1las funciones 
estatal-sociales de 1a dominacion y la administraci0n.” 


2S.， Un intento sociol0gico de clarificacion 


El1 material de los sondeos de opinion 一 opiniones cua- 
lesquiera de grupos cualesquiera de la poblacion 一 no Se cali- 
人 ica como opinion publica por el mero hecho de que se le con- 
Vierta en materia de reflexiones，decisiones y disposiciones po- 
ltticamente Televantes， La retrodependencia de 1las opiniones 
de grupos definidas en los criterios de investigaclion，ya TeSpec- 
to de brocedimientos del Gobierno y de la Administraclion，ya 
resSpecto de la formacion de 1la voluntad，politicamente influen- 
clada por la notoriedad publica 《Tepresentativa》 0 manipula- 
tivamente desarrollada，no puede cerrar la brecha abierta en- 
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tre la ficcion de opinion publica del Estado de derecho y la di- 
Solucion Sociopsicologica del concepto de ksta，Un concepto 
de opinion publica con Sentido historico，normativamente Sufi- 
ciente para las pretensliones del Estado social，teoreticamente 
claro y empfricamente ponderable，solo puede conseguirse paT- 
tiendo del cambio estructural de 1la publicidad misma y de 1a 
dimension de Su desarrollo. La pugnaz opbosicion en que Se 
hallan ambas formas de notoriedad publica，oposicion que ma- 
cula a la publicidad politica de nuestros dias，tiene que Ser to- 
mada Seriamente como el indicador del estado en que Se halla 
el proceso de democratizacion de la sociedad industrial cons- 
tituida por el Estado social.”Las opiniones no publicas acttan 
en 一 nutrido 一 blural，mientras que 《ay opinion publica es en 
realidad una ficcion; Sin embargo，hay que atenerse al concep- 
to de opinion publica en un Sentido comparatiVo，porque hay 
que entender la realidad constitucional del Estado soclal como 
el proceso en cuyo decurso se realiza una bublicidad polftica- 
mente activa，esto es，en cuyo decurso el ejerciclio del poder 
Social y de la dominacion bolitica se Someten efectivamente al 
mandato democratico de la publicidad. A_ partir de esa dimen- 
Sion del desarrollo estatal-social，pues，hay que desarrollar 
los criterios que permitan medir empfricamente a las opiniones 
Segun el grado de Su publicidad; en efecto: una tal 人 aclon em- 
bfrica de la opinion publica en un Sentido comparativo es hoy 
el medio mas Seguro de obtener enunciados Solidos y contras- 
tables acerca del valor democratico de integracion de una Si- 
tuacion constitucional efectiva. 

En el modelo pueden contraponerse dos ambitos de 
comunicacion boliticamente Televantes: bor un lado，el siste- 
ma de opbiniones informales，Ppersonales，no publicas; por el 
otro，el de las opiniones formales，instituclionalmente autoriza- 
das. Las opbiniones informales Se diferencian Segun el grado de 
SU obligatoriedad: en el plano mas bajo de ese ambito de co- 
municacion Son Verbalizadas las evidencias culturales no dis- 
cutidas，los extremadamente tenaces TeSultados del proceso de 
culturacion normalmente Sustraido a la reflexion de cada Su- 
jeto (por ejemplo: la actitud frente a la pena de muerte，fren- 
te a la moral Sexual，etc.)， En un segundo plano Son Verbaliza- 
das las 一 poco discutidas 一 experienclias basicas de 1a propia 
biografia，los poco fluidos resultados del choque de la sociali- 
Zacion，que esta tambien al margen de 1la reflexion (por ejem- 
plo: la actitud ante la guerra y la paz，ante determinados de- 
SeoS de Seguridad，etc.). En un tercer plano，las evidencias，fre- 
cuentemente discutidas，de la cultura industrial，los fluidos re- 
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Sultados de la irrigaclion publicistica duradera (o tambien de 1a 
lapor propagandfstica) a la que estan expbuestos los consumido- 
res，Sobre todo en su tiempo libre o de ocio.” 

Las evidencias producidas por la cultura industrial tie- 
nen un caracter mas fugaz y artificlial que las evidenclias cultu- 
rales，que bodemos considerar como Una especie de Suelo nutri- 
clo de la historia del tipo ideal 一 apenas modificado en SU es- 
tructura Sociopsicologica 一 constitulido por la opizio71 esponta- 
nea，bor el 《prejulicio>， Las opiniones Surglidas en el ambiente 
de la cultura industrial se forman en un contexto de 《intercam- 
bio de gustos e inclinaciones》.， De ordinario Son la familia，los 
grupos de amigos y compaeros de la misma generaclon，de co- 
nocldos del barrio o del trabajo 一 con SuUSs beculiares estructu- 
ras de la orientacion de la informacion y del prestigio de 1la opil- 
nion，que aseguran las obligatoriedades de las opiniones de gru- 
po 一 ”quienes constituyen el foco de este tipo de opiniones ex- 
teriormente gobernadas. Cierto es que esSos grupos elevan a un 
nivel lingiifstico las evidencias culturales al intercambiar opi- 
nioneSs，bero tales evidencias culturales Son de naturaleza dis- 
tinta de la de las ideas apoyadas en convencimientos，las cuales， 
anticipando Su bropbia falta de consecuencias，circulan，por asi 
decirlo，hasta nuevo avViso. Tamblien estas constituyen 一 al 1gual 
que las opinziors 一 Sistemas normatiVos que exigen adecuacion 
a ellos，bpero al modo de un control Social a traves de las mo- 
das》，cuyas cambiantes reglas Solo por una temporada exigen 
predisposicion a Ser Seguidas. Asf como aquellas evidencias cul- 
turales, mediadas por tradiciones profundamente arraigadas，bo- 
drfan calificarse como Subliterarias，asf tamblen de 1las eviden- 
clas broducidas por la _ cultura industrial buede decirse que han 
llegado a un estadio en cierto modo posliterario. Los contenidos 
de _ opinion producidos por la _ cultura industrial tematizan el 
ampblio campo de relacliones que Se dan entre los hombres y 
dentro de la psique de cada hombre，esto esS，el campo explora- 
do bsicologicamente por Vez Primera en el Siglo XvII，el campo 
que dio lugar a la Subjetividad inserta en publico y literaria- 
mente capaz en el marco de una esfera burguesa intima intacta. 
En aquella epoca，los ambitos de la vida privada estaban aun 
protegidos en lo que hace a SU expresa relacion con la publici- 
dad，porque el raciocinio publico estaba literariamente media- 
do. La cultura de integracion ofrece，en combio，conservas de 
una literatura psicologica en decadencia como prestacliones bu- 
blicas destinadas al consumo privado 一 y destinadas 3a Ser co- 
mentadas como consumo en el intercambio de opiniones de los 
grupos 一 . Esos grupos Son tan poco 《publico> como aquellas 
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formaciones de la sociedad Preburguesa en las que Se consti- 
tufan 1las Viejas opiPioms aseguradas bor la tradicion，circulando 
luego de un modo no polemico con el efecto de una iaw o co7p 六 
171o1，、NOo es por casualidad que la investigacion de los grupos 
y las investigaciones de los Sondeos de opinion Se hayan desa- 
Irollado simultaneamente: el tipo de opinion que Surge de las 
Telaciones entre los grupos，recliblida sin formulacion,，flexible y 
ductil en lo que a interpretaciones hace，apenas interiorizada 
y no demasiado comprometedora; en Una balabra: esta 《ImeTay》 
opinion，que es barte de un s11al as [converSsaciones，char- 
las Sin mayor trascendencial，es valiosa ya de por Si para los 
fines de la investigacli0on. Los procesos de comunicacion de los 
grupos estan bajo la influencia de los medios de comunicacion de 
masas，o bien directamente o blien, las mas de las veces，a traVES 
de la mediacion de los opipiom /eaders， Entre estos Se cuentan 
muy a menudo aquellas personas que disponen de opiniones 
meditadas，formadas en la polemica literarla y raciocinante. En 
la medida，empero，en que esas obiniones Se mantienen fnera 
del contexto de la comunicacion de un publico intacto，forman 
barte del conjunto de opiniones no publicas，aun cuando se di- 
ferencian y contrastan TeSpecto de las tres Testantes catego- 
Tfas . 


El ambito de comunicaclion de las opiniones no bubli- 
cas Se contrapone a la esfera de circulacion de una opbinion 
quasl publica.， Esas opiniones formales pueden reconducirse 3a 
instituciones tangibles; estan oficial uU oficiosamente autoriza- 
das en calidad de comunicados，notificaciones，declaraciones， 
discursos，etc. De ahf que se trate primordialmente de opiniones 
que circulan，en un plano que escapa a la masa de la poblacion， 
entre circulos relativamente reducidos de la gran prensa polf- 
tica，de la publicistica Taciocinante，en general，y de 1los orga- 
noS consultivos，influyentes yY decisorios con competencias bo- 
liticas 0 polfticamente relevantes (goblerno，comisiones guber- 
namentales，entidades administrativas，comitkes parlamentarios， 
direcciones de partidos，agrupaciones y comites de asociaciones 
y organlizaciones Sociales，administraciones de consorcioS，Se- 
cretariados de Sindicatos，etc.). Aun cuando esas opiniones casi 
publicas estan destinadas a un amplio publico，no cumplen los 
requisitos de un raciocinio publico segun el modelo 1ibperal. 
Como opiniones instituclionalmente autorizadas，estan Continua- 
mente gozando de privilegios y no consiguen Una corresponden- 
cia recfproca con la masa no organizada del “publicoy>. 


Como es natural，existe entre ambos ambitos Una co- 
nexlon constante a traves de los medios de comunicacion de 


271 


masas，y ciertamente a traves de una notoriedad Publica (re- 
presentativay》 0 manipulativamente desarrollada，con cuya ayu- 
da Se brocuran los grupos participantes en el ejercicio del po- 
der y en la compensaclion del poder una bpredisposlicion a 1a 
aquliescencia y al Seguidismo plebliscitarios del publico media- 
tizado. Tambien contamos a ese vehficulo 一 que bosibilita la ad- 
quisicion de una influencia publicistica blanificada 一 entre 1as 
opiniones formales，pero，como 《publicamente-manifestadasy> 
que Son，hay que distinguirlas de las 《quasi-publicas>. 


Ademas de ese contacto maslivo entre los ambitos for- 
males e informales de comunicaclion，exilste tamblien 1a Tara- 
mente establecida relacion entre la publicistica raciocinante y 
aquellas bersonas individualizadas que intentan todavfia ftormar- 
Se literariamente Su opinion 一 una opbinlion capaz de publicidad， 
bero Tealmente no bublica 一 . La conexion comunicativa de un 
publico raciocinante constitulido por personas prlivadas ha sido 
cortada; la _ opinion publica que otrora Surgfa de esa conexion 
ha Sido en barte descompuesta en opiniones informales de Per- 
Sonas brivadas Sin bublico，y en barte en opiniones formales 
de las instituciones publicfsticamente activas. El publico no esta 
ya Solicitado a traves de la comunicacion publica，Sino que a 
traves de la comunicacion de 1las opiniones publicamente-ma- 
nifestadas，el bublico de 1las personas brivadas no organizadas 
es Teclamado por la Potoriedad PUBDLica 《represePtaliva》 0 7100- 
11ZDWUa1zva1ae1zte desa7Tollada. 


En cambio，una_ opinion publica en el sentido estricto 
de la balabra Solo puede broducirse en la medida en que los 
dos ambitos comunicativos Sean mediados por el ambito de 1a 
1O1ojiedad Ptplica crtica，、Una tal mediacion SoOlo es hoy posi- 
ble，evidentemente，en Una magnitud Socio10gicamente Televan- 
te，pbor la via de la participacion de las personas privadas en 
un broceso de comunicacion formal conducido a traveEs de 1a 
publicidad interna a las organizacioneSs. Una minorfa de 1as peT- 
Sonas brivadas bertenece，efectivamente，ya a los partidos bo- 
liticos y 3a las asociaciones publicas en calidad de miembros. 
En la medida en que esas organlizaciones Se doten de publici- 
dad interna no Solo al nivel de los funcionarioSs y 70G1GSers， 
Sino a todos los niveles，existira 1a posiblilidad de que Se esta- 
blezca una correspondencia Teciproca entre las opiniones polf- 
ticas de las personas brivadas y aquella opinion casi publica. 
Esa Situacion puede Significar Una tendencia insignificante cuan- 
do se la contempla globalmente; requiere averiguacion empfri- 
ca _ Saber que alcance yY que eficacia real tiene esa tendencial 
SabeT S1 Se trata de una tendencia progresiva 0 qulza de una 
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tendencia TegresiVa.， Mas，para Una teoria Soclologica de 1la opil- 
nion publica，es de una importancla decisiVa，pborque Propor- 
clona los criterios para juzgar de una _ dimension que es la Uni- 
ca en la que la opinion publica puede formarse en las condi- 
clones de una democracia de masas constituida por el Estado 
SOCial. 

Asf como las opiniones linformales Se cuelan en el cfrcu- 
lo de las opiniones casl publicas，Son aprovechadas por kste y 
transformadas，asi tamblien consigue ese circulo mismo publi- 
cidad al ampliarse con el publico constituldo por los ciudada- 
nos. En la medida en que de ningun modo 《Se day la opinlion 
publica como tal 一 aunque buedan alislarse tendencias que ac- 
tuan en favor de la formacion de una opinion publica 一 ，esta 
S0lo puede definirse comparativamente. El grado de publicidad 
de una opinion se mide segun la medida en que brovenga de 
la_ publicidad interna a un publico compuesto por miembros 
de organizaciones; y tambien por la magnitud que alcance 1a 
comunicacion entre una publicidad interna a 1las organizacio- 
nes y una bublicidad externa，formada en el trafico publicfsti- 
co，vVvehiculado por los medios de comunicacion de masas，entre 
las organizaciones Sociales y las institucioneSs estatales. 

C.， W. Mills,，a partir de 1la contraposicion entre “bubli- 
co>》 y 《masa》，construye unos criterios empfiricamente utiliza- 
bles para una definicion de_ opinion publica: 《In a PzypDjic，as 
we may Understand the term，(1) virtually as many peopble ex- 
bress obpinions as receive them. (2) Public communication are 
So _ organized that there 1s a chance immediately and effectively 
to _ answer back any opinion expressed in public. Opinion for- 
med by Such discussion (3) readily finds an outlet in effective 
action，evVen against 一 让 necesSSary 一 the prevailing System of 
authority，And (4) authoritative institutions do not penetrate 
the public，which is thus more or less autonomous in its Opera- 
tion>.”En cambio，1las opiniones bierden en publicidad al estaT 
atrapadas en el contexto comunicativo de una masa》:“” (In 
a 110Ss，7.，far fewer people express opinions than receive themy; 
for the community of publics becomes an abstract collection of 
individuals who recelive impressions from the mass media， 2 
The_ communications that prevalil are SO organized that it 1S 
difficult or impossible for the individual to answer back imme- 
diately or with any effect. 3. The realization of opinion in action 
1$_ controlled by authorities who organize and controll the chan- 
nels of Such action. 4 The mass has no autonomy from institu- 
tions; on the contrary，agents of authorized institutions penetra- 
te this mass，reducing any autonomy it may have in the forma- 
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tion of opinion by discussions>.”Estas abstractas determinacio- 
nes de un proceso de opinion que transcurre en 1las condi- 
clones tipicas de una publicidad disgregada pueden 人 包 cilmente 
incorporarse al marco de nuestro modelo historico-evolutivo: 
los cuatro criterios de comunicacion 7paszva Se cumpblen en 1a 
medida en que el amblito comunicativo informal esta conecta- 
do con el ambito comunicativo ftormal meramente a traveEs de 
los canales de la notoriedad publica manipulativa 0 《Tepresen- 
tativamente》 desarrollada; mediante las “evidencias broducidas 
bor la _ cultura industrial》，1las opiniones no publicas Son inte- 
gradas，a traveks de las opbiniones “publicamente-manifestadas>， 
en Un Sistema Teal，Sin conservar Tespecto de este ningun tipo 
de autonomia 太 tpe Jorraatfiomr oopi1omz DGdizsczyssio1， Fren- 
te a ello，solo es bosible construlir el contexto comunicativo de 
un Ppzdplico，en las condiciones de una democracia de masas 
constituida por el Estado Social, mediando el corto ciclo descri- 
to bor la opinion 《quasli-publicay en el ambito comunicativo in- 
formal con una notoriedad publica critica avivada bor las pu- 
blicidades internas a las organlzaclionesS. 

Analogamente se modificarfan tamblien 1las formas hoy 
determinantes del ejercicio y la compensaclon del poder，es de- 
cir，el consenso y el conflicto: un metodo de controversia publi- 
ca llevado del modo descrito podrfa relajar las formas coerci- 
tivas de un consenso obtenido bajo presion，e 1lgualmente po- 
drfa suavizar las formas coercitivas del conflicto，sustrafdo，has- 
ta el bresente，a la bublicidad. Conflicto y consenso，1lgual que 
la dominacion misma y el poder 一 de cuyo grado de estabilidad 
Son indicadores analfticos 一 ，no Son categorias abstrafdas de 1a 
evolucion historica de 1la sociedad. En la transtormacion esStruc- 
tural de la publicidad burguesa puede estudiarse hasta que pun- 
to depende del grado y del tipo de capacidad funcional ce es1a 
el que el ejercicio de la dominacion y del poder Se enquiste， 
por asf decirlo，como Una constante negativa de 1a historia，0 
bien，siendo ella misma como es Una categorfa historica，el que 
Se breste a un cambio Sustancial. 
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Notas 


Prefacio 


1，Vease W. Hennis，(Bemerkungen ZuULT WisSenschaftsge- 
Schichtlichen Situation der Wissenschaftby，en taat Ce- 
SellscHpaji， BE1ziejpat1g，Vol V，pp. 203 y SS. Del mismo autor，PoUz1 大 
WU1HG DJalliscjpe PHiiosopjie，Neuwied，1963. Vkase tambien mi ensa- 
yo0: 《Die klassische Lehre von der Politik in ihrem Verhaltnis zur 
Sozialphilosophie>，en 7Heorie zzd Praxis, Neuwied，1963, pp. 13 y SS. 


TI， Introduccion 


1，VeEase，en este mismo libro，pp. 297 y SS. 

2.，Dertscpes Jorterpzxcp der Btzder Grizaz17，VolL II，Leip- 
Zig，1899，art. 《Offentlichkeiby，p， 1183. 

3 Jeiga1zds Dertschnes Jrterbzcj，vol， II，Giessen，1910)， 
P. 232. 

4.，Hasta 丽 . Arendt; vease Su 7He pa1z Cozditioz，Chica- 
go，19358. 

3S，Vease al Tespecto Kirschner，Beitrige ZU17 GescjHicpte 
des Begrzfy 0 ZU1IG 《jen1icjes RecApt， disertaclion，G6t- 
tmgen，1949，p. 2. Res Prypjica es la propiedad universalmente acce- 
Sible 让 2 ]a res _ extra coO1I1Ie1ci1，eXxclulida del derecho 
Vigente para los Przyvalz y Su propliedad; por ejemplo， Jae1z PUBDL- 
CU1I，ViG PHpiica，etc. (pidez，pp. 10 y SSs.). 

606， O. Brunner，Zazd MI PerrscpaH， Brinn，1943，pp. 386 
y SS. 

7.，Kirchner，oPp，、czL，p. 22. 

8，Pasamos por alto el problema de la dominacion Urbana 
en 1]a baja Edad Media: en el plano territorial，o del “reino>》，nos 
encontramos con las ciudades, que forman parte las mas de 1as veceSs 
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del patrimonio Teal del soberano，como una parte integrante del feu- 
dalismo， En el capitalismo temprano las cludades libres desempe- 
站 aran，de todos modos，un papel decisivo para la formacion de 1a 
publicidad burguesa. Vkase, mas adelante，$ 3，PpPPpP. 53 y SS. 

9.，7He Ox1jord Dicfioprarm， Vol VIL n”2，1909. 

10，Ve6ase bor lo que hace a la historlia conceptual de Re- 
Prisentation las indicaciones de HG Gadamer ( 矿 apzpeit 200G 
hetjpode，Tibingen，1960，pP. 134, n. 2): 《La palabra，familiar para 
los romanos，experimenta a la luz del pensamiento cristiano de 1a 
encarnaclion y del co7Ppzs 72ysticz12 Un camblo completo de Signifi- 
cacion. 尺 epyCsemtatioz no Significa ya refiguracion 0 expbosicion ilus- 
trada Sino Fertrefzzg* [.…] Repraesentare Significa ahora introducir- 
actualmente [.…]. Lo mas importante en el concepto jurfdico (Sacro- 
juridico) de Tepresentacion es que 1la Perso11a 7epraesez1ate no 6eS 
Sino lo presentado y expuesto, y que，SIn embargo，el repIeSentante， 
que ejerce los derechos de ella，ceperde tamblen de ella>》，VEase 
igualmente el anaadido que completa esa aclaracion en la Pp， 4706: 
《Rep1raese1tlatio en el Sentido de exponerse ante la tribuna 一 lo que 
en ja Edad Media solo podfia Significar: en la actuacion religiosa 一 
Se encuentra ya en el Slglo XII y en el XIV [.…] Pero repraese71atio 
no Significa nada barecido a exhiblicion，Sino que hasta blien entra- 
do el Siglo XVIIalude a presencla de Dios.> 


11.，C. S$.，Schmitt，Fer1asszxmgsjepre，Berlfn，1957 ， 人 208 
7 SS.; resSbecto de la localizacion de ese _ concepto medieval en 1a 
istoria de las ideas，vease A. Dempf Sacrz7a ZUDerizz1，Darmstadt， 
1957，espbecialmente cap. II， pp. 21 y SS.，acerca de las formas de la 
publicidad. 

12，Carl Schmitt observa que la formula retorica perte- 
nece tanto a la bublicidad representativa como la discusion a la 
ublicidad burguesa: 《Precisamente，el estilo decisivo no es el de 
a discusion 0 el raciocinio，Sino，Si asf Se buede decir，el estilo 
Tebresentativo [.…] No encasillable en un discurso, ni en un dicta- 
do, ni en algun ttpo de dialkctica，se mueve kste en SU propia ar- 
qulitectura. 了 1 tono elevado de Su diccion es mas que muslca; esS 
una dignidad humana visiblemente conseguida en 1a racionalidad del 
habla que se amolda y Se conforma a si misma. Todo eso presupone 
una jerarquia，bpues 1a Tesonancia espiritual de 1la gran retorica 
procede de la fte en la representaclon，Tepresentacion a la que el 
hablante tiene derecho.》 (Raiscper Katpolizis1ats MUHG Po1tiscjpe 
Zo711 Munich，1923, pp. 32 y SS.). 


13，A.， Hauser，ozialgescpicpie der KU1S1 MUIG Ziteratzh， 
Munich，1953，I，p. 2106. 

* Se dejan aqui las palabras alemanas lintactas porque el 
castellano 一 como cualquier otro ldioma latino 一 0 puede TepiIo- 
ducir el juego de conceptos posible en aleman con la palabra piopla- 
mente germanica (Fertrettpz8g，ILiepresentaclion)，y el latinismo incor- 
porado al aleman (Repriisertatiom/， que puede hacerse eco de las 
Viejas TeSsonancias adheridas a la hocion y perdidas ya en el uso 
corriente de los idiomas latinos. 
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14.，(C. S$. Schmitt op cz p. 26. 

1$. J Huizinga，Eerpst des Mitteialfers，Munich，1928. 

16，、Frente a la interpretacion de Jacob Burckhardt，vVease 
el ensayo de Brunner，4deliges Zamdlepemr，Salzburgo，1949，pp， 108 
y SS， 

17，Gadamer desarrolla la conexion historico-intelectual en- 
tre esta temprana tradicion humanista llustrada y aquellos opoi 
del se1zszUs co1I11IU11S yY del (gustoy (una categoria filosofico-moral)， 
cuyas implicaciones Sociologicas Se Ven claramente en la importancia 
que tuvo el humanismo cortesano para la formacion de la <pubpl- 
cidad>. Del ideal de instruccion de Gracian nos dice: 《Su Significa- 
cion barticular dentro de la historia de los ideales de instruccion 
occidentales radica en que esta libre de pretensiones estamentales. 
Es el ldeal de una sociedad instrulda [.…| El 'gusto' no Solo es el 
ideal erigido por una nueva Sociedad，sino que en el sentido de ese 
ideal del "Duen gusto' se forma lo que desde entonces Se 1lama "bue- 
na Sociedad' No se la reconoce ya ni Se legitima por los pagales nl 
bor el rango，Ssino fondamentalmente a traves de la homogeneldad 
de Sus juiclios，o mejor atn，a traves de ]la capacidad de Pretender 
y asbirar a un juicio por encima de la limitabilidad de los intere- 
SeSs y de la prlivacidad de las predilecciones [.…] EL concepto de 
gusto alude sim ninguna duda a un modo de conocimiento.， ESs Signo 
de buen gusto la capacidad de distancliarse de Si mismo y de las 
bredilecciones o aficiones privadas. De ahf que，en lo que le es mas 
esSencial，no Sea el gusto algo privado，sino un fenomeno social de 
primer orden， Puede incluso enfrentarse a la inclinacion privada del 
Individuo，en calidad de juez，en nombre de una universalidad alu- 
dida y encarnada por 日 》 (Gadamer，oP，c 了 ，pp. 32 y SS.). 

18，R. Alewyn，《Das grossSe Welttheater》，en Die Epocjpe 
der Pi6jfiscjpe1z Feste， 了 amburgo，1959，p，14. 

19. 《En todos los acontecimientos puUblicos，celebraciones 
de Victorias y de acuerdos de paz，las iluminaciones y los fuegos de 
artificio Son Solo la conclusion de un dfia que ha ablerto al amane- 
cer el estamplido de los morteros y el toque de cornetas desde todos 
los torreoneSs，de un dia en el que todas las fuentes de la ciudad 
han Sido provistas de vino y en el que bueyes enteros han Sido asa- 
dos con cuero，de un dfa colmado hasta blen entrada 1a noche por 
el baile y el juego y el canto y la risa de una mnultitud que aftluye 
desde los sitios mas remotos. Asi fue tambien en el barroco，igual 
que en el Medioevo，y Solo comenz0 a cambiar paulatinamente 1a 
coSa con el advenimiento de la era burguesa.》 (Alewyn，oPp， cz， 
PD. 23). 

20，Alewyn，oP. c 了 L，pP. 43. 

21.， Vease P. Joachimsen， (Zur historischen Psychologie des 
deutschen Staatsgedankens>，en Die Diosztrem，.JaprprcP 7 Geiste- 
SWisse1scpajiemr， Vol 1 1921. 

22，eigands Dertscjpes 玫 Orterpzxcjp，cit,，p. 475. 

23， GT71za1zscpesy 形 Orterpzxcjp，citt，pp. 2137 y SS. 


24.，77e Oxford Dictiomrarmy，cit，pP. 1388 y SS. 
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25，Dictfioppaaire cd ja ZLamrgzre Fra1gaise，VoL 11，187S，art. 
(PTIVE>. 

26，Werner Wittich ha prestado atenclon Sociologica a esta 
carta en SU apbportacion 《Der Soziale Gehalt von Goethes Roman 
"Wilhelm Meisters Lehrjahre'>，en 达 77P7ert18satUsgape 7 Max 太 e- 
per， vol. II， Munich y Leipzig，1923,，pP. 279 y SS. 

27，W Sombart，Der poderme 天 apitalis1112Us，Vol， II，Mu- 
nich y Leipzig，1919”， cap. 1, pp. 23 y SS. 

28，M.，Dobb， Statdiey 六 me Deyvelompzpae11 oF CaPitalis71， 
Londres，1954，pp. 160 y SS.: 《At any rate, it 1 clear that a mature 
development of merchant any financial capital 1s not itself a gua- 
Tantee，that capbitalist production will develop under its wing.》” [De 
todos modos， es claro que un pleno desarrollo del caplital comercial 
y financiero no garantiza por Si mismo que la produccion capitalista 
Se desarrollara a Su Sombral]. 

29，M. Dobb, om ci， pp. 83 y SS. 

30， 丽 See，Die LUrsp1zizzge des 7110der11e11 KGPD11aL1S11I1S， 
Viena，1948. 

31，En Alemania，sobre todo Estrasburgo,，Niirenberg，Augs- 
burgo，Frankfurt，Colonia，Hamburgo，Liibeck y Leipzig. 

32，Esto acontecig muUy bronto en Venecla con 1os escri- 
tores de avVisos,， los scritioriz darrsi en Roma se les 1lamaba gazzetia- 
1 en PariSs，71ozVeliistes， en Londres，writers o1 /elfers，)》 en Ale- 
mania，en fin，Zeitztzger oO Noyvellisfe11，En el curso del Siglo XVI se 
convirtieron en abastecedores de informes Semanales oficlales，esto 
eS，de los periodicos escritos，de los que en Alemania son Un ejem- 
plo caracterfstico los llamados zeggerzeit11ge1 [literalmente: pe- 
riodicos de los 包 cares; Johann Fugger fbe un rico 
augsburgues del siglo XVL y de ahf rzsgger que，en un Sentido 
ratiVo, llego a Signlficar comerciante adinerado en general.， 和 N. de1 1 
(Las cerca de 40.000 relaciones que se dan en el periodo 0 
dido entre 1363 y 1605 no proceden tan Solo de esos despachos de 
noticias，Sino tambien de los empleados y los compaaieros de nego- 
cios de la casa Fugger.) 

33，、W. Sombart，oPp，czL，Pp. 369. 

34，Dnurante mucho tiempo Se ha tenido a la relacion de 
noticias del impresor y comerciante estrasburgues Johann Carolus 
por el periodico mas antiguo; Vkase，Sin embargo，]la investigacion 
de Helmut Fischer，Die lteste1z Zeitt11ge1 MUIG jpre Ferieger，AugsS- 
burgo，19306. 

33$，La forma tradicional de la dominacion esta Tevestida 
tambikn de la competencia de exponer e interpretar lo que pasa por 
SeT 《]a_ Vieja verdad>. Las comunicaciones de acontecimientos Tea- 
les estan insertas en ese Saber de la tradicion. Lo nuevo aparece 
bajo el aspecto de un Suceso mas 0 menos maravilloso. Los 《nuevos 
hechos>》，con Solo que rebasen un poco el umbral de lo habitual，se 
transftorman，en el marco de la 《vieja verdad>，en 《Sobresalientes》 
一 y hay que notarlos y maravillarse de ellos 一 . Los hechos se trans- 
forman en cifras. Lo nuevo y las experiencias nueVas adquieren，all 
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donde Son meros Substitutos Vicarios del saber legado por la tradi- 
cion，uUna estructura misteriosa. De ahf que los aconteclmientos his- 
toricos no esten Separados de los naturales; las catastrofes naturales 
y los datos historlicos consiguen en 1la misma medida un caracter 
magico. Aun los boletines del Siglo xv y las hojas Unicas，que apare- 
cian de cuando en cuando en el siglo XVI y a las que se 1amaba 
(nuevoSs beriodicos>，atestiguan del Vigor con el que el saber inin- 
terrumpido de la tradicion ha sabldo integrar 1las comunicaciones 
de noticias，cuya crecida cofrriente，de todos modos， es indicio ya de 
una nueva configuracion de la bubliclidad.，Esas hojas divulgaban 
indiferenciadamente noticias Tespecto de luchas religiosas，de guerras 
turcas y de decisiones papales，asf como de lluvias de Sangre y de 
包 ego，de malos bartos，de plagas de langostas，de temblores de 
tierra，de huracanes y de fenomenos atmosfericos; de bulas，capl- 
tulaciones，descubrimientos de nuevas bartes de la tierra y de con- 
Versliones de judios，de quemas de brujas，de condenas diabolicas， 
de juicios divinos y de resurreccion de muertos. A_ menudo estaban 
los nuevos periodicos dispuestos en forma de cancion o de dialogo 
一 como antes los boletimes 一 ，esto es，destinados a Ser natrrados， 
Tecitados，entonados o cantados colectivamente. Asf es Sustrafda 1a 
novedad a la esfera historica de la noticlia》 y reintroducida，como 
prodigio y como milagro，en aquella esfera de la representacion en 
la que una ritualizada y ceremonializada participacion del pueblo 
en la publicidad proporcionaba mera aqulescencia no Susceptible 
de Ser interpretada autonomamente. ESs Significativo el que se lim- 
brimiesen canciones en calidad de “nuevos perliodicos>; por ejem- 
blo，las 1lamadas canciones populares historicas，que convertian Sin 
demora acontecimientos boliticos cotidianos en epopeyas，Vease 
了 上 E. Everth，Die O1jenticApkeil 太 der 4zssempoliti Jena，1913，p，114. 
En general: Karl Bticher，<Die Grundlagen des ZeitungSwesens>，en 
Ges. 4zUAb1ze Zr Zeit1gspozde，Tubinga，1926，pp. 9 y SS. HI con- 
tenido de esos boletines Se ha mantenlido hasta nuestros dias en 
la forma de la rima infantil. 

36，G.，Schmoller， Za7zzsse 2W1G LersMcHpzt11ge1，Leipzig， 
1898, p. 37. 

37，En la Carta fundacional de 1333 Se 1lama 1los adve7- 
1rers 3a Una corporacion yY compafifa de los 7zercpa1zt Gdve7ztz7ers 
para el descubrimiento de regloneSs，TeSerVas territoriales，1Slas y 
plazas lgnotas. V6kase S6e，0oP. ci ，pp. 67 y 

38， 上 .上 . Heckscher， 0 和 工 Jena，1932，bPp. 
108 y SS. 

39，En el amblito de vigencia del Derecho romano recibido， 
la ficcion del fisco Se convierte en ]a expresion juridica de un Pre- 
Supuesto estatal autonomizado respecto de la persona del Soberano， 
el cual, al mismo tiempo，concede la gracia a los Subditos de poder 
expresar pretensiones de Derecho privado ante el Estado. 

40，Dobb，oPp.， ci ，p. 218: 《Greater export meant greater 
opportunity ftor the employement of labour im home manufacture; 
and increased employement of labour represented a widened scope 
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for Investment of capital in industry.》” [Mayores exportaciones Signi- 
ficaban mayor oportunidad para el empleo de mano de obra en 1a 
industria local; y un mayor empleo de mano de obra TepTresentaba 
una ampliacion del ambito bara invertir caplital en la industria]. 

41.，Esto lo muestran claramente los reglamentos de Col- 
bert para 1las tecnicas industriales de la manufactura textil，Pero 
tamblen en Inglaterra Subsisten hasta la Segunda mital del siglo XVII 
Teglamentos concermnientes a 1a materia prima，al modo de su elabo- 
racion y a la broduccion definitiva de la mercancia. Vkase Heckscher， 
OP Ci， 2 工 ppP. 118 y SS. yY 201 y SS. 

2 J，Schumpeter，Die K7ise des tererstaates，Leipzig， 

1918.D. 1 

43， 再 . Arendt，omp.，c 了 ，p. 43，cltado segun la version ale- 
mana: Vita Activa，Stuttgart，19600，PpP. 47. Sociedad civil，czPwz so- 
ciel sociele civile， revelan evidentemente，atun en el uso lingiifstico 
del siglo xvII，la vieja tradiclion de la “politicay，que no distingufa 
todavfia 《la sociedad civib》 del 5Estado>.Vease，al respecto，M. Rie- 
del，(Aristotelestradition am Ausgang des XVIII Jahrhunderts》，en 
es1scj1r 态 已 O， Bowpz1pzer Gottingen，1962，pp. 276 y SS. Del mismo 
autor,，(Hegels biirgerliche Gesellschaft und das Problem ihres Urs- 
brungs》，en ARS Be7 48，1962,，pp. 539 y SS$. Mucho antes consigue 1a 
nueva esfera de lo social Su concepto lmpolftico correspondiente 
en el moderno derecho natural vekase Imi ensayo 《Die klassische 
Lehre von der Politik in ihrem Verhiltnis zuT Sozialphilosophie>，en 
7T1eorie WU1G Praxis， cit., pp. 13 y SS. 

44，O. Brunner, 4delizges Zamdlepem，cit,， pp. 242 y SS 

43$，Vease 开 . 开 empters，Die Wirtscpajiiicpe BericHrterstat- 
12118 态 de1 So08.， Fogge1zeit71ge11，Munich，1936. 

46.，Herman Bode，412zge der WirtscHa1icjpem Bericpte7- 
Sa11t118，Heidelberg，1908，p. 25: 《El periodico era un organo intor- 
Imativo de Segundo orden， mientras que 1a carta era aun general- 
Imente considerada en el siglo XVII como la fuente de noticlas Imas 
Segura y mas rapida.》YVease tambien 了 Heinrich (olitsch， 尼 AiCLlo7g 
MU1G SUUt1wa1aGla11g des Jirtscjpajisteiis cer derutscjpen 7Tagesze 广 
1z118，disertaclion，FTankfurt，1939. 

47，O. Groth，Die Zeita1g，Vol 二 Berlin y Leipzlig，1928， 


p. 580. 

48，Citado por Groth，oPp， ci，VolL 工 P. 3585. 

48a， 下 .Everth，oPp，ci，p. 202. 

49，Staley Morrison，771e ZEzglisP Newspamer Cambridge， 
1932. 


30，W. Sombart，o7m，czL，Vol. II，pp. 406 y SS$.; tambien 
开 ，Biicher，G@es.， 4zseitze ZU7 Zei1t11gsja1zde，cit，p.，87.，Igual que 
en los primeros Volantes de anuncios，tambien los inclulidos en 1as 
hojas de anuncios del siglo XVII se referian a mercancias yY plazos 
fuera del trafico mercantil corriente，a oportunidades de compra， 
a libros y medicamentos，a companifia para los viajes，a ofertas de 
SerVicios，etc. Los anuncios propagandisticos，los reclamos publici- 
tarios en el Sentido proplio de la palabra，apenas estaban extendi- 
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dos: el mercado de bienes y de trabajo Se regula abn jace 1o jcce. 

5$1，Groth，op. c 计 ,Vol. 工 Pb. 998. 

52， 有 R. Stadelmann/W. Fischer，PDie Bidozpzgswell des dez 
Scpe1 Papadwerks，Berlin，19S$$，p.， 40.， Vegase tamblen，BIT，Kuske， 
《Der Einfluss des Staates auf die geschichtliche Entwicklung der 
Sozialen Gruppen in Deutschland>，en KG Zeitscpj 大 oz，Vvol II 
1949, pp. 193 y SS. 

53.，Percy Ernst Schramm ha Subrayado esa diferencia， 
precisamente comparando el desarrollo social de Hamburgo con el 
del resto del imperio (Dextscjiazpzd 2 die 有 el Munich， 1943， 
bp. 37): 《Lo que constituye al verdadero ciudadano，esto es，la Per- 
tenencia 一 Vigorizada por la idea de ciudadania 一 a una comunidad 
Urbana，es,， precisamente lo que les falta a ellos (a los burgue- 
ses) [...] Estos，que no eran “ciudadanos，sino “burgueses ，sServian 
a SU senior，a Su ijglesia，a Su patrono，0 eran libres”por ejercer 
Una brofesion libre; pero no tenfan entre ellos otra cosa en comun 
que la de constituir el "estamento burguks' 一 lo que de por sf ape- 
nas Significaba otra cosa que el que esa calificaclon les delimitaba 
Tespecto de la nobleza y el campesinado 一 . El asentamiento Urbano 
no tenfa que Ver con esa_ expreslion， tambien el pastor protestante 
en Su municiplo rural，el ingenliero de minas en Su lugar de trabajo 
y quien desempeiiara algun cargo en palacio eran de estamento bur- 
gues”. Se les contaba，en un Sentido amplio，entre la burguesfa ins- 
trulda，entre Una burguesia estrictamente diferenciada respecto del 
pueblo，del Fo 态 del PeMPle.》 


354，Vease mas adelante，$ 535，ppP. 69 y SS. 

35$，Heckscher，oPp，c 诸 ，Vol.， TI，pP. 238;，vease tambien，al 
Tespecto，W. Treue，(Das Verhiltnis von Fiirst，Staat，Unternehmer 
in der Zeit des Merkantilismus>，en 大 erteljajpresjpejie 厂 Sozia1- WU10G 
矿 jzrlscjHegescj.， Vol. 44, 1957, pp. 260 y SS. 

3606，Sombart，opDP，c 计 ，Vol. I，cap. 1，Pp.， 305. 

57，Citado por Groth，oPp，c 诸 ，VolL 工 p、023. 

58， 太 6rterpzxcp der pocjpadertscpen Mpadark Viena，1808， 
3.， barte，p. 850. 


IJ， 了 structuras Sociales de la publicidad 


1，Kant utiliza rcsomierem 》 Rasompzeaet ingenuamente， 
en el Sentido de la Ilustracion. Esta，por asi decirlo，aquende 1as 
barricadas; Hegel esta en ellas. Hegel，fiel a la tradicion platonica， 
encuentra _ ejemplarmente constituldo el pensamiento raciocinante 
(riso1ziere1de Defe 一 que，como mera consideracion del enten- 
dimiento que es，no penetra en la concreta universalidad del con- 
cepto 一 ，en los sofistas. De Su raciocinio dice 《que el deber de lo 
que haya que hacer no Se hace venir del concepto en y para Si 
existente de la cosa，Ssino que se decide de lo justo y lo injusto，de 
la_ utilidad y la perjudicialidad sobre la base de motivaciones exter- 
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nas》 (Forieszzgen zer die Gescpicpie der Phiiosopjie，vol II，MF- 
chelet ed. al cuidado de Glockner,， vol. XVIII，p. 22). Hegel degrada 
al raciocinio，Sobre todo en Su uso publico, para legitimar a la auto- 
ridad bolitica 一 con la que，evidentemente，esta en polkmica el pU- 
blico raciocinante 一 como momento constitutivVo de una esfera Supe- 
Tior: 《El concepto del monarca es el concepto mas dificil para el 
Taciocinio (Risom7ze7ae1t1，esto eS，bara 1a consideracion reflexiva del 
entendimiento，puesto que el racliocinio no consigue rebasar 1las de- 
terminaclones alsladas.》 (RecAptpPziiosopjpie，Gans，ed. al cuidado de 
Glockner, vol. VII, pp. 283 y SS.,，$ 279). 

2.，Tales acuerdos de siatrs，las mas veces cerrados en 
circunstanclas de Sumision hereditaria，no Son，obviamente，compa- 
rables a los contratos en el sentido del Derecho privado moderno; 
VEase Brunner，Za1d z1G ZEerrscpa 太 cit.，pP. 484 y SS. 

3.，Vgase W. Naeft 《Frihformen des modernen Staates im 
Spbitmittelaltery>，en Zistoriscpe Zeitscpyr 开 Vol 171，1951, pp. 225 y SS. 

4.，E.， Auerbach (Das ramzbsiscpe Prp1ta des 77. Jajpr- 
Apz1zder1ts，Munich，1933，p. S$) ha documentado el uso de la palabra 
en el sentido de publico de teatro，ya en 1629; hasta ese momento， 
el principal uso de Pzxpliic era exclusivamente en relacion al Estado， 
es decir，al bien comun. 

S$.，Por sal071z Se entendfia aun entonces，completamente en 
el sentido del Renacimiento italiano，una Sala suntuosa，bero no 
CIDi7e1 circle，reduite，etc. 

6.，A.，Hauser，\ozialgescpicjpte der KUH1S1 MU1HG Ziterataj， 
Vol II，Munich，1953，p. 6. 

7，Nunca estuvo Londres，como Paris，directamente Some- 
tida al rey. La ciudad，que se administraba a si misma Por medio 
de un concejo elegido y que encargaba a una milicia propia 1as 
tareas de 和 反 有 era menos accesible a la jurisdiccion de la Corte 
y el Parlamento que cualquier otra ciudad del pais. Al finalizar el 
Siglo XVIL los cerca de 12000 individuos que pagaban impuestos 
一 casi todos ellos miembros de los 89 gremios y compagfas 一 eligie- 
ron 3a 26 caballeros y a 200 miembros para el concejo 一 Una base 
inopinadamente amplla en aquella 《poca，casli 《democraticay 一 .Sin 
embargo，tras la _ GTran Revolucion，1la relacion entre cowrt [corte] y 
iow7_ |ciudad] experimento un cambio radical，comparable a la 
evolucion que se produjo bajo la Regencia. 

8，G.M. Trevelyan，KzL1a7- MU1G ozialgescpicpe Eggla1zds， 
Hamburgo，1948，p. 327. 

9 工 . Stephen，ZEzzglzsP Ziterature Ga1H1G 9ociet 太 1pe 7811 
Cez1z1，Londres，1903 (ultima edicion，1947)，p. 37. Vease tambien 
也 .Relinhold，(Zur Sozialgeschichte der Kafiees und des Kaffteehau- 
SeS》，en 天 6117. Leilscjpr 矿 9oz7.， 71G ozialDsyC1.，VoL X，1938，pp.， 151 
y SS， (Reseia bibliograftica). 

10， 吾 Westerfr6lke，Ezagliscpe 天 cjjfeepairser Ga az1I10e1- 
DaU1pte der iterariscpem 太 el1 Jena，1924，pp. 21 y SS. 

11，、Del anao 1674 es ya el panfleto 7He 太 ozmpez ss Petitio7 
GS8G11S1 Co1fee，FrepresePtizg 10 Prpiic Comsiderafiom of 1pe Gra11d 
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ZPCo71Ve1ziepces accordi1zg 1 1 太 eir ex 1jfo1 太 e excessiye USe OF 
1pat Dipg Eeepiipng jgzor. 

12，Trevelyan，oP.，c 了 ,pb. 313,，nota a pie de pagina. 

13.， Vegase un informe aparecido en la Natiopalf Review， 
n.” 8，citado poT Westerfrllke，oPp，c 夺 ，pP. 15: 《Cada profesion，cada 
estamento comercial，cada clase，cada partido tenia Su _ cafe predi- 
lecto. Los juristas discutian de derecho o de ciencla，criticaban el 
ltimo suceso，0 el mas reciente "bocado de Westminster en Nan- 
dos o en el Grecian，en las cercanias del Temple [.…] Las personas 
de la City [se refiere a los ciudadanos Telacionados con el centro 
bursaitil y financiero del Londres，la_ City 一 N del 了 ] se encon- 
traban para crlticar la subida y la bajada de las acciones y confir- 
mar el nivel de las primas de Seguro en Garraway”Ss 0 en el Jo- 
nathan"?$. La clerigalla intercambiaba chismes acadEmicos o tomaba 
bosicion respecto del ultimo sermon del Dr Sacherevell en Truby's 
0 en el Child's. Los soldados se reunfian para comentar SUS cultas 
en el Old o en el Young Man'"s，cerca de Charing Cross. El St Ja- 
mes” 0o el Smyrna eran el cuartel general de jos polfticos wpzgs 
[Hiberales]，mientras que los orzies [conservadores] frecuentaban el 
Cocoa Tree 0o el Ozinda"s，todos ellos en la St. James” Street []a 
obposiclion yWApieojy Se Temonta al Siglo XVIL, cuando tras la Revo- 
lucion de 1668 se suscito la lucha por la subordinaclion 0 no Subor- 
dinacion de la Corona al Parlamento. A mediados del siglo XIX la 
postura de los wpzegs fue asumida por los liberales 一 Ndel! 了 |]. 
Los escoceses Se Teunfian en el Forest's. Los franceses en Gile's o en 
Old Slaughter"s，ambos en St， Martins Lant， Los jugadores，en el 
White"s y en las casas de chocolate en torno del Covent Garden. 
Los artistas honraban al vecindario del Gresham College con Su 
presencia,，y los espfiritus exquilsitos se Teunfan en Wills，en Button 7s 
0 en Tom's, todos ellos en la Great Russell Street，luego de las repre- 
Sentaciones del teatro Pikett y en el mejor chma de tertulia，que 
duraba hasta la medianoche [.…] Los comerciantes adinerados char- 
laban Sobre las Subidas y las bajadas de 1as acciones en Lloyd's. 
En Robin's y en MITS. Rochefort's Se dejaban caer los diplomaticos 
extranjeros y los banqueros. Los aficionados al arte honraban con 
SU bresencia 3a ]a casa de cafe Don Salteros，en Cheyne Walk...>. 


14，、Hauser，oPp. ci，Vol. II P. 7. 

13. 《Nos ecrits noperant que SUT une certaine classe de 
citoyens，nos discours SUIT toutes.》 [Nuestros escritos Solo inciden 
en cilerta clase de ciudadanos; nuestros discursos，en todas|. 

16，、 了 上 . Manheim，PDie 7T7aeger der 61jenpticpenm Weizz11g，Vie- 
Da，1923, p. 83. 

17， 了 El lenguaje es considerado una especie de 《organo de 
un sentido comun transcendental》 y Un (medio de un consenso puU- 
blico>; VEase Manheim，oPp，ciL，pp. 88 y 92. 

18，Lessing/ErnstFalk， Gespricpe 7r 7eiaatr1rer 1778. 
Respecto del complejo del asunto，v6ase 上 .LenhoftO.， Posner，7Z77- 
ezzatioales Eyeiaat1erilexicom，Zurich，Leipzig y Viena，1932，y 


283 


了 B. Fay，Za Fazc-hagoz1e1ie et 1a Revolution inteiectyele 吧 了 7TT7 
Siecle，Paris，19354. 

19，Manheim，op，c 革 ，p.， 11. 

20， 再 . Plessner define 1a publicidad，evidentemente en otro 
contexto，como 1a 《esfera de validez del tacto》. Las relaciones di- 
plomaticas se dan entre portadores de Toles, las relaciones de tacto， 
entre personas haturales，Vease Ge1ze1 der Ge1ieinycpna， Bonn， 
1924. particularmente 1a p， 100. 

21，R，Williams，Czwltozre amd 9ocieb 7780-1950，Nueva 
Yotrk，1960: 《Arte ha sido antiguamente cualquier destreza humana 
(arte en el Sentido de la disposicion artistica,， de la capacidad, J 五 )， 
actualmente，empero，arte denota un tipo especifico de destrezas， 
las imaginativas' 0 creativas [..] De destreza se ha transformado 
en un tipo de institucion，en un cuerpo estructurado de actividades 
de cierto tipoy》 (Con ello coincide el cambio de Significado de cu/- 
llre，J 瓦 .): 《Significo primeramente la tendencia al crecimiento 
natural (cultura en el sentido，pongamos por caso，de cultura de 
1as plantas，J. 了 ) y，por tanto，por analogla，un proceso de adies- 
tramiento humano (por ejemplo，un Hpomzpyre Ge cuitra，J 有 .)，Pero 
ese USO_estricto，que Suponia generalmente cultura ae algo，se ha 
transformado […] hasta Significar cultura como tal，una cosa por Si 
Imismay》 (PP， XIV y SS.)，Vease tambien R，Wittram，ZDasy Za1feresse 
a1_ Ger Gescjnicjnte，Gottingen，1958，ppP. 40 y SS.，que proporciona 
algunas indicaciones historico-conceptuales de interes Tespecto del 
termino CUlLtura， 

22，Vease R. D. Altick,， 7Hpe ErglisP Coz11o1 Reade 4 9o- 
cial Eistom oj 1pe Mass Reading Pupiic，Chicago，1957，especial- 
mente el primer capitulo，cuyos resultados se Tesumen en 1a pagi- 
na 30: 《If， speculating from such little information 3aS we have，wWe 
tried to chart the growth of the reading public in the first three 
centuries after Caxton，the line would climb Slowly for the first 
hundred years，Dnuring the Elizabethan period its rate of ascent 
would considerably quicken.， The line would reach a peak during 
thpe_ Civl War and Commonwealth，when interest in reading Was 
powerfully stimulated by public excitements，Bnut during the Resto- 
ration it would drop，because of the lessening of popular turmoil， 
thpe damage the war had done to the educational System，and the 
aristocratic domination of current literature in the age of Dryden. 
A _ fresh ascent would begin in the early eighteenth century，the 
time of Addison and Steele a1Hd tpereajier the ipe WoUG clip 
Steadi 太 》 [Si，especulando a partir de la infima informacion que 
poseemos，intentaramos representar graficamente el creclimiento del 
publico lector durante los tres primeros Siglos posteriores a Caxton， 
1]a linea ascenderia lentamente durante los primeros cien 对 os，Du- 
rante el periodo isabelino Su velocidad de ascenso Se aceleraria 
consliderablemente. La linea alcanzaria Su apogeo durante la GuerTa 
Civil y 1la Republica，cuando el interes por la lectura sufrio una 
poderosa estimulacion a causa de 1a conmocion generalizada，Des- 
cenderia，empero，durante 1la Restauracion a causa de la disminu- 
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cion de los desordenes populares，de los perjuicios que la guerra 
provoc0 en el Sistema educativo y del dominlo aristocratico de 1a 
literatura en la Epoca de Dryden. En los albores del siglo XVIL 1a 
Epoca de Addison y Steele，se iniciarfa un nueVo ascenso yY，Q Pa71T 
de elfoces，ja pea ascepderfa Ja de 71podo 0 

23.， JWatt，《The Reading Public>，en 7Hpe Rise oF 1pe 
Nove/ Londres，1957. 

24， 再 auser，o7m，c 共 ，VolL II, pb. 53: 《El mecenazgo es SUbsti- 
tulido por la editorial; la suscripclion，a la que muy atinadamente 
Se ha calificado como mecenazgo colectiVo，constituye 1la transicion 
entre ambas. El patronato es la forma puramente arlstocratica de ]a 
relacion entre escritor yY publico;，， la suscripclion Telaja el vinculo， 
pero conserva no obstante determinados rasgos del caracter perso- 
nal de aquella relacion; solo la publicacion de libpbros destinados al 
publico general，plenamente desconocido para el autor，coincide y 
Se Corresponde con el trafico mercantil anonimo en el que Se basa 
la estructura de la sociedad burguesa.》 

23，Parfaict da incluso noticia de un autor que media or- 
gullosamente el Exito de Su obra por el hecho de que el dfia del 
estreno hublieran muerto cuatro conserjes; VEase Auerbach，oP，c1L， 
pD. 13. 

26，Trevelyan，oP.，cL，p. 255. 

27，Citado por Groth，oPp，czL，Vol TI，P.， 620. 

28，Hauser，oPp，c 了 L，VolL II，ppP. 84 y SS.;， vease tamblen 
工 .Balet，Die Ferpzrgerlicpzzg der dezxlscpe1z 天 US1， Zi1aratar 0G 
dosi 1 718 Japrpapaderl Leyden，1938，p. 38: 《Los conciertos puU- 
blicos regulares Se daban en Frankfurt desde 1723; en Hamburgo， 
desde 1724;， en Estrasburgo，desde 1730，en Liibeck，desde 1733，y 
en Leipzig，uUn grupo de comerciantes emprendedores fundaron los 
'Grossen Konzerte en 1743, que luego，con el tiempo，habrian de 
convertirse en los “Gewandhauskonzerten ， atn hoy existentes.》 

29，、Tenian lugar，con motivo de la reunion anual de 1a 
Academia，en la corte del Palais Royal，donde se celebraban al aire 
libre; en 1699，el Primer Salon pasa al Louvre. Luego de 1704,y en 
el curso de una generacion，Se pierde por completo la costumbre 
de eSas eXpoSliciones. 

30，La Font，Re1jiexiops SWF qzelqzes catses ce 1 etat PrE- 
SeE111 de la Peiztt1re，citado poT ADresdner，Die E1stejpz11g Ger 
开 W1SVE1K 7 Zalsa11a111e11ja118 des eropiiscpe1z 天 HU11s1epe1s，Mu- 
nich，1913S$，p， 161. 

31.，Pioneras Son，Sobre todo，las criticas de los Salones 
de 1763 y 1767， Si blien ninguna de ellas fne publicada antes de 1a 
Revolucion. 

32，Por principio，todo hombre que participe en Una dis- 
cusion publica，compre un libro，consiga una blaza en Un concierto 
0 en un teatro y Visite Una exposicion，esta 1]lamado y facultado a 
emitir juliclios y opiniones libres. Pero，en la disputa de los julicios y 
opbiniones, no debe cerrarse a los argumentos convincentes，tiene que 
prescindir de 《prejuicios》，Con 1a Superaclion de la barrera，pPITopila 
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de la publicidad representativa，entre los legos y los iniciados，caen 
en principio todas las competencias especlalizadas，tanto 1as here- 
dadas como las conseguidas，tanto las Sociales como las intelectua- 
les. Pero，en la medida en que la verdadera opinion Solo puede ave- 
Tiguarse mediante la discusion，la verdad aparece como Un proceSo， 
esto es，como un proceso de ilustraclion. Una parte del publico，o 
algunos Sectores de 晶 ，pueden estar mas avanzados que otros en 
ese broceso. De ahfi que，Si no PrivVileglados，si por lo menos existan 
exbertoSs. PEstos pueden y deben desempeiaiar Una mision bedagogica 
TesSpecto del publico，pero Solo para convencerles mediante argu- 
mentos，no bara adoctrinarles con ellos. 


33，La actividad de los escritores de anuncios va convir- 
tiendose，a medida que 1la prensa Va cargando con funciones crfti- 
cas，en perliodismo jliterario. Cuyo origen en el Taclocinio de Socie- 
dad imprime caracter a los Primeros periodicos，a los que se llama 
《dialogos del mes》 0 《conversaciones mensuales》，、Su divulgacion 
Se buede seguir de un modo paradigmatico en Alemania.，A Partir 
de las Tevistas thomasianas Surgen los Gelepritenr 411zeige [Circu- 
lares de Sabios]，que con ponencias y reSeaias bonen a debate pU- 
blico cuestiones filosoficas y cientificas，Los conoclidos Famjor- 
1zscjpem Geleprte1 Zeitz1zgen (que comenzaron a apbarecer en 1730) 
Se 0cupaban precisamente de las “bellas ciencias》.， Adhiriendose a 
las preocupaclones de Gottsched，se desarrollaron plenamente los 
periodicos de critica literaria con la Biblioteca de 1las Bellas Cien- 
cias y las Artes Libres fundada por Nicolai (1377) en Berlin，Con 
Beitrige1 ZU1 本 storie MG 4zjpajpae des THeaters (1750)，de Lessing 
y Mylus，surge la crftica de teatro periodistica. Luego de que Adam 
Hiller diera en Leipzig el ejemplo con SuSs 丈 6cjpemticpez NacH- 
7Ficpte1z MUHG .4111e1Kz118e1 Cie Hps 天 petre1enrd (1767)，Se fundaron 
tambien periodicos de critica musical，aunque con menor 人 frecuencia 
due las revistas que Se ocupaban de teatro. 


34，Dresdner，oP.，c1L，p.，17. 

33， 工 .， Stephen，oPp，cz，pP.， 76: 《Jhe periodical essay Te- 
presents the most Succesfull innovation of the day..， because 芋 
rebresents the mode by which the most cultivated writer could be 
brought into_ effective relation with the genuine interests of the 
largest audience.》 [El ensayo periodico representa la innovacion mas 
afortunada de la epoca (…) ya que Signlfica la manera en que el 
esScritor mas culto podia conectar de modo efectivo con los auten- 
ticos intereses del mas amplio publicol. 


36.，E1 7atier se dirige expresamente 3a los 《worthy citizens 
who lve more in a coffeehouse than in their shops》 [honrados ciu- 
dadanos que frecuentan mas los cafes que Sus tiendas]; entrega 
del 17 de mayo de 1709. 

37，ElL 7arer alcanz0 bien pronto una tirada de 4000 ejem- 
plares. El fnerte interes que despertaba lo atestigua la lamentacion 
general que Sigui0 a la interrupcion de Su aparicion en 1711，Wes- 
terfr6lke，op，c 丰 ，pb.， 64. 
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38. A partir de entonces aparecieron las Tevistas Semanal- 
Imente，como RRoaripg o 太 1pPe Zio7. 

39，Los modelos ingleses fueron durante tres generaciones， 
tambien en el continente，obligatorios bara los semanarios Imora- 
les，En Alemania aparece，en 1713，Der Ferrzz1ier Mucho mas 
Exito tendrfa，luego，el Eapzrger Patriol (1724-1726). A lo largo del 
Siglo，el numero de estos periodicos crece hasta llegar a 187; y en 
Inglaterra，durante el mismo periodo de tiempo，a 227; en Francia 
llegan a 33. 

40，Trevelyan，op.， czL，P. 242. 

41，W. 囊 . Riehl, Die Farazize，Stuttgart，1889， pp. 174 y 179. 

42.， 7Diae p. 187: 《El sfimbolo arquitectonico de la posi- 
cion del individuo respecto de la familia era，en la Vieja casa，el 
mirador， El mirador，que propiamente forma parte de la sala de 
estar，pTroporciona a cada miembro de la famiha su Tincon de tra- 
bajo,，de juego y de reposo; cada miembro puede retirarse a 时 ,pero 
no reclulrse，pborque el mirador esta abierto a la sala>. 

43，7D1aez，p.， 185. 

44，、Vease Hans Paul Bahrdt，ONjeptizcppeil 7G Privatett 
as Ga1ad1oj10e11 StCdliscper oziieru11g，Imanuscrito， 1956，PD，32: 
(人 La intimlzacion y el cultivo de la vida familiar，la cultura de vi- 
Vienda de la organlzacion consciente del medio ambliente objetivo 
mas reducido，1la propiedad privada de medios de instruccion y 1a 
utillizacion comtun de ellos por los grupos sociales mas minoritarloS， 
el intercambio espiritual como la forma normal e integradora de la 
Vida en comtn de los familiares，una vida religliosa relativamente 
independiente de la Iglesia en el cfrculo de 1a familia，erotica indi- 
Vidual，libertad en la eleccion de pareja，libertad que,，al final de 1a 
evolucion，se emancipa incluso del derecho de veto paterno: todo 
eso Son manifestaciones tipicas de la estructura de la esfera privada 
y,，al mismo tiempo，de la cultura y la morallidad burguesas.》 (apa- 
Tecldo，entretanto，en Una version ampliada，en 百 . P. Baphrdt，ZDie 
140der1e Crosss1ad，Hamburgo，1961，pp. 36 y SS.) 

43S，、Vgkase especialmente Erich Fromm，en Max 再 orkhei- 
Imer，4z1ojitit MU1G Fa11a11e，Paris，1936, pp. 77 y SS. 

46，YVease mi glosa 《Heiratsmarkt，en ZeitscHzI 护 Me 
noviembre de 19536. 

47， El humanismo Tenacentista tiene Tafces Sociologicas 
distintas a las del humanismo llustrado anglofrances y a las del 
neohumanismo del clasicismo aleman，que Son los que considera- 
mos aqui. 

48.，Vease Max Horkheimer，4ztorii&l 202G Fa11ie， clt， 
D. 64: 《La cosificacion de los hombres en la economia como Imera 
fncion de una magnitud econ0mica Prosigue，ciertamente，en 1]a 
familia，en la medida en que el padre Se convierte en el Sujeto que 
ha de conseguir el dinero, la madre en el Sujeto objeto de comercio 
carnal 0 en el esclavo domgestico，y los niios，o blen en herederos 
de la posicion y el poder，o bien en Seguros de vida de los cuales 
Se esSpera que rindan mas tarde los intereses de los esfuerzos y las 
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preocupaciones que Se han invertido en ellos. La persona tiene，Sin 
embargo，en la familia 一 en la que las relaciones no _ estan media- 
das por el mercado y en la que，Ppor consiguiente，los individuos 
Imiembros de ella no se enfrentan como competidores 一 ，la perma- 
nente bosibilidad de actuar como persona，no como funcion， Mien- 
tras que en la vida burguesa el interes comunitario esta maculado 
por un caracter esencialmente negatiVo y Se afirma en el Techazo 
de peligros，en camblio，en el amor Sexual y，Sobre todo，en el cuida- 
do materno，adquiere una configuracion positiva._ El desarrollo y ]a 
felicidad de los demis se convierten en objetos de deseo dentro de 
esa Unidad [.…] De modo que la familia burguesa no lleva tan S0lo 
a ]a_ autoridad burguesa，Sino tambien al anhelo de una Situacion 
humana mejor.》 

，G. Steinhausen，GescApicpte des derfscpem Briejes，Ber- 
lin，1899，especialmente pP. 245 y SS. 

50，7D1aez，p. 288. 

51，Estas formas de secularizada Sentimentalidad han sido 
preparadas en Alemania bor el pletismo. 

S2，Vg6ase 了 auser，oP，c 了 ，Vol. II，P. 74; respecto del rol 
del narrador，veEase W. Kayser， Postejaimg WU1IC K71Se desy 10der7e7z 
Rozzaa1s，Gittingen，1954. 

53，G. D. Leavis，Fzctiozz a11G 1pe Readiprg PaypDHhc，Londres， 
1932，p. 130; tambien Altick，oPp.， ci，PpPpP. 30 y SS. 

S3a. Sobre el concepto clasico de la societas civi1is，V6ase 
M.， Riedel，(Aristotelestradition am Ausgang des 18. Jahrhunderts>， 
en FestscHr 太 太 Oilto Brumzpzer Gottingen，1962，pp. 278 y SS. 

54，C，Schmitt，Die Diatr 2 Munich y Leipzig，1928， 
bpP. ]4 y SS 

SS$，Acerca del concepto estricto de ley del Siglo XVII, vea- 
Se 了 上 . Lask，Ficprtes GescAicptspjziosopjpie，1902; ultimamente，y des- 
de un punto de vista juridico， 了 ，、W.， B5ckenftrde， Gese1z 21HG 
Seselzgebede Gewall，Berlin，1958，pp. 20 y SS. 

S6，Locke，7Twpo Treaties of ChPmi Goverzpe11 Londres， 
1953，Pp，182 (traduccion literal: 《Quinquiera que bosea el boder 
legislativo 0 Supremo de cualquier Tepublica，ha de gobernar Ime- 
diante leyes arraligadas y estables，conocidas yY promulgadas bor el 
pueblo y no mediante decretos improvisados.…>). 

37.，7piadexz，p.， 191 (traduccion jliteral: Vigencia constante 
y perdurable). 

3S8，Montesquieu，Oezrvyres co1IDLetes，MassSon，Paris， 19530， 
Vol LI， cap. 1, pb. 1 (traduccion literal: 《Las leyes [.…] Son las rela- 
ciones necesarias que Se derivan de 1la naturaleza de las coSas》). 

39.，7Dzde11，Vol，XXIX，cap. 17，p. 289 (traduccion literal: 
un mal tipo de legislacion). 

60，Vekase,，mas adelante，$ 12，pp. 124 y SS. 

61.， Acerca del (Sistema natural de las ciencias del espfritu。 
del siglo XVIID，VeEase la conocida investigacion de Dilthey，CGes. 
cpr 太 ，VolL II，Gottingen，1957. .Borkenau (Der VBpergamrg yo71 
Jerdalen ZU Dizgeriicpenm ellpiC ， Paris，1934) aclara el Sentido 
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filosofico-social y el marco Sociologico del concepto racionalista de 
1G1U71aleza， 


JU Funciones politicas de la publicidad 


1，、De las propiedades agricolas “pendeny la mayoria de 
escaaos parlamentarlos;j VEase 开 . Kluxen，Das Propie der pol 
1iscjpem Opposition，Munich，1956，p. 71. 

2.，Dobb,， op，C1., p. 193. 

3.， La forma especifica del capitalismo moderno Se impo- 
ne，como es harto sabido，en la medida en que el capital financiero 
y comercial consiguen poner bajo Su dependencia a los viejos modos 
de produccion en la ciudad (produccion de mercancias a pequeiia 
escala) y en el campo (explotacion agricola feudabD)，Pponiendo asi 
en la base de la produccion el trabajo asalariado. Inalterablemente， 
las formas capitalistas del trafico mercantil (capitalismo financiero 
y comercial) parecen Solo poder aserztarse allf donde la mercancia 
fuerza de trabajo es tambien intercambliada yY，PoT consiguiente， 
producida al esttlo capitalista. 

4.， Por vez Primera encarga el rey la formacion de un ga- 
binete homogeneo de los wpies (1695-1698) El perifodo comprendido 
entre la Subida al trono de Guillermo III y la dinastia de los Hanno- 
Ver es Un periodo de transicion，durante el cual la Corona elige a Su 
ministerio en parte Segun Su libre criterio，en parte Segun la voz 
de la Camara de los Comunes. VEase W. Hasbach，PDie Pariarze7t 
天 GDimets7regiera11g，1919，pp. 43 y SS. 

S，Citado por C. $.Emden，77e People azzd tipe Comstitt- 
1io1，Oxford，1956, p. 33. Analogas proclamaciones fueron promulga- 
das en 1674 y en 16953. Por lo demas，sSe Tealiza la conexion entre 
las casas de caf y los comienzos de la kopinion publica>: Hans 
Speier，(The Historical Development of Public Opiniony，en Socia/ 
Ozrder a1d 1je Risis of 玉 ar，Nueva York，1952，pp. 323 y SS，(tra- 
duccion literal: 《Los hombres Se habian concedido a si mismos，y 
no Solamente en 1las casas de cafe，sino tambien en otros lugares 
y reuniones，libertad para censurar y difamar la actuacion del ESs- 
tado,，hablando mal de cosas que no comprendian y afanandose por 
crear y fomentar una envidia y descontento generalizado en 1]as 
mentes de todos los fieles Subditos de Su Majestad>). 

6 Que solo fue abolida en 1972 por la liberal Fox's Zipoe/ 
4cl [Ley contra el Libelo promulgada por Fox 一 AN. de/ 了 ]. 

7.，La taxe o7 za?owledege [contribuclion Sobre el conocimien- 
to]，como se le ha llamado，subsistira hasta 185$. Vkase 工 _Hanson， 
Coverz1pe1at a1d 1je Press (7695-7763)， Londres，1936, pp. 11 y SS. 

8，Dos wHiegs escriben，bajo el pseudonico de Cato，articu- 
los editoriales en los que，particularmente a proposito del lamado 
esciandalo de Panama，Se emiten (the loudest cries for justicey [es- 
tridentes gritos que claman justicial]. Un gran escandalo se produjo 
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en agosto de 1721，cuando el Peri0dico publico y comento delibera- 
ciones de la Comision de investigacion 全 por el Parlamen- 
to: un primer acto de publicistica politica en el estricto Sentido de 
la palabra. 

9.， 开 luxen，oP. c 开 ，p.，187. 

9a， V6ase M. Schlenke，Ezglamrd MG das Fiderizia11zscje 
Prerxssem 17740-1763， Friburgo y Munich，1963. 

10，W. Bauer，PDie Oo1jeptiicpe Meizz1zg 态 der JelfgescpicP- 
1e，Berlin y Leipzig，1950, pp. 227 y SS. 

11，Estos informes acerca del Parlamento habfan consti- 
tulido desde 1641 los primeros periodicos diarios. 

12， 了 anson，oPp， cz ，p. 81. 

13，Exclusion que pudo basarse en la bractica comercial 
tradicional de la kexcluslon de ajenosy>. 

14，、 开 .LSwenstein，(《Zur Soziologie der parlamentarischen 
Represintation in England>，en 尼 777211e1tU11gsgape jir Max eper， 
Vol. II，Munich y Lelpzig，1923; vease p， 94. 

13$，Aquli posefia derecho a voto todo varon cabeza de fami- 
lia que pagara Sus impuestos. 

16，、En particular por el detalle，Vvease LSwenstein，oP，czL， 
DP. 93 y SS. 

17，KIuxen，oPm，c 夺 ，pPpP. 103 y SS. 

18，、En 1733-1734 en la cuestion del sepie1zial DY en 
1739 en la cuestion de la guerra con 上 SpaDa. 

19，Vgkase la equilibrada valoraclon de Emden，op，c，pp. 
194 a 190. 

20.，29 Parliamaentarm Erstojy，974 [traduccion literal: 《ESs 
verdaderamente prudente y _ correcto consultar a la opinion Publ- 
ca [.…]. Si acaso la opinion publica no coincide con la mfa; Si，tras 
Sefnialarles el riesgo, no Vieran las cosas de forma semejante a la mifa， 
0 consideraran otro broyecto preferible al mio，yo considerarfa Imi 
deber ante mi rey，ante mi patria y ante mi honor，retirarlo para 
que pudieran Seguir el plan que consideraban mejor mediante Un 
instrumento adecuado， es decir, mediante un hombre que colincldiera 
con ellos [...]; pero algo esta muy claro: que yo deberia propor- 
cionar al publico los medios adecuados para formarse una opiniony]. 

21，Emden，oP，czL，p. 205. 

22.， Ya Luis XIV debio disponer,， en 1679，1683 y 1686, prohi- 
biciones de importancion de periodicos extranjeros， 了 Por aquella 
Epoca consiguieron las Gazettes de Polianrde, las mas libres de Euro- 
pa，la fama que conservaron a lo largo del Siglo XVII. A traves de 
esSoS canales publicfisticos consiguieron ganar influencia en SU pais 
los hugonotes expulsados a raiz de la derogacion del Edicto de 
Nantes. Vkase E. Everth，PDie ONjeptzicjjeir 六 der dzssempo1it cit， 
bD. 299. 

23，Vease el analisis Sociologico de la Popliesse de rope 
[aristocracia togada] realizado por Borkenau，oPp，c 了 i，pp. 172 y SS. 

24.， 了 ，、G， 了 Barber，771e Bozxrgeoisie 太太 ee 781 Ce1z1Ty 
razce，Nueva York，1959. 
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23，En 1750 aparece el Prespects de Diderot，una antici- 
pacion de la que bien pronto Se hara eco Europa entera; un ao 
despuEs，el Discox1s PrElpaipaire de DAlembert，un brillante es- 
bozo de la obra entera. Su escrito esta expblicitamente dirigido al 
PUBlic ccjaizrE Habla en nombre de una Sociedad de ge1ts des /el1res. 
Y en 1758 recuerda Diderot，en una carta a Voltaire，las obligacio- 
nes Tesbecto de la publicidad: entretanto，Se habfian conseguido 
4000 Suscriptores，entre dos y tres veces mas que el numero de 
abonados del periodico por entonces mas leido. 

26，A sugerencla de Bolingbroke，unos emigrantes habfan 
fndado una sociedad Privada en el domicilio del AbbE Alary，que 
Vivfa en Un entresuelo (de ahf el nombre de Club de 1TEntresol). 
Habfian fundado，pues，una Academia informal de sablos，clerigos 
y foncionarlos que intercamblaban noticlias，desarrollaban blanes y 
estudiaban tanto la constitucion del Estado como 1las necesidades 
de la Sociedad.， Tambien Walpole se relaclionaba en este contexto 
con el viejo abad de Saint-Pierre y con el marques d Argenson. 
Vekase R. Koseleck，K77K 21G 天 71se，Friburgo y Munich，1939，pP， 
33 y SS. 

27，En la vfspera de la Revolucion，es Necker quien mnota 
el grado de maduracion de la publicidad burguesa: 《El espfritu de 
la_ vida social，la predileccion por la atenclion y la loa，han buesto 
en bie en Francia un verdadero tribunal ante el cual todos los hom- 
bres Susceptibles de atraer la atencion estan obligados a compare- 
ceT: la oplinion pUblica (opizio7m PrDLigre)》 Ms adelante Se dice: 
(La mayoria de extranjeros apenas pueden hacerse una lidea ade- 
cuada acerca de la autoridad ejerclida por la opinion publica en 
Francia，Solo con grandes dificultades pueden comprender la exis- 
tencia de un poder Invisible que，sin caja，Ssin guardla de corps，Sin 
ejercito，promulga leyes que hasta en palacio Son obedecidas; y， 
Sin embargo，nada mas cierto》、En cuanto el discurso de Necker 
Sobre la_ opinion publica se bone en circulaclion，llega a entrar in- 
cluso en los informes al Tey. (Citado por Bauer，OP，cL，P. 234,，y 
M. vV. B6hm，RoHkoko，Framzeicp 11 78. JJ7jaizc1Er Berlin， 192j， 
p. 318.) 

28，Vease，al respecto，detalladamente tratado，Bauer，o7. 
CL，cap. XIII， PP. 239 y SS. 

29，E 上 1 verso Se encuentra en R. Smend，kZum Problem des 
tffentlichen und der Offentlichkeiby，en GedEcptpazsscHzr 态 应 Fr el 
7e 丰 Munich，1954. 

30，Die Ezatwickluprg der Menrscjpen- MG Biiregerrecpre，ed. 
al cuidado de FE. Hartung，Guttingen，1934，pp. 33 y 33. 

31.， Ze 

32.， 了 Hartung，om. czL，p. 435. 

33. 《Le rol regne et he gouverne pas>、[El rey reina y Do 
gobierna]. 

34，Vease el informe coetaneo 《Schreliben von Minchen， 
betreffend den bayerischen Landtag Von 1831》，en Zrstoriscp-Po1 
1zscjpe ZeitscHpr 碟 Vol. 二 Hamburgo，1832，pPp. 94 y SS. 
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3S$， 匡 .Heilborn，Ziscpem Zei Revoutioprem，Berlimn，1929， 
Vol 工 Dey Geist der cjizpkelzeil 1789 18 7848，pp. 97 y SS. 

36，、Asi，por ejemplo，el .Jozx11zal yo1 UNHG 府 7 DextcHia1d， 
VOL. II，1790, p. $3. o la enaiscpe 41egexaeine Ziteratuyzzeit1ng， nn” 30， 
1797，p. 255$.，8Sobre el ofrigen de una publicidad politica en la Ale- 
mania de finales del Siglo XVIIL vease 上 .，Valjavec，Die Psgtejai11g 
Ger poiitiscHne1 St1rO1U11ge1 0 Dextcjiand 777Z0-7181J，Munich，1951. 

37.，Vease 1a documentada disertaclon de I Jentsch，Zzr 
Gescjicnite ades Zeitu1gsWeyse1g r Dewtcjiapd Leipzlg，1937. Lo mis- 
mo vale para Suiza，iptae1，p. 33, n.， 10. Vease tambien la circuns- 
tanciada investigacion de M.，Braubach，《“Ein publizistischer Plan 
der Bonner Lesegesellschaftp，en Festscjpr 太 矿 7 Bergstrdsser，Dis- 
Seldorf. 1954. pp.21y SS. 

38，En la celebre Sala de lectura de 1a Hamburger Har- 
monie habia, hacia el cambio de Siglo, 47 revistas alemanas，8 fran- 
cesas yY 2 inglesas.， Las revistas de entretenimiento，heredadas de 
los Viejos semanarios Imorales，no entran propiamente en el Teper- 
torio，eran leidas por las mujeres en el hogar. 

39，Groth, op. ciL， Vol. I. p. 706. 

40，YVease al respecto, 直 . Balet，op.， ct，ppP. 132 y SS 《Du- 
rante un ao permanecio encerrado Schubart en la celda del viejo 
torreon (de la fortaleza de Hohenasperg)，tirado Sobre 1a paja. La 
bata acabo por pudrirsele encima del cuerpo [.…]. Luego de 2 1M4 
afios de presidio se le permitio Salir a la luz y moverse. En 1780 
pudo por vez primera lntercambiar correspondencia con Su mujer 
y Sus hijos, y en el mismo amnio el estricto encarcelamiento Se con- 
Virtio en Prision. Luego de diez aiios de carcel fue finalmente libera- 
do...》 De este Schubart, por lo demas, ha recibido el joven Schiller 
SUS primeros impulsos politicos，tamblen Zosy pazaiados forman par- 
te,， 3a Su Imodo，de los inicios de la publicistica politica. 

41，Respecto de la historia teorico-juridica de esos con- 
ceptos，vVvease Hermann Coing，Der Recjtspeg11 ader 11e1scHiicje1 
Pe1yso1 MUHG die 7peorie der Me1scjpenrecnie，publicacion extraordi- 
Daria de 1a Zeit6cjpzrt 大 1 atsi61Gigcjpes 2U0G ipte1aatio1pales 7- 
yatrecAmk Berlin y Tubinga，1950， pp. 191 y SS. La imposicion de 1a 
《capacidad juridica universaly》 en las codificaciones de Derecho Pri- 
vado del Siglo XVIII y de comienzos del xTX es descrita por 有 . Conrad 
en SU Z1HGiViGu2U11 2U1G Ge11a1ei11ycjpafi 7 Ger PrivatrecHisora12U118，cUa- 
derno 18 de la Juristischen Studiengesellschaft, Karlsruhe，1950. 

42，A Saber: la sociedad de caracter capitalista，el credito 
real，el papel-valor，elementos del derecho mercantil y de navega- 
cion，del derecho regulador de la explotacion de las minas，asi como 
tambien del entero derecho regulador de 1a concurrencia y la com- 
peticion . 

43，Por ejemplo， regulacion y ordenacion de la indumenta- 
Tia，]las bodas, 1a prostitucion, 1a usura, 1a blasfemia, 1a adulteracion 
de los alimentos， etc，Vease al respecto 下 . Wieacker， P1rivatrecAntxy- 
8&eScjicjpte der Neuze 才 Gottingen，1952，ppP. 108 y SS. 

44.，、 上 .Wiaecker，op.c 计 ，p.，110. 
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45. 工 Brentano，G@Gescjicjpte Gder Wirtscpa1ilicpen Enpichy 
11g 尼 Mgia1zds，Jena， 192&, Vol III,， parte I PP. 233 y SS. 

46， W. Ashley， 7Tjpe _Fcozomic Orega1ization oO FEpgia1d 47 
OUtipe 玉 i8itoy Londres，1923, p. 141: 《Long before 1776, by far the 
greater part of English industry had become dependent on capita- 
listic_ entreprise in the two important respects that 3a commercial 
capitalist provided the actual workmen with their materials and 
found a market for their finished goodsy》 [Mucho antes de 1776，1a 
mayor parte de la industria inglesa dependia con mucho de la ini- 
ciativa capitalista en dos importantes aspectos，ya_ que Un comer- 
ciante capitalista Suministraba a los verdaderos trabajadores Sus 
materiales yY hallaba un mercado para Sus mercancias acabadas]. 
Vease tamblen， 百 ，O. Meredith，Ecozpo7aic 恺 istomy oj Fegland Lon- 
dres，1949, pp. 221 y SS. 

47，R. Hilferding，Pas Fa1zpapital，Berlin，1953，pP， 447 
y SS. 

48. 《The Victory of Trafalgar，and the consequent establis- 
hing of the unrivalled maritime power of Britain，seemed to Trender 
it Unnecessary to pay any Special attention to the political aspects 
of national Wealth or to raise any question as to What trades Were 
8good for the community， Al ground for interference on the part 
of the State with the manner im which a man employed his capital 
Seemed to be taken away，and when the 19th century opened public 

opinion was inclined to leave the capitalist perfectly free to employ 

hls wealth in any enterprise he chose，and to regard the Proflt 
Which he secured as the proof that his enterprise was beneficlal to 
the Statey》 [La Victoria de Trafalgar y 1a consiguiente consolidacion 
de la inigualable supremacia maritima de Gran Bretaia，parecia 
Volver Superflua 1a consideracion atenta de los aspectos politicos 
de la ridqueza nacional o bien el preguntarse que actividades comer- 
ciales eran adecuadas para la comunldad. Parecia que cualquier zona 
de interferencia del Estado con la manera en que un hombre em- 
pleaba Su capital habia de Ser eliminada, y cuando en el Siglo XIX Se 
Inauguraba ja opinion publica，esta era proclive a permitir que el 
capitalista fuera perfectamente jlibre de emplear Sus Tiquezas en 
cualquier empresa que el escogiera，y 8 considerar 日 beneficio 
obtenido como la mejor prueba de que Su empresa era nutil al ESs- 
tadol]，W.，Cunningham，7jpe Progress CO Capitalis1 7i E1gla110 
Cambridge，1925S, D， 107. 

49.，La liberalization del comercio exterior comienza con el 
tratado que William Pitt concluyo con Francia en 1786. 

50，Esto no vale para Alemania en la misma medida que 
en Francia o Inglaterra. A_ finales del Siglo XVII solo virtualmente 
existe en Prusia Una Separacion entre el Estado y 1a Sociedad，Vease 
al respecto los estudios Sociohistoricos de W.， Conze,， 《Staat und 
Gesellschaft in der fruhrevolutionaren Epochen Deutschlandsy， en 
isto1iscje Zeitcj 帮 VOL 186，1958，pp. 1 3a 34，Vvease tambien 
W.， Conze (ed.)，Staat 21G Gesejiscjpa 7 dewlscjen Foz7jziyz，Stutt- 
gart，1903. 
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51. 《JIhe man who 1 moved to exploit his consumers 
trough unduly high prices will Survive only enough to discover that 
they have deserted him in favor of his numerous competitors.， To 
pay a Worker less than the going wage js to inyvite him to go where 
the going wage 1 balid. It requires only a moment's reflection to 
conclude that a businessman with power neither to overcharge his 
costumers nor to underplay his labor (and for similar Teasons his 
others Suppliers) has very jlittle power to do anybody jl To mini- 
Imlze the_ exercise of private power，and_ especially the opportunity 
for lts misuse，was to Temove most of the Justification for exercilse 
of government authority over the_ economy [El hombre que siente 
la tentacion de expblotar a Sus consumidores con preclos Injustifica- 
damente altos，Solo Sobrevivira el tiempo justo para descubrir que 
aquekllos le han abandonado en favor de sus numerosos competi- 
dores.， Pagar a un obrero menos del salario normal es invitarle a 
que Se vaya a donde le paguen mejor. Una breve y Simple reflexion 
basta bara deducir que un empresarilio Sin poder para disfrazar SuS 
brecios y cobrar mas de lo justo a Sus clientes，nl para pagar insu- 
和 cientemente a Sus trabajadores (yY por Tazones barecldas 3a SuUS 
restantes abastecedores)，tiene Imuy poco poder para causar dago 3 
alguien， Quitar 1mportancila al ejerclcio del poder Privado，y espe- 
cialmente a la boslbilidad de Su abuso，suponfia privar de casi toda 
justificacion al ejercicio de la autorlidad del Gobierno Sobre la 
economial]. J. 天 . Galbralith，47zaericazz Capitalis717，Boston，1952，p. 31. 


52，Max Weber， 玉 itscjpaji HI Geseliscjpa 帮 vol， II，Tu- 
binga，1956，pb. 651: 《El caplitalismo industrial [.…] tiene que poder 
contar con la constancia，la Seguridad y la objetividad del fbnciona- 
miento de la ordenacion jurfdica，con el caracter racional，Pprimor- 
dialmente calculable，del derecho y de la administracion>. 

S3，Hablo siempre del 5Estado burguges de derechoy en el 
Sentido material de una constitucion politica determinada;， 1a for- 
malizacion del concepto de Estado de derecho en la ciencia jurfdica 
alemana de finales del Siglo XIX es，a SU Vez，uUna acomodacion， 
Sociologicamente explicable，que tiene que Ver con el contexto alu- 
dido.， Por lo demas，vease U.Scheuner，(Die neuere Entwicklung 
des Rechtsstaats in Deutschland>，en FestscApr 太 des dertscjpem 1- 
17iste11ages，Vol. II,， 开 arlsruhe，1960，ppP. 229 y SS. 

34，De ahfi que la justiclia，a Su Vez，requiera Una juris- 
prudencia cientificay VEase Wieacker，oPp，ciL，p. 237: 《La neutrali- 
dad de una jurisprudencia cientffica responsable de Si misma tiene 
Una funcion de Justicia directa， En la medida en que Vincula al 
juez a afirmaciones doctrinales 他 as，sancionadas por la opinion 
publica y argiiibles，desplaza los pugnaces y egofstas intereses po- 
jiticos，Sociales y economicos que Se dan en Una Sociedad libre (cuyo 
principlio funcional es la lucha regulada，1la competicion) fuera del 
marco de atencion jurfdica. A traves de lo cual，empero，realiza 
precisamente la regla de juego de esa Sociedad，a Saber: arbitraje 
y rectitud formal en vez de imposicion de podery. 


33.， 工 . Brentano0，oP.，c 红 ，pP. 209 y SS. 
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36，C. Schmitt，er1asszmgsiepre，cit，p，148. 

S6a。 7JD1aezz，p. 139. 

37，B6ckenftirde，op， cz PP. 82 y SS. 

S7a、V6ase 71eorie UPd Praxis，cit，pPpP. 82 y SS. 

38，Vkase 下 .Hirtung，PDie EtwicHz1zg der Mezzscpem- MU0G 
届 太 gerrecPye，cit. 

59，Sli se entienden los derechos fondamentales en el mar- 
co juridico-estatal formado por la conexion entre la publiclidad polf- 
ticamente activa y la esfera privada boliticamente emancipada，apa- 
Tece entonces claramente Su genealogia. Los derechos humanos bur- 
gueses estan claramente Separados de los derechos estamentales de 
libertad. No hay un camino directo que, a partir de la Maegza CHar1a 
Zipertata1a (1213)，y a traves de la Petiiiomr o RigApts (1628)，la 4c1a 
Gde Papeas Corpas (1679) y el Bi oj RigH1s (1689)，lleve a la Pri- 
mera Declaracion de Derechos Humanos de Virginia (1776). Los dere- 
chos estamentales de libertad son，en Substanclia，acuerdos entre cor- 
boraciones que 分 an litmites jurfdicos a la licita adquisicion de in- 
fiuencia，pero no garantizan 1a autonomia de una esfera privada 
mediante las funciones polfticas de un publico de personas privadas， 
es decir， mediante la publicidad. Puesto que，como consecuencia de 
la _ educacion de la sociedad burguesa 一 y de la pequeaa familia pa- 
triarcal como Una de sus instituciones brimordiales 一 ，la_ Iglesia va 
berdiendo el caracter de publicidad representativa，y buesto que la 
religlion，desde los tiempos de la Reforma，va convirtitndose en 
asunto brivado，de modo que la practica privada de la religlion se 
convierte en funcion, y a la vez en simbolo，de la nueva esfera fnti- 
ma，tiene entonces que considerarse a la 1lamada 1libertad de culto 
como el (derecho fundamentaly historicamente mas temprano， Cuan- 
do G. Jellinek (Die ECzrrnrg der Menrscjpen zx1G Biiyrgerrecpte，Leip- 
Zig，1909) deduce el origen de los derechos fundamentales，en QUlti- 
ma instancia，del circulo en torno de la libertad religlosa，esta hipos- 
tatizando Una conexion historico-eSpiritual que，a SU VeZz，SOlo es 
comprensible claramente insertandola en un marco Social global，En 
aquellas disputas entre colonias y madre batria，de las que SuUrglo0 
la_primera formulacion de los derechos humanos，no desempeaa 1a 
libertad religiosa el papel decisivo，Ssino la cuestion de la participa- 
cion politica del publico constitulido por personas Privadas en 1a 
elaboracion de aquellas leyes que afectaban a SU esfera brivada: 
10O 1axa1io7m Witport represez1atio1 [no a 1as contribuciones Sin 
TebresSentacion] (Veanse 1as observaciones introductorias de Fr. Har- 
tung，o1p.， ciL，pp. 2 y SS.，que Tesumen la controversila en torno de 
Jellinek). La garantia de la esfera intima (con la libertad de la per- 
Sona y，pbarticularmente，del culto religioso) es la expresion histori- 
camente temprana del advenimiento de una garantia de 1a esfera 
privada en general，garantia necesarla bara ]a reproduccion del capi- 
talismo en la fase del trafico mercantil liberallizado.，Vease la co- 
lecciun de textos de RSchnur，Zatr GescApicpte Ger ECzow1g der 
derscperrecprie，Darmstadt，19064. 

60，Las exigencias politicas de justicia de la pubplicidad 
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burguesa hallan Su primera exXpresion breclisa en el Derecho civil 
procesal napoleonico，en el Code de Procedzre. En la orilla lizquier- 
da del Rin adquiere inmediata Vigencia; Sus maximas Se limpondran 
tambieEn en el resto del territorio aleman a partir de 1815. 

61.，Citado por Groth，oPp，c 让 ，Vol. 工 bp. 721. 

62.，A ese nlvel de generalidad podemos pasar por alto las 
diferenclias entre Inglaterra，FTrancia y Alemania，que Son，al mismo 
tiempo，diferencias de grado de desarrollo del capitalismo. No son 
comparables，en camblio，las circunstanclias de Estados Unidos，en 
donde la estructura Social y el orden politico no tuvieron que ha- 
berselas con los elementos，perslistentes en Europa，del Seaorfo feu- 
dal de la tierra y de una Soberania absolutista. (Nuestro analisis， 
que tiene que ver con las circunstanclias europeas，pasa por alto 
en general la especificidad de la evoluclion norteamericana; TeSpecto 
del sistema bolitico，vease la reclente obra de Ernst Fraenkel，Das 
GJ1MIE1IKa111scHPe RegiertU11gssyste11，Colonia y Opladen，1960.) 


63，Acerca de la sociologia del conocimiento de las teorfas 
economicas，vease GEisermann，(6konomische Theorien und So- 
Zlo6konomische Struktur>，en Zeitscpzr 下 矿 @ Ges， taafsywW1sse11- 
SCPpaji， Vol 110，1954，pPp. 457 y SS. 

64，Polkmico en contra del /amrded jn1erest [interes de 1os 
hacendados]，vekase el escrito de batalla de Ricardo en contra de 
los elevados Precios del grano (4d7 Essay o7 1pe 1zjiareprce oj aa Zom 
Price of Corm op 1pe Projiks of toc[，Londres，1815)，en el que Se 
llega a la conclusion de que el interes del gran PITopletario agrfcola 
esta enfrentado a los intereses de todas las demas clases Sociales. 

63$.，Acerca de la historia del concepto de ideologfa，vease 
la Teciente coleccion de textos realizada por 天， Lenk，y7deolioegie- 
[1711 UPG isse1ssoziologie，Neuwied，1964，en la que hay tamblen 
informaclion bibliografica. 


IV， Publicidad burguesa: idqea e idqeologia 


1，Prescindimos en este contexto de la prolija historia del 
SeE11SUS CO1I1INT1IS，VEase Gadamer，oPp，ciL，pp. 160 y SS. yY 23 y SS. 
Igualmente subsiste，a traVves del concepto de “opinion general>， 
una conexion del opos opinion publica con la tradicion clasica del 
CO11Se11SLS O1I11121 VEase 开 ]，Oehler，《Der co7zse11sUS oO1131172117 alS 
Kriterium der Wahrheit im der antiken Philosophie und der Pa- 
tristik>，en 47217Ke MU1G 4pezadla1zd Vol 久 ，1961，pP.， 103 yy SS， ESas 
lineas AizsteErico-iptelectxales de conexlion atravlesan，empero，baches 
especfificos de la evolucion socia/，baches que Son,， al mismo tiempo， 
Umbrales de nueva conceptuacion polemica，como，Ppor ejemplo，en 
la transicion de (opiniony a “opinion Publicay. 

2，R，Mischke (Die Epstepaztzg der 61enrticpemr Meipzpg 
11 78，Japzpaztzdert disertacion doctoral，Hamburgo，1958) atiende 
demasiado poco a la evolucion inglesa. A la Sobresaliente investiga- 
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cion de R. Koselleck (Fri MG 天 7ise，cit.) tengo que agradecer 
Imuchas pistas e indicacliones. 

3，Los matices aparecen claramente，pongamos por caso， 
en el uso lingiifstico de Shakespeare. Acerca de la nombradia，de 1a 
fama (alio Cesar 工 2, 323: 《All tending to the great opinion，that 
Rome holds of his name》y [Todos expresaran 1a alta opinion que 
Roma tiene de Su nombre]); acerca del buen nombre de un geP1e- 
7101 他 11igae 到 V， 4,， 48: 《Thou hast redeem"d thy lost opiniony 
[Tu has recuperado tu buen nombre perdido]); y la benevolencia，ya 
Venal，que uno disfruta de los otros (failio Cesar，II，1，14S: 《Pur- 
chase US a good opiniony [Nos granjearan Una buena reputacion ]); 
hasta el dudoso y bajo brillo de la valfa meramente externa (Orxelo， 
II 3，225: Opinion 一 a SOUverelgn mistresSs of effects》y》 [La _ opinion， 
Seaiora SOberana de efectos y acciones]); ambas Significaciones basil- 
cas fluyen y Se intercalan. Shakespeare las caracterlza en aquella 
celebre contraposicion de la craft of great obpinion (habilidad de 
la _ alta opinion) y de la great truth of mere Simplicity> (gran Ver- 
dad de la mera Simplicidad) (CEzprigze 有 1 IV，4，103). 

4. 机 Barlett，4 Cozaplete Cozcorda1zce oO SHpakesmeare， 
Londres，1956. VEanse OP17zzoP7 y SPDIF 开 

.La palabra 《criticayy fie tambikn incorporada al len- 
guaje nacional en Inglaterra alrededor de 1600; al comienzo，los hu- 
manistas utilizaban la palabra en el contexto filologico-historico de 
SUS estudios criticos de fuentes; desde Shaftesbury Se conoce por 
crifics a qulienes intentan juzgar de acuerdo con las reglas del buen 
gusto. Solo que aqui no Se contrapone OPizio7z a crificis1I， 开 7IKos 
es，bor lo demas，tambien en la Alemanla coetanea qulen juzga de 
arte y de lenguaje; vkase al respecto A. Biumler，Kazzfs 天 7 der 
Citeisiaji Halle，1923，pp. 46 y SS. 

6.，Hobbes，Eierae11s oj Zaw，volL TI 6，8: 《Men，when 
they Say things Upon their conscience，are not therefore presumed 
certainly to know the truth of what they Say. Conscience therefore 
I define to be opinion of evidence.” [Los hombres，cuando hablan 
acerca de SU consciencla，desde luego que no Presumen de conocer 
la verdad de aquello acerca de lo que hablan. Por tanto，defino 1a 
consclencla como la _ opinion de la evidencial. 

7 Eee1ats of Law vol II 6，12 (traducclion literal: (Nada 
mas que el juicio y la opinion convenida del hombre>). 

8，Vease 0C. Schmitt，Der Zeviatpazmz，Hamburgo，1938,p. 94: 
《En el momento en el que Se Teconoce la diferencia entre lo interno 
y lo externo，eSs coSa hecha la superioridad de lo interno respecto 
de lo externo y，por ende，la de lo Privado sobre lo publico>、 了 ESs- 
pero mostrar en otra 0ocasion como en el camino que va de Lutero 
y_ Calvino hasta Hobbes se difumina la diferenciacion retormadora 
entre el reg1U10 SPDiritale y el reg7zU11 Politicx1，y Se determina， 
en camblo，finalmente，el sentido de 1la contraposiclon ztra7az11Ca11G 
entre Una Sociedad privatizada y una autoridad politica，entre so- 
Ciel y SoOVETT1IE1L 
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9，Locke，47 Exssay concerning 忌 opaapz Daderslanding， 
Vol II $ 11; vease 术 oselleck，oPp，c 尼 , pp. 41 y SS. 

10，Locke，Essay，cit.,， 8$ 12 (traducclon literal: (En el con- 
Sentimiento de los hombres particulares，Sin suficiente autoridad 
para elaborar Una ley>). 
11， VEase Koselleck， op c 了 L，pp. 89 y SS. 
11a. En 1695 aparecio el Dictiompmazzre j5storigUe ef c1119Ue 
de Bayle. 

12，D'Alembert，Discozxys PreElzzzazpzaire，introducclon a 1]a 
Enciclopedia de 1751 (ed. alemana al cuidado de Kohler，Hambur- 
go，1953, b. 148)， 

13，7D1aem，p， 149. 

14. JJ Rousseau，AcHjzzfiem ZU7 天 UK ，Weigand， 
Hamburgo，1955$, pb. 34. 

153，、Vekase pectator nn” 204，1712. 

16，Crajiszaa7 del 27 de julio de 1734 (traduccion literal: 
(Si bien no todos los hombres pueden Tazonar，Sf{ que todos ellos 
bueden sentir>). 

17，Recientemente，D.，Hilger，Edzzazz1pzG Bar7pke MG Sepe 
K710[ der 1ranzbsiscpe1z Revolutioz，Stuttgart，1960，pP，122 y SS.; 
baso bor alto interesantes blezas magistrales acerca de la publici- 
dad bolftica，piezas con las que los flosofos morales escoceses com- 
bletaban por la misma 《poca Su teoria evolucionista de la Sociedad 
civil， Me ocupo algo de ello en 7Heorie MHRG Praxis，clt,，pp. 47 y SS. 

18，Bzpe's Politics， ed. al culidado de Hoftmann y Levack， 
Nueva York，1949，p. 10 [traduccion literal: “Debo pedir permilso 
para Seialar que no Se opondra Tesistencia Unicamente a la parte 
lnjusta de 1las contribuciones，Sino que no buede ejercerse ninguna 
otra barte del derecho legislativo Sin consliderar la opinion general 
de aquellos que han de Ser gobernados. Esa_ opinion general consti- 
tuye el organo y vehiculo de 1a omnipotencia legislativayy]. 

19，、Burke，oPp.， cz，p. 119 [traduccion literal: (En un pais 
libre， todos y cada uno de los hombres creen que todos los asuntos 
publicos les conciernen，que tienen derecho Sobre ellos. Los escudri- 
Hian，examinan y discuten. Se muestran cuUIlioSoS，Vehementes，aten- 
tos y celosos,，y al hacer de esos asuntos los temas cotidianos de 
SUS bensamientos yY descubrimientos，muchas personas acaban te- 
niendo un conocimiento de ellos mas que aceptable y algunas mas 
que considerable [...]. Sin embargo，en otros pafises nadie Sino hom- 
bres cuUyoSs oficios les exigen brestar mucha atencion 0 reflexion 3 
los asuntos publicos，y no atreviendose a Verificar la 名 erza de Sus 
opiniones confrontandola con otras，goza de esta capacidad，capa- 
cldad que es extremadamente rara en cualquier dominio de la Vida. 
En los pafses libres，eSs frecuente encontrar mayor y mas auten- 
tica Sagacidad y Sablidurfa publica en las tiendas y fabricas que en 
los despachos de los poderosos，y esto en pafses donde nadie Se 
arrieSga a tener Una opinion hasta que entra en ellos， Por tanto， 
Vuestra importancia global depende de un uso constante，discreto 
de vuestra propia Tazony]. 
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20，Ve6ase, al respecto,，Jiirgen Kuczynski，kZur Theorie der 
Physiokraten>， en  G7zU1CpositiopeP der Fa1zzbsiscpe1 41zU118， 
Berlin，1953, pp. 27 y SS. 

21.， 及 . Mischke， op ci， ppP. 170 y SS. Ya Carl Schmitt (Die 
Datzj，cit,，pP. 109 y SS.) llamo la atemcion al Tespecto. 

22，I，8. Mercier，ANotio1s cliaires SU es SoUVEeF1IE1Ie111S， 
Amsterdam，1787, pp. VI y SS. 

23.， 7pzde1 pb. VI (traduccion literal: (Los buenos libros 
dependen de los Sabios en todas las clases del pueblo; ellos embe- 
llecen la verdad. Ellos son los que gobiernan ya Europa ilustran 
al Goblierno Sobre Sus obligaclones，Sobre SUS erroreSs，Sobre SU Ver- 
dadero interes，S$obre la _ opinion publica que debe escuchar y Seguir; 
estos buenos libros son maestros bacientes que esperan el despertar 
de los administradores de los Estados y el sosiego de Sus ba- 
Sionesy》). 

24，Citado por L. Say，7zregot 1891，p. 108; Koselleck，o7. 
Ci，b.，123，1llama 1la atencion Sobre este bunto tan caracterfstico 
(traduccion literal: 《Es el Primero que ha cambiado entre nosSotros 
los actos de la autoridad Soberana en obras de Tazonamliento y de 
persuasi0ny>). 

25. 《Los deberes que nos vinculan al cuerpo Soclial Son 
obligatorios SO0lo porque Son reciprocos,y Su naturaleza es tal que， 
al cumpblirlos，no puede uno trabajar para otro Sin trabajar para 
Sf》，RoussSeau，Coptrat socia/，I，4. Citado segun la version alema- 
na de Weigand, Munich，1959, pb. 30 

26，Vganse las anotaciones de Weligand a III，1S，oP，czL， 
D. 164. 

27.，CoP1ralsocial II，12, cit,, p. 49. 

28，Copatratsocial IV, 1 y2,clt.,pp. 91 y SS. 

29.，7Diaem，III，1，cit.,，p. 33. 

30，7piaemm，III，4，cit，p. 60. 

31， 7Dxfaerz. 

32.，7piaez，IV，7，cit.，pp. 110 y SS， (traduccion 1literal: 
(La _ opinion pUblica es la clase de ley cuyo censor es el ministro>). 

33.， 7pfde，I, 8 (traduccion literal: 《Quien Juzga las coS- 
tumbres，juzga el honor，y quien juzga el honor，toma Su ley de 1a 
obpiniony>). 

33a 7Dxdem (traduccion jliteral: 《Que Pueda atraer Sin 
Violencia y persuadir Sin convencerTyy). 

34，W. Hennis (Der Begnft der ffentlchen Meinung beli 
Rousseau>，en 47cpziv jir Recpts- MG 9oziaLDH1osomHpie，VoL XLIIL 
1957，pp. 111 y SS.) desconoce la identificaclion que hace Rousseau 
entre OPD1PiOP Paupligxe y opinion no publica.， Precisamente 1a des- 
confianza crftico-cultural respecto del rendimiento de la “opinion 
publica>，en el sentido estricto de los coetaneos fisiocratas，fuerza 3a 
la idea democratica del Comtral social a ciertas consecuencias dicta- 
toriales.VeEase，Tecientemente，[ Fetscher，Rozxsseazxs Poiiliscpe PH 
josoPppie， Neuwied， 1960，en donde el lector encontrara mas indica- 
ciones bibliograficas. 
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35$，、Coptral Social，III，14，cit，p.， 81: 《La Soberania Do 
puede llegar a Ser ejerclida por delegacion [].， Ella consiste SubS- 
tancialmente en 1a voluntad comun， y 1la voluntad no es Tepresen- 
table，es ella misma o es otra cosa [...]. Toda ley que no ha Sido 
ratificada por el pueblo en persona es fnutil>. 

3Sa， Caracteristico de ello es el panfleto del Abbe Sieyes 
aparecido en 1788，edicion alemana: 有 as 1S1 der Drilte 9tanrd2，ed. 3 
cuidado de Brandt，Berlin，1924，vease mi trabajo 《Naturrecht und 
Revolution》，en 7Hpeorie UN Praxrcigs，cit，ppP. S$2 y SS.，particular- 
mente pp. 3S7 y SS. 

36.，Citado por R. Redslob，Sitaatstjpeorie1 der ra1zz681ScHe1 
Naltiozalve1Sa1111lU18，Leipzig，1912， p. 65, n. 1 (traduccion jiteral: 
《Sabeis que Solo mediante 1a opinion publica podeis conseguir 3l- 
gun poder para_ actuar beneficamente，Sabelis que Solo por ella ha 
prevalecido 1a causa tan desesperada del pueblo，Ssabeis que ante 
ella_ callan todas 1las autoridades，desaparecen todos los Prejuicios， 
Se borran todos los intereses particulares>). 

37，De todos modos esas propuestas ho jllegan 3a ejercer 
influencia alguna Sobre los constituclonalistas franceses.E]1 original 
esta redactado en frances，aparece por vez primera en 1816 en Gi- 
nebra，Citamos Segun 1a _ version alemana del mismo 3a 攻 oO: Za 大 
Oodejr 7Tjpeonie desy Gescnajisga1gesy 7 deiiperiere1adem ostGzrdever- 
SG111111UL1ge1，ETlangen，1817， especlalmente cap. 3, PP. 10 y SS.,《Von 
der Pubpllzitaty，Damos los terminos especiflcos tambien en ingles 
(Segun .41 E8say oO Political 7actics，en 7T1je Jo oO yere11y 
Peipam，vol. II，ed. al cuidado de Bowring，Edinburgo，1843，PpP. 
299 y SS.) yY en frances (Segun 7actic des .48se11pi6ey Fegis1ativey， 
ed. al culidado de Dumont，Paris， 1822 )， porque en el uso lingifstico 
Se aprecian aun diferencias caracteristicas，en el texto aleman se 
encuentran circunloquios al referirse 3a 1a “opinion publicay y a 1a 
《publicidady>. 

38，Bentham，op，c 让 ，p.， 11. 

39，7piae，p，15. 

40，7Zpiaemw，p，14. 

41，7piadrime，ppP. 16 y SS. 

42，7piaem，p. 33. En otro paso Se habla de Salvacion para 
《proteger 3l pueblo>，en vez de eso, Se dice en la edicion francesa， 
0O，CiL，p. 28: 《JI ny a de sauve garde que dans la protection de 
Lopinion publidque>.， [La unica Salvaguardia estriba en 1a Proteccion 
de 1a opinion publical]. 

43，Guizot， 忆 stoire Gdes ojigi1ey dl gotWve11e11e111 7ePD1e- 
Se1tatij eH Zoope，Vvol， II，Bruselas，185$1，pp，10 y SS，Tambien 
C. Schmitt llama la atencion Sobre este paso en Die geisteygeScAicjH- 
lichpe ZLage ades Parame1ztais112l3，Munich y Leipzig，1923，P，22，D. 
[traducclon literal: 《ES ademas el caracter del Sistema，qdue no 
admite en parte alguna la legitimidad del poder absoluto，lo due 
obliga a todos los cludadanos 3a buscar Sin descanso, y en cualquler 
ocaslon，]a verdad，1a Tazon, la justicla，que deben Tegular el poder 
factico.Es todo lo que hace al Sistema representativo: 1) por 1a 
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discusion，que obliga a los poderes a buscar en comun 1a verdad; 
2) por la publicidad，que Situa a los poderes encargados de esta in- 
Vestigacion bajo los ojos de los ciudadanos; 3) por la libertad de 
prensa，que incita a los proplos ciudadanos a buscar la verdad y a 
comunicarla al poder>]. 

44.，Acerca del origen de la opinion Publica en Francia es- 
cribe Forster en SUS Parisiscpemz L71a1jisse1: 《Considero que SUS PTi- 
Imeros basos Se dieron ya en los Ultimos tiempos de la monarqufia， 
borque la magnitud de la ciudad,， la masa que en ella se concentra 
de conocimientos，gusto，ingenio y fnerza formativa; la necesidad 
cada vez mas caustica de una instruccion epicureamente cosquillean- 
te; la libertad respecto de Prejuicios en los estamentos altos y，en 
mayor 0 menor medida，en los medios; el poder parlamentarlio con- 
tinuadamente enfrentado a la corte; las ideas，puestas en curso bor 
la liberacion de America y 1la participaclon en ello de Franclia，acerca 
del Gobierno，la Constituclion y el republicanismo.…: todo eso abrio 
camino a la libertad de pensamiento y de voluntad a tal punto， 
que ya un buen tiempo，antes de la Revolucion，una decidida opi- 
nlon publica gobernaba ilimitadamente todo Paris, y a partir de 鲁 ， 
toda Francia>， Citado por Bauer，oP，ciL，p. 238. 

45，、Georg Forsters SCa11a1tiicpe Scprifem，ed， Gervinus，V， 
2，Leipzig，1843，kUber 5fftentliche Meinung>，p，249. 

46.，Los Earopiiscpe 47111ale1z de Posselt，cuyo Primer vo- 
lumen aparecio en 1795 con un articulo titulado “Frankrelichs Di- 
plomatie oder Geschichte der iffenthichen Meinung in Frankreichy>， 
deja ver todavfia la inseguridad del uso lingiifstico. 

47，C. M. Wieland，S6zz1， 太 erke，vol 32，Leipzig，1837，pp. 
191 y SS 

48.， 7pidexz，p. 200. 

49，7Diaez，p. 218. 

S0，7piderz，p.， 192. 

3S1.，7Diadexz，p.， 198. 

32，7piadexz，pb. 193: opinion publica es aquello que inad- 
Vertidamente Se apodera de la mayoria de cabezas，incluso en aque- 
1los casos en los que no Se atreve todavfia a expresarse en Voz alta， 
pero, lgual que un abejar que de pronto empieza a Salir de la colme- 
na se anuncla a traves de un murmullo sordo cada vez mas fuerte>; 
analogamente，oD. ci， pp. 212 y SS$. La conexion 一 desarrollada Sobre 
todo por la publicistica antinapoleonica 一 entre el concepto de opi- 
nion publica y la doctrina del espfritu popular Se pone de relieve 
en R.， Flad，Der Begr 太 der 61entlicpe Meizt1g pei teip，4171G1 
Zapoldt， Berlin y Leipzlg，1929. 

33. 《En tanto la moral es competencia exclusiva del clero， 
y la politica，altanero Secreto de la Corte y el Gobiermo，una y otra 
tienen que malutilizarse como instrumentos de confusion yY opre- 
Sion; el pueblo Se convierte en la victima propiciatorlia de Vergon- 
Z0S0S juegos de palabras, y el poder se lo permite todo，y puede 
permitirselo，puesto que la caracterizaclion de lo justo y lo injusto 
depende meramente de Su capricho，y aquello que teme mas 一 3 
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Saber: la divulgacion de la verdad 一 lo convierte en delito y lo pe- 
naliza como tal. No asi cuando 1a Tazon Tecobra SUS derechos eteT- 
nos e inmarcesibles para arrojar luz Sobre todas las verdades，el 
conocimiento todo de las cuales a disposicion de todos esta，PpPro- 
curandoles a esas verdades la mayor popularidad posible con el 
auxilio de las musas artisticas y rebasando todas aquellas formas， 
todos aquellos ropajes meramente fabulados.，Una masa de con- 
ceptos y hechos correctos entran entonces en circulacion; una masa 
de prejulcios cae Visiblemente cual castillos de nalipes.…>》 (pfaer1， 
bp. 208 y SS.). 

S4. 工 Kant， 有 erke，ed. al cuidado de Ernst Cassirer，Ber- 
lin， vol. VILIL pp. 467 y SS. 

55， ypicae1z， Vol VI pp. 468 y SS. 

S6，、7Dfadexz，vol TV pP，169. 

S7，7Diaerxz，p.，170. 

S8，Jerke， clt， vol VI pP. 389. 

S9， Jerke， cit, vol IV，pP. 363. 

60， erke，cit.，Vol VII，p. 344. 

61.， 7Diaerz，Pp. 343. 

62，7Didezz，pP.， 330. 

63，rerke，clit,， vol IV，pb.，171. 

64，、7Dtaez，p. 171. 

63，7Diaerz，p.， 172. 

660， 天 771K 0 7ei11e1 eraU1z 太 en 及 erke，vol. III，pp.， 53561 
y S.，Dn. 

67，K711K der Praliscpem erazt1 开 cit，Vol， V，p，164. 

68，Una diferenciacion que no coincide con la existente 
entre derecho publico y derecho privado. En sentido kantiano，el 
derecho civil，considerado globalmente，es un derecho publico; vease 
Metap10s 天 der Ni1femr，RecAprtsiepre，en 玫 erke，cit,，Vvol，VIL 

69， Jerke，cit,，volL VIPp. 378. 

70.，7piaez，bpb. 389: 《Lo que un pueblo no puede concluir 
reSpecto de Si mismo，tampoco puede el legislador concluirlo res- 
pecto del puebloy>. 

71， 7praerz，p. 389. 

72，En la secclon: 〈Vom Meinen，Wissen Und Glaubeny> 
[Del opinar，el Saber y el creer]，en 及 erke，vol. III，P.， 3530. 

73， Kant llama a eso la 《Solidaridad de la politica con la 
moral Segun el concepto transcendental del derecho publico>，en 
矿 erke, Vol. VL pp. 468 y SS. 

74，V6ase R. 人 oselleck， om. ct， particularmente pp. 81 y SS. 

73S， 太 erke，vol. VII，p. 404. 

76， 玉 erke,， vol. VI pp. 452 y S. 

77，Jrerke vol. VIL pp. 378 y S. 

78. 《El criado，el dependiente，el que trabaja a jornal，im- 
cluso el peluquero，Son meros operariz no artzces nl miembros del 
Estado，y por ende tampoco estan cualificados para Ser ciudada- 
nos》，Sino que Son meros 《Compaaeros de protecclony que disfrutan 
del derecho de Proteccion garantizado por las leyes，pero no del 
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derecho de legislacion como tal: 《aunque aquel a quien doy mi leiia 
para cortar y el Sastre 3al que doy mi tela para hacer un vestido 
parecen estar en analogas relaciones conmigo，hay que distinguir 
entre Uno y otro lgual que entre el peluquero y el fabricante de 
pelucas (al que tambien puedo haber dado el pelo para que 1a haga)， 
esto es, entre el que trabaja a jornal y el artista o el artesano due 
hace una obra que le pertenece en tanto no Se le remunera. El ulti- 
mo realliza un intercambio entre Su propledad y la de otros (opzy)， 
el primero trafica con Sus fuerzas，que pone al Servicio de otros 
(Opera11) 少 VDiae1，p. 379. D0. 

79，En otro contexto alude anecdoticamente Kant a 1a con- 
Signa，recien en cirfculacion por entonces，del laissey Jaizre: 《Un mi- 
nistro frances convoco 3a algunos de los mas notables comerciantes 
y exlgio de ellos propuestas acerca de como ayudar al comercio [.…]. 
Luego de que uno propusiera esto y el otro aquello，dijo un viejo 
comerciante due habia callado largo rato: construlid buenos cami- 
nos，poned en circulacion buena moneda，elaborad Sin demora un 
derecho mercantil y Similares，pero，Ppor lo demas, idejadnos ha- 
cer1》. 及 eKe, cit,, vol. VII, p. 330.n. 


80，Jyerke, cit,, vol VI, pp. 376 y 8$. 

81，AK7it 天 ader eine1z TeaU1 扩 en 克 ere，cit，Vvol， 工 IIL， 
ppP. 374 y SS. 

82， 厅 erKe，vol. ee pp. 473 y 8$. 

83，7ptae，p 

84， 克 erKe，cilt， | VIPp. 393. 

85，7Diade11，p.， 394. 

86，Jerke，cit,, vol IV, p，155. 

87，Jyerke， cit, vol VII, p. 403. 

88，A71i1f 天 de yeinem FeraaU1 丰 en 克 ere，cit，Vvol，IIIL， 

D. 395. 

89，7piae1，p. 3906. 

90，erke， cit,， vol IV,，p，164. 

91，7Zpzxae，Pp 163. 

92， 有 erke，cit, vol VIIL p. 402. 

93，7Zpiae11. 

94，Hegel，GC72W1GUi1ie1 eier PHiosopjie dey RecHn1y，ed. 引 
cuidado de Hoffmeister，p. 261, $ 301: <“La expresion 1a Imultitud >， 
explica Hegel en este paragrafo， 《designa la universalidad empirica 
mas correctamente que el comun y corriente todos. Pues Si se dice 
que es obvio que en este todo' no estan comprendidos por lo menos 
los ni 站 os，las mujeres，etc.，mas obvio todavia es que no deberia 
usarse ]3 expresion totalmente determinada 'todos'cuando se trata 
de algo completamente indeterminadoy>. 

95，、RecAtspjiiosopjie，ed. al cuidado de Hoffmeister，$ 316， 
pP. 272. 

96.，Agregado a $》 116y $ 117， edicion Glockner，vol，VIL， 
pp. 424 y 426. 

97，7piaem， p. 424. agregado 3a 8$ 315. 
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98，RecAntspHiiosoppie，ed. al cuidado de Hoffmeister，P. 
277, $ 319. 

99，7Diaez， p. 17S, 8$ 200. 

100，7Dieem pp. 200 y S，8$ 243 y 8$245. 


101.，7piae7j，p. 208， 8 258. 

102，7Biaem，p. 264,，$》 303. 
103，7Diaem，Pp. 263， 》 302. 
104，7piae11，p.， 198，$ 2306. 
105，7piae11，p. 273,，》$ 317. 
106，7piae1，p. 272. $》 314. 
107，7piae，p. 272. 》 315. 
108.，7piaem，p. 274. $》 318. 


109，7biaem，p. 278, $》 320. 

110，7piaej，PD. 274 4 317. Vease tambien PHpazro1ze1ologie 
des Geisfeys ed al cuidado de Hofftmeister，cit.，pP，392. 

111， pitaem，p. 287. 8 337. 

111a，Vease ML Riedel， 《Hegels birgerliche Gesellschaft 
und das Problem ihres 8geschichtlichen UTrsprungs>》，en 4R9P，vol. 
XLVIIIL,n.?” 4,1962. pp. S39 y SS. 

112，Marx y 人 GOes. Jeke， vol. [Berlin，1958，p.， 285. 

113，7Zpiae1，p. 233 

114，7piaem，Pp. 368. 

115，7ZDiae，p. 365. 

116，7Diaem，p. 356. 

117，7ZDiaemm，p. 324. 

118，7piaem，Pp. 370. 

119， 开 . Marx，Der 178， BaU1iaije dey ZLoUiS Bo1pzaparte，Ber- 


]imn，1953, p. 60. 

]20， Jee，cit,，p. 325. 

121， 7Zpiae711. 

122， 太 erKe，clit,，Vvol. IV，p，182. 

123，Engels，4721-Dipripzg，Berlin，19354，pP，348. 

124，、Marx,，Das Kamila/，vol. III，Berlin，1953，pP. 873. 

123. Engels， Ga1dsailze cey Ko1z1aaU12is112S，en Jerke， cit ,， 
Vol. IV,， ppP. 361 y SS. 

126， 太 ee，cit,， Vol TIV，p.，182. 

127， 囊 Kesting， GescHicjptspjiiosopjie 2UHG 克 eltpizrge 六 
lieg，Heidelberg，1959, pp. 24 y SS. yY 219 y SS. [traduccion jliteral: 
《Meliorismo”y》 basado en el sentido comun，se refiere a la doctrina 
que afirma que el mundo puede Ser mejor，7relioj，mediante el es- 
fuerzo humano 一 N_ del /了 |. 

128，En relacion a las cuestiones de 1a emancipacion feme- 
nina Se dice incluso (erke，ed. al culdado de Wessel， Leipzig，1873， 
Vol. XII, pp. S y S$.): 《En todas las cosas，Siempre debe Salir favore- 
cida 1a igualdad. Hay que dar Siempre una motivacion para per- 
Imitir Una cosa 3a una persona y Prohibirsela a_ otra， Pero Si Se 
extiende 3a casi todos la exclusion Tespecto de aquello que los auto- 
Tizados valoran al maximo，hasta el punto de consliderar como 1a 
mayor desgracila el verse despojados de ello，Si no solo la libertad 
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politica，sino tambien la libertad personal del comercio es Prerroga- 
tiva de una casta; Si incluso en la actividad profesional casli todas 
las ocupaciones solicitadas por las mas potentes capacidades en cua- 
lesquiera ambitos importantes porque acarrean distinclon，riqueza 0 
mera independencia material，Se mantienen como propiedad exclu- 
SiVa 一 y cercada por todas partes 一 de la clase domlinante，mien- 
tras no _ le resta a la clase dependiente otra puerta abierta que 
aquella a la que todos，aun cuando pudieran franquearla，le volve- 
rfan displicentemente las espaldas; entonces，los infelices argumen- 
tos tendentes a justificar esa monstruosa distribucibn Partidista， aun 
cuando no fueran completamente insostenibles，no estarian en con- 
diciones de despojarla de la 1lamativa injusticia que 1la maculay>. 

129，Cito Segun la excelente Seleccion de textos de Land- 
Shut: Toqueville，Das Zeitalter der Geicppei Stuttgart，1954，pp. 
248 y S. 
130，Mill，Zper de Peipeir ed. al cuidado de Pickford， 
Frankfurt，1860， ppP. 92 y S. 

131，Tocqueville，oPp， cz ，pPp. 263 y 5$. 

132，7Diaez，pb. 44. 

133，Mill， op cL，pP.， 94. 

134.，7Diaexz，p. 66. 

1353，Mill， 玫 erke，cit,， Vol X，p，1706. 

136，、Vease al respecto la reciente obra de E. Fraenkel，Die 
FEDFCise11atiyve MUHG die Pieipiszi 卫 re 天 oO1IDO7e11e 1101 Ge11011aQ1iscjpe7 
Jer1asszit1zgsstaa1 en RecApl 7z1G iaat cuaderno mn?” 219-220，Tubin- 
ga，1958 

137，7Dkdzexz，p. 251. 

138，7Diaexz，p. 247. 

139，Tocquevllle，oPp.， ci ，D.，65. Vkanse tambien pp 07，76 
y 81. 

140.，7Diaerz，pp. 103 y S 

141，Mil， 丈 erke，cit， volL 又 ，p. 249. 

142，Vease 1a observacion 河 constituclonalista ConserVa- 
dor Friedrich Julius Stahl [Die gegezwiztigem Parieiez 太 Saat 209 
天 71rcpe，Berln，1873，p. 73): 《EL1 partido liberal afirma la idea de 
lgualdad frente a la nobleza，frente a todos los estamentos como 
tales, pues no puede admitir articulacion organica alguna，de acuer- 
do con la base de la Revolucion. Solo que，sSi la ligualdad ha de Ser 
realizada positiVamente，S1 la clase de los desposeidos ha de obte- 
ner identicos derechos，entonces la lgualdad se aparta de Su idea y 
produce politicamente diferencias juridicas que favorecen a los po- 
derosoSs， Pues pretende establecer Un censo para 1]a Tepresentacion， 
fianzas bara la prensa，Solo a los petimetres permite la entrada en 
el Salon，no garantiza el honor y el trato cortes del mismo modo a 
los ricos que a los pobres. Esa Semirrealizacion de los principios de 
]a Revolucion es lo que caracteriza la posicion del partido liberal>. 
Evidentemente todo esto tiene que Ver espec 和 camente con 1las cir- 
cunstancias alemanas. Ciertamente，tambien en la Alemania del pre- 
Imarzo，uUna refinada teoria liberal de la delicada Practica constitu- 
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cional ha prefigurado la idea clasica de la publicidad: “La plena 
publicidad consliste，pues>》，Segun la programatica definicion de 
Welcker (Staatsiexio7 oder PEzzyiopiidie der taafswWisse11scjpajie7l 
15$ vols.，1834-1848，185$”，articulo: 《Offentlichkeit und fftentlliche 
Meinung>)，(en que todos los asuntos de Estado sean contemplados 
como el Estado entero y todos Sus ciudadanos de un modo global， 
comunitariamente，haciendose asf accesibles a todos los organos de 
la_ opinion publica mediante la mayor facilitacion poSible de la es- 
pectaclion y la audiencia，mediante 1la exposicion publica y la liber- 
tad>.Y Niebuhr se atiene estrictamente a la convergenclia entre 
opinion publica y Tazon: 《La _ opinion publica es la que engendra， 
en las influencias personales a que puedan inducir a error los deten- 
tadores del poder，inimpugnados Sentimientos autoafirmativos coin- 
cidentes en toda la variedad de la individualidad y en las mas di- 
Versas circunstancias; yY cuando en verdad se trata de un juicio 
universalmente manifestado y no contestado，puede valer por repre- 
Sentacion de la razon y la verdad universales，Ppor Voz de Dios>. 
Bluntschli，sin embargo，cita este paso (Buza1fscHpjis taatsywO7te 广 
pzcp r drei Bizdez，ed. al culidado de L6hning，Zurich，1871，ar- 
ticulo: 《ffentliche Meinung>) Solo para oponerle el lema de un 
liberalismo adaptado a la realidad nacional: 《Es una exageracion 
radical declarar a la _ opinion publica infalible atribuykndole，enton- 
ces,，el control y el dominio del derecho. Los hombres de inteligencia 
clara Tespecto de la vida politica y de sus neceslidades en ningun 
tiempo han Sido numerosos, y es muy incierta la posibilidad de que 
lleguen a _ convertir Su opinlion en oplnion publica. De ningun modo 
colncide Siempre 1a minorfa de Sabios y ponderados con 1a gran 
mayoria constituida por las clases medias. El juicio comun，incluso 
el de las clases instruidas，casli Siempre Sera Superficial，Es impo- 
Sible que conozcan todas 1las circunstanclas y descubran todos los 
Imotivos de los que depende la decision respecto de materias lim- 
portantes， La opinion publica puede dejarse confundir poTr cuitas 
momentdaneas de la masa，buede incluso llegar a Ser artiticialmente 
inducida a error. Un Solo individuo significativo puede Ver Correcta- 
mente allf donde todo el mundo se equivoca de medio a medio> 
(opb.cU， Vol II,， pp. 745 y S.). En la medida en que Bluntschli clasi- 
fica definitivamente a la opinion publica como opinion de una clase 
determinada ((es la opinion de la amplia clase media especialmen- 
te>)，rompe con el principio de la publicidad，esto es，con 1a uni- 
Versal accesibilidad al ambito en el que lo que Sea practicamente 
neceSario0 ha de Ser Tacionalmente descublierto de acuerdo con el 
interes general; el 1a reputa ideologfa (Sin criticarla como tabD)，Ppues- 
to que la situa Sociologicamente en el marco de una Sociedad de 
clases dada de un modo natural. La clase de los obreros manuales， 
Segun Su opinion，se ha mantenido oportunamente al margen de 1a 
Vida politica: 《Efectivamente，en la oposicion entre trabajo inte- 
lectual y trabajo manual，entre actividad espiritual y actividad cor- 
poral，Se basa la diferencia que es de gran importancia tambien 
para la organizacion del Estado y de Su Vida politica [.….]. Para las 
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profesiones liberales del tercer estamento，una elevada instruccion 
es Una exigencia innegociable, y de ahi el que sea habitual que Solo 
estas bersonas esten en disposlcion de capaclidad y entrega Suficien- 
tes como para trabajar intelectualmente al Servicio del Estado. A las 
ampblias clases ocupadas en el cultivo de la tierra，en el trabajo ar- 
tesanal，en el bequetio comerclio，en el trabajo fabril，etc.，les falta， 
en cambio, por completo la instruccion y la entrega neceSarlias como 
para dedicarse a los negoclos del Estado>. (OP c 了 ，VoL III，P. 879). 
Pero tampoco la burguesia ejerce ]las fnclones boliticas de una 
publicidad residual，cerrada al pueblo; mas blien parece tener que 
Jimitarse la opinion publica a la critica y al control de una autori- 
dad que incumbe a Priorr al monarca，apoyado en 1la nobleza terra- 
teniente. 《La arlstocracia esta de natural inclinada a compartir el 
boder de la monarqufa; el tercer estamento esta domestlcamente 
Inclinado a ejercer la crftica y el controly》 [piaer， bp. 881D).， Sobre 
la base de un compromiso de clase entre la burguesia y los poderes 
feudales，cada vez mas activos y decisorios bolfticamente en Ale- 
mania，no Solo Se convierte el acceso a la publicidad en un PriVi- 
legio，sino que mi Siquiera es 6sta entendida como esfera en la cual 
el Estado se relaciona con ]la Sociedad a traves de la mediacion del 
Taciocinio de un publico de personas privadas，disolvikndose la subs- 
tanclia dominadoar de la autoridad: 《No es cierto que la _ opinion pU- 
blica domine，porque no puede ni quiere dominar， Cede 二 gobierno 
a los organos apropiados. No es un poder creativo，Ssino，ante todo， 
de controb》 (pc 让，Vol. II，p. 747). Th. Schieder (CDas Verhiltnis 
Von bolitischer und gesellschaftlicher Verfassung und die Kritik des 
biirgerlichen Liberalismus>，en ZEzstoriscpe Zeitscjpr 夏 vol，177，1954， 
pp. 49 a 74) analiza la conexion de esa moldeada ideologfia lberal 
con la especfifica relacion Estado-sociedad en Prusia-Alemania a lo 
largo del Siglo XIX. 


143，Tocqueville，oP， czL，P. 98. 

144.， 7Diaerz，p.， 260. 

145，MaIx，Der 78.，B1z11pa1ze，clit,，pP. 116 y S$. 

146，MarxX，Der Birgerpieg 态 Frameic1，Berlin， 19532， 
bD. 69. 

147.， 7D1caexzz. 

148，M. 工 . Goldschmidt，%Publicity，Privacy and Secrecy>》， 
en 7Hpe 及 esfermz _ Political Oxuarter0， Vol VII，1954, p. 401 [traduccion 
literal: 《Tendencias perturbadoras: la Primera，el consliguliente des- 
cuido del derecho a la intimidad personal; y la segunda，una ten- 
dencia hacia una publicidad demasiado restringlida，con el consi- 
guliente incremento de la discreclion en areas [.…] conslideradas 
publicasy]. 
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V，La transformaci0n social de la estructura de la publi- 
cidqad 


1，W. Hallgarten，orkriegsizaperialis1azs， 了 Paris， 1935. 

2.，G.， Lukacs，(Einige Eigentiimlichkeiten der geschichtl- 
chen Entwicklung Deutschland>，en Die Zerstora11g der Ferraz1 帮 
Neuwied，1962, pp. 37 a 83; ademas 吾 .Plessner，Die verspiete Na- 
Hio7m，Stuttgart，1959; VEase tamblien mi Teseaa en 7aC1N1uzter ejie， 
noviembre de 1959; bor Ultimo，R.，Dahrendorft，“Demokratie und 
Sozialstruktur in Dtld>，en Erropiizscjpes 4jrcpiv 三 9oziologie，Vol. | 
n.”1，1960, pp. 86 y SS. 

3，Dobb，o7m，cz，p. 2S8 (traducclion jliteral: 《Una vasta y 
Secular prosperidad repentinay>y). 

4.，V6ase Dobb, omP. ci pb. 257: (An age of technical change 
which rapidly augmented the productivity of labour also witnessed 
an abnormally rapld natural increase in the ranks of the proleta- 
Tiat，together with a series of events which simultaneously widened 
the field of investment and the market for consumption goods to 
an Unbrecedented degree. We have Seen how straitly in previous 
centurles the_ growth of capitalist industry was cramped by the 
narrowhness of the market，and its expansion thwarted by the low 
broductivity which the methods of production of the period imposed; 
these obstacles being reinforced from time to time by scarclty of 
labour. At the industrial revolution these barriers were Slimultaneous- 
ly Swept away; and，instead，capital accumulation and investment 
were faced，from each point of the _ economic compass，with everwi- 
dening horlizons to lure them on [Se trata de un periodo de cambio 
tecnico en el que aumento raplidamente la broductividad del tra- 
bajo; pudo presenciarse tambien un incremento anormalmente pro- 
nunciado del proletariado，junto con Una Serie de acontecimientos 
que ampliaron Simultaneamente el campo de inversiones yY el mer- 
cado de consumo en Una escala Sin precedentes. Hemos Visto cuan 
limitado estuvo el crecimiento de la industrial caplitalista en Siglos 
anteriores 3a causa del caracter restringlido del mercado y en due 
medida Se frustr9 SU expansion a causa de la baja productividad 
impuesta por los metodos de produccion del periodo;， estos obs- 
taculos，por otro lado，fueron reforzados de vez en cuando por 1a 
escasez de mano de obra. Con la Revolucion Industrial，estas batrre- 
ras fueron derribadas Simultaneamente yY，en cambio，la acumula- 
cion e invVersion del caplital encontraron，desde todos los angulos del 
ambito economico，horlzontes en continuo aumento que las atrafan]. 


3 Vease JJ 瓦 ， Bunzel， 《Liberal Theory and the Problem 
of Power>，en 771e esferm _ Political Ouarter0，Vol，XIII，1960，PP. 
374 a 488. 

6.， La palabra NacAptrwcicprersfaat que procede de Lasalle， 
Se asocla corrientemente con el celebre tratado de Wilhelm von 
Humboldt Ideen zu einem Versuch，die Grenzen der Wirksamkeit 
des Staates zu bestimmen>，en 玉 erke，ed. al cuidado de Flitner， 
Vol. 工 Darmstadt，1960, pp. S6 y SS. 
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7 Fr， Neumann，《Die Funktionswandel des Gesetzes im 
Recht der bitirgerlichen Gesellschaftby， en Zeitscjz 太 Hir ozialjo 产 
SCApz18，V0l. VI pp. 342 y SS; del mismo autor，(Okonomie und Po- 
litik>，en Ze1z 明 7 Po1i 琵 VOL II，1953S，ppP. 1 y SS. 

也 .Achinger，,oziaipo7tK abs GeseliscApa1ispo1it5 Ham- 
burgo 1958 D，134. 

9 了 站 天 apitalis111USs Pette MUIG 101ge11，Diissel- 
dorf 1937, p. 134 

10.， 了 区 Galbraith，47aericamz CaPiialis1，1pe co7zcept OF 
COU11ervailig Power，cit， Respecto de la critica，VvEase el excelente 
ensayo de ASchweizer，(A Critique of Countervailing Power>，en 
9ociQL Researc1， Vol XXI，1934， pp. 253 y SS. 

11， Bien documentadas para Estados Unidos por: Berle y 
Means，71e Moderm Corporalion a1d Piivate Propern，Nueva Yotk， 
1932; 7He St1rzuclare o 1pe 41perica1 Eco1o11， Vol [National Re- 
SoOUrces Planning Board，U.S. Government Prmting Offce，1939; 77e 
Co7Pce1ztration o 太 Prodzctive Facilifies，id.，1947; 4 orvey OF Co7P- 
1e14DO1F1， 厂 co1101Mics，1d.，1948，Para Alemania: 瑞 ，Konig，(Kon- 
zentration Und Wachstum，eine empirische Untersuchung der west- 
deutschen Aktiengesellschaften in der Nachkriegszeitbp，en ZeitscHpr 态 
三 @ gesa11afe 1aalswWisse11scjpafi Vol，11S$，1959，ppP. 229 y SS， 

12，$.， Fabricant，7He Trends of Goverz1zeP1 4ctpvzfzes 态 
1pe UL.4. sipace 1900 Nueva York，19S2; Hicks，B717587 PrDjic Fa7- 
Ces，1jpeir Stracttre Ga1G Develop1ael 7880-1952，Londres，1954.， Ya 
Adolf Wagner habia hablado de la kley》y de la extension creciente 
de la necesidad de financiacion，en Zeprpzxcp der poliitiscpnem Opo- 
17101011e，VolL V，Leipzlig，1883，pP. 76 y SS. 

13，F.， Neumark， 玉 zzrtscpajis- MU1G Fa1ZPOLHK de 71er- 
Ve11io1sstaales，Tubinga，1961; desde el punto de vista juridico，vea- 
Se U. Scheuner，PDie staatlicjpe 1Pp1fervep1fiop 1 Bereicp der 16cpa 太 
Publicaciones del Verein dt Staatsrechtslehrer，11，Berlin，19S4，PpP， 
] y SS. 

14，Strachey，oP.，c 共 ，p. 35. 

1$，Aqui es muy paulatina la transiclion de funciones mera- 
mente ordenadoras a funciones configuradoras，aunque tendencial- 
mente clara，、Jurfdicamente，este ProceSo halla SU expreslion en 1a 
ampliacion y consiguiente transformacion del Viejo derecho de po- 
licfa; V6ase al respecto， 瑞 Huber，Recpt Siaal MU1HG Geseliscpa 帮 
Berna， 1954，p. 32: 《El derecho de policfa es el derecho encargado 
de proteger al publico mediante el mantenimiento del orden publi- 
co.Tiene un caracter negatiVo，defensiVo. Era hasta hace poco una 
rama del Derecho publico que se acoplaba al Derecho Privado. Ac- 
tualmente cada vez aparece mas clara la tendencia a Substituir 0 
completar la defensa frente a los peligros mediante la configura- 
cion positiva de la Vida Social. Ast， por elemplo， el derecho de policia 
en materia de Vivienda y construccion tenia que Proteger frente 3a 
peligros de salud，de incendio，a la amenaza del trafico，tenia due 
proteger a 1a naturaleza y 引 territorio de las degradaciones medio- 
ambientales y del paisaje. En nuestros dias，la planificacion local， 
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Teglional y naclonal no Solo qulere combatir los aspectos negatiVoS， 
Sino conftigurar positivamente; esto es，estructurar 1]a utilizaclon del 
espacio por los hombres，el asentamiento en 6] y SU explotaci0n>. 

16.， 开 Littmann， Zazipzepzpzezde taattstiligkei 2UIG WwW1- 
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nas brivadas; eso tuvo en otro tiempo，bajo el absolutismo，el sen- 
tido positivo de que los Subditos gozaran en cierta medida de se- 
guridad jurfdica aun Sin la garantia de una barticipacion en 1]a 
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Operations，Such as the provislon of transport，electricity，oT gas，oOT 
the management of health services，are now normally carried out 
by incorporated public authorities，which are Subject to the rules of 
private law，although responsible to Ministers and Parliaments for 
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39.， 7piaexzz. 

40， 再. Schelsky， 玫 apmzdlouprgem Ger dextscpemz Fa1zazlie 态 der 
Gege1Warl 1953，pb. 20; barticularmente ppP. 2S3 y SS.; del mismo 
autor，《Gesellschaftlicher Wandely，en 4zj der Saucpe Pac1 Jicj- 
K[ei Diisseldorft，1965，pp. 337 y SS. 

41.，R. Kbnig，Materialiez ZU7 9oziologie der Fa11a1ie，Ber- 
na，1946，Burgess y Locke，771e Faraz0，Nueva York，1953;， Winch 
y Ginnis，WMhazrriage ad Fa1az1，Nueva York，1953. 

42，Vkase Herbert Marcuse，《Trieblehre und Freihelity，en 
Zevel 玉 der Gegewart Frankfurt，1957，pp. 401 a 424. 《La genera- 
cion joven ha recibido el principio de realldad menos a traves de la 
famila que desde fuera de la familia; los modos de conducta y las 
Teacciones Socialmente cofrrientes los aprende fuera de la protegida 
esfera privada de la familiay bpfiexz，p. 413)， 

43，Trato esto con algo mas de detalle en mi trabajo 《Pi- 
dagogischer Optimismus Vor Gericht einer pessimistischen Anthro- 
pologle>，en Nere Sa1111IlU11Se1，V0ol. TI 1961，especialmente pp 233 
y S.; Tecientemente，J 天 ob，E1ziepa1g 0 尼 11erajpaxs MUIG cpatle， 
Ntuttgart，1903. 

44，、W. 丽 Whyte，Eerr xd Opjer der Orgamisatiomz，Diissel- 
dorf， 1938, p. 282. 

45，、7pidexz，Pp. 3S2. 

46.， 7Diae17. 

47.， 7piaerm，p. 353. 

48， 皇 . P. Bahrdt，%Von der romantischen Grossstadtkritik 
zum Urbanen Stidtebau>》，en cpweizer Wozafsjpejie，1958, pp. 644 y S. 

49.，Vease Helmut Plessner，Das Proplerz der OJjenrticp- 
peil MUHd die 1dee der Etrzeadz18，Gittingen，1960，p. 和 《En la 
medida en que el cada vez mas poderoso medio de la comunicacion 
de masas ofrece toda clase de posibilidades para la influencia pro- 
pagandistica，creando en el mismo hogar una publicidad con la due 
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jamas hubieran podido Sofiar los periodicos y los libros，se percibe 
la crisis de la esfera privada como esfera Segura y a cubierto de 
los embates Sociales>. En el mismo sentido，M. 工 . Goldschmidt，Pz- 
Dizciz，Privacy，9ecrecy， cit,， pp. 404 y SS. 

50，Vgkase ml invyestigaclion 《Zum Verhiltnis Von Arbeit 
und Freizeity，en Festscpr 态 Hir Rotpacker， Bonn，1958，pPP. 219 y SS. 

S$1.，Vkase Herbert Marcuse，Eros MG Zzvz1zzafiopm，Stutt- 
gart，1957. 

52， 工 . 工 . Schiicking，PDie oziologie der Jerariscjpe1 GescP- 
1IGCHsDi18，Munich，1923，p. 60. 

5S3，B. J. Fine (Televisiom Ga1G Fa11a11 ZI 4 Srvey o 太 no 
ANew E1glamrd Co7I1IUPities，Boston，1952) define a la familla televi- 
flica como “unity without conversation> [unidad sin conversaclon]. 
卫 . 了 Maccoby (kTelevision. Its Impact on School Children>，en Pxz- 
Diic Opipiop Ozxater0， VolL XV，cuaderno mn” 3，1951，pp. 421 y 5S.) 
llega，a partir de los casos por 晶 investigados，al resultado de que 
en nueve de cada diez familias no Se da 《conversacliony alguna: 
(It appears that the increased family contact brought about by 
television 1S not Social except in the most limited sense: that of 
being in the same room with other people. Whether the shared expe- 
Tience of television programs gives family members a Similar per- 
cebtual framework with which to View the world，so that there are 
fewer differences in point of view among family members and 全 - 
wer grounds for conflicts is a matter whlich cannot be appraised with 
the data on hand> [Parece que el aumento del contacto familiar pro- 
ducido por la television no es Social，a no Ser en Su Sentido mas 
restringldo: el de estar en la misma habitacion con otras personas， 
Si el compartir la experiencia de los Programas televisiVvos propor- 
ciona a los miembros de la familia un marco perceptivo Similar 
con el que estructurar el mundo，de manera que existan Imenos 
diferencias en cuanto a opiniones entre los miembros de la familia 
y menos Tazones bara las disputas，es un asunto que no puede va- 
lorarse con los datos disponibles|. 

4，D. Riesman，7Pe 7T7adi1iopz，tpe written 玉 orld az1d 1pe 
cree1 Zage，Antioch College Founders Day Lecture，Yellow Springs， 
Ohio，1955. 

SS，Sobre la necesidad de comentario del arte moderno， 
vease A. Gehlen，Zeztpider Bonn，1960. 

56，Una investigacion Sobre los aspectos Sociologicos del 
fncionamiento de 1las Sesiones en las academias evangelicas esta 
todavia por hacer. Pueden encontrarse indicaciones en 丁 .Schelsky， 
《Ist die Dauerreflexion institutionalisierbar?>，en Zeitscpr 太 Ji 
eya1geliscpe 已 瑟 nn” 4，1957, pp. 153 y SS. 

57，De acuerdo con una fuente de la epoca，en la Alemania 
de 1800 habia cerca de doscientas: J. A. Weliss，Lper dos Za11jiwe- 
Se11，Frankfurt，1798，pb. 229. 


38，R.，Meyersohn，Cozazaercializs12 QH1G Co1DiexiD 到 Po- 
Par Czuittre，LV Meeting of American Sociological Association， 
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Nueva York，1960, manuscrito (traduccion literal: <Trequisitos de ac- 
ceSo al ocio>). 

39，Meyersohn，oP，czL，p. 3$: 《The average American has 
by now watched television for perhaps elghteen houIrs a week for 
ten years，bnut this enormous bulld up of ttme has had no apparent 
consequences for his performance in front of a Television Set [El 
americano medio ha Visto hasta el momento la television quiza du- 
rante ocho horas Semanales durante diez aos，pero esta enorme 
acumulacion de tiempo no ha tenido consecuencias aparentes en SU 
comportamiento ante el televisor]. 和 

60，Vgkase,， al respecto，Th.，W. Adorno，《Uber den Fetisch- 
charakter in der Musik und die Regression des H6rens>》，en Disso- 
1G11ZE1，(GjGttingen，1956，pp. 9 y SS. 

61， 再 . MEnzensberger，《Bildung als Konsumgut，Analyse 
der Taschenbuchproduktion>，en 尼 ;pzzelpeitem，Fftm，1962, pp. 110 y SS. 

62，W. Kayser， 《Das literarlische Leben der Gegenwart>，en 
Dezrtscpe ZLiteratr 态 Userer Ze ed. al culidado de Kayser，G6ttim- 
gen，1959，p. 22. 

63.， Kayser [piae， pp. 17 y ss.) calcula para las socieda- 
des de libros de la Republica Federal de Alemania unos tres millo- 
nes de miembros，los cuales reciben unos trelinta millones de libros 
al aa1o; esto es，mucho mas de la mitad de la produccion jliteraria 
anual total. 

64，、En 195S, mas de una tercera parte de todos los hogares 
alemanes federales no tenian libro alguno; un 358 % de los hogares 
disponian al menos de un libro Propio， Vegase .Jajpyrptrcp der 61eza1l- 
cApez Meinz1g, Allensbach，1957, pb. 102. 

63，$Sobre la Sociologia del consumo de libros，VEase，fe- 
clientemente，R， Escarpit，Das Bzucp zU1HG der Zeser Colonia，1961， 
particularmente，pp. 120 y SS.; un analisis economico del fenomeno 
Se _ encontrara en P，Meyer-Dohm，Der westdertscjpe Bicjperaa1 尼 
Stuttgart，1957. 

66，R.E. Park，“TIThe Natural History of the NewSpaper>， 
en W. Schramm，AMhass Co7a14U1icatio7，UTbana，1944，pP. 21: 《It was 
in the 9z1zda， 玉 orid that the first Seven column cut was brinted. 
Then followed the comic Section and all the other devices with 
which we are familiar for compelling a dullminded and reluctant 
public to read. After these methods had been worked out, they were 
Introduced into the daily. The final triumph of the Yellow journal 
was B1ispanes Peart to Heart Editorial 一 a column of predigested 
plattitudes and moralizing，Wwith half page diagrams and illustra- 
tions to reinforce the text， Nowhere has Herbert Spencer maxime 
that the art of Printing 1S economy of attention been So comple- 
tely realized> [El grabado de las Siete Primeras columnas es intro- 
ducido por vez Primera en el zzzday 丈 ord (un dominical). Luego Se 
incorporaron la Seccion de historietas graficas y los restantes TeCUT- 
SO0S que nos Son familiares para forzar al poco dispuesto y embo- 
tado Publico a leer.， Cuando estos metodos habian sido elaborados 
concienzudamente，Se introdujeron en el periodico diario. El triunfto 
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final del periodismo amarillo se produjo con el Brispanres ZEearlt de 
]a_ empresa editora 再 eart，una columna de topicos prefabricados y 
moralizantes，con media pagina de diagramas e ilustraciones como 
refuerzo del texto.， En ninguna parte Se ha cumplido totalmente 1a 
maxima de Herbert Spencer de que el arte de la imprenta es eco- 
nomia de atencion]. Acerca de las revistas alemanas de masas del 
Siglo XX vease JJ Kirchner，(Redaktion und Publikum>，en Przp 
Z1811[ Vol V，1960, ppP. 463 y SS. 

67，W. G. Bleyer,， 忌 zstormy of pe 41perica1z .Jor77IQ1s17，BoS- 
ton，1927，p. 184 [traduccion jliteral: “eliminando las noticlas pol 和 - 
cas y los editoriales politicos sobre asuntos morales，como la intem- 
perancia y el juegoy]. 

68，De acuerdo con una investigaclion reallizada en Alema- 
nla hace bocos 3os，un 86 % de los lectores adultos de periodicos 
diarios lee las informaciones relativas a acclidentes，delitos y 《des- 
tinos humanos>，un 8S % lee la barte local，pero Solo un 40 % 引 
articulo editorial，un 5S2 % las noticlas polfticas de las paginas cen- 
trales y un S9 % el articulo politico princlpal. A_ finales de 19S17， 
un 70 % de la poblacion adulta de la Republica Federal de Ale- 
mania compraba al menos un beriodico diarlio，y un 17 % leia re- 
gularmente Un Vespertino Sensacionalista, un 63 % un periodico local 
y un 24% alguno de los grandes periodicos que se distripuyen por 
todo el territorio federal. Casi la mitad de los adultos leen regujar- 
mente Semanarios ilustrados，y otro cuatro mas Tevistas de basa- 
tiempbpo，de fin de semana，frevistas para amas de casa y folletos 
Sobre radio y television. (DIVO，Per westdertscjpe Mazkl 到 Zajle11， 
Frankfurt，1938, pp. 145 y SS.) 

69，W. Schramm/D. M.， White，(Age. Education and Eco- 
nomic Status as Factors in Newspaper Reading>，en Schramm，o7. 
C 太 ,bpP. 402 y SS. 

70.，G. Seldes，771e Great 4zdieprce，Nueva York，1951. 

71， 再 . M. Hughes，kHuman JInterest Storlies and Democra- 
cy>，en Berelson yY Janowitz，Pupiic OPpipioz Ga1G Co21IUH1T1CQ11O7， 
Glencoe, 1950, pp. 317 y SS. 

72. 《Television and radio，because they appear，among all 
of the media， to have most direct line of communlication to indivi- 
duals，are perhaps the most influential. At its best the newSspaper 
exerts a tremendously powerful influence.， But it 1S less persona- 
lized than the broadcast (and the Pictures) media，and certainly 
less intimate in concept， The press however allow for Privacy of 
throught，for only one person can read a Speach in the newSpaper， 
but Several may watch and listen to it.… A televised speach is direc- 
ted _ electronically "to you，the listener. The same Spbpeach Teprinted 
in the morning baper 1S one step removed from limmediacy and 
directness》 [La television y la radio，puesto que parecen gozar，de 
entre los otros medios de comunicaclion，del contacto comunicativo 
mas directo con los individuos，son qulza los medios mas influyen- 
tes. En condiciones 0ptimas，el periodico ejerce una influencia tre- 
mendamente poderosa,， pero no es un medio tan personalizado como 
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el radiofonico (0 los Visuales) y ciertamente menos intimo a nivel 
conceptual. La prensa，Sin embargo，toma en consideracion la inti- 
midad del pensamiento; Solo la persona puede leer un discurso en 
un periodico，pero varias pueden ofrlo o verlo (.…) Un discurso tele- 
VisivVo esta electronicamente dirigido 《<a usted>，al oyente. El mismo 
discurso reproducido en el matutino Supone privarle de parte de 
Su inmediatez y 位 anquezal. Ch SSteinberg，7Ze Mass co11a11IU1T- 
calofs，Nueva York，195S8，pP.，122. 

73， Vegase，al respecto，G.， Anders，Die 411igzierpeif des 
hhenrscjpemr，Munich，1957; ademas 工 Bogart，77Ze 4ge oO Televisiom， 
Nueva York, 1958. 

74，D. Riesman，PDie eipsae Masse，Berlin，1936，P，446; 
V6ase 引 respecto， tambien 1as abportacliones 引 volumen colectivo: 
White y Rosenberg，Mhass Czllare，Nueva York，1955; Larabee y Me- 
yerSohn，Mdass ZLeisz1e, Nueva York，1959. 

73.， 工 . LSwenthal，kDie biographische Mode>，en Socioloe7- 
ca，Frankfurt，195S$，pbp. 363 y SSs.; del mismo autor，Ziteratar MG 
Ceselschna 太 Neuwied，1964. 

76，8Sobre la base de estudios empfiricos，Elisabeth Noelle 
da noticia Sobre el Sorprendente impacto de la <ayuda vital>: 《Die 
Wirkung der Massmedien>，en PrpLizis1 掺 Vol V，1960，pp. S32 y SS.: 
《Cuando aparece en un numero de Cozstamrze Un consejo acerca de 
como remendar un cuello de camisa estropeado，un millon de lecto- 
ras de ese numero hacen la prueba [.…].， Cerca de dos maillones y 
medio de lectoras de un numero Ieallzaron algunos dfas 0 algunas 
Semanas el ejercicio consistente en levantar la pierna durante cinco 
minutos cada hora，porque lo decia Comsta1zze》 7Didexz，pp. 338 y S. 

77.，Identica complementariedad de la tendencia，bor un 
lado，a la “desintimizaciony y，Ppor el otro，a una diferenciacion e 
individualizacion 一 que producen TeactiVamente la apariencia de PTIi- 
Vacidad- 一 ， ha sido analizada por 也 . J. Knebel a proposito del turis- 
mo social: 9oziologiscpe SUUUU1G1GUTSe1 1 10Ger1ae1z 7OU115- 
10US，Ntuttgart，19600，pPp. 124 y SS. 

78，、DIVO，oPp.， ct，pp. 145 y SS.，y Jajprpzrcjp der 61em1 
cjpem Meipz1zg，clit,，pp. 531 y SS. La frecuencia con que Se va al cine 
depende evidentemente en Primer lugar de la edad.，Respecto del 
conjunto de 1la problematica，vease tambien G，Kieslich，E7reizezt- 
Sestaltu1g 态 eer 1adostriestad， Dortmund， 19536. 

79.，(C. 了 上. SwansomR. D. Jones，kTJTelevision Owning and its 
Cofrrelates》，en .Jowr1aal of 4pPlied Psycpology)，octubre de 1951，pP. 
332 y SS. 

80，Tal interpretacion ha Sido ofrecida por RMeyersohn， 
Social Research in Televisiony>，en Mass Czltre，clit，p.， 347. 

81.， 丽 auser，oPp，c 了 ，VoL II，P. 379. 

82，R. Konig lo ha mostrado en el caso de los Socl0logos: 
(Wandlungen in der Stellung der Sozialwissenschaftlichen JIntelli- 
genz》，en ,9oziologie ZU1G 11oder1e GesellscpaH， Verhandlungen des 
14.Deutschen Soziologentages，Stuttgart，1959，pPp. 53 y SS.; en 8- 
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neral，Th.， Geiger，4zjeapem 7zG telia1zg der 1p1elligerz 态 der Ge- 
sellscpaj1 Stuttgart，1949. 

83.，TTr. W. Adormo, (Das Altern der neuen Musik>，en Disso- 
71GQ1Ze71， cit,，pP. 102 y SS. 

84.，V6kase A.， Gehlen，Bemerkungen zum Thema 下 ultur 
konsum und Konsumkultur>，en 7aez7zgspericpt des 《Brprdes》 Wup- 
pertal，1953, pp. 6 y SS. 

84a， 再 ，M.，Enzensberger，(Bewustseinsindustrie>，en 达 77- 
Zelpeifemz，cit.,，pp. 7 y SS. 

83$，V6ase W. Thomssen，Zzp Propie1a der cpeiz61ep- 
LicPpez ipaltsamaly1iscp adorgestelll an der Biidzei1z1g，Frankfurt， 
1960 (manuscrito)，La investigacion Se bas0O en 69 entregas de un 
periodico hamburguks de ambito federal，distribuidas del siguiente 
modo: 23 en cada uno de los semestres Sigulientes: 2/19S3，1/1956， 
2/1958.Esa investigacion permitio llustrar con Un ejemplo extremo 
la_ mencionada tendencia: el periodico diario elegido，la Bz1dzeitz1zeg， 
resulta barticularmente adecuado al diagnostico porque，dentro de 
la_ prensa diarlia，el genero publicistico por excelencia，Trepresenta 
un estadio evolutivo en el que el diario cobra ya formas de un 
1408a2111 de beriodiclidad diarla. La seduccion mediante la compagi- 
naclon ha llegado tan lejos, que Solo un 40 % del total de las Super- 
ficies del perlodico esta ocupada por texto，mientras que aproxima- 
damente una cuarta parte esta 0cupada por Totulos y otra cuarta 
barte por imagenes; el resto del espacio esta a disposicion de la 
propaganda comercial，Cerca de la mitad del espaclio cublierto Por 
el texto Se ocupa de noticias e informes; una cuarta barte ofrece 
elementos de pasatiempo; a las noticlas deportivas Se reSerVa el 
12 %，a las colaboraciones de la redacclion el 7 % (y estas Ultimas 
no tienen que ver con el raciocinio，Sino que Sirven para establecer 
un contacto directo con el lector mediante el consejo epistolar， 
concursoSs，encuestas，etc.). De las noticias e informes，apenas algo 
mas de una cuarta barte Se refieren a ambitos objetivos que 一 en 
un Sentido amplio 一 bodrian pasar por polfticamente TelevanteS: 3 
]a_ politica (inclulido el articulo editorlial) Se TeSserva un 19 % y 8a 
informaciones contextualizadas un 8 %. El resto de la Superficie 
esta Tepartido entre delitos，accidentes e intormaciones cotidianas 
(32 %)，Pprocesos (13 %)，(Sociedad>，films，modas，concursos de 
belleza，etc. (21 %)，ayudas y consejos Vitales e instrucclion (7 %)， 
De ahfi el que estos articulos esten confeccionados de tal modo 
que en una mitad predomina el texto y en la otra la ilustracion. 
Solo una tercera parte de la Superficie total destinada a noticias 
esta 0cupada por contribuciones revestidas de una forma 《objeti- 
Va)>; 1as otras dos terceras bartes，travestidas y maculadas predo- 
Iminantemente bor el Apzi1pza1z jz1erest las colaboraclones confeccio- 
nadas al estilo de Hzirzaa17z ?Pterest Stories 0cupaban，en promedio， 
un 72 % del articulo principal de Primera plana. De modo que no 
resulta Sorprendente el resultado final de la investigacion，Segun el 
cual las noticias e informaciones de todas clases que pudieran SerT 
Teputadas como publicamene relevantes (comunicaciones Sobre，0 
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tomas de postura Tespecto de，acontecimientos que，por Su posicion 
nodal en el broceso de la vida social tienen Una Significacion y Un 
alcance que rebasa el mero caso particular)，no pbasan de constituir 
la_ cuarta parte de toda la Superficie destinada a las noticias; lo 
que corresponde a una tercera barte de la totalidad de noticias e 
informes Sumados. Las colaboraciones “no publicamente relevantesy> 
Tepresentan el 73 % del espacio destinado al articulo Principal de 
prlmera plana; Solo un 18 % podrian pasar por “publicamente rele- 
Vantes》，borque ni Siquiera en la confeccion de una Pazt1C7 721erest 
s1o7 apartan al lector de unas consideraciones objetivas. Una Vista 
de conjunto puede obtenerse Tepasando la tabla 6， op cc 了，Pp. 0. 

86，La kgeneralidad de la norma，en el estricto Sentido del 
concepto burgues de ley，no Se cumple con el mero criterio Jo7zzal 
de la _ universalidad; solo 1llega a realizarse ese Sentido cuando 1a 
formulacion general excluye las dispensas y los Privilegios y，en 
circunstancias Sociales dadas，ni Siquiera facticamente esta dirigida 
a grupos determinados dentro de la sociedad. El efecto jurfdico de 
la ley，general Segun criterios materiales，no puede Ser Selectivo; 
tiene que Ser 《elemental》 0 principal aplicandose a los fbnda- 
mentos del orden social global，a los posibles cfrculos personales de 
iodos los miembros de la sociedad. Los enunclados juridicos que no 
So0lo regulan los principios del trafico social global，Ssino circunstan- 
cias Concretas insertas en el marco de 1a ordenacion general，frecl- 
ben el nombre de 《especfificos》 para diferenciarse de los generales， 
independientemente de Si Su formulacion es 0 no universal，Solo 
en ]a_ era liberal del capitalismo estaba la Sociedad burguesa tan 
nftidamente 《Separada>，como esfera de autonomia privada，respecto 
del Estado，que la legislacion se limitaba tendencialmente a un SiS- 
tema de normas generales; y Solo en esa fase debio limplicar la uni- 
Versalidad de la formulacion a la generalidad del efecto jurftdico 
Teal. Vekase FE. Neumann，Pey Poptiopswamdel des Gesetzesy 7 RecHt 
der pizrgerlicpe1 Geseliscpafi， cit.，V6Ease tambien mi trabajo Sobre 
Naturrecht und Revolutiony，en 7Heorie MG Praxis，cit.，pp. 3S2 y SS. 

87，Respecto de la distincion conceptual，VeEase，entre otros 
耳 ， Schneider，《Uber Einzelftallgesetze>， en Festscpz 玉 1 Ca 
9cAp11a111 Berlin，1939, pp. 197 y SS. 

88，、E.，Forstho 仁 ， Zeprpzxcp des Femwalta1zgs7ecAxs， Vol， 工 
Munich，1953，pp. 9 y S.; VEase，al Tespecto，tambien Fr. Neumann， 
Der Fo1aptiopswa1zdels des RecAptsgeselzes，cit.，p. 377. Neumann ana- 
liza ligualmente la funcion polftica de los esfuerzos de Carl Schmitt 
por restaurar la Vigencia exclusiva del concepto clasico de ley en 
la_ actividad legislativa de la Republica de Weimar， 47zzdlogas fon- 
ciones tienen en nuestros dias los esfuerzos de los discfpulos de 
Schmitt por Testaurar la Vigencia exclusiva del concepto de Estado 
de derecho en el plano constituclional. Vekase，por ejemplo，E. Forst- 
ho 全 《Begri 信 und Wesen des Sozialen Rechtsstaats》，en er 芭 
Jer DiL taatsrecApisieprer cuaderno mn”12，Berlin，1954，teslis XV: 
(EL Estado social y el Estado de derecho no pueden confundirse 
en el plano constitucional.， El espacio de desarrollo del Estado so- 
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cial es la legislacion y la administracion. “Estado social de dere- 
cho'” es la caliticacion que recibe un tipo muy determinado de Es- 
tado que abarca la constitucion，la legislacion y la administracion， 
No es un concepto juridico>. 
89.，G.， Leibholz，x“Strukturwandel der modernen Demokra- 
tie>，en .1rukturpropjerme aer Demokrate, 上 人 arlsruhe，1958,， pp. 94 y S. 
90，Vease B6ckenfbrde，op. c, parte III，pp. 210 y ss. 


二 transformacion politica de la funcion de la publi- 
cida 


1，Vekase, mas arriba，el esquema de la p. 68. 

2， 上 .Bicher，<Die Anfinge des Zeitungswesens>，en Zi1e 
Z1slehnung der fosrzrtscpnatL vol. 了 Tubinga， 19172， pP.，257. 

3，D. P. Baumert，Zie PEpslehung aes deulscpnen .Journa1is- 
17Us, Munich y Leipzig，1921. 

剖 4. 吕 de Volder，,9oziofosie der Zeiltun8s，9tuttgart，1959， 

” 5，Groth，op.， cz, vol. IV,，pp. 8 y ss. 

6，En la Alemania de 1848 existian la NAaLonazerlunc la 
AreuZ2zetlung y la Neue KRpeinischne Zeilunge，vease al respecto Fr. 
Lenz，Jferaen und Jesen der ONenticpen Meinung，Munich，1956， 
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人 7.，Los intereses del trafico bolsistico 一 Sobre todo en una 
epoca de rapido crecimiento del capital industrial por acciones 一 
llevaron a la organizacion de Servicios de palomas mensajeras ya 
antes de que el parisino Charles 了 avas reuniera en Sus manos，en- 
tre 1830 y 1840， las viejas empresas de correspondencia: divulgaba 
Sobre todo noticias procedentes de la Bolsa londinense entre ban- 
COS， Sa periodicos; en 1879 pudo utilizar la primera linea 
de telegrafos， >imultaneamente，el gerente de la Zerziner Nalonar- 
Zetlung Bernhard Wolff intent6 rebajar los costes de los telegramas 
para Su periodico，volviendo a vender las noticias por un sistema 
de abono; asf surgi0，luego de la Agence Havas，el Telegrafenbitro 
de Wolff a ambos sigui6, en 1857, la celebre Reuters Ltd. londinense， 
Estas tres empresas，organizadas al comienzo de un modo privado， 
dominaron durante medio siglo el mercado europeo. Empezaron sir- 
viendo exclusivamente noticias economicas， pero bien pronto tam- 
bien polfticas (vease 了 .Dovifat，Zeztunssyepnre，vol. | ai 1955， 
pp. 62 y ss.). El estfmulo proporcionado por las agencias a los intere- 
sados en el mundo de la Bolsa 一 y no sdglo su mayor necesidad de 
capital 一 pronto llevo a la interrelacion de los despachos de tele- 
grafos con las instituciones bancarias mas significativas; Wolff se 
Vincula a Bleichroder y Delbrich，Schickler & Co.; Havas，al Credit 
Lyonnais，y Reuters,， a la Union Bank of Scotland y al London and 
Provincial Bank: asi pudieron，los zsiaers，ser capaces de obtener 
con antelacion noticias importantes (0o0，viceversa，de dar a publici- 
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dad determinadas noticias) y asegurarse Ventajas especulativas. Igual- 
mente importante Se Tevela el enmarapniamiento entre las agenclas y 
SUS reSpectivVos gobiernos; de cuando en cuando pudieron Ser utili- 
zadas bara fines propagandfisticos. 

8，V6ase Groth, op. ciL, Vol. ITV, pp. 14 y SS. 

9.，Respecto del mercado berlines de periodicos de esa Epo- 
ca，existen informes que revelan el debilitamiento de la posiclon 
del redactor frente al editor. 《Ya no es el redactor quien determina 
el cardcter de la hoja， ni Siquiera el llamado redactor en jefe，qdue 
anteriorfmente mantenfa Un contacto cotidiano，fintimo con el editor， 
e intercambliaba buntos de vista con 6 En Su lugar aparece el di- 
rector editorial o el gerente，que contempla la entera gestion de 1a 
empbresa desde el punto de vilsta del negocio，ya atendiendo a 1as 
Ventas，ya a objetiVvos propagandfisticos generales，ya_ al negocio 
proporcionado por los espaclos destinados a anunclioS. EL represen- 
tante de la editorial lleva la voz cantante，critica las clifras existen- 
tes y broporciona indicaciones y directivas Tespecto de las venide- 
Tas》，(Karl Mischke，k%Der berliner Zeitungsmarkby，en Das Bzcj- 
SewWerpe 态 der Reicpsjpatrptstad，Berlin，1914，p，129.) 

10，Groth, op. ci, Vol IIL, pp. 333 y SS. 

11，Acerca del estado actual de cosas en Estados Unlidos 
y en Gran Bretanaa dan noticla las investigaclones de la Commission 
on the Freedom of the Press (4 Free amd respomsipie Press，Chica- 
go0，1947; vease tamblikn R，B，Nixon，《Concentration and Absen- 
teeism in Daily Newspaper Ownership》，en Berelson/Janowitz，Pz- 
DUic OPipiom ad Co7a1U1icatioz，Glencoe，1950，pp. 193 y SS.) y de 
la Rocal Commission on the Press (el llamado Ross-Report，Lon- 
dres，1949) para Francia y Alemania no existen analisis compara- 
bles; pero，por lo general，las circunstanclas no deben diferir de las 
anglosajonas (en 1932 existian en todo el imperio aleman 2483 peri0- 
dicos; en 19S6，en el territorlio federal，1479;，vekase el manual Die 
dertschpe Presse 7956，editado por el Institut 人 fr Publizistik der 
Frelen Unliversitit，Berlfn，1936, p. 30). 

12，Havas，Reuter，Wo] 位 y Assoclated Press no tardaron en 
constituir un cartel internacional que Se repartio el mundo en cua- 
tro ambitos de intereseSs，reSerVandose cada agencia dentro de 1as 
fronteras nacionales originarias la divulgacion de noticias de las 
demas agencias. 

13，En 1936 habfia en territorio federal 1479 periodicos dia- 
Tilos; casl la mitad de ellos，con un 28 % de la tirada total，estaban 
organlizados en 02 conexiones en cadena. Las ediciones locales 0 ad- 
Juntas de los 693 periodicos centrales representaban poT entonces 
el 33 % de la tirada global; de ahi que los periodicos centrales con 
mas de diez ediciones locales participaran en un 16 % en la tirada 
global， En 1934 solo 225 periodicos restaban Sin pertenecer 3a Una 
cadena periodfstica yY Sin Ser ellos mismos periodicos centrales. 
Vease el manual Die dertscjpe Presse 1956，cit.,，pp. 30 y SS. 

14，、Dovifat，oPp.，cL，Vol. 工 pp. 69 y SS. 

13，Las diversas organizaciones de autocontrol，al margen 
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de la censura por lo que hace a cuestiones de gusto, no han conse- 
guido competencla central alguna respecto de 1la vigilancla de los 
lntereses publicos. 

16，Esa evolucion ha sido Tecientemente confirmada en 1a 
Republica Federal de Alemania por el 1lamado kjuicio de televisiony 
del Tribunal constituclonal federal. 

17，Dobb，oPp.， ci，Pp. 320 (traduccion jliteral: 《la produc- 
cion no puede variarse en mucho tiempo.…; la produccion esta 人 菇 ada 
por la capacidad del Proceso mecanico unificadoy>). 

18，De las mas Tecientes tomas de bosicion puede inferir- 
Se，evidentemente，que incluso la economia publicitaria Prescinde ya 
de la ideologfia domestica Segun la cual la propaganda comercial y 
el Teclamo publicitario favorecen la transparencia del mercado; 
V6ase JJajprespericjpt 17962，Zentralauschuss der Werbewirtschaft， Go- 
desberg，1963, p. 13. 

19，Galbraith，47paericam Capitalis17，cit,，pp. 46 y S. 

20， 了 .Wuttke，kDie Reklame>，en Die dezxtscpezz ZeitscHPz 矿 
1e11 WU1HIG Cie E1stepar1g der 61jenliicpemz Meipztg，Leipzig，187$，pp， 
18 y SS. 

21  W. Sombart，Der Bozxyrgeois，cit，p.，204. 

22，G，T6opfer，《Mittler der Werbung》，en Die derkscne 
矿 erpewirtscpa1j，Der Folswirt 1952，cuaderno n?” 53，Suplemento， 
bpP. 40 y SS. 

23，FT. Greiser， (Die Kosten der Werbung》，en 1D1aexzz，ppb. 
82 y SS. 

24，Entre 1880 y 1948， el gasto Per camiia en publicidad se 
ha VEaSe Schrammn， OPD，cC1L，p. 548. 

23，、DIVO,，om， czL，Pp. 156. 

26，Jajzybucjp der emtlicjen deipz118，1957，clit，p.， 5S3. 

27，、Manual Die dertscjpe Presse 7950，clit,，p. 47. Respecto 
de este tipo de revistas，V6Ease el analisis de 再 J 下. Krop 仁 <Syn- 
these von Journalismus，industrielle Publizitit und Public Relations>， 
en PrDUZis1 vol. V，1960, pp. 491 y SS. 

28，Riesman, Die ezpsa1ae Wasse, clt., p. 136. 

29， 卫 ， 工 ， Bernays， CstalLizsizg Prplic Opizioz，Nueva 
York，1923; VEase tambien St. Kelley，Projessio1al Parpiic Reiatio1zs 
a11d Political Power Baltimore，193506. 

30， 了 . S. Steinberg, OP. czL, pp. 16 y SS 

31. 《Industry business and labour realised that they cannot 
SUIVive in a healthy State and meet their competitiVe problems 
without Some means of achieving and maintaining the good will 
of the public [Empresas y obreros industriales comprendieron que 
no bodian SobreVivIr en buenas condiciones yY enfrentarse con SUS 
problemas de competencia，Sin contar con procedimientos para lo- 
grar y mantener la buena disposicion del publico].， (Steinberg，o7. 
ci，pP. 92; tambien Kampital，Vvol. III，ppP. 11S y SS.) 

32， 再 Gross，Mhoderme Mezpumgspjiege Diisseldorft， 1932; 
Sintetizadamente: C. Hundhausen，Z2Gzuistziele Prpizzitlil ca Prpiic 
Reliafioprs，Essen，1957. 
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33，Steinberg，oP，c 了 L，p. 92 (traducclion jliteral: 《reorien- 
tacion de la _ opinion publica mediante la formacion de nuevas auto- 
ridades 0 simbolos que tendran buena acoglday>). 

34，Comenzando por los actos corrientes (informes，dis- 
cuIsoS，congresoS，Cconstituclon de un comite，de un congreso，etc.) y 
pasando por utilizacion de ferias 0 festejos (con los que se pueden 
asociar campa 丫 asS especiales)，por fundaciones eficaces en SUS Tela- 
ciones con el publico，certamenes，reembolsos y estipendios，Phasta 
la_ organizacion blanificada de novedades (desfiles，exposiciones，Cca- 
ITeras de blicicletas，campamentos de vacacliones，concursos de jar- 
dinerfa，eleccion de reinas de la belleza，etc.)，Vease Steinberg，07. 
Ci，bp. 237 y SS. 

33.， 《Jphe press (pero no Solo ella，J 殖 .) has two major 
SOUICeS of newSs: 1lts Own Teporters and the public relation man. 
The Press also has two related audience potentials: the number of 
readers in the receiving audience who form opinions based on the 
content in the newsSpaper and the number of persons in the recei- 
Ving audience who are motivated to buy the products advertised 
in the newspapery》 [La prensa (pero no Solo ella,，J. 再 ) dispone de 
dos fentes Principales de noticlas: SUS broplos Teporteros y el es- 
pecialista en relaclones publicas. La prensa cuenta tambien con dos 
botenciales afines de audiencia: el numero de lectores existente 
entre el publico receptor que opinan basandose en el contenido del 
diarlo y la cantidad de personas existente entre el publico receptor 
impbelidos a comprar los productos anunciados en el diario]， Stein- 
berg，oP，c 红 ，pb、，137. 

36，771e Enpgineering o Cozsemt ed al cuidado de 上 E， 世 . 
Bernays，Oklahoma，1955. 

37，Steinberg，op， cz，pb. 74 (traducclion literal: 《promo- 
cion de algo al publico，el sugerir o incitar la aceptacion de una 
persona, producto，organlzacion o ldeay). 

38，Un informe del aaio 1953 menciona bara la Republica 
Federal de Alemania mas de cien instituciones destinadas al tra- 
bajo en_publicidad，razon por la cual no puede ya distmguir Sino 
con dificultad la educacion ciudadana del reclamo publicitario 
(了 再. 卫 . Jahn，Ferarztwortzzg MG Mi1arpei ， Oberlahnstein，1953). 

39， erpanrdlzzzge1z des 7 Dertscjpes 9oziologe1z1ages，9cPr 矿 
ie @ DLL Ges. 厂 Soz., Vol VII，Tubinga，1931. Algunos 3 关 os antesS， 
F，T6nnies habla sintetizado las investigaciones de la vieja Socio- 
logia alemana Tespecto de este tema: 天 Fi der 61epticjpep Mei- 
7U18，Berlin，1922. 

40，C，Brinkmann，(Presse und ffentliche Meinung>，en 
Jerparzdlz1agem，clit，pp. 27 y SS. 

41. Dzze pb. 30. 

42， El comportamiento administratiVo Se Sustrae Crecien- 
temente 3a la programatica politica general; al amparo de la ade- 
cuacion Tacional-objetiva a las camblantes Situaciones，el Gobierno 
es Substitulido por la Administracion，lo que ha sido lamentado por 
los conservadores como 《una dilucion de los elementos de podery. 
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43.，Fortshof ZeprpzxcP des Frwaltapgsrecpis，Vvol Tcit.， 
D. 65. 

44，W.， Weber，Ppa1U1S8e1 2U1IG 天 1ajie 7 Westder1scjpe7z 
Jer1assz1zgssyste1z，Stuttgart，1951, pp. 38 y 53; para una bibliografia 
omniabarcadora acerca de 1las organizaciones y asociaciones de in- 
tereseSs，VEase O. Stammer，《Jnteressenverbinde und Parteieny，en 
天 OU17. Zeitscjyz 态 JSoz. 1 Sozial1psycp， Vol JI 芭 ，1957，pp. S87 y SS.; 
desde el punto de vista historico: G，Schulz， cfJber Enstehung und 
Formen von JInteresSengruppen in Deutschland seit der Beginn der 
Industrialisierung>》，en Po 琅 erte1jajpreszeitsc1z 碟 Vol， II，1961， 
bp. 124 y SS. 

45，O. Kirschheimer， (Changes in the Structure of Political 
Compromise》，en ltdzes 态 PHiiosopjpy a1G Social Scie1zce，VoL 长， 
1941, p. 456. 

46，R. A. Dahl，<Hierarchy，Democracy and Bargaining imn 
Politics and Economics>，en Reseacp 1roptiers 1 Politic ad Go- 
ye711IeE1 Washington，D.C.，1953S, pp. 47 y SS. 

47， 再. Ridder，Zair ver1assz1zgsyecp1licpe1 ellag der Ce- 
Wepscjpajien 7 ozialstaat 11acj de11 Gradegesetz 1 die Ba1zdesy- 
FEDUDL DexytscAiaprd Stuttgart，1960. 

48，V6ase JJ 了 囊 Kaiser，Die Repriserztaliom Orga11sierter 
Zeressem，Berlin，1956. 

49.，Esa periodica y transitoria movilizacion de la _ opinion 
《publicay con objetivos de apoyo o de cobertura de los compromi- 
SO0S negociados no publicamente，influye a su vez tambien Sobre 1]a 
estructura del compromiso. Es tiplico de un 《genuino>y compromiso 
el que los partidos que lo contraen mantengan TeSerVas TeSpecto de 
aquellos objetivos que reflejan situaciones y ofrientaciones de intere- 
Ses inhermanados y hasta encontrados. Una renuncia a este tipo de 
reSerVa tiene que ideologizar al compromiso: puesto que esa Te- 
nuncia lo degrada a mero contrato 0 acuerdo de statzxs dentro del 
marco ficticio de un orden por principio libre de conflictos. A pro- 
posito de 1la sentencia de la Magistratura federal del Trabajo de 
31 de octubre de 1958 (1 AZR 623/37)，Abendroth，Ramm，Ridder y 
otros han analizado esas tendencias; Vease，poT ejemplo，W. Aben- 
droth， 《JInnergewerkschaftliche Willensblldung， Urabstimung und 
天 ampbfmassnahme'>，en 47rpeit xd Recpz Vol. YII，1939, pp. 261 y SS. 

Tan destacable como la crftica juridica es la circunstancila 
SOCciologica que ella recubre y que la mencionada Sentencia docu- 
menta: la cooperacion 一 con intencion integradora 一 de las burocra- 
cias organizativas en el marco de un orden materialmente basado 
en la renunclia a la consclencia de compromiso，esto es，a 1a cons- 
ciencia de que se trata de un mero acuerdo Provisorio que intenta 
compensar orientaciones divergentes de intereses ancladas en dura- 
deras posiciones antagonicas de intereseS. (Con ello coinciden 1os 
fenomenos，registrados por O. Kirchheimer，de (atrofia de 1a opo- 
Sicliony en el Parlamento: 《The Waning of Opposition in Parliamen- 
tary Regimes》，en 9ocial Researcp，VvolL XXIV，1937, pp. 127 a 156.) 
Este estado de cosas no Solo es Sintomatico de la ambivalencia 


323 


politica 一 que pasamos por alto en este contexto 一 del desarrollo 
del Estado Soclal en general (veEase al Tespecto mi capitulo intro- 
ductorio en tde7t 2 Polit5 Neuwied，1961，pp. 34 y SS.)，Sino 
especifticamente tambikEn de la transformacion estructural de la pu- 
blicidad. Aquel tipo de cooperacion con voluntad integradora de las 
burocracias organizativas tendencialmente autonomizadas Tespecto 
de Su publico (los miembros de las organlzaciones)，S0Olo puede im- 
ponerse en la medida en que las formas de la publicidad polftica- 
mente raciocinante (en este caso: la publicidad Interna a 1as orga- 
nlzaciones) Sean desplazadas por la publicidad despolitizada de un 
publico mediatizado cuya expresa aclamacion，o0 cuya Silenclosa to- 
leranclia，es Tecabada por una notoriedad publica manipulativa 0 
(representativamente》 desarrollada desde 《arribay>. 

En este contexto resultan interesantes las tendencias que 
hemos anallizado a proposito del proceso de concentracion de 1a 
prensa (vkase,， mas arriba，pb. 201): en Primer lugar la centralizacion 
de la brensa politica con una dependencia crecliente de los perl0- 
dicos respecto de las burocracias del partido; luego，el debilitamien- 
to de la posicion de la prensa de partido como tal, y finalmente 1a 
despolitizacion de 1la prensa globalmente conslderada，Abendroth 
constata en la brensa Socialdemocrata lo siguliente (en apostilla a 
una observacion de Hermann Heller，Siaatslepre，Leiden， 1934，Pp， 
137): “Cuando Heller llama la atenclion Sobre el hecho de que la 
clase trabajadora solo mediante Sus broplos periodicos puede man- 
tenerse en condiciones de prestar Una reslstencia intelectual，no hay 
que olvidar que en 1a Republica Federal de Alemania no Subsiste 
ya la brensa de partido estructurada bor los partidos democrati- 
cos，tan caracterfstica y de tanta importanclia en la Alemania an- 
terior a 1933; y que，tanto por motivos tecnicos como economicos， 
es boco brobable que resuclte》 (Sultan y Abedroth，BzzoHzratiscHper 
Jerwalta1agstaal MG soziale _ Derokralie， 卫 annover 1953，p. 92,，n. 45). 
En 1933，la mitad de los periodicos alemanes，poco mas 0 menos， 
estaban polfticamente comprometidos. En 1936，Su volumen proporT- 
cional habia decrecido en 1a Republica Federal de Alemania a una 
cuarta barte: un 63 % de los perliodicos se declaraban independien- 
tes，uUn 10 % restaban indefinldos，ambas categorias repreSentaban 
el 82 % de la tirada total (vease el manual Die dextscpe Presse 
7956， cit,, pp. 33 y SS.). 

50，R. Altmann，(Zur Rechtsstellung der 5ftentlichen Ver- 
binde>, en Z. 太 PoitF vol. II， 1953, p. 214. 

S1.，7Dzxadez，p.， 226. 

32，Schelsky，Fazazlze，cit,， p. 337. 

53，R. Altmann，Pas Proplemr der O1jemrticpkeil zzd seine 
Bedert1u1zg jir de Depopafie，disertacion，Margburg，1934，p，72. 

34，、M.， Weber，《Partelwesen und Organisatlon>》，en aa1S- 
SO02ziologie，Berlin，1956, ppP. S0 y SS. 

53.，、Weber habla del numero de participantes directos limi- 
tado por el mecanismo de seleccion de los notables，pero concede: 
《EL numero de los interesados 一 Sobre todo materialmente 一 po 
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la_ marcha de la politica era muy grande. Porque disposiciones de 
un Ministerio, y Sobre todo las decisiones respecto de cuestiones de 
personal，se tomaban teniendo en cuenta ]1a cuestion de Su influen- 
cla Sobre las posibilidades electorales; y Se intentaba imponer todos 
y cada uno de los deseos a traves de la mediacion del diputado 
local, al que el ministro，de mejor 0 peor gana，tenia que escuchar. 
El diputado como tal，el diputado Suelto，tenia el patronazgo de Su 
cargo，y en general de todos los asuntos proplos de Su distrito 
electoral，manteniendo，a la vez，Una conexion con los notables lo- 
cales con objeto de Ser reeleglido>， 7Diaezz，p. 5S8. 

S6，A.V，、Rochau，Grzzzdsctze der Realipolt5 Stuttgart， 
18S3, pp. 91 y S.; para Una panoramica de conjunto，vease Th. Schie- 
der，(Die Theorie der Partel Im ilteren deutschen Liberalismus>，en 
Ees1scjr 太 jyr Laudmwig Bergs1risser，Diisseldort，1954，pPp.，183 y SL 
guientes. 
S7， 瑞 . V. Treitschke，Parteiem zz2d Fa[tiopemz，1871; citado 
por Schieder，op，czL，pP.，194. 

S8，En Die 瑟 I 妈 afio X，1904 n” 2. 

59，D. Hilger (Die demokratischen Parteien und Partelen- 
demokratie>，en azppturger JaprprcP Jr 玫 rtscpajis- 21G Gesel1- 
SCApajispo11t 瑟 vol TI，1956，pp. 176 y SS$.)，a prioposlto de los textos 
bresentados por W. Mommsen (Dezrtscpe Parteiprogra11I10e VvO11 Jo 广 
14012 01 ZU CegemyWa1t Munich，1952)，ha llamado la atenclion So- 
bre el cambio de las formulaciones: las consideraciones diriglidas 3a 
bequenas capas instruldas -y de cuando en cuando muy prolijas 一 
ceden cada vez mas a la consigna politica. 

60，H. Plessner，Das Proplexa der 61en1iicpkeik cit，p.，8. 

61，No consideramos aqui este tipo，tan TepresentatiVo de 
la Socialdemocracia de la _ era guillermina; no es ya caracterfstico 
del actual sistema de partidos. Por lo demas，sobre la tipologfia de 
los partidos modernos，vekase Maurice Duverger，Zes Parties PoUt 
dzUes，Paris，1931，y $. Neumann，(ITowards a Comparative Study 
of Political Parties>，en Modermz Political Parties，Chicago，1936，pPp. 
393 y SS. 
62.， 《Joda actividad prescinde del votante Simple，no orga- 
nizado，lisonjeado por los partidos，del que Solo se tiene personal- 
mente noticia en las elecciones,o 3a travVes de reclamos publicitarios 
publicos a 6l dirigldos.》(Weber，9taatssoziologie，0D.， ciL，p. 68.) 

63，Blackstone， Co1a1ae1ztareis Oo 1pe ZLaws oj Epglaz1d 
Londres，1783. 

64，、Vease la constitucion federal alemana，articulo 38. 

635，Ambas reservas，el derecho a la inmunidad y la renun- 
cia_ a Temuneracion，Se limitan a agudizar determinaciones que，pPor 
lo general，cualifican la participacion en la publicidad burguesa Se 
entiende &sta a Si misma como Una esfera emancipada del poder puU- 
blico y a cubierto de los poderes privados. Las Teservas estan des- 
tinadas a mantenerle al diputado el statxs de persona privada in- 
Serta en publico tambien en el plano parlamentario，y no le dotan， 
pongamos por caso，de cualidades adicionales de un seior lamado 
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a Tepbresentar la autoridad 一 la publicidad parlamentaria es Preci- 
Samente lo contrario de la publicidad <representativay 一 -. 

66，Leibholz，oP，cL，P. 97. 

67，0O. Kirschheimer，(Majorititen und Minoritaten in west- 
europilschen Regierungen>，en Die Nerxe Geselliscpa1，1939，pp. 256 
y SS.; del mismo autor: 《Partelistruktur und Massendemokratie in 
Europa>，en 4OR，Vol 79，1954, pp. 307 y SS ， y 7He Part 碎 Mass 
9ocien，Nueva York，1958. 

68，Como se aprecia cuando los partidos (de un modo no 
fundamentado jurfdicamente) toman la anulacion del mandato en 
caso de que un diputado salga de 1a fraccion. 

69，C.，Schmitt，Die geistesgescpicp1iicpe Zage des Parla- 
170E11Q1110US，Munich，1923. 

70， 卫 .Friesenhahn，<Parlament und Regierung im moder- 
nen Staat》，en Fer6fjr @ Fer 中 taatsrecptsleprer n”16，Berlimn， 
1958, p. 31. 
71，En HHaftendorn (Das Proplexz vom Pariazae1l 2U1G 

O1jenticpkei adaregestelll aa Beispie! der Pariaze1z1spericptersta- 
1218，disertaci0on，FTrankfurt，1960，pPp. 146 y SS.) puede apreciarse，a 
proposito de 1as tendencias de la informacion parlamentarlia，hasta 
que punto la conexion de la discusion parlamentaria con el Tacio- 
cinio polftico de las personas priVadas ha llegado a relajarse， 了 Il 
trabajo del Parlamento mismo Se ha trasladado，como es Sabldo，a 
las fracciones y a los gremios de partido，asf como a las comisiones 
parlamentarias especializadas. NO pueden valer como Substitutos del 
Parlamento publicamente raciocinante porque no consiguen com- 
pensar la perdida de publicidad de este. Aun Si las comisiones Son 
declaradas instituciones de debate yY negociacion publicos，no con- 
Siguen establecerse como organos Substitutivos de ja publicidad par- 
lamentaria; es Sintomatico que 《precisamente Un interes creciente 
de la publicidad en esos debates yY negociaciones haga necesario el 
due lleguen a encontrarse posibilidades para intercambiar pareceres 
francamente， La publicidad solo penetra en los debates y en 1las 
negociaciones de las comisiones a tiempo de Ver trasladarse el ob- 
jeto de Su interes a uUlteriores niveles de no publicidad>，7Dxzierz， 
p. 89; vease tambien B. Deschamps，AMhacHpl zzd 4rpeil der 4zsscHzis- 
Se，Melisenhelim/Glan，1954; desde un punto de vista historico: W. 
Steffani， Funktion und Kompetenz barlamentarischer Untersuch- 
ungsaussSchiisse>，en 已， 弹 o I，1960，pP. 153 y SS. 

72，C.， Th，Welcker，Die yoUKora1ze1e MU1HG ga1Ze Presse- 
reijpeizl Hacp zzrer sittlicpe1z，recptiicpem 2UG Poliliscpem NotweP- 
Gigkei 2U1HG 太 re LpDereips1i11a11U11S 1 Ge11 Ger1scpem FrstewWoOF 
ZU1G 1acP Zrer VvOULige1 Zeitgenalissjpeiz Freiburg，1830，A，Feuer- 
bach，BetracApta1zgem ziper die Cjentlicpjez 219 Madlicjjeir der 
Gerecjtigkeitsp1jege， Siegen，1821. 

73， 上 .Schmidt，《fftentlichkelit oder Publicity>，en Fes 太 
SCA1z 太 Jr Jalter cpp ， Berlin，1939，pp. 3S1 y S$. 

74，、Ridder，reliazg der Gewerkscpajiem， cit，p，、，27. 

753，O. Stammer y 囊 .，Schelsky，<Uber die 'OrganisationSs- 
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Wirklchkeit，eine Diskussion>，en Die Nere Geseliscpnaf， vol IIL， 
n.”2，19S3$，cuadernos 3, 4 y 6; analogas indicaciones en: O. Stam- 
Imer，(Politische Soziologie- und Demokratie-Forschung>》，en 天 OU7er 
Zeitscjz 太 三 9oz. 1 ozia1DsycpoL，VoL VIII，1956，pP. 380 y SS. 

76，Th. Ramm，Die Freipeil der 开 i1ienrspidupzg，Stuttgart， 
1960，p. 108: 《La amenazante disgregaclon de la sociedad en un Sin- 
numero de ordenes particulares facticamente apenas controlables， 
puede Ser contrarrestada con relativa facillidad Si la _ opinion Publica 
Se Imantiene informada respecto de los acontecimientos internos 8 
las organlzaclones yY asociacliones y ejerce Una critica de ellas>. 

77，Respecto de cuestiones relativas a 1a financiacion de 
los bartidos en Alemania，vekase Th. Eschenburg，Proplere der 10o0- 
derme1z Parteijizza1zzierz118 Tubinga，1961; ademas,，U. Kitzinger， 太 GaH7- 
Ka1aPp1 到 estderxytscpraprd Gaittngen，1960，p，156; y recientemente 
el muy informativo trabajo de U.， Diibber，Partei 太 pra1zierz11g 了 态 
DezutscApiaprd Opladen，1962; para Estados Unidos，A.， Heard，77e 
Cos1s of _ Derocracy University of North Carolina，1960; el aspecto 
jurfidico de la cosa es abordado por W. Grundmann，<Die Finanzie- 
rung der bolitischen Parteien》，en Z1scjpr 三 @ Ges， 1Ga1SYW18S.， 
Vol 11S$，1959, pp. 113 a 130. 

78，Altmann，RecApssteliuzzg der 561entiicpenr Ferpizazde，cit,， 
村 225: 

79， 了 HRidder，“Meinungsfreiheiby，en Neumann，Nipper- 
dey，Scheuner，Die Grandrecpfe, volL II，Berlin， pb. 257. Vease tamblen 
ML6fer，kDer Verfassungsauftrag der Publizistiky，en PrD12Z71 碟 
Vol V，1960，pp. 5$17 y SS$.，y 也 Coplic，(Berufsverbot und Presse- 
freiheitby，en ./Z，1963, PPp. 494 y SS. 

79a ULohmar，Zperparteilicpe Derzokralie， Stuttgart， 
1963; tambien Abendroth，(Innerparteliliche und innerverbandlliche 
Demokratie als Voraussetzung der politischen Demokratie>，en 一 [ 民 ， 
8 填 O0 V，1904, pp. 307 y SS. 

80，Ridder，Srellzuprg der Gewerpscpajiemr，cit， pp. 26 y 8S. 

81.，、Kitzinger，oP.， cz，p. 67. 

82，Ve6ase mi ensayo Sobre el concepto de participacion 
politica en Habermas/von Friedeburg et alt.，Slude11 MU1HG Poj11 态 
cit,，ppP. 13 y SS. 

83，En Prxpiic OPizazzozz Ozuarter0D， Vol XVI，1952，p. 329 人 人 
duccion literal: 《JInteres en asuntos publicos; posesion 名 informa- 
cion y conocimiento， de principios politicos o criterios morales esta- 
bles; capacidad de observacion precisa; participacion en la comuni- 
cacion y la discusion; conducta Tacional; consideracion del interes 
comunitarioy]. 

84，、Vekase la coleccion de textos: Burdick/Brodbeck，47ze- 
Fica1 ol1izg Bepavioxr，Glencoe，1956，ademas，las investigaciones 
de Lazarsfeld/Berelson/McPhee，Fozzg，Chicago，1954; Campbel/Gu- 
Tie/Miller，7Ppe ofers Decide，Evonston，1954; Lazarsfeld/Berelson/ 
Goudet，77Ze Peoples CHpoice，Nueva York，1944. La conducta electo- 
ral de la poblacion en Inglaterra， Francia y Alemania，como de- 
Imuestran en esos baises analogas investigaciones，es ImUy Semejante 
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a la norteamefricana: McCallumy/Readman，7Ppe Bizsp Gepreral Piec- 
1o7 oj 7945，Londres，1947; 吾 . G. Nicholas，7pe Brz5s General 
iectiop oj 79540 Londres，1951; D. E. Butler，7Zpe BrizsP Genpreral Piec- 
1o7 o1 7944，Londres，195S; Nicholas/Williams，<The French Election 
of 19S6>》，en Poliitical tudies，Vvol，1956;， Harrison/Kitzinger，《The 
French Election of 19S8》，en Po1itzcal S1audies，vol VII，1959，ppP.，147 
y SS.，M. Duverger，Za Participatiom de je1a1zes 4a 1a vie politigzxye，Pa- 
T1{S，195S; Hirsch-Weber, 玉 Cjjer xpC Gewipjje Berlin，1937. Muchos de 
estos_ materiales estan elaborados en S$.，、M. Lipset，Pojitcal Map， 
Nueva York，1960，especialmente en la segunda parte: 《Voting im 
Western Democraclies》，pP. 139 y SS. 

8$.， JJ Linz，7He Social Basis oj Gerzaapz Pojifics，diserta- 
cion Columbia University，1958, manuscrito，pp. 208 y S.，citado por 
Lipset，oPp，c 了 ，p，196. 

86，E.，Katz/P.E. Lazarsfeld，Persozal Zajixenrce，Glencoe， 
1955. 

87，Berelson，op， cz，pb. 319: 《In most campaligns，whether 
bolitical or informational， the people best informed on the 1lssue 
are the ones least likely to change their minds. Much of this Tepre- 
Sent attitudinal stability，some of 契 may Tepresent Tigidity>， [En 
Imuchas campa 疝 as，politicas 0 informativas，la gente mejor infor- 
mada sobre el tema es la menos capaz de variar Sus pareceres. 
Esto rebpresenta en gran medida estabilidad de animo; en parte，Sin 
embargo，rebresenta Tigldez]. 

88，M. Janowitz/D. Marvick，Corapetitiom Presszre Ga1I De- 
140CHa1ic Co7set Michigan，1956. 

89，、Lipset，oPp，c 了 L，pp. 270 y S.，Sobre el jzstorical pac 厂 
S1OU1IG O 太 vol118 Patfe1728. 

SA. Stouffer，Comzazzaz11s12，Co1oraz0，a1G Ci 工 六 
pertiey, Nueva York，195$, pp. 83 y SS.; 再 . 了 Fleld，<The Non-Voter>， 
en Prplic Opipiom Orxarterb volL VIII，1944, pp. 175 y SS.; 上 . 了 再. Stan- 
ford，4ztPorrtariamis1a ad Zipern，Filadelfia，1950. 

91.， Janowitz，en Pojitical Bepavioxr，ed. al culidado de 
Eulau cit,，p. 279. 

92，(C. Harris，(Election，Polling and Research>，en 已 OO， 
Vol. XXXI，1957,，p. 1059 [traducclion literal: (los votantes independien- 
tes tienden a Ser aquellos que menos Saben y menos Se preocupany]. 

93，Janowitz，op. ciL，p. 280 [traduccion literal: 《De Si eSoS 
esfuerzos que confian profundamente en los medios de comunica- 
cion de masas y en otros mecanismos de promocion no represen- 
tan Un empleo erroneo de recursos limitadosy]. 

94.， 7Dicexz. 

95，、R.，Aron，《Fin de lage idkologique?2>》，en 9ocioloeica， 
Frankfurt，1955; vease tamblien O. Brunner，(Das Zeltalter der Ideolo- 
gien>》，en Nere 玉 ege der Sozialgescjpicpte，Gottingen，1936，especial- 
Imente，pp. 200 y SS 

96.， TI W. Adorno，kdIdeologie>，en Exczrrse，Frankfurt，1956， 
.15S8;， vease tamblien Horkheimer/Adorno，“Kulturindustrie>，en 
Diale der dirrrg，Amsterdam，1947. 
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97， 再 再 Flater，《Der manipulierte Mensch und seine 
Freiheity，en Die Pere Geseliscpa 丰 19S8,n?” 4，p. 272. 
98，Caracterfistico de ello es la discuslion habida en el in- 
terior de la SPD luego de la derrota electoral de 19537; VEase la con- 
troversia en Die Nezxe Geseliscpaff，1938.n” 1，Willi Eichler，<Wah- 
lermanipulierung oder Sozialistische Politikpp，ppP. 27 y SS$.，y Jens 
Feddersen，(Pohtik muss Verkauft werden>，pP. 21 y SS. 
99，Riesman，PDie eimzsa11Ie Wasse，clt.,，pp. 354 y 8S. 
100， No por casualidad presenta Schmidtchen (Op，c 于 ，P. 
173) el siguiente caso como ejemplo de conducta del Goblerno fn- 
dada en investigacion empfrica: (La reaccion de la prensa Tespecto 
de determinadas Preocupaciones 0 _ decisiones del Gobierno puede 
TeSultar desfavorable. Una encuesta muestra bor la misma Epoca que 
la poblacion Se ha formado ideas Substancialmente positivVas Sobre 
los acontecimientos， Si el Gobierno se hubiera apoyado -por lo 
que al trabajo en publicidad hace- en todos esos casos en las Voces 
de la prensa，la_ campaa_ informativa habrfia inducido antes al error 
que a la ilustraclion，borque los argumentos tienen que resultar en 
gran barte incomprensibles para la poblaciony>. 
102，Kirchheimer，Mdajorztiilenm 212G Mo7itlifem，cit,，pD.， 265. 
103，Schmidtchen，oPp，c 了 ，pP.，166; del mismo autor，kDie 
Dedeutung reprisentativer Bev6lkerungsumfregen 全 r die oftene Ge- 
Sellschafty，en 尸 [ 扑 ， 暗 o IV，1963，pPP. 168 y SS. 
104，En este Supuesto，empfricamente Tefutado，Se basa 
la mayoria de crfticas a la funcion de la investigacion de 1a opinion 
en el marco de la democracia: esa inVestigacion llevarfa， Se dice，a 
una atrofia de la capacidad dirigente; Vease J， CRamsey，“Do the 
Polls serve Democracy?>，en Berelson/JanowWitz，Pzpiic opizio7 Ga1d 
Coz1NU1iCalio7，cit,，pp. 132 y SS.; tamblien 有 R. Frshner， 《Trigt die 
Meinungsforschung ZuUT Entdemokratisierung bei2>》，en PrDL211 态 
Vol，III，1938，pp. 323 y SS.; Vease 1a Teclente controversia entre 
K，Sontheimer y G. Schmidtchen， en 《Meinungsforschung und Po- 
litikpy，en la revlsta Der Whozzal， 了 0 XVI，abril-mayo de 1964. 
105$，Atendemos en cualquier caso 3a investigacliones tan 
poco SosSpechosas de filiacliones partidistas como Son las de Schmidt- 
chen y Kitzinger，una interpretacion de la configuracion manipula- 
tiva de la contienda electoral federal cientificamente conducida de 
195S7, la proporciona 工 . V. Friedeburg，kZum politischen Potential der 
Umfragetorschung>，en 开 OU1er Ziscjpj， 太 9oz， 1 ozialDsycpo7， 
Vol XIII，1961，pp. 201 a 216; un analisis Sociologico de los grupos 
electorales Sueltos puede encontrarse en 了 Hartenstein，Liepelt y Schu- 
bert，《Die_ Septemberdemokratie》，en Die Nerxe Gesellscpaj，1958， 
n.?” 1 了. Faul (ed.)， 丈 apiezz z1G 丈 Cpier 碎 Festderxtscpiazd Ham- 
burgo，1961; V. Graf Blicher (ed.)，Der Prozess Ger Wei1zz11gSyD1dz11g， 
dargestelll a1a Beismiel der Bzt1zdestasswapl 71719617，Bielefel1d，1962. 
106，Respecto del lExico，vease mas arriba，p，110. 
107，Vease mas airiba, $ 11. 
108，En este sentido，Ramm (OP. cz，p. 54) pone de relieve 
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que 《el derecho civil mismo，en Su configuraclion concreta，emanaba 
de los derechos humanos y civiles>. 

109，、Ridder，Stelizprg der Gewerkscpa1terz，cit，p，161. 

110.，Vease mas atrriba，Pb.，192; tamblien Forstho 仁 ， Be- 
SI IC esem des soziale Recptsstaats，cit，pp. 27 y S$: 《Con 
el abandono de la estricta Separacion entre Sociedad y Estado 一 coin- 
cidente，en el ambito de la Administraclon，con 1a administracion 
interventora 一 ，la legislacion y la administracion Van convirtitndose 
en tareas de configuracion Social，de estructuracion，cuya potencia 
no resSlste ya la_ comparacion con una medida juridico-formal， Para 
esas 如 nciones，Socialmente configuradoras no puede bastar ya SU 
enmarcamiento en los lfmites establecidos bor la Constitucion y por 
las leyes，Sino que tienen que Ser correctamente Teguladas y apli- 
cadas en Un Sentldo objetivo>; VEase tamblien Forsthof Ferwaltzizgs- 
FecA1 cit,, Vol [ pp. S7 y SS. 

111.， 也 P. Ipsen，Das Gradeesetz，Hamburgo，1950，Infor- 
macion bibliografica Sobre la discusion resSpecto del Estado de dere- 
cho buede encontrarse en 《Die Sozialstaatsklausel des Grundgeset- 
Zes>, en 4OR, Vol 81, Tubinga，1956. 

112，Ridder，oPp， ci，pP.，10. 

113，Art，10 (Ordenacion de la vida economica Segun los 
principios de la Justicia con el objeto de garantizar Una exlstencia 
humana digna bara todos); art. 15S3 (Reparto y aprovechamiento del 
Suelo con Prevencion de abusos); art， 156 (Socializaclion de las em- 
presas priVvadas，fomento de 1a comunitariedad); art，1S7 (Garantia 
del derecho al trabajo); art，163 (Deber de trabajar y derecho a 
trabajar); art， 164 (Derecho de participaclon del trabajador). 

114，Arts. 22 a 27: Derecho a la seguridad social,， al trabajo， 
a Un 0ocio decente,，a un minimo nivel de vida y a una atencion Sani- 
taria，a la educacion y a la instruccion，a la barticipacion en los 
bienes culturales en general. Articulos socialmente programaticos Se 
encuentran evidentemente en muchas constituciones Tegionales，de 
los Zarder- constituclon de Hessen，arts. 27 a 47; constitucion de 
Baviera，arts. 151 y SS.; constituclon de Renanlia-Palatinado，arts. 23 
y SS.; Constitucion de Bremen，arts. 37 yY SS.; constituclon de Renania- 
Westftalia del Norte，arts. 3 yY SS.，24 y SS. 

1135，Forsthofft，Sozialer Recptsstaat，clt,，pP，19. 

116，W. Abendroth, en Fer6 六 @ Fer 中 Staafsrecp1fs1epreP， 
cuaderno n.? 12，cit,，pp. 87 y S. 

117， 卫 ，Ridder，“Meinungsfreiheity，en Neumann/Nipper- 
dey/Scheuner，PDie Ga1zd1recApte，VoL II，cit,，pP. 342 y SS. 

118， 7Bzxaerz，Pp， 258. 

119. 7pzxdexz，p. 259. Ridder deja Subsistir junto a la 《liber- 
tad publica de opinion>，inserta en las instituciones publicfsticas，1a 
clasica libertad de expresion，relacionada con los individuos Priva- 
dos，Sin admitir expresamente que esta ultima depende de 1a Pri- 
mera，de modo que acaba perdiendo hasta el caracter de un dere- 
cho libperal. 

120， En el mismo sentido puede Ser interpretada la admi- 
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nistracion de justicia Practicada por el Tribunal constitucional 全 - 
deral，en partlcular la sentencia Lith/Harlan (1958)，1la， Sentencia 
acerca de la prensa en Renania-Westfalia del Norte (1959)，la sen- 
tenclia Schmid/spiege! (1961) y la sentencla Sobre television (1961)， 
Veanse consideracliones globales y Sintetizadoras en A. Arndt，(Be- 
gri 攻 und Wesen diftentlichen Meinung>》，en Lotfler (ed)， Die 
1jenr1licpe Meinz11g， Munich，1962, pp. 1 y Ss., particularmente pp. 11 
y SS.; 也 ，Lenz， 心 undfunkorganisation und 8ffentliche Meinungsbil- 
dungsfreiheity， en ./C，1963, pp. 338 y SS. 

121.， Sobre la libertad de los partidos segun las disposicio- 
nes de la ley fundamental，vkase Von der Heydte，en: Grz1zd1zecpi1e， 
07. Ci, Vol ]I, pp. 547 y SS， 

122，Nipperdey，《Das Recht auf die freie Entfaltung der 
Pers6nlichkeitby，en G7z1zdrecprfe，cit,，Vol. III，pPp. 1 y SS. 

123，W. Abendroth，<Zum Begnft des demokratischen und 
SOZialen Rechtsstaats lm Grundgesetz der Bundesrepublik Deutsch- 
land>，en Sultan/Abendroth，Bzzroatiscper Ferwaliazzsstaat MG 8o- 
Zialer Deiopratie，Hannover yY Frankfurt，1953$，pp. 97 y $S. 

124，Forsthofft， ozialer Recjpssfaat，cit,，pP，32. 

125，La disputa entre la notoriedad ptblica crftica y ]la 
manipulatiVa no Se desarrolla tan Solo en el terreno del ejercicio y 
la_ compensacion del poder， en la publicidad interna a 1las organlza- 
ciones de consumidores hay posos de un control publicfstico del 
mercado de bienes de consumo，cuya transparencia ha sido velada 
bor la publicistica manipulativa de 1la competicion monopolista 
(VEase，mas arriba，$ 20). El allanamiento de la cresta que Sepbara 
esfera privada y publicidad，por lo pronto en el marco del ambito 
privado mismo，no Solo lleva a la Instrumentalizacion de la publi- 
cidad para fines de reclamo publicitario，sino que posibilhta tam- 
biecn，a Su Vez，una penetracion critico-publicfstica en la esfera del 
Imercado，Esas aspiraciones yY exigencias，bor lo general atgn muy 
debiles，han conseguido hasta ahora Su mayor Exito en Estados Unl- 
dos，en donde la _ Consumer Union dispone de cerca de un millon 
de miembros y edita mensualmente excelentes Co1sz1IeF 尺 eports in- 
formativos， Mas detalles Sobre el asunto pueden encontrarse en el 
cuaderno editado con motivo de la celebracion del XXV Aniversa- 
Tio de la existencia de esa organizacion: Co7sV1IE7 尺 epoFrts，Immayo 
de 1961, pp. 258 y SS. 

126，Vekase mas arriba，pp. 130 y S. 

127.，Vease，en barticular，《Parlament und Regierung im 
neugeordneten Deutschland>，en Max Weber，Poliliscjpe ScApjzijiem，Tu- 
binga，1958，pp. 294 y SS. El problema ha adquirido en nuestros dias 
una configuracion aun mas complicada con Una politica _ economica 
cientificamente orientada;，con todo，las antinomias -que esa polf- 
tica economica ha contribuido a radicalizar- entre decision y dis- 
cuslion，entre burocracla y control democratico，etc.，no Son insolu- 
bles; vease al respecto 下. Neumairk，<(Antnomien interventionlischer 
Wirtschaftspolitik>，en Ztscpz 太 G@ Ges， taatswW1ss.，VOL，108，1952， 
ppP. 376 3a 3593. 
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128.， 再 . Sultan，(Biirokratie und politische Machtblildungy>， 
en Sultan/Abpendroth，BzroHzraliscper Ferwaltazzgsstaat WU1G Soz1alje 
Deraoatie，clt，pP.， 32; veEase tamblitn C. 本 Friedrich，Der Fe 广 
Jassz1z8gsstaal der Nerxzei Berlin，1953，pp. 37 y S. 

129.，El modelo que desarrollo C. Schimtt de Estado admi- 
nistratiVo，cuyas condiciones de funcionamiento tecnico estaban en- 
frentadas a Una posible democratizacion，ha sido recientemente Te- 
cuperado en un analisis Sociologico de 再 Schelsky，“Der Mensch 
in d. Wisscnschaftlichen Zivilisation?，en 4rpeitsge1，、 厂 Forscjeg. 
AR 了 刺 mn? 96，Colonia y Opladen，1961,， particularmente pp. 20 a 32; 
vease la crftica de 了 ，P. Bahrdt， <Helmnut Schelskys technischer 
Staaty，en 41o14zeitaller n?”9，1961， pp. 195 y SS. 

130，Vg6ase 开 . Renner， 玫 azrdlzzzgem der 11oderme GeselL- 
SCcpaji，Viena，1953，Pbarticularmente pp. 223 y SS$.，y 天 .Mannheim， 
Zeedo1，Power a1d Derazocfatic Plazazg，Oxford， 1950，paginas 
41 a 76. 

130a. Evidentemente，este problema Se Plantea hoy tan 
SO0lo en el marco internacional de una concuIrencia entre Sistemas 
Soclales de desafrrollo Industrial; vease FE. PerrouUXx，Fezpzdlicpe Koexis- 
1e1z，Stuttgart，1961. 

131，Las funciones de la publicidad serian las mismas para 
una Situacion jurfdica interestatal que para la ordenaclion jurfidica 
interna al Estado. Desde que Wilson recurrlio a la _ opinion publica 
internacional como medio de sancion de la federacion de pueblos， 
boniendo en ella esperanzas de altos vuelos，los gobiernos Se han 
Visto crecientemente obligados a tomar -cuando menos propagan- 
dfisticamente- en consideracion a 1a opinion publica mundial: 1a 
《paz》，tal como Se la define，parece hoy haberse convertido en el 
topico central de una opinion publica internacional exactamente 
igual como，en el plano nacional，en la 《poca de la Revolucion fran- 
cesai Vease al respecto Ernst Fraenkel， (Oftentliche Meinung und 
internationale Politilley，en RecAPi xz12G S1aat 1.” 233-236，Tubinga，1962. 
Por otra barte，la publiclidad，como Princlplo de las relaciones inter- 
naclionales，Se ha hecho relevante para la cuestion de un control 
efectivo de los armamentos. Niels Bohr proclamo0 hace 3 者 osS，en Una 
carta dirigida a las Naciones Unidas，el principio del <mundo abier- 
to>; OSkar Morgenstern muestra 1a conexion entre la notoriedad 
publica de los progresos teEcnico-militares y las exigencias de la es- 
trateglia en la era atomica: VEase O. Morgenstern，9t1rategie jette， 
Frankfurt，1962，particularmente pp. 292 y SS. Hanno 天 esting (CDer 
eschatologische Zwang zuUIT Rationalitsty，en Aheror， mn” 179，enero 
de 1963, pp. 71 y SS.) ha conseguido poner de relieve el hilo historico- 
filosofico que va de Kant hasta Morgenstern: hoy como nunca esta 
la idea de la paz adherida al principio de la publicidad; antes，en 1a 
expectativa de Un proceso，moralmente Tesponsable，de consecucion 
y realizacion de la justicia; hoy，con la estrategicamente forzada 
distension de 1las relaciones internacionales. El fin，el objetivo，Sigue 
Siendo Sin embargo el mismo: la liquidacion del estado de natura- 
leza，cada vez mas precario，entre los hombres. Vease al Tespecto 
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R，Aron，Fryiedepm 7zpd 天 rieg，Eipe THpeorie der faatewel FEtm， 
1962. 


132， Paso aqui por alto las nueVas formas de comunica- 
cion entre politica y ciencia; en las Telaciones entre ambas Se de- 
Sarrolla a bartir de una publicidad democratica 1la tarea de un 
control del progreso tecnico; VEase 再 . Krauch，(%JTechnische Infor- 
mation und ffentlliche Meinungy， en 有 R. Reich (ed)， Ees1scpr 态 天 已 
Bart，Zurich，1964，pPp. 5S4 y SS$.; del mismo autor，(Wissesnscha 娘 
und Polito>，en la revlsta OJepre 有 rei 于 ”86，1964, pp. 413 y SS. 


VI.， Sobre el concepto de opinion publica 


1，Landshut，Volkssouveranitit und 6fftentliche Meinung>， 
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